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1. Date generale

1.1 Obiectivul proiectului: Monitorizarea si informarea publicului cu privire la
comportamentul mass-media in campania electorala, inclusiv a accesului concurentilor
electorali la mass-media si asigurarea pluralismului de opinie. Monitorizarea isi propune sa
analizeze tendintele reportericesti care pot afecta performanta mass-media si compromite
abilitatea acestora de a oferi publicului informatii veridice, echidistante si pluraliste.

1.2 Perioada de monitorizare: 1 mai — 14 iunie 2015
1.3 Criteriile de selectare a institutiilor mass-media supuse monitorizarii:

* Audienta-impactul: national, quasi-national
« Tipul mass-media: audiovizual, online

» Forma de proprietate: publica, privata

» Limba difuzarii: romana, rusa

1.4 Lista mass-media monitorizate:

Presa audiovizuali

Moldova 1 (Mesager, 21:00) — post public, acoperire nationala, difuzeaza in limba romana
si rusa;

Prime TV (Primele Stiri, 21:00) - post privat, acoperire nationala, difuzeaza in limba
romana si rusa;

Canal 2 (Reporter, 19:00) — post privat, acoperire nationala, difuzeaza in romana;

TV 7 ($tiri, 20:30) - post privat, acoperire regionald, difuzeaza in romana si rusa,

Accent TV (Accent info, 20:00) - post privat, difuzeaza in limba romana si rusa

Presa online-scrisa:

www.unimedia.info (portal online, limba romana)s

www.omg.md (portal online, limba rusa)s

www.publika.md (portal online, limba romana)s

www.pan.md (versiunea online a publicatiei Panorama, limba rusa)s

www.timpul.md (versiunea online a publicatiei nationale Timpul de dimineata, limba
romana)

2. Cadrul metodologic

A fost monitorizat continutul integral al publicatiilor online si cate un buletin de stiri zilnic,
fiind analizate materialele cu caracter electoral direct si indirect. Materialele au fost supuse
unei evaludri de continut si de context, pentru a determina daca sunt favorabile sau
defavorabile unui sau altui partid/unei sau altei formatiuni politice. De asemenea,
Mmaterialele au fost analizate conform urmatoarelor criterii de reflectare obiectiva:

Impartialitate/obiectivitate: Potrivit Codului deontologic al jurnalistului, stirile trebuie sa
fie impartiale i obiective; s nu favorizeze anumite partide/grupuri/persoane in detrimentul
altora. Prezenta elementelor discriminatorii in cadrul reportajelor si stirilor reprezinta un
prim criteriu de prezentare a realitatii prin prisma jurnalistului. Iar filtrarea stirilor i analiza
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minima a istoriei §i contextului, de asemenea, vorbesc despre apararea intereselor anumitor
actori, dar nu ale publicului larg™.

Corectitudinea si echilibrul surselor/pluralismul de opinie: Pentru a fi corecte si echilibrate,
materialele trebuie sa prezinte toate partile vizate, in special cand e vorba de subiecte
controversate, si sa trateze in mod egal oponenl;ii.2 De asemenea, mass-media trebuie sa
asigure accesul la o multitudine de pareri diverse care ar ajuta auditoriul sa-si creeze
propria opinie asupra celor intamplate.

Limbajul si imaginile utilizate: Exagerarile si limbajul licentios utilizat in mod deliberat,
cum ar fi limbajul peiorativ sau etichetele atribuite anumitor persoane sau organizatii,
precum si imaginile manipulate astfel incat anumite parti sa apara in lumina negativa ridica
grave semne de Intrebare cu privire la respectarea standardelor etice si profesionale.
Comportamentul etic al jurnalistilor este pus la indoiald de cele mai multe ori atunci cand
imaginile prezinta aspecte ce nu corespund realitatii, cand acestea sunt trucate, dar si atunci
cand anumite stiri sunt ilustrate cu imagini ce nu au legatura cu textul.

3. Datele monitorizarii
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Implicare in campania electorali

Tn perioada 1 mai - 14 iunie 2015, postul public de televiziune Moldova 1 a reflectat activ
campania electorala, inserand in principalele buletine de stiri 185 de materiale cu caracter
electoral direct sau tangential. O parte din acestea s-au referit direct la desfasurarca
campaniei electorale, inclusiv activitatea Comisiei Electorale Centrale (CEC), si la actiuni
de campanie desfasurate de concurenti, iar altd parte au abordat probleme ce {ineau de
activitatea Primdriei capitalei sau ale unor ministere, functionari publici. Printre subiectele
cu impact electoral indirect s-au numarat cele privind indemnizatiile acordate veteranilor
celui dea-1 doilea razboi mondial, troleibuzele noi care urmeaza sa fie puse pe linie pana la
finele anului curent, mai multe drumuri nationale renovate, negocierile cu fermierii si
solutiile din partea Parlamentului etc.

Impartialitate si obiectivitate. Partizanat politic

Pe parcursul perioadei monitorizate, in stirile puse pe post de Moldova 1 nu au fost
Tnregistrate abateri de la normele deontologice capabile sa deformeze informatia pusa la
dispozitia publicului. Din totalul de 175 de stiri cu caracter electoral direct sau indirect
analizate in perioada de referintd, majoritatea au prezentat informatiile obiectiv si
nepartinitor. Nu au fost identificate probleme majore ce tin de separarea opiniilor de fapte,
precum si discriminarea vreunui candidat electoral. Sase materiale sau 3% din numarul total
au fost problematice, de cele mai dese ori fiind vorba de nesepararea faptelor de opinie.
Printre aceste se numara: subiectul ce a vizat altercatiile dintre primarul Dorin Chirtoaca si
reprezentantii Partidului Socialistilor (PSRM) si ai ,,Partidului Nostru” (PN) la ultima

Simona Stefanescu, Riscurile comunicarii mediatice 1n timpul conflictelor
Fico, Sofin, and Dragger, 2007. Fairness and defamation in the reporting of local issues.



sedintd a Consiliului Municipal Chigindu (CMC) (14 mai) in care reporterul lasa sa se
intrevada opinia personala fatd de protagonistii materialului de conflict prin afirmatia

reprezentantii Partidului Nostru si cei ai PSRM au facut front comun §i au dat peste cap
inceperea ultimei sedinte a consiliului municipal Chiginau. Ei au sarit la bataie ca la usa
cortului, uitand ca se afla intr-o institutie publica, stirea despre ,,un nou scandal cu
implicarea deputatilor socialisti care au ales sa faca legea cu pumnul” (15 mai), stirile
despre intentia consilierilor municipali Balti de a organiza un referendum consultativ in
vederea obfinerii unei autonomii financiare mai mari (26 mai, 31 mai).

De-a lungul campaniei electorale, postul public Moldova 1 a oferit acces in stiri unui numar
de 13 concurenti electorali, inclusiv candidati la functia de consilier municipal in Chigindu.
De cele mai multe ori a fost mediatizat PDM, ai carui reprezentanti au avut aparifii in 33 de
stiri si au fost mentionati de 5 ori, de cele mai multe ori In context pozitiv (25) si neutru
(13). Numarul mai mare de aparitii, in comparatie cu alti concurenti electorali, se explica
prin prezenta subiectelor cu caracter electoral indirect, in care protagonistii au fost
exponenti ai PDM (de exemplu, ministrul Transporturilor si Infrastructurii Drumurilor,

presedintele Parlamentului, ministra Culturii).

Ceilalti concurenti au aparut mai rar, in contexte diferite: Partidul Liberal Democrat

(PLDM) a avut aparitii in 14 materiale si mentiuni in altele 13 (contextul fiind in egala
masura pozitiv si neutru), Partidul Liberal (PL) — aparitii si mentiuni in cate 13 materiale,

contextul fiind mai mult neutru (12), dar si pozitiv, si negativ, Partidul Comunistilor

(PCRM) — 12 aparitii si 10 mentiuni (in context mai mult neutru - 16, dar si negativ, si
pozitiv), Partidul Socialistilor (PSRM) — aparitii directe in 9 stiri si mentiuni in altele 10
(contextul fiind mai mult neutru - 11 ori, dar si negativ si pozitiv), Blocul electoral Partidul
Popular European din Moldova-Iurie Leanca (PPEM) — a fost mediatizat Th 16 materiale -
10 aparitii i 6 mentiuni (preponderent neutru - 15). Au mai fost mediatizati reprezentantii
,Partidului Nostru” (PN), ai Partidului Popular din Moldova (PPRM), Partidului
Democratia Acasa (PDA), Miscarii Ravnopravie (MR), Partidului Legii si Dreptatii (PLD)
si mai multi candidati independenti la functia de consilier municipal Chisinau (CMC).

Diagrama 1. Top 10 al celor mai mediatizati concurenti electorali. Frecventa si

contextul aparitiilor si mentiunilor acestora in stiri. Moldova 1
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Pluralismul de opinie. Corectitudinea si echilibrul surselor.

La reflectarea campaniei electorale, postul public de televiziune a asigurat intr-o anumita
masura pluralismul si diversitatea opiniilor in stiri. La documentarea acestora, Moldova 1 a
recurs la mai multe surse, pe primul loc fiind cele din categoria politicieni, care au fost citati
de 116 ori in stirile relevante. Functionarii de stat au fost intervievati de 57 ori, expertii - de
29 ori, cetatenii - de 28 ori. De asemenea, Moldova 1 a recurs la surse din alte categorii in
35 de cazuri. De notat ca din numarul total de 265 surse, 41 au fost de sex feminin, ceea ce
constituie aproximativ 16%. Acest indicator, care releva un evident dezechilibru al surselor
pe criterii de gen, a oscilat pe parcursul campaniei, ceea ce indica asupra faptului ca
reporterii nu tin cont de criteriul respectiv, atunci cand selecteaza sursele pentru
intervievare.

Tn perioada 1 mai - 14 iunie 2015, postul public de televiziune Moldova 1 a difuzat 22
materiale de conflict, dintre care 14 (63%) au fost echilibrate, iar opt au omis sa prezinte
ambele parti implicate in conflict. Printre materialele dezechilibrate se numara stirea privind
declaratiile liderului PN Renato Usatii, potrivit caruia, la sedinta CMC urmau sa fie
instradinate mai multe terenuri din proprietatea municipald la preturi mai mici decat valoarea
lor reald (13 mai), despre protestele membrilor PSRM si PN si simpatizantilor acestor
partide fata de intentia CMC de a vota un pachet de legi (14 mai), materialul despre
discutiile din Parlament cu referire la aceasta situatie (14 mai), stirea din 15 mai, despre
altercatiile dintre deputatii PSRM si angajatii unei companii de constructii; stirea despre
intentia consilierilor PCRM din Balti de a organiza un referendum consultativ cu privire la
extinderea autonomiei financiare a municipiului (26 mai), materialul despre acuzatiile de
corupere a alegatorilor lansate la adresa lui Ilan Shor, candidat pentru primaria Orheiului
MR (9 iunie).

Limbajul si imaginile video utilizate

Pe durata perioadei 1 mai - 14 iunie 2015 nu au fost Tnregistrate cazuri de utilizare a
limbajului discriminatoriu la adresa concurentilor electorali si nici imagini capabile sa
deformeze realitatile si sa creeze premise pentru a pune la Tndoiala respectarea standardelor
etice si profesionale de catre jurnalistii de la postul public Moldova 1.

Tn concluzie, in perioada 1 mai -14 iunie 2015 postul public de televiziune a reflectat relativ
corect si echidistant campania electorala, asigurand partial echilibrul surselor si pluralismul
de opinie. Judecand dupa frecventa si contextul aparitiilor concurentilor electorali in stiri,
Moldova 1 a asigurat cea mai mare vizibilitate Partidului Democrat, datoritd numarului
mare de materiale cu caracter electoral indirect in care au fost mediatizati exponentii acestui
partid, majoritatea fiind Tn context pozitiv.

Implicarea in campania electorala

Postul de televiziune cu acoperire nationald Prime TV a reflectat activ campania electorala
atat pentru postul de primar Chisindu, cat si pentru primariile din multe alte localitati ale
republicii. In principalele buletine de stiri ale zilei, difuzate in perioada 1 mai -14 iunie



2015, Prime TV a avut n total 134 de materiale cu caracter electoral direct sau indirect.
Majoritatea materialelor ce au avut tangenta directa cu campania electorala s-au referit in
mare parte la activitatea Comisiei Electorale Centrale si la evenimentele de campanie ale
concurentilor in cursa electorala. Printre materialele cu caracter electoral indirect se numara
stirile a caror incarcaturd informationald este in masura sa influenteze perceptia
electoratului despre anumiti concurenti, cum ar fi, de exemplu, stiri despre constructia
drumurilor europene cu participarea ministrului Transportului si Infrastructurii Drumurilor
(exponent PDM), materiale despre solutii pentru problemele agricultorilor, cu citarea
presedintelui Parlamentului (exponent PDM), lansarea proiectului de constructie a
locuintelor pentru familiile social-vulnerabile din laloveni, cu participarea ministrului
Dezvoltarii Regionale si Constructiilor (exponent PDM), dar si reportaje despre diverse acte
de caritate facute de Fundatia Edelweiss, evenimente culturale cu participarea ministrei
Culturii Monica Babuc, care a fost si candidata PDM la Primaria Chisinau. De notat ca
postul respectiv a omis sa reflecte rezultatele sondajelelor de opinie potrivit carora PDM,
PLDM si PCRM ar fi in cadere dramatica, iar PSRM - in ascensiune.

Marea majoritate a reportajelor electorale din teritoriu au prezentat, de regula, diverse
probleme cu care se confrunta anumite localitati dupa care li se oferea cuvant persoanelor
care aveau solutii la aceste probleme, candidatii fiind, de regula, din partea PDM. De notat
ca numarul materialelor de acest gen s-a redus substantial in ultimele 2 saptamani de
campanie (31 mai — 14 iunie).

Obiectivitate §i impartialitate. Partizanat politic

In perioada de monitorizare, Prime TV a pus pe post mai multe materiale partinitoare — 23
(17%), in care fie nu au fost separate faptele de opinie, fie a fost sesizata tendentiozitatea
autorului. Numarul acestora a fost in crestere la mijloc de campanie (15-30 mai), dupa care
s-a redus: De cele mai multe ori a fost vorba de stiri privind lansarea in campanie a
diferitilor candidati la primariile din localitatile republicii, in materiale fiind inserate
informatii laudative la adresa candidatilor, iar titlurile, burtierele, lead-urile au inclus
adjective menite sa prezinte in roz actiunile acestora. Drept exemple relevante servesc:
materialul despre drumurile reparate, casa de cultura functionala si strazile iluminate din
Nisporeni (31 mai), materialul despre proiectele realizate de-a lungul anilor de primarul din
Molovata Noua, Dubasari, care a reparat gradinita, a restaurat Casa de cultura, a asigurat
iluminarea stradald, a amenajat muzeul satului, a deschis un Centru al Medicilor de
Familie (3 iunie), stirea despre promisiunile lui Urechean de a digitaliza primaria (9 iunie),
materialul despre atmosfera incendiara la Balti in timpul unui concert organizat de PDM (11
iunie). De asemenea, reporterii nu Tntotdeauna au separat faptele de opinie, cum ar fi de
exemplu in stirea despre lansarea echipei PN in alegeri (26 mai) in care autorul trage
anumite concluzii privind lista PN si vine cu contraargumentele proprii privind lipsa de
integritate a unor candidati de pe lista. La 7 iunie, postul a informat despre protestele din
Piata Marii Adunari Nationale deplasand accentele de pe mesajele anti-guvernare si anti-PD
pe cele privind disensiunile dintre reprezentantii PL si ai Platformei Civice Demnitate si
Adevar. Filtrarea informatiei cu scopul de a proteja anumiti actori indica asupra manipularii
si dezinformarii cu privire la acest subiect. Mai multe detalii privind partinirea postului sunt
incluse in Studiul de caz nr. 4 din Anexa.



In total, Prime TV a mediatizat activitatile si declaratiile a 13 concurenti electorali.
Frecventa aparitiei anumitor concurenti electorali si unghiul de abordare a evenimentelor
denota clar simpatia editoriala a acestui post de televiziune fata de PD, de liderii si
candidatii acestei formatiuni politice. Astfel, in 48 din cele 60 de materiale in care a fost
vorba de reprezentantii PDM tonalitatea reflectarii a fost pozitiva, in celelalte cazuri fiind
vorba de context neutru. De notat ¢ in partea a doua a campaniei electorale s-a remarcat
scaderea numarului de materiale pozitive pentru PDM si cresterea usoard a numarului de
stiri care mediatizeaza alti concurenti. Urmeaza, la mare distanta PL, care a avut aparitii in
12 stiri si mentiuni in 12 materiale, mai mult neutru si negativ (cate 10 cazuri) si PLDM, cu
citate in 17 stiri s1 mentiuni in 3, preponderent neutru si pozitiv (10 si 9, respectiv). De cele
mai multe ori, materialele care s-au referit la alti concurenti au continut mai multe acuzatii
la adresa contracandidatilor si mai putine informatii despre platformele lor electorale sau
activitati de campanie. Astfel, de exemplu, concurentii electorali PL, PLD, PPEM, PCRM,
MR, PPRM, Blocul electoral Lista Poporului (BeLP), Partidul VVerde Ecologist (PVE) au
aparut de cele mai dese ori in materiale de conflict. Contextul aparitiilor si mentiunilor
acestora a fost mai mult neutru si, uneori, negativ.

Diagrama 2. Top 10 al celor mai mediatizati concurenti electorali. Frecventa si
contextul aparitiilor si mentiunilor acestora in stiri. Prime TV
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Pluralismul de opinie. Corectitudinea i echilibrul surselor.

O mare parte a materialelor electorale difuzate de Prime TV in perioada de monitorizare au
prezentat informatia dintr-o singura perspectiva, fara informatii de context, opinii de-ale
expertilor care ar fi oferit informatii complexe despre procesul electoral. La documentarea
materialelor au fost citati preponderent politicieni - 119, dintre care o mare parte au fost din
PDM. Astfel, nu a fost respectat principiul diversitatii surselor. Functionarii de stat au fost
citati de 45 ori, cetatenii de 75 ori, expertii - de 7 ori. La alte surse s-a apelat de 14 ori. De
notat prezenta mare a numarului de surse din categoria cetdteni, care au fost citati intru
sustinerea actiunilor candidatilor din teritoriu.

Din punctul de vedere al asigurarii echilibrului de gen al surselor si protagonistilor, pe
parcursul campaniei s-a remarcat o crestere a numarului de surse de sex feminin. Postul a
citat 78 de surse femei sau 27% din numarul total de 288. Procentajul a crescut datorita
numarului mare de surse cetateni intervievati.



Prime TV a pus pe post in perioada de referinta 21 de materiale controversate. Dintre
aceste, 14 sau 66% au oferit drept la replica persoanelor vizate in controversa. Printre
materialele ce nu au asigurat echilibrul surselor se numara: stirea din 15 mai privind
altercatiile de pe un santier de constructie la care au participat cativa deputati socialisti, la
fel ca si materialul din 19 mai despre solicitarea consilierilor municipali comunisti din
Chisinau de a retrage imunitatea parlamentara a cinci deputati socialisti pentru altercatiile
de la Consiliul Municipal Chisindu si pe un santier de constructie din capitala. In stirea din
19 mai, in finalul stirii se mentioneaza ca socialistii nu au comentat deocamdata acuzatiile,
fara a se specifica daca reporterul a facut vreo tentativa de a-i contacta.

Limbajul si imaginile video utilizate

Tn perioada de raport, la Prime TV nu au fost inregistrate cazuri de utilizare a limbajului
discriminatoriu la adresa concurentilor electorali, precum si a imaginilor capabile sa
deformeze realitatea.

Tn concluzie, in perioada de raport Prime TV a reflectat campania tendentios, asigurand
partial pluralismul de opinie si echilibrul, dar nu si diversitatea surselor. Postul a asigurat
partial echilibrul surselor in materialele de conflict si echilibrul de gen, acest indicator fiind
printre cele mai bune in randul posturilor monitorizate. Postul a favorizat evident
concurentul electoral PDM, prin frecventa mai mare si contextul pozitiv al aparitiilor
reprezentantilor si exponentilor acestui concurent electoral, dar si prin stirile partinitoare
care au scos in prim plan succesele si realizarile candidatilor acestui partid.

Implicarea in campania electorala

De la 1 mai pana la 14 iunie, postul de televiziune Canal 2 a difuzat 103 subiecte cu caracter
electoral direct sau indirect. Majoritatea materialelor legate direct de campania electorala s-
au referit fie la evenimentele de presa organizate de unii candidati in alegeri, fie la reactiile
acestora fata de anumite declaratii sau acuzatii din partea contracandidatilor. Canal 2 a avut
relativ putine materiale despre activitatea CEC. De notat ca postul respectiv a omis sa
reflecte rezultatele sondajelor de opinie potrivit cdrora PDM, PLDM si PCRM ar fi in
cadere dramatica fatd de PSRM. Totodata, Canal 2 a avut mai multe reportaje cu un caracter
voalat sau deschis de campanie, cum ar fi cele ce {in de activitatea PDM (lansarea
Campaniei PDM Luna Familiei, intalnirea lui Marian Lupu cu cetatenii de la Orhei,
participarea liderului PDM la inaugurarea unui monument in satul Cunicea, reportaje despre
darea 1n exploatare a unor portiuni de drum cu participarea ministrului Transporturilor
Vasile Botnari, actiuni culturale cu participarea ministrei Culturii Babuc etc.). Cu mici
exceptii, subiectele au fost realizate in aceeasi cheie ca si la postul Prime TV, recurgandu-se
la acelasi unghi de abordare si la aceleasi surse. De asemenea, s-a aplicat aceeasi tactica de
a vorbi inifial despre problemele anumitor localitati, ca ulterior sa fie prezentati candidatii
care pot solutiona aceste probleme. De notat ca in ultimele doud sdptdmani de campanie
electorala s-a diminuat numarul de stiri in care se face agitatie electorala si a crescut
prezenta altor candidati electorali, de regula in stiri controversate.



Obiectivitate si impartialitate. Partizanat politic

Din cele 103 subiecte cu caracter direct sau implicit electoral, 30 sau aproximativ 30 au avut
probleme la capitolul obiectivitate si impartialitate. Printre stirile in care poate fi remarcat
caracterul mai mult sau mai putin subiectiv se numara o parte din materialele despre
problemele si solutiile candidatilor sustinuti de PDM, cum ar fi stirea despre candidatii la
functia de primar din satul Sofrancani, raionul Edinet, si la functia de primar al orasului
Edinet (17 mai), materialul intitulat Proiecte de succes in laloveni, despre succesele
candidatului la functia de primar din Ialoveni si prioritatile candidatului din satul Costesti,
Ialoveni; materialul despre realizarile de 16 ani ale primarului din satul Rublenita, Soroca
(19 mai) etc.

Au fost inregistrate i cateva cazuri in care reporterul nu a separat faptele de opinie. Drept
exemple in acest sens pot servi: stirea despre declaratia pe venit a lui Ilan Shor, candidat la
functia de primar al orasului Orhei din partea MR (26 mai), stirea despre lansarea PN in
campania pentru scrutinul din 14 iunie 2015 (26 mai), stirea despre lansarea lui Vasili
Chirtoca, PCRM, in campania electorala la functia de primar al capitalei (12 mai),
materialul ce vizeaza acuzatiile de coruptie lansate de un reprezentant PCRM la adresa
PSRM (2 iunie) etc. Stirea din 7 iunie, despre protestele din Piata Marii Adunari Nationale,
s-a axat pe situatia din conflict dintre reprezentantii PL si ai Platformei Civice Demnitate si
Adevir, lasand in umbra mesajele anti-guvernare si anti-PD. Astfel, Canal 2 a manipulat
informatia, prin filtrare. Mai multe exemple sunt incluse in studiul de caz nr.4 din Anexa.

Materialele relevante de la Canal 2 s-au referit la 13 concurenti electorali, dintre care
ntaietatea 1i revine PDM-ului, cu aparitii directe in 44 de materiale si mentiuni in 2,
majoritatea (31) in context pozitiv, iar restul - neutru. PL a avut aparitii in 12 stiri si a fost
mentionat in altele 9, mai mult in context neutru si negativ, PCRM a fost citat in 11 stiri si
mentionat in altele 4, contextul fiind preponderent neutru. Reprezentantii PLDM au fost
citati In 8 stiri si mentionati in 5, mai mult in context neutru, PPEM — a avut aparitii in 6
stiri, toate Tn context neutru, PN - aparitii in 5 stiri s1 0 mentiune, contextul fiind
preponderent neutru (5). PSRM a fost citat si a fost mentionat in cate 5 stiri, Tn numar egal
neutru si negativ. Ceilalti candidati si evenimentele electorale organizate de acestia impart
restul spatiului informational de la Canal 2 fard mari deosebiri in ceea ce priveste parametrii
cantitativi si calitativi ai monitorizarii.

Diagrama 3. Top 10 al celor mai mediatizati concurenti electorali. Frecventa si
contextul aparitiilor si mentiunilor acestora in stiri. Canal 2
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Corectitudinea i echilibrul surselor. Pluralismul de opinie

Stirile relevante difuzate de Canal 2 in perioada de raport au avut probleme la capitolul
diversitate si pluralism de opinii. De cele mai multe ori, la documentarea materialelor,
jurnalistii de la acest post tv au recurs la cetateni - 127 de ori, in special in reportajele
despre candidatii PDM la primariile locale, urmati de politicieni - 97, marea majoritate a
acestora fiind din PD. Functionarii de stat au fost citati de 39 ori, expertii — 2 ori, iar la alte
surse s-a apelat de 27 ori. Sursele de sex feminin au constituit 35%, dintre care marea
majoritate au fost din randul cetatenilor. De remarcat cresterea numarului de cetateni citati
ca surse, dar si numarul foarte mic de experti, desi opiniile acestora au fost necesare In mai
multe cazuri. Or, Tn multe cazuri informatia necesita echilibrare prin detalii oferite de
experti, comentatori sau analisti politici, astfel incat perspectiva oferita telespectatorilor sa-i
ajute sa inteleaga mai bine subiectul pus in discutie.

Din cele 22 stiri de conflict, 13 sau 59% au fost echilibrate, iar in 8 cazuri reporterii au esuat
sa asigure echilibrul surselor. Este vorba, intre altele, de stirea din 4 mai despre decizia CEC
de a exclude Partidul Comunist Reformator de pe lista partidelor ce pot concura in scrutin,
in care nu este inclusa si parerea reprezentantilor PCR, stirea din 15 mai despre implicarea
deputatilor socialisti in altercatii pe un santier de constructie si in Consiliul municipal
Chisinau, stirea din 19 mai despre solicitarea PCRM de a retrage imunitatea deputatilor
socialisti care ar fi fost implicati in aceste altercatii, stirea din 22 mai despre acuzatiile
aduse de candidatul PPEM Oazu Nantoi la adresa PCRM si PSRM cu privire la initiativa
consilierilor municipali din Balti de a initia un referendum, materialul din 2 iunie despre
protestul organizat de Marcel Darie, PLD, impreuna cu alti sustinatori, in fata casei
secretarului CMC, flash mob-ul organizat de acelasi candidat la 8 iunie etc.

Limbajul si imaginile video utilizate

Pe durata perioadei monitorizate, postul de televiziune Canal 2 nu a admis exagerari la
capitolul limbajului admisibil pentru stiri. Reporterii nu au atribuit etichete candidatilor
electorali, constatarea fiind valabila si pentru utilizarea imaginilor, dar si a elementelor de
montaj care au respectat standardele etice si profesionale.

In concluzie, la reflectarea campaniei electorale Canal 2 a avut un comportament tendentios,
asigurand partial echilibrul surselor in stirile controversate, dar nu si pluralismul de opinie si
diversitatea surselor. In acelasi timp, Canal 2 a asigurat partial echilibrul de gen, acest
indicator fiind cel mai bun in randul posturilor monitorizate. Dupa frecventa si contextul
aparitiilor concurentilor electorali, Canal 2 a favorizat evident PDM, care a avut cele mai
multe aparitii, contextul fiind intotdeauna pozitiv.

TV 7

Implicarea in campania electorali

Postul de televiziune cu acoperire regionald TV 7 s-a implicat activ in campania electorala,
reflectand atat evenimentele care vizeaza direct desfasurarea campaniei, cat si
evenimentele/situatiile care se refera tangential la alegeri. In total, TV 7 a inclus in
principalele sale buletine de stiri 126 de stiri relevante. Au fost mediatizate subiecte privind
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lansarea in campania pentru Primaria Chisindu a candidatilor mai multor partide, activitati
de campanie, declaratii si acuzatii ale unor concurenti la adresa contracandidatilor, sondaje
de opinie privind dispozitia electoratului in campanie etc. Activitatea Comisiei Electorale
Centrale (CEC) a fost reflectata cu regularitate in aceasta perioada, la fel ca si activitatea
organizatiilor neguvernamentale implicate in monitorizarea campaniei electorale.

Alte subiecte incluse in programele de stiri de la TV 7 au avut conotatie electorala indirecta
si au vizat, printre altele, activitatea Primariei si Consiliului municipal Chisindu, activitatea
parlamentarilor in contextul protestelor anuntate de fermieri, mersul anchetei in cazul
dosarului Bancii de Economii etc.

Impartialitate si obiectivitate. Partizanat politic

Majoritatea reportajelor difuzate de TV 7 in perioada de monitorizare au fost produse intr-o
maniera corecta, fard ca sa fie inregistrate abateri de la normele deontologice care sa
distorsioneze mesajele transmise de concurentii electorali. Monitorizarea nu a scos la iveala
probleme majore ce tin de separarea faptelor de opinie, si nici trunchieri ale informatiilor
care ar modifica anumite intelesuri ale contextului in care au fost facute declaratiile ori s-au
produs anumite evenimente. Printre cele sapte materiale (5%) 1n care poate fi sesizata opinia
reporterului fata de protagonisti se numara stirea despre altercatiile de la CMC, vocea de
dupa cadru afirmand ca reprezentantii PN si PSRM au dat buzna in localul Primariei, ca de
la glume la bataie nu era decdt un pas $i ca socialistii au continuat atacurile si dupa ce
conflictul s-a potolit (14 mai), la sedinta de judecata in cazul dosarului BEM, in care
figureaza Ilan Shor, MR (18 mai), la initiativa comunistilor din Consiliul municipal Balti de
a initia un referendum (26 mai) pentru a obtine drepturi largite.

In total, in perioada de monitorizare, cei mai mediatizati concurenti electorali au fost PL si
PLDM. Reprezentantii PL au avut aparitii in 11 si au fost mentionati in 25 de stiri, Intr-un
numar relativ egal de contexte — pozitiv, negativ si neutru, iar ai PLDM au aparut direct in
18 materiale si au fost mentionati in altele 16. Contextul a fost diferit — de 13 ori pozitiv, 6
negativ i 15 neutru. PCRM a fost citat in 10 stiri si mentionat in 25, contextul fiind mai
mult neutru (14), dar si negativ (7) si pozitiv (4). PN a avut 11 aparitii si 7 mentiuni,
majoritatea Tn context neutru (12), PPEM - 9 aparitii si 5 mentiuni, preponderent neutru
(12). PSRM a fost citat in 8 materiale si mentionat in 12, mai mult neutru (10 ori), PDM - 4
aparitii si 11 mentiuni, preponderent neutru (8 ori). Ceilalti concurenti au aparut mai rar in
diferite contexte. Tn total, au fost mediatizati 16 concurenti, inclusiv candidati la functia de
consilieri municipali Chisinau (CMC).

Diagrama 4. Top 10 al celor mai mediatizati concurenti electorali. Frecventa si
contextul aparitiilor si mentiunilor acestora in stiri. TV 7
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Pluralismul de opinie. Corectitudinea si echilibrul surselor.

In materialele relevante puse pe post de TV 7 au fost citate diverse surse. Cea mai mare cotd
revine politicienilor, citati de 105 ori, urmati de functionari de stat, la care s-a recurs de 48
ori. Expertii au fost citati de 13 ori, iar cetatenii - de 43 ori. La surse din alte categorii s-a
apelat de 27 ori. 54 din numarul total de 236 surse au fost de sex feminin, acest indicator
constituind 23%, dezechilibru in defavoarea surselor de sex feminin.

TV7 nu a respectat intotdeauna principiul diversitatii si al echilibrului
surselor/pozitiilor/opiniilor, in special in materiale ce relatau despre conflicte, acuzatii sau
subiecte controversate in care sunt implicati concurentii electorali. Astfel, din cele 35
materiale de conflict, doar in 20 (57%) a fost oferit dreptul la replica, iar intr-un caz
echilibrul a fost asigurat partial. Drept exemple de materiale care au omis sa prezinte a doua
parte din conflict se numara: materialul din 3 iunie privind pichetarea de catre candidatul
PLD Marcel Darie a casei secretarului CMC, stirea din 4 iunie intitulata Voronin: Ministrii
nu se supun cabinetului de ministri, materialul din 5 iunie cu titlul Membrii Partidului
Verde Ecologist sunt alarmati de problema gunoistii Bubuieci, stirea din 8 iunie despre
flash-mob-ul, organizat de Marcel Darie, PLD, pentru a protesta impotriva chioscurilor de
tutungerie, materialul din 9 iunie despre acuzatiile lui Igor Dodon potrivit caruia
reprezentantii IS Registru ar intentiona sa fraudeze alegerile, stirea din 11 iunie 1n care
Grigore Petrenco, PCNM, acuza reprezentantii politiei ca ar intimida activistii partidului.

Limbajul si imaginile video utilizate

Limbajul utilizat de TV 7 in materialele puse pe post in perioada de referinta a fost fara
abateri de la regulile deontologice. Nu au fost inregistrate cazuri de manipulare a imaginilor
video.

In concluzie, TV 7 a avut un comportament echilibrat, obiectiv si nepartinitor, asigurand
partial pluralismul de opinie. Totusi, postul nu a reusit intotdeauna ca asigure diversitatea
surselor, inclusiv pe criterii de egalitate a genului. De asemenea, o parte din materialele
controversate nu au asigurat echilibrul surselor. Postul a mediatizat cei mai multi concurenti
electorali, dintre care PL si PLDM au avut cele mai multe aparitii directe si mentiuni, in
diferite contexte, fara a se evidentia favorizarea sau defavorizarea clara a vreunui concurent
electoral.

/»)
o
ACCENT-TV

Implicarea in campania electorala

Tn perioada 1 mai - 14 iunie 2015, postul de televiziune Accent TV s-a implicat foarte activ
in reflectarea subiectelor cu caracter electoral direct si indirect, difuzand in total 162 de stiri
relevante prezentei monitorizari. Accent TV a informat preponderent despre diverse
evenimente organizate de PSRM, atat in Chisinau cat si in afara capitalei, diferite actiuni
de-ale PN, conferinte de presa de-ale reprezentantilor PCNM, dar si despre lansarea in
campanie sau viziunile unor concurenti asupra solutionarii anumitor probleme din
municipiul Chisindu (Dorin Chirtoaca, PL, Oazu Nantoi, PPEM, Serafim Urechean, PLDM,
Oleg Brega, Partidul Democratia Acasa (PDA), Marcel Darie, Partidul Lege s1 Dreptate
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(PLD), Vasili Chirtoca, PCRM. Radiodifuzorul a tinut in vizor mai multi actori electorali,
care fie au organizat activitati electorale, fie au facut declaratii in cadrul mai multor
emisiuni televizate, in baza lor fiind produse stiri scurte. Alte subiecte abordate au vizat
controversele din jurul adoptarii de catre CMC a unui pachet de legi, incercarile PSRM de a
opri adoptarea acestora, implicarea deputatilor socialisti In disputele privind constructia
unui bloc de locuit, evolutiile in cazul dosarului Bancii de Economii etc.

Impartialitate si obiectivitate. Partizanat politic

Din totalul de 162 de stiri relevante prezentei monitorizari, 36 sau aproximativ 23% au fost
partinitoare, fiind vizibila pozitia autorilor fatd de protagonistii materialelor.
Tendentiozitatea a fost evidenta atat din modul de selectare a subiectelor incluse n buletine,
cat si din atitudinea reporterului, jurnalistii recurgand uneori la comentarii si opinii
neseparate de fapte. Drept exemple pot servi: stirea despre protestul unui grup de parinti ai
copiilor ce studiaza la un liceu din capitala in care reporterul afirma ca Dorin Chirtoaca nu
S-a aratat deranjat de faptul ca parintii au platit pentru reparatii $i nu a pierdut ocazia sa
faca campanie electorala, promitand ca copii vor ramadne inca patru ani (11 mai), stirea
despre Campania PDM Luna Familiei (11 mai) care perpetuecaza mesaje in masura sa
regenereze animozitatea si tratamentul ofensator, discriminatoriu la adresa unui grup
minoritar. Alte stiri din care transpare atitudinea reporterului fatd de protagonist au vizat
lansarea in campanie a lui Vasili Chirtoca, candidatul PCRM (15 mai), declaratiile lui Ilan
Casu, PN, care il vizeaza pe contracandidatul Dorin Chirtoaca, reporterul facand trimitere la
experti in general pentru a-1 pune pe Chirtoaca in lumina negativa (22 mai), acuzatiile
lansate de candidatul independent la postul de consilier municipal Oleg Cernei (27 mai),
care il acuzi pe Dorin Chirtoaci ci ar fi provocat haos in transportul public. In informatia
de context, reporterul reaminteste deciziile primarului Chirtoaca cu privire la schimbarile de
itinerar in transportul public si mentioneaza ca edilul nu s-a satisfacut cu asta si a mai
modificat de cdteva ori, peste noapte, fara avertizare, itinerarele microbuzelor de rutd,
provocdnd astfel multe incomoditati locuitorilor capitalei.

Partinirea este evidenta si din modul 1n care sunt selectate pasaje din declaratiile
concurentilor electorali, astfel incat informatia de substanta despre platformele electorale e
lasata in afard, iar in stire sunt incluse afirmatii/acuzatii de coruptie (vezi, de exemplu,
declaratiile facute de Oazu Nantoi, candidat PPEM, in cadrul unei emisiuni televizate (22
mai), acuzatiile la adresa lui Chirtoaca, lansate de Mihai Carlig, candidat PPRM (26 mai).
In unele cazuri, stirile prezinta informatii pe baza celor declarate de candidati in cadrul
emisiunilor televizate (de la Accent TV sau de la alte posturi), pe care reporterii le combat
in aceeasi stire cu citarea indirectd a expertilor anonimi. Astfel, de exemplu, in stirea ce
prezintd opinia lui Marcel Darie, candidatul PLD la sefia capitalei (26 mai), cu privire la
problema mansardelor, in final reporterul face trimitere la experti anonimi care ar fi
impotriva mansardelor. In stirea despre promisiunile lui Serafim Urechean de a construi
locuinte daca va castiga alegerile (2 iunie), reporterul recurge la date statistice pentru a
demonstra cat de scumpa e aceastd promisiune electorald si cu cat va afecta ea bugetul
municipal. O astfel de abordare se remarca nu in toate stirile, altele prezentand detaliat
promisiuni electorale, fara ca acestea sa fie analizate de reporter. Astfel, de exemplu, in
cazul reprezentantilor PSRM, din emisiuni sunt selectate detalii despre viziunile acestora
privind rezolvarea problemelor stringente pentru capitala (exemplu din buletinul din 4 si 5
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iunie), iar n cazul celorlalti candidati sunt scoase in evidenta diferite acuzatii la adresa altor
concurenti electorali. Mai multe exemple sunt incluse in studiul de caz nr. 3 din Anexa.

In ultima siaptimand de campanie au fost inserate si materiale in care se face agitatie
electorala directa, alegatorii fiind indemnati sa voteze PSRM, si nu PL (vezi, de exemplu,
stirea din 8 iunie in care Igor Dodon se refera la solicitarea premierului privind demisia
conducertii mai multor insitutii de stat, inclusiv a Procurorului General, materialul din 10
iunie despre Intalnirea lui Igor Dodon cu comerciantii din Piata centrald).

In total, Accent TV a mediatizat 14 concurenti electorali, inclusiv candidati la postul de
consilier municipal Chisginau. Cele mai multe mentiuni si aparitii directe au revenit
candidatului PL la functia de primar de Chisinau, Dorin Chirtoaca. Acesta a fost mentionat
de cele mai multe ori in context negativ — 41 ori, iar aparitiile directe au avut de cele mai
multe ori conotatie neutrd. Urmeaza PSRM, care a fost vizat direct in 40 de stiri, dintre care
31 ori in context pozitiv, iar restul - neutru. PN a fost citat in 16 materiale si mentionat in 3,
dintre care In 12 cazuri a aparut in lumina pozitiva, iar restul - neutru. Partidul Casa Noastra
Moldova (PCNM) a avut aparitii in 11 materiale si mentiuni in doua in context
preponderent neutru (11), PCRM - a fost citat in 15 materiale si a fost mentionat in altele 9,
mai mult in context neutru (10) si negativ (8), PLDM - a avut 11 aparitii si 18 mentiuni,
majoritatea In context negativ (15), dar si pozitiv, si neutru. Reprezentantii PDM au fost
citati In 3 stiri si mentionati in altele 18, majoritatea fiind in context negativ (16). Ceilalti
concurentei electorali au aparut fie neutru, fie negativ, rareori pozitiv.

Diagrama 5. Top 10 al celor mai mediatizati concurenti electorali. Frecventa si
contextul aparitiilor si mentiunilor acestora in stiri. Accent TV
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Corectitudinea si echilibrul stirilor. Pluralismul de opinie

De cele mai multe ori, materialele relevante au prezentat realitatea dintr-o singura
perspectiva, Accent TV esuand sd asigure diversitatea surselor. Stirile relevante difuzate de
Accent TV in perioada de referinta au citat preponderent politicieni - 167 Tn total.
Functionarii au fost citati de 13 ori, expertii de 14 ori, iar cetatenii de 40 ori. La surse din
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alte categorii s-a apelat de 13 ori. Din cele 257 de surse citate, 51 au fost femei sau 20 la
suta.

Din cele 74 stiri controversate de la Accent TV in care ar fi fost necesara o a doua opinie,
doar 27 (36%) au prezentat parerea partilor vizate, restul prezentand o singura parte, de
reguld a reprezentantilor PSRM si PCNM. Drept exemple pot servi stirile cu acuzatii de
coruptie la adresa lui Dorin Chirtoaca (12 mai), acuzatiile lui Igor Dodon la adresa
membrilor coalitiei de guvernare (12 mai), protestele de la Primarie organizate de PSRM
(14 mai), stirile despre actiunile PSRM impotriva constructiilor neautorizate (15 mai),
despre acuzatiile de coruptie lansate de PSRM la adresa Primariei (19 mai), despre sedinta
CMC (19 mai), acuzatiile lui Mihai Carlig, PPRM, la adresa lui Chirtoaca (20 mai),
materialele despre mentinerea in arest a candidatilor PCNM (18, 22 si 29 mai), stirea despre
acuzatiile la adresa lui Chirtoaca ca ar fi provocat haos in transportul public (27 mai), stirile
ce prezintd opinii cu privire la protestele din 7 iunie (8 iunie), opinia lui Igor Dodon despre
demisia premierului Gaburici (12 iunie) etc. In stirea din 3 iunie despre acuzatiile de
coruptie lansate de Marcel Darie, PLD, la adresa secretarului CMC si a lui Dorin Chirtoaca,
jurnalistul afirma ca, din spusele lui Marcel Darie, Didenco era acasa, dar nu a iesit afara
ca sa faca comentarii (!) Astfel, autorul nu a depus niciun efort sa afle parerea celor vizati.
De notat ca in unele cazuri in finalul stirilor se mentioneaza ca la momentul de fata cei
vizati nu au comentat nici intr-un fel cele intamplate sau ca Accent TV nu a reusit sd-i
gaseascd pe cei vizati pentru a le solicita un comentariu si a le oferi astfel dreptul la
replica. Este o formuld vaga, din care nu e clar dacd jurnalistii au facut vreun efort sau nu
pentru a asigura echilibrul surselor. Mai multe detalii in studiul de caz nr. 6 din Anexa.

Limbajul si imaginile video utilizate

In materialele cu caracter electoral direct sau indirect difuzate de Accent TV nu au fost
inregistrate probleme ce tin de utilizarea imaginilor sau sunetului Tn mésura sd deturneze
mesajele etc.

Tn concluzie, postul de televiziune Accent TV nu a asigurat impartialitatea stirilor,
pluralismul de opinie, diversitatea si echilibrul surselor. Totodata, din punctul de vedere al
echilibrului de gen, materialele au fost dezechilibrate, citind mai mult surse de sex
masculin. Judecand dupa frecventa si contextul aparitiilor si mentiunilor in stiri, Accent TV
a defavorizat masiv Partidul Liberal, reprezentantii acestui partid fiind prezentati de cele
mai dese ori in lumind negativa, si a favorizat Partidul Socialistilor, in ultima saptdmana de
campanie fiind difuzate mai multe stiri de agitatie electorala in favoarea acestui concurent.

www.omg.md

Implicarea in campania electorali

Omg.md a fost cel mai activ din cele 5 site-uri monitorizare, publicand in perioada 1 mai —
14 iunie 2015 1n total 315 texte care au vizat direct sau indirect campania electorald pentru
alegerile locale generale. Aproape doua treimi din articole (206) au fost stiri scurte sau
detaliate, 105 materiale au vizat o situatie de conflict sau au lansat/mediatizat anumite
acuzatii, 1ar 4 texte au fost de educatie electorala. Subiectele selectate pentru publicare pe
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site au vizat diferite aspecte critice ale activitatii actualei guvernari si a candidatului PL la
functia de primar general al municipiului Chisinau; intentiile electorale si inregistrarea
candidatilor la functia de primar, in principal pentru municipiile Chisindu si Balti, din partea
formatiunilor politice ,,Partidul Nostru” si ,,Casa noastra — Moldova” (,,Blocul Rosu”);
mediatizarea actiunilor omului de afaceri si politicianului Renato Usatii, a declaratiilor si
acuzatiilor lansate de acesta; protestele si alte actiuni stradale desfasurate in aceasta
perioada s.a.

Impartialitate si obiectivitate

Selectia stirilor pentru mediatizare, unghiul de abordare a temelor, frecventa prezentarii
unor concurenti electorali exclusiv in lumina pozitiva, iar a altora doar in lumina proasta
indica asupra faptului ca politica editoriald a portalul Omg.md nu a fost indreptata spre
informarea complexa si obiectiva despre campania electorala, ci spre promovarea unor
concurenti electorali si discreditarea altora. Fiecare al treilea text care a vizat campania si
concurentii electorali a fost partinitor prin titluri tendentioase, utilizarea etichetelor,
speculatii si interpretarea faptelor de cétre autori. Deseori, in stiri au fost inserate judecati de
valoare ale autorilor, ceea ce contravine normelor deontologice si bunelor practici
jurnalistice. Cand a amintit de VVladimir Plahotniuc, Omg.md aproape de fiecare datad a
accentuat, deseori fard o legatura directa cu subiectul propriu-zis, ca acesta este un
,businessman cu o reputatie dubioasa” si ,,proprietarul Partidului Democrat”, despre Vlad
Filat nu a ezitat sa aminteasca ca este ,,fost prim-ministru demis pentru coruptie”, angajatii
institutiilor publice la fel au fost etichetati in unele cazuri ca ,,marionete” si ,,oameni ai lui
Plahotniuc” (in limba rusa — cmasnennux). lata cateva exemple din ziua de 8 iunie 2015,
cand site-ul a reflectat pe larg actiunea de protest a angajatilor de la Calea Ferata a
Moldovei: ,,Marioneta lui Plahotniuc considera ca este normal sa existe restante la
salarizarea lucratorilor cailor ferate”, ,,Intreprinderea controlati de Plahotniuc nu le plateste
salarii angajatilor”, cu subtitlul ,,Functionarii lui Plahotniuc i-au adus pe feroviari la greva”.
In articolul din 14 iunie 2015 despre incidentul la sectia de votare din satul Topala, raionul
Cimislia, autorii au mentionat de fiecare data ca ar fi vorba despre un candidat PDM,
partidul lui Plahotniuc: ,,Primarul din partidul lui Plahotniuc a provocat o bataie”, ,,Acuzat
de ilegalitate, primarul PDM...”, ,,Revoltati de faptul cd nu este pedepsit candidatul
partidului lui Plahotniuc...”, ,Ilegalitatea provocata de candidatul partidului care-i apartine
lui Vladimir Plahotniuc...”. La fel, presedintele Parlamentului este ,,ruda lui Plahotniuc™ (8
iunie 2015 — stirea ,,Ruda lui Plahotniuc I-a invinuit pe Gaburici de incalcarea Constitutiei”)
etc. Tn schimb, Renato Usatii si PN au fost apreciati si elogiati (exemplu: 1 iunie 2015, in
stirea ,,Locuitorii din Balti ii aratd o atentie fara precedent lui Renato Usatii” se spune
despre ,,0 intalnire cu alegatorii fara precedent”, si se afirma, facandu-se trimitere la unii
observatori anonimi, ca ,,la nici una din intalnirile cu alegdtorii, organizate vreodata de
politicienii moldoveni nu au fost atatia oameni”).

Pe toatad durata perioadei de monitoruizare, site-ul a vizat, in total, 11 concurenti electorali,
cu o periodicitate diferita, cateva partide si exponentii acestora fiind meditiazati de cateva
ori pe zi, altele — de céte 1-4 ori pe toata durata campaniei, iar unii concurenti electorali
fiind neglijati 1n totalitate. Cel mai mediatizat concurent electoral a fost PDM, vizat de 144
de ori, inclusiv de 123 de ori in context negativ (85,4% din totalul aparitiilor si a
mentiunilor), in alte 21 de cazuri contextul prezentirii a fost neutru. In topul vizibilitatii
urmeaza PN si liderul acestui partid Renato Usatii, cu 126 de aparitii si mentiuni, dintre care
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111 (88,1%) in context pozitiv, 12 in context neutru si 3 in context negativ. PN a beneficiat
si de un numar foarte mare de aparitii directe, in total 61 de citate. PL si candidatul acestui
partid la functia de primar general Dorin Chirtoaca au fost vizati, in total, de 86 de ori,
preponderent in context negativ (de 76 de ori sau 88,4% din total), la fel si PLDM (83 de
aparitii s1 mentiuni, inclusiv de 72 de ori (86,7%) in context negativ), PCRM (60 de aparitii
si mentiuni, inclusiv de 48 de ori (80%) 1n context negativ), dar si MR (41 de aparitii si
mentiuni, inclusiv de 34 de ori (82,9%) in context negativ). Ceilalti concurenti electorali au
fost vizati mult mai rar, iar unii in general nu au aparut in stirile Omg.md.

Diagrama 6. Top 10 al celor mai mediatizati concurenti electorali. Frecventa si
contextul aparitiilor si mentiunilor acestora in stiri. Omg.md
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Corectitudinea si echilibrul surselor. Pluralismul de opinie

Majoritatea covarsitoare a articolelor publicate de Omg.md, inclusiv 81,9% din cele 105
materiale controversate, care au mediatizat acuzatii sau conflicte, au fost documentate dintr-
o singura sursa, fiind astfel dezechilibrate.

In total, Omg.md a citat 303 surse in cele 315 materiale relevante, fiind vorba, in special, de
politicieni si candidati n alegerile locale (172 surse sau 56,8% din total) si experti (78 sau
25,8% din total). Mai rar au fost citati functionarii de stat, iar cetatenii simpli aproape ca nu
au aparut in calitate de surse de informatie. Principiul echilibrului de gen al surselor a fost
neglijat aproape in totalitate, doar 8% din surse au fost femei, acesta fiind cel mai scazut
indicator de gen din toate site-urile monitorizate. Cea mai mare discrepanta a fost
inregistrata la categoria desurse ,,politicieni”: 169 barbati si 3 femei.

Deseori, stirile s-au bazat pe fapte sau supozitii care 1i dezavantajeaza pe unii concurenti
electorali, Insa portalul nu a facut demersuri pentru a verifica faptele si a asigura pluralismul
de opinii obligatoriu in cazul stirilor cu subiect controversat. Astfel, la 8 mai 2015, portalul
a publicat o stire bazata pe declaratiile lui Renato Usatii in emisie directd la o emisiune TV,
inclusiv afirmatiile ca el este constient de faptul ca va fi arestat, ,,doar ca acum Filat si-a luat
o pauza si il lasa sa se plimbe prin tara”. Opinia lui Vlad Filat, a PLDM sau a Ministerului
de Interne nu a fost solicitata. In stirea ,,Ursachi: Autorititile intentioneaza sa discrediteze
miscarea de protest” (1 iunie 2015), cu trimitere la declaratiile avocatei Ana Ursachi, se
vorbeste despre “trucurile ieftine” ale lui Cavcaliuc (seful Inspectoratului general de

17



politie), prin care se doreste discreditarea protestelor pasnice. O reactie la aceste invinuiri a
IGP sau a altor structuri de ordine nu a fost inclusa in text. La 5 iunie 2015, site-ul a
publicat stirea “Renato Usatii a aflat despre o noud provocare impotriva “Partidului
Nostru”, in care se face trimitere la un comentariu in reteaua de socializare Facebook, unde
Usatli afirma ca se pregateste scoaterea din cursa electorald a PN si lasa sa se inteleaga ca in
spatele acestei presupuse actiuni ar sta liderul PLDM Vlad Filat (“ex-premierul demis
pentru coruptie”) si Octavian Mahu, candidatul PCRM la functia de primar de Balti, contra-
candidatul principal al lui Usatii. Opiniile celor vizati direct nu au fost prezentate. Aceleasi
abordari speculative au fost inregistrare si in alte texte publicate de Omg.md. In informatiile
publicate s-a afirmat ca autoritatile au majorat artificial numarul alegatorilor pentru a
falsifica rezultatele alegerilor (stirea “Structurile lui Plahotniuc pregatesc falsificarea listelor
alegatorilor”, 5 tunie 2015), nsa lipseste replica Ministerului comunicatiilor si tehnologiei
informatiei (“controlat de businessmanul cu reputatie dubioasa Vladimir Plahotniuc”™),
acuzat direct ca ar pregati falsificarea rezultatelor alegerilor. Acuzatiile de falsificare a
alegerilor au fost lansate si In ziua alegerilor locale (14 iunie 2015: stirile “Partidul lui Filat
transportd si cumpara alegatorii in toata tara”, “Caruselul” din Balti: doud autobuze cu
studenti moldoveni din Romania circula pe la sectiile de votare” (preluata de pe site-ul
rul.md), “Pacientii de la internatul psihoneurologic din Balti sunt obligati sa voteze pentru
partidul lui Plahotniuc™), Insd replica celor acuzati direct nu a fost prezentata, astfel aceste
articole au fost dezechilibrate i manipulatorii.

Limbajul si imaginile utilizate

Limbajul utilizat de autorii articolelor de pe Omg.md deseori a incalcat principiile
deontologice care prevad inclusiv un limbaj ingrijit si evitarea etichetarilor In adresa
protagonistilor. Multe din articolele publicate de Omg.md au continut expresii peiorative si
etichete, cu intentia clara de a-i defavoriza pe unii concurenti electorali. Deseori autorii
articolelor au lansar acuzatii generalizatoare, insinuand complicitatea si conspiratia generald
a guvernantilor impotriva cetatenilor. in unele cazuri, textele au continut atacuri la
persoana. Astfel, la 14 mai 2015, Omg.md a preluat un articol publicat de site-ul Pan.md,
text despre care se poate presupune ca reprezintad opinia lui Dmitri Ciubasenco despre
primarul general de Chisindu Dorin Chirtoac. In articol sunt utilizate multe expresii
peiorative, atacuri la persoana si asociatii defavorizante pentru Dorin Chirtoaca, pe care il
compara cu un catel care latra la un elefant, in pozitia ,,elefantului” fiind presedintele rus
Putin, pe care Ciubasenco il admira («Kuproak»s BeicTynaer B poiu Mocobku, naroueii Ha
cnona. Ho Kuproaxs mist [lytuna naxe He Mocbka, a menkas mouika. 3psi OHA RbldCUmCA,
HYKHem u J10nHem).

In concluzie, portalul Omg.md nu a reflectat campania electorald de o manierd onesta,
majoritatea textelor au fost partinitoare, iar pluralismul de opinii a fost viciat deseori prin
prezentarea unilaterald a acuzatiilor fara oferirea dreptului la replica. Politica editoriald a
portalului a fost orientatd, pe de o parte, spre critica dura a partidelor de la guvernare, in
special, a PDM, dar si a PL si a candidatului la functia de primar general Dorin Chirtoaca,
iar pe de alta parte, spre promovarea intensa a candidatilor PN si a liderului acestui partid
Renato Usatii.
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www.pan.md

Implicarea in campania electorala

Tn perioada 1 mai — 14 iunie 2015, Pan.md a publicat in total 173 de materiale cu caracter
electoral direct sau indirect, inclusiv 132 de stiri simple sau detaliate (76,7% din total), 40
de articole cu subiect conflictual si un material de educatie electorala a cititorilor. Temele
predilecte pentru administratorii site-ului au fost: activitatile si declaratiile PSRM si ale
liderului PN Renato Usatii, lansarea in campanie si declaratiile lui Grigore Petrenco,
PCNM, actiunile de protest organizate de partidele de stanga, informatii despre candidatii la
functia de primar general al Capitalei s.a.

Impartialitate §i obiectivitate

Majoritatea absolutd a stirilor publicate de Pan.md au fost nepartinitoare (90%), ceea ce nu
se poate spune despre articolele de analiza si diferite comentarii de autor care au fost
aproape de fiecare data tendentioase. Unghiul de abordare a fost, in general, partizan prin
selectarea pentru mediatizare a unor anumite evenimente desfasurate de anumiti concurenti
electorali, la fel si prin interpretarea partinitoare a actiunilor concurentilor electorali care nu
sunt simpatizati de redactia site-ului. Deseori au fost tirajate unele informatii neconfirmate,
in special privind concurentul electoral PN, autorii preferand sa nu se documenteze
suplimentar pentru a informa obiectiv cititorii, ci sa alimenteze anumite speculatii. Astfel, in
stirea ,,11 intAmpindm pe Renato Usatii la aeroport” (4 mai 2015), insotita de fotografia unui
avion pe care este scris sloganul lui Usatli — «Cuia B mpaBae!» (,,Puterea este in adevar”),
se face trimite la o declaratie a acestuia in retelele de socializare ca se asteapta ca
autoritatile ,,sa-1 aresteze direct la acroport in baza unor dosare fabricate”, iar sustinatorii sai
au declarat ca sunt gata sa-I sustind. Pozifia organelor de ancheta lipseste, iar unghiul de
prezentare a informatiei seamana mai mult a indemn catre cetateni sa-1 apere pe Usatli. Pe
28 mai, titlul stirii ,,Conservele moldovenesti se vor intoarce pe piata ruseasca” a indus in
eroare cititorii, iar leadul I-a promovat pe Igor Dodon si concurentul electoral PSRM prin
afirmatiile: ,,Cu participarea activa a lui Igor Dodon in cadrul Comisiei interguvernamentale
privind colaborarea economicd dintre Republica Moldova si Federatia Rusa, a fost stabilita
conlucrarea in ce priveste restabilirea livrarilor in Rusia a productiei de conserve din
Moldova”. Din text, insd, devine clar ca serviciul rus ,,Rospotrebnadzor” doar studiaza
documentatia depusa de cateva companii moldovenesti in vederea reludrii exportului.

De cele mai multe ori, articolele de opinie si comentariile scrise de Dmitri Ciubagenco pe
site-ul Pan.md se bazeaza pe interpretarea partinitoare si speculativa a realitatii. Un exemplu
in acest sens il reprezinta textul din 8 iunie 2015, intitulat ,,Maine — razboi?”, in care se fac
speculatii privind un posibil razboi in regiunea transnistreand care ar fi, dupa cum afirma
autorul, in beneficiul ,,partidului de rdzboi” din Moldova, Ucraina, Roméania, SUA, lui
Plahotniuc si lui Filat, dar nu si UE, Rusiei si poporului moldovenesc. Partidele de la
guvernare sunt acuzate ca si-ar dori, de fapt, sd anuleze alegerile si sa scoata opozitia in
afara legii, sd instaureze dictatura prin lovitura de stat, ceea ce va duce la razboi. Acest
scenariu, descris de autor, se incheie cu solutia de a crea, ,,cat nu este tarziu”, o miscare
populara Tmpotriva razboiului, initiativa fiind lansata anterior de fostul deputat PCRM Mark
Tkaciuk, la care ar trebui sa adere PSRM, PN si PCRM. De asemenea, autorul avertizeaza
inca o data ca ,, Totul este foarte serios. Razboiul in jurul Transnistriei este foarte posibil.
Partidul razboiului, si in Chisindu, si in Washington, si in Kiev, si la Bucuretti, este foarte
puternic. Poporul Moldovei trebui sa-i spuna un ,,Nu!” hotarat”. Intreg textul reprezinta de
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fapt, agitatie electorald ascunsa pentru PSRM si PN, prin incercarea de a speria cititorii
inducandu-le ideea ca partidele de dreapta reprezinta un pericol pentru tara.

Tn textele publicate de site-ul Pan.md n perioada 1 mai — 14 iunie 2015, au fost vizati 25 de
concurenti electorali, acesta fiind cel mai mare numar dintre site-urile monitorizate.
Partidele si candidatii acestora au fost prezentati selectiv, de cea mai mare vizibilitate
beneficiind PDM, PSRM, PCRM, PL, PLDM si PN, iar raportul dintre stirile care vizeaza
concurentii electorali in context neutru si stirile pozitive sau negative despre acelasi
concurent indica asupra simpatiei sau antipatiei site-ului fatd de concurentii electorali
respectivi. Astfel, PSRM si PN, liderii si candidatii acestor partide au fost favorizati evident
de Pan.md prin prezentarea masiva in context pozitiv (PSRM: din totalul de 65 de aparitii si
mentiuni, 40 au fost in context pozitiv si 22 in context neutru; PN: din 61 de aparitii si
mentiuni, 36 au fost In context pozitiv si 25 in context neutru). Aceleasi partide au
beneficiat si de un numar mare de aparitii directe/citate: PN — 23 aparitii directe, PSRM —
21, in timp ce reprezentatii altor partide au fost citati mult mai rar sau doar mentionati.
Totodata, partidele de la guvernare si PCRM au fost vizate in contexte diferite: PDM si
PLDM — mai des negativ, dar si neutru, iar PCRM — mai des neutru, dar si negativ sau
pozitiv. Partidul Liberal si candidatul Dorin Chirtoaca au fost vizati de Pan.md de 61 de ori
in aceasta perioada, cel mai des in context negativ sau neutru. Ceilalti concurenti electorali
au fost vizati rar, preponderent in context neutru.

Diagrama 7. Top 10 al celor mai mediatizati concurenti electorali. Frecventa si
contextul aparitiilor si mentiunilor acestora in stiri. Pan.md
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Corectitudinea si echilibrul surselor. Pluralismul de opinie

Cele 173 de materiale relevante prezentei monitorizari s-au bazat pe declaratiile/afirmatiile
a 198 de surse, majoritatea fiind politicieni (92 sau 46,5% din total). De doua ori mai rar au
fost citati functionarii (45) si expertii (41), iar numarul surselor din categoria cetatenilor
simpli a fost destul de mic (15). Principiul echilibrului de gen al surselor a fost neglijat, doar
12% din totalul surselor fiind femei. Cea mai mare discrepanta a fost inregistrata la
categoria de surse ,,politicieni”: 88 de barbati si 4 femei.

Majoritatea stirilor care au reflectat un subiect controversat (26 din totalul de 40 sau 65%

din total) au fost documentate dintr-o singura sursa sau din cateva surse care se afla ,,de
aceeasi parte a baricadei”, fiind astfel dezechilibrate. Unele stiri s-au bazat exclusiv pe
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declaratiile care 1i dezavantajeaza pe anumiti concurenti electorali, insa opinia/reactia
acestora nu a fost prezentata, fapt care diminueaza obiectivitatea informatiei si denota lipsa
pluralismului de opinii. latd cateva exemple de stiri dezechilibrate: ,,Usatii: Chirtoacd vinde
centrul istoric al Chisinaului pe bani marunti” (13 mai 2015), declaratiile lui Renato Usatii
si ale lui Aleksandr Petkov, in care Dorin Chirtoaca si o parte din consilierii comunisti sunt
acuzati de jaf — opiniile persoanelor vizate direct nu au fost solicitate; ,,Dodon: Chirtoaca
este pionul oligarhilor” (4 iunie 2015), cu subtitlul luat intre ghilimele ,,PL a primit ordin sa
actioneze”, bazata pe un comentariu al liderului PSRM Igor Dodon in blogul sau, in care se
fac speculatii privind ,,panica oligarhilor in legatura cu mitingul cetdtenilor, planificat la 7
iunie” si ordinul pe care acestia i 1-ar fi dat PL, lui Ghimpu si Chirtoaca, sa impiedice
actiunea de protest §i sd creeze confuzie in societate prin provocarea unui ,,conflict
ideologic cu Platforma DA, pentru a o compromite” — replica celor acuzati lipseste;
,Dodon: prin nationalizarea BEM, vor sa fure inca 15-20 miliarde de lei” (10 iunie 2015),
declaratiile liderului PSRM ca Filat, Lupu si Ghimpu ar intentiona sa fure banii publici —
din nou, fara replica celor acuzati; ,,Pistrinciuc: Ghimpu lucreaza pentru socialisti si pentru
,Prietenii Rusiei” (11 iunie 2015), acuzatii in acest sens fiind lansate de reprezentantul
PLDM, insa fara replica liderului PL.

La 9 iunie 2015, Pan.md a publicat o informatie, in care se contine apelul lui Igor Dodon
catre alegatori sa nu voteze pentru candidatii PDM, PLDM, PL si PCRM. Apelurile
similiare ale altor concurenti electorali nu au fost publicate de site.

Limbajul si imaginile utilizate

De cele mai multe ori, limbajul autorilor articolelor de pe Pan.md se inscrie in normele
deontologice, insa au fost inregistrate mai multe cazuri de utilizare a unor expresii
peiorative si ofensatoare n adresa unor protagonisti, iar in unele cazuri putem vorbi despre
includerea Tn limbajul jurnalistic a unor termeni discriminatorii.

Astfel, la 7 mai 2015 site-ul a publicat stirea cu titlul «JTumam ¢ ncuxuyeckuMu
paccTpoiicTBaMH pa3peliar 3aHUMaThCs MOUTHKON (,,Persoanelor cu dereglari psihice li
se va permite sd se ocupe de politica”), preluata de la Agentia Infotag, despre intentia de a
modifica legislatia pentru a le permite persoanelor cu dizabilitati mintale sd participe la
alegeri si sa poata candida la functii publice. Titlul este discriminatoriu n raport cu aceste
persoane, in plus este Tnsotit de o caricatura care ii 1a in deradere, iar in lead se indica gresit
ca vor putea participa la alegeri si vor putea candida persoanele cu dizabilitati fizice si
pshice (in realitate, persoanele cu dizabilitati fizice nu au fost limitate in drepturile lor
electorale nici pana acum, initiativa referindu-se doar la persoanele cu dizabilitati
mintale).

Articolul Tui Dmitri Ciubasenco «batmau u3 Kononune» u «nyncuku [Tytunaay (,,Batmanul
din Colonita” si ,,pupsicii lui Putin”), publicat la 14 mai 2015, contine jigniri si atacuri la
persoand. Dorin Chirtoaca este comparat cu un catel care latra la un elefant, in pozitia
,elefantului” fiind presedintele rus Putin («KupTtoaks BeicTynaer B ponu Mocsku, aarouieil
na crona. Ho Kuproaks qys [lytuna naxe He Mocbka, a menkasa mouika. 3ps OHA
novlIcumcs, nyKnHem u a1onnem»), 1 Se reproseaza ca la 36 de ani nu are sotie si copii, ca
seamana cu ,,ochelaristul cosuros” din filme (Harry Potter) etc.
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Tn concluzie, site-ul Pan.md a reflectat campania electorala selectiv, iar politica editoriald a
fost directionatd spre defavorizarea partidelor de la guvernare, dar si a PL si concurentului
la functia de primar general Dorin Chirtoaca. In acelasi timp, pe toatd durata campaniei
electorale, site-ul a promovat PSRM si PN, pe liderii si reprezentantii acestor partide.

www.publika.md

Implicare in campania electorald

Publika.md a reflectat activ campania electorald, publicand in perioada monitorizarii 268 de
texte relevante, majoritatea absoluta (240 sau 89,6% din total) fiind stiri simple sau
detaliate; un numar relativ mic de materiale au abordat o situatie de conflict sau acuzatii in
context electoral (24), iar 4 materiale au avut caracter de educatie electorala. Temele cel mai
des abordate pe Publika.md au vizat activitatea Comisiei Electorale Centrale si actiunile de
campanie electorald ale PDM si ale candidatilor sustinuti de acest partid. Ceilalti concurenti
electorali au fost mediatizati mai rar in stirile de pe Publika.md.

Impartialitate §i obiectivitate

In majoritatea stirilor plasate pe Publika.md (182 stiri sau 67,9% din total) a fost respectat
principiul impartialitatii jurnalistice. Totodata, frecventa publicarii unor materiale care au
scos in evidenta conducerea PDM, actiunile si planurile candidatilor acestui partid,
utilizarea unor adjective de apreciere in cazul prezentarii candidatilor PDM la functiile
elective, demonstreaza ca politica editoriala a Publika.md a fost orientata spre promovarea
intensa a unui concurent electoral, ceea ce contravine principiului reflectarii obiective a
realitdtii. 86 de articole (32,1% din total), inclusiv multe din materialele care i-au prezentat
pe candidatii sustinuti de PDM 1n alegerile loccale, au fost partinitoare si au lasat sa se
inteleaga care sunt preferintele autorului si site-ului.

Candidatii democratilor la functiile de primar au fost mediatizati intens, deseori fara sa fie
mentionatd apartenenta lor politica. Totodata, s-a urmarit diminuarea sanselor altor
concurenti electorali, deoarece acestia, de reguld, nu au fost mentionati in stiri, iar candidatii
care gi-au putut prezenta prioritatile electorale in stirile Publika.md au fost doar cei sustinuti
de PDM. De asemenea, site-ul a mediatizat zilnic activitatea si aparitiile publice ale
candidatului PDM la functia de primar general al mun. Chisindu Monica Babuc, in care ea a
fost prezentata in context exclusiv favorabil si laudativ. In esentd, aceste materiale
reprezinta publicitate electorald mascata pentru PDM si candidatii acestui partid, facute
dupa acelasi scenariu: au fost prezentate cele mai actuale probleme ale comunitatii si
solutiile pe care le propune un singur candidat la functia de primar, de obicei fara a se
mentiona ca acest candidatul este sustinut de PDM. Iata cateva din multiplele exemple de
prezentare partizand a candidatilor PDM:

5 mai 2015 —,,Cum intentioneaza sa ajunga Monica Babuc in fruntea Primariei. Ce spune
candidatul PDM”, despre participarea Monicai Babuc la emisiunea Fabrika din 4 mai. De
mentionat, ca niciun alt candidat la functia de primar general nu a fost prezent la emisiunea
Fabrika care este principala emisiune de dezbateri de la Publika TV;
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10 mai 2015 — ,,Democratii din raionul Ialoveni s-au lansat in campania pentru functiile de
alesi locali”, in care au fost prezentati candidatii la functia de primar din unele localitati ale
raionului laloveni, iar acestia au vorbit despre realizarile, obiectivele si planurile lor;

16 mai 2015 — ,,Gradinitele si infrastructura raman problemele MAJORE ale orasului
Ocnita. Care sunt solutiile” despre problemele locuitorilor oragului Ocnita, dar si despre
,solutiile eficiente”, pe care le propune candidatul la functia de primar, Igor Voleac;

17 mai 2015 — ,E PRAPAD”. Locuitorii unui sat din Edinet n-au acces la servicii
elementare, in schimb aud PROMISIUNI” despre problema aprivizionarii cu apa in satul
Sofrancani, raionul Edinet si solutiile candidatului PDM la functia de primar Valeriu
Sipitca, despre care autorul materialului afirma ca ,,De zece ani, el administreaza cu succes
o afacere in agricultura si isi doreste ca si problemele din satul de bastina sa fie rezolvate la
fel de repede si eficient ca si in activitatea pe care o desfasoara”;

17 mai 2015 — ,,SOLUTII inainte de alegeri. Oamenii din Cimiglia mai spera la eliminarea
unei rampe de gunoi”, despre problema extinderii rampei de gunoi din orasul Cimislia si
solutiile candidatei Olga Coptu care ,,intenfioneaza sa dezvolte un parteneriat cu
organizatiile neguvernamentale”;

2 iunie 2015 — ,,Un candidat la sefia municipiului Balti promite ca va deschide mii de locuri
de munca” despre promisiunile electorale ale candidatului PDM Serghei Chiseliov, inclusiv
“prioritatea” de a deschide 20 mii locuri de munca in urmatorii patru ani;

4 iunie 2015 — ,,Proiectul minune care a schimbat viata a 70 de familii din Criuleni”,
,Problemele locuitorilor din Cojusna vor fi rezolvate! Ce solutie are unul dintre candidatii
la Primarie”™;

12 iunie 2015 — ,,Sat lasat de izbeliste! Locuitorii din Stepsoci asteapta solutii pentru o viata
mai bund” despre strategia de solutionare a problemelor comunitatii, propusa de Iulia
Cosneanu, candudat la functia de primar, sustinutd de PDM.

Pe toatd durata campaniei electorale au fost publicate multe alte materiale n aceeasi cheie
editoriala de favorizare a candidatilor PDM. In acelasi timp, contracandidatii acestora
deseori au fost vizati In ipostaze mai pufin placute: 8 iunie 2015 — in stirea ,,Serafim
Urechean revine la proiectele nefinalizate de pe timpul cand era primar” se mentioneaza:
,»intrebat de jurnalisti de ce nu a dus la bun sfarsit proiectele pe vremea cand era primar,
Urechean s-a incurcat in declaratii”’; materialul ,,PARODIE la spotul electoral al lui
Chirtoaca. Vezi cine este eroul principal al filmuletului” si fotografia atagata materialului
video il dezavantajeaza pe candidatul PL la functia de primar general. Au fost publicate
materiale care 1i prezintd in context dezavantajos si pe candidatii altor partide, nu si pe cei
sustinuti de PDM.

Actiunea de protest din Piata Marii Adunari Nationale, care a avut loc la 7 iunie 2015, a fost
reflectata unilateral de Publika.md, reportajul concentrandu-se exclusiv pe conflictul dintre
protestatarii Platformei "Demnitate si Adevar” si sustinatorii PL, fiind mediatizate doar
lozincile si scandarile Tmpotriva PL, nu si cele impotriva PDM, PLDM si a liderilor acestor
partide.

in perioada monitorizarii, Publika.md a vizat 1n total 18 concurenti electorali, insa
majoritatea absolutd au fost doar mentionati. Concurentul electoral PDM, liderii si
candidatii acestuia au fost mediatizati intens si promovati deschis sau voalat. Astfel, PDM si
candidatii partidului au fost vizati de 122 de ori, inclusiv de 87 de ori in context pozitiv,
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totodata, au avut un numar foarte mare de interventii directe/citate — 111 (pentru
comparatie: urmatorul clasat dupa numarul de aparitii directe este PL cu 18 citate).
Concurentii electorali PL si PSRM au fost prezentati deseori in context negativ (PL: de 16
ori din totalul de 42 de aparitii si mentiuni, PSRM: de 11 ori din totalul de 20 de aparitii si
mentiuni).

Diagrama 8. Top 10 al celor mai mediatizati concurenti electorali. Frecventa si
contextul aparitiilor si mentiunilor acestora in stiri. Publika.md
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Corectitudinea si echilibrul surselor. Pluralismul de opinie

1n cele 268 de materiale care au avut conotatie electorali, Publika.md a citat 602 surse,
peste 45% din surse (273) fiind cetateni simpli, acesta fiind cel mai bun indicator din site-
urile monitorizate. In topul surselor urmeaza politicienii (172), functionarii de stat (68),
expertii (21) si 68 de surse din alte categorii. Publika.md a nregistrat cel mai bun indicator
al echilibrului de gen din toate site-urile monitorizate: 39,4% din sursele citate au fost
femei. De cele mai multe ori, sursele de sex feminin au fost citate in materialele de
promovare a candidatilor PDM.

Articolele/reportajele care au abordat un conflict sau au lansat anumite acuzatii in context
electoral nu au fost foarte multe (24), in general fiind prezentate echilibrat, prin citarea
tuturor partilor implicate (70% din totalul stirilor de conflict). Au existat insd cateva cazuri
cand stirile au fost dezechilibrate deoarece nu au oferit dreptul la replica dupa acuzatii
lansate de alte persoane.

Limbajul si imaginile utilizate

Limbajul stirilor electorale plasate pe Publika.md in perioada de monitorizate a fost corect,
fara exagerari lingvistice, etichetari sau expresii ofensatoare in adresa protagonistilor si/sau
a concurentilor electorali.

Tn concluzie, Publika.md a fost portavoce a PDM in campania electorald, promovand intens
candidatii acestui partid si demonstrand o susfinere masiva regizata pe care ar avea-0
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candidatii PDM in comunitati, prin selectarea doar a opiniilor pozitive. Multe din aceste
materiale au reprezentat, in esenta, agitatie electorald ascunsa si/sau publicitate electorala
mascata. Ceilalti concurenti electotari au fost vizati mai rar, iar PL si PSRM au fost vizati
deseori in context negativ.

www.timpul.md

Implicare in campania electorali

Timpul.md a mediatizat campania electorala in 122 de articole, majoritatea (88 sau 72,1%
din total) fiind stiri simple sau detaliate, 32 articole au abordat o tema de conflict sau au
publicat acuzatii in context electoral, iar alte doud materiale au fost de educatie electorala a
cititorilor. Din punct de vedere tematic, articolele s-au axat pe inregistrarea candidatilor la
functia de primar general al Chisindului; intentiile lui Renato Usatii de a reveni in Moldova
si de a candida la functia de primar al municipiului Balti; candidatura la primaria Chisinau a
lui Vasili Chirtoca, presedintele companiei ,,DAAC-Hermes”, care acum zece ani a actionat
in judecata ziarul ,,Timpul” dupa publicarea unei investigatii jurnalistice, dorindu-si sa duca
publicatia la faliment, iar autoarea investigatiei a fost atacata in strada; alte subiecte politice
si electorale.

Impartialitate §i obiectivitate

Cele mai multe din textele cu conotatie electorala publicate pe Timpul.md (100 sau 82%) au
ntrunit criteriile prezentarii nepartinitoare a subiectului, celelalte 22 materiale au fost
partinitoare §i au transmis mai mult opinii si judecati de valoare decat fapte. Unul din
materialele partinitoare a fost cel publicat pe 13 mai 2015, intitulat ,, Teroristii din Donetk si
Lugansk, 1n acelasi gand cu Voronin si Dodon”, in care Timpul.md 1i asociaza pe
comunistii si socialistii din Moldova cu teroristii din estul Ucrainei care propun sa fie
prevazuta in constitifia tarii vecine neapartenenta la vreun bloc militar, asa cum cer PCRM
s1 PSRM in cazul Moldovei. De notat ca in textul propriu-zis al stirii, despre concurentii
electorali vizati 1n titlu nu se spune nimic.

In perioada monitorizarii, Timpul.md a vizat 17 concurenti electorali, de cea mai mare
vizibilitate beneficiind PL, PLDM, PDM, PCRM si PSRM, mai rar fiind vizati PN si
PPEM. Dupa numarul si contextul aparitiilor $i mentiunilor, se poate constata cd Timpul.md
a defavorizat PSRM (15 ori in context negativ din totalul de 27 de aparitii si mentiuni),
PLDM si PDM au fost prezentati in context diferit, preponderent neutru, dar si negativ sau
pozitiv, PCRM a fost vizat mai mult in context neutru, insd deseori si In context negativ, iar
PL a fost favorizat prin prezentarea frecventa in context pozitiv (15 ori din totalul de 39 de
aparitii i mentiuni) si cel mai mare numar de aparitii directe/citate (18) in comparatie cu
alti concurenti electorali. Concurentul electoral PPEM a fost prezentat rar de Timpul.md (14
aparitii si mentiuni), preponderent in context neutru, dar si pozitiv.
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Diagrama 9. Top 10 al celor mai mediatizati concurenti electorali. Frecventa si
contextul aparitiilor si mentiunilor acestora in stiri. Timpul.md
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Corectitudinea si echilibrul surselor. Pluralismul de opinie

Numarul total al surselor pentru cele 122 de materiale electorale a fost de 142, in 47,2% din
cazuri fiind vorba de surse din domeniul politicului (67). Au mai fost citati 29 de cetateni
simpli, 24 de experti si 22 de functionari de stat. Principiul echilibrului de gen al surselor nu
a fost respectat: doar 14% din sursele citate au fost femei. Cea mai mare discrepanta a fost
inregistrata la categoria de surse ,,politicieni”: 65 de barbati si 2 femei.

Doar o treime din subiectele conflictuale (10 din 32) au fost prezentate relativ echilibrat,
prin citarea tuturor partilor implicate, celelalte au fost dezechilibrate. De exemplu, la 3 iunie
2015, in stirea ,,Primarul din Bacioi luat pe sus de cei de la CNA: Ar fi cerut de la un
localnic mai multe terenuri” (preluare de la Publika.md) se relateaza despre perchezitiile la
domiciliul primarului de Bacioi in cadrul unui dosar de coruptie. Opinia primarului sau a
avocatului sdu in legatura cu aceste acuzatii grave lipseste. La 9 iunie 2015, in articolul
intitulat ,,PL ataca frontal: PLDM si PDM au renuntat la coalitia proeuropeana din lipsa
dorintei de a lupta cu coruptia”, preluat de la agentia Infotag, se face trimitere la liderul PL
Mihai Ghimpu care ar fi lansat acuzatii in adresa PLDM si PDM ca nu au dorit constituirea
unei aliante de guvernare cu PL dupi alegerile parlamentare din noiembrie 2014. In stire se
mentioneaza ca ,,partidele vizate nu au comentat acuzatiile liderului PL”, in acelasi timp
este clar ca reporterii Timpul.md nici nu i-au contactat pentru a obtine un comentariu la
aceste acuzatii. La 12 iunie, site-ul a publicat un text, despre care afirma ca ar fi o scrisoare
semnata de 120 de locuitori din satul Horodiste, raionul Célarasi (nu este indicat niciun
nume $i nici imaginea scrisorii nu este prezentata), in care satenii se plang ca primarul lor,
reprezentant PLDM, le-a transformat satul in gunoiste. In pretinsa scrisoare se afirma ci ,,Ei
Tsi bat joc de consateni definitiv. Toata clica aceasta face parte din PLDM-ul lui Filat,
sprijinitd de Liliana Palihovici (consdteanca noastrd)”, de asemenea ,,suntem nevoiti sa
apelam la dvs., poate dam jos PLDM-ul. Ne-am saturat de asa conducere, care ne-a adus la
sapa de lemn”. Textul publicat de Timpul.md cu titlul ,,Scrisoarea saptdmanii: La umbra
»Stejarului” reprezinta un exemplu de anti-reclama unui concurent electoral, mascata sub
forma unei scrisori, pe care redactia a publicat-o fara o oferi dreptul la replica celor vizati
direct.

Limbajul si imaginile utilizate

Limbajul stirilor electorale plasate pe Timpul.md in perioada de monitorizate a fost relativ
corect, fara abateri de la normele lingvistice acceptate in jurnalism.

26



Tn concluzie, site-ul Timpul.md a reflectat campania electorala selectiv, in stiri care au fost,
in general, nepartinitoare, dar si in articole cu subiect controversat care deseori au neglijat
principiul echilibrului surselor. PSRM si PCRM au fost defavorizati editorial prin numarul
relativ mare de articole critice, PL a fost favorizat prin numarul de materiale in context
pozitiv si cel mai mare numar de aparitii directe Tn comparatie cu alti concurenti electorali,
PLDM si PDM au fost prezentati preponderent in context neutru, dar si pozitiv (mai des
PDM) sau negativ (mai des PLDM).

www.unimedia.info

Implicarea in campania electorala

Unimedia.info a fost unul din cele mai active site-uri in mediatizarea campaniei electorale,
publicand in total 253 de articole, majoritatea (201 sau 79,5% din total) fiind stiri simple
sau detaliate, 46 de articole au abordat un conflict sau au transmis acuzatii in context
electoral, iar 6 materiale au fost de educatie electorala a cititorilor. Spectrul tematic al
stirilor publicate a fost cel mai variat din toate site-urile monitorizate, incluzand
Tnregistrarea candidatilor la functiile de primar de Chisinau si de consilier municipal, atat
din partea partidelor, cat si independenti; declaratiile concurentilor electorali din aceasta
perioada; activitatile partidelor si actiunile de protest, candidatii la functia de primar general
al mun. Chisinau au fost invitati la emisiunea ,,Alb si Negru”, realizata de echipa Unimedia
etc.

Impartialitate si obiectivitate

In general, stirile Unimedia.info au respectat normele impartialitatii si au prezentat obiectiv
evenimentele. Astfel, Tn 95,7% din materiale (242 de texte din 253) autorii au fost
nepartinitori si nu au inclus propriile opinii sau judecati de valoare in textele publicate. In
11 articole a putut fi perceputa, totusi, opinia jurnalistului in raport cu subiectul sau sursa
citata.

in perioada monitorizarii, Unimedia.info a vizat 24 de concurenti electorali, acesta fiind
unul din cei mai buni indicatori dintre site-urile monitorizate, contextul prezentarii
concurentilor fiind de cele mai dese ori neutru. Cea mai mare vizibilitate a fost asigurata
concurentilor electorali PLDM si PL. Numarul mare de articole care au prezentat PLDM in
context pozitiv (25 de ori din totalul de 61 de aparitii si mentiuni), dar si aparitiile
directe/citatele frecvente (30) indicd asupra faptului ca Unimedia.info a favorizat editorial
acest partid. Concurentii electorali vizati mai des in context negativ au fost PSRM si PL, dar
nu se poate afirma ca aceste partide au fost defavorizate, deoarece numarul aparitiilor in
context neutru este mult mai mare, iar in unele cazuri contextul prezentarii in alte stiri a fost
si pozitiv (in special, la PL).
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Corectitudinea i echilibrul surselor. Pluralismul de opinie

Surse de informatie pentru cele 253 de materiale cu tema electorald, publicate de
Unimedia.info, au fost 249 de persoane, marea majoritate (173 sau 69,5%) fiind politicieni.
Au mai fost citati 39 de functionari, 23 de experti, 9 cetateni si 5 persoane din categoria
,,Alte surse”. Principiul echilibrului de gen al surselor nu a fost respectat: doar 12,9% din
sursele citate au fost femei. Cea mai mare discrepanta a fost inregistrata la categoria de
surse ,,politicieni”: 156 barbati si 17 femei.

Majoritatea subiectelor conflictuale (65% din total de 46 astfel de materiale) au fost
prezentate dezechilibrat, deoarece au citat o singura parte si nu au oferit dreptul la replicd in
aceeasi stire. Astfel, la 1 mai 2015, Unimedia.info a publicat stirea ,,Vladimir Voronin:
Renato Usatii este o ,,buld de sapun”, cu trimitere la declaratia presedintelui PCRM,
Vladimir Voronin. Portalul nu a solicitat insa si opinia celui vizat in aceasta stire. In stirea
,,Candidatul Partidului Renastere la functia de primar general recunoaste ca a mintit la 7
aprilie 2009”, bazata pe un interviu oferit de Elizaveta Moscalciuc, ea recunoaste ca a mintit
la 7 aprilie 2009 cand s-a prezentat drept liceana care ar fi fost impusa de profesori sa iasa la
protest, sustindnd ca a fost obligatd sd mintd de presedintele de atunci Vladimir Voronin si
de fostul consilier prezidential MarkTkaciuk. Opinia persoanelor vizate direct nu a fost
prezentata in aceasta stire. La 4 tunie 2015, Unimedia.info a realizat cateva stiri de la
conferinta de presa a liderului PCRM Vladimir Voronin, in cadrul careia el a lansat acuzatii
n adresa mai multor persoane, inclusiv la adresa candidatului PLDM la functia de primar
general al Chisindului Serafim Urechean, a liderului PDM Marian Lupu. Dreptul la replica
al celor acuzati sau ridiculizati de Voronin nu a fost asigurat. Alte stiri ramase fara replica
celor acuzati: ,,PLR condamna actiunile liberalilor de ieri” (8 iunie 2015), ,,Partidul Liberal,
acuzat ca a permis organizarea concertului de Ziua Rusiei in PMAN” (9 iunie 2015),
,»Apartamente de lux pentru copiii Zinaidei Greceanii, din banii de la BEM” (10 iunie
2015), ,,Carlig il acuza pe Chirtoaca: Ai introdus in lista de consilieri oameni compromisi”
(11 iunie 2015), ,,Vadim Pistrinciuc: PL lucreaza mai mult pentru socialisti decat pentru
proprii alegatori” (11 iunie 2015) s.a. In unele din aceste stiri, autorii se rezumi sa indice ci
persoana/concurentul vizat ,,nu a comentat deocamdata acuzatiile”, formula care nu justifica
publicarea unor articole dezechilibrate in situatia in care redactia nu a luat legatura cu cei
vizati pentru a obtine un comentariu.

Limbajul si imaginile utilizate
Limbajul stirilor electorale plasate pe Unimedia.info in perioada de monitorizate a fost
corect, nu au fost inregistrate exagerdri la nivel de limbaj sau imagini trucate.

Tn concluzie, Unimedia.info a reflectat campania in toati complexitatea ei, in stiri care au
fost, de cele mai multe ori, nepartinitoare. Totodatd, majoritatea subiectelor conflictuale
care au inclus acuzatii lansate de concurentii electorali, au fost prezentate dezechilibrat, fara
a oferi dreptul la replica in aceeasi stire. Concurentii electorali au fost prezentati, in general,
in context neutru. Numarul mare de articole care au prezentat PLDM in context pozitiv, dar
si aparitiile directe frecvente indica asupra faptului ca Unimedia.info a favorizat editorial
acest partid.
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4. Concluzii generale

Pe parcursul perioadei 1 mai - 14 iunie 2015, majoritatea mass-media monitorizate au
reflectat tendentios campania electorald pentru alegerile locale din 14 iunie 2015 si nu au
asigurat pluralismul de opinie in masura necesara. O mare parte din acestea s-au axat fie pe
promovarea intensd a unor concurenti electorali, fie pe defavorizarea/discreditarea
oponentilor politici ai candidatilor favoriti.

O parte din materialele care au tratat subiecte controversate au esuat sa asigure echilibrul
surselor si nu au oferit dreptul la replica partilor acuzate. Totodata, in materiale nu a fost
asigurat echilibrul pe criterii de gen, predominand tendinta de a cita preponderent surse de
sex masculin.

Tn urma analizei in profunzime a materialelor cu caracter electoral direct si indirect expertii
au constatat ca:

Postul de televiziune Moldova 1 a avut un comportament relativ echilibrat si
nepartinitor, asigurand partial pluralismul de opinie, diversitatea si echilibrul
surselor. Totodata, in materiale nu s-a tinut cont de principiul asigurarii echilibrului
de gen, acestea citand preponderent surse de sex masculin. Judecdnd dupa frecventa
si contextul aparitiilor concurentilor electorali in stiri, Moldova 1 a asigurat cea mai
mare vizibilitate Partidului Democrat, datoritd numarului mare de materiale cu
caracter electoral indirect in care au fost mediatizati exponentii acestui partid.
Posturile cu acoperire nationald Prime TV si Canal 2 au reflectat campania
tendentios, esudnd sa asigure pluralismul de opinie si diversitatea surselor. Totodata,
posturile au asigurat partial echilibrul surselor in materialele de conflict si echilibrul
de gen, acest indicator fiind cel mai bun in randul posturilor monitorizate. Dupa
frecventa si contextul aparitiilor concurentilor electorali, Prime TV si Canal 2 au
favorizat masiv Partidul Democrat, care a fost prezentat in lumind pozitiva in marea
majoritate a materialelor. In multe cazuri reportajele au fost catalogate drept agitatie
electorala directa in favoarea unui concurent electoral.

Postul cu acoperire regionald TV 7 a mediatizat subiectele ce {in de campania
electorala relativ corect si echidistant, asigurand partial pluralismul de opinie,
diversitatea si echilibrul surselor. Postul a mediatizat cei mai mul{i concurenti
electorali, dintre care PL s1 PLDM au avut cele mai multe aparitii directe si
mentiuni, in diferite contexte, fara a se evidentia favorizarea sau defavorizarea clara
a vreunui concurent electoral.

Postul local Accent TV nu a asigurat impartialitatea stirilor, pluralismul de opinie,
diversitate si echilibrul surselor. Totodata, din punctul de vedere al echilibrului de
gen, materialele au fost dezechilibrate, citdnd mai mult surse de sex masculin.
Analiza frecventei si contextului aparitiilor si mentiunilor in stiri releva ca Accent
TV a defavorizat masiv Partidul Liberal, reprezentantii acestui partid fiind prezentati
de cele mai dese ori in lumina negativa, si a favorizat Partidul Socialistilor, in ultima
saptamana de campanie fiind difuzate mai multe stiri de agitatie electorala in
favoarea acestui concurent.

Portalul Omg.md a adoptat un comportament partinitor, publicand mai multe
materiale tendentioase in care au fost utilizate etichete, s-a recurs la speculatii si
interpretarea faptelor. Marea majoritate a materialelor controversate au prezentat
subiectele dezechilibrat si unilateral. Sursele au fost multe, dar mai putin diverse, iar
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principiul echilibrului de gen al surselor a fost neglijat aproape in totalitate. Pe toata
durata campaniei electorale, politica editoriald a portalului a fost orientata, pe de o
parte, spre critica durd a partidelor de la guvernare, in special, a PDM, si spre
defavorizarea PL si PCRM, iar pe de alta parte, spre promovarea candidatilor
,,Partidului Nostru” si a liderului Renato Usatii, care a beneficiat si de un numar
foarte mare de aparitii directe.

Pan.md a asigurat impartialitatea stirilor, dar nu si a articolele de analiza care au fost
aproape de fiecare data tendentioase si partizane. Marea majoritate a materialelor
controversate nu au Intrunit principiul prezentarii echilibrate a tuturor partilor
implicate. Portalul a asigurat partial pluralismul de opinie, iar principiul echilibrului
de gen al surselor a fost neglijat. Pan.md a defavorizat concurentul electoral PDM,
care a fost mediatizat de cele mai multe ori, in majoritatea cazurilor contextul
prezentarii fiind negativ. In acelasi timp, portalul a promovat PSRM si PN pe toati
durata campaniei electorale, reprezentantii acestor partide beneficiind de cele mai
multe aparitii directe/citate.

Publika.md a avut un comportament partinitor, exprimat prin utilizarea unor
adjective de apreciere si accentuarea cu litere majuscule si font bold a realizarilor si
solutiilor pentru problemele comunitatilor ale candidatilor sustinuti de PDM in
campania electorald, lasand astfel sa se inteleaga care sunt preferintele autorului.
Majoritatea subiectelor de conflict au fost prezentate echilibrat, prin citarea tuturor
partilor implicate. Postul a asigurat partial pluralismul de opinie si diversitatea
surselor, Tnregistrand cel mai bun indicator al echilibrului de gen din toate site-urile
monitorizate. Din punctul de vedere al prezentei concurentilor electorali in
materialele relevante, publika.md a favorizat PDM, liderii si candidatii acestui partid
fiind mediatizati intens si promovati deschis sau voalat. Concurentii electorali PL si
PSRM au fost prezentati deseori In context negativ.

Timpul.md a asigurat partial obiectivitatea si impartialitatea in stiri, la fel ca s1
pluralismul de opinie si diversitatea surselor. In acelasi timp, majoritatea subiectelor
conflictuale au fost dezechilibrate, iar principiul echilibrului de gen al surselor nu a
fost respectat. Dupa numarul si contextul aparitiilor si mentiunilor, se poate constata
ca Timpul.md a defavorizat PSRM si1 a favorizat PL prin numarul mare de aparitii
directe in context pozitiv.

Unimedia.info a reflectat campania in materiale nepartinitoare, asigurand partial
pluralismul si diversitatea surselor. Totodatd, o mare parte din stirile controversate
au citat o singurd parte si nu au oferit dreptul la replica in aceeasi stire. Nu a fost
respectat nici principiul echilibrului de gen al surselor, balanta fiind inclinata
puternic spre sursele de sex masculin. Cea mai mare vizibilitate a fost asigurata
concurentilor electorali PLDM si PL. Numarul mare de articole care au prezentat
PLDM in context pozitiv, dar si aparifiile directe/citatele frecvente indica asupra
faptului ca Unimedia.info a favorizat editorial acest partid.
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ANEXA

Studiu de caz nr.1. Televiziunile monitorizate nu respecta in totalitate principiile de
echitate si echilibru in reflectarea alegerilor.

Prezentul studiu de caz se intemeiaza pe cadrul normativ existent de reglementare a
reflectarii de catre mass-media a campaniei electorale pentru alegerile generale locale din
14 1unie 2015, si pe analiza cantitativd/calitativa a continuturilor principalelor editii
informative a zilei de la cinci televiziuni - TV 7, Prime TV, TV Canal 2, TV Moldova 1 si
Accent TV, in perioada 1 — 14 mai, curent.

Cadrul normativ

Codul electoral, art. 64 (1): Radiodifuzorii, in cadrul tuturor programelor lor, si mijloacele
de informare Tn masa scrise fondate de autoritati publice au obligatia de a respecta
principiile de echitate, responsabilitate, echilibru si impartialitate in reflectarea alegerilor.
Regulamentul privind reflectarea campaniei electorale la alegerile locale generale din 14
iunie 2015 1n mijloacele de informare in masd din Republica Moldova, p. 10: Concurentii
electorali participa in campania electorald pe baza de egalitate si beneficiaza de un
tratament nediscriminatoriu in ceea ce priveste acordarea timpilor de antena si a spatiului in
mijloacele de informare Tn masa.

p. 19: In programele de stiri ale institutiilor audiovizuale, evenimentele din campania
electorala vor fi reflectate cu respectarea prevederilor art. 47, 64 si 641 din Codul electoral
si art. 7 din Codul audiovizualului.

p. 21: Reflectarea evenimentelor electorale in programele de stiri i in presa scrisa se va
efectua fara a fi insotite de comentarii, Intr-un mod ce evitd denaturarea mesajelor
concurentilor electorali si ale Comisiei Electorale Centrale.

Din Declaratiile privind politica editoriald pentru campania electorali, aprobate de
CCA:

TV 7: In emisiunile informative si de actualititi, evenimentele din campania electorald vor
fi reflectate cu respectarea prevederilor art. 47, art. 64 si art. 64 prim din Codul Electoral si
art. 7 din Codul Audiovizualului.

Prime TV: 4. Postul de televiziune ,,Prime” va reflecta desfasurata campaniei electorale la
alegerile locale generale din 14 iunie 2015, asigurand o reflectare echitabila, echilibrata si
impartiald, va respecta cu strictete Regulamentul Privind reflectarea campaniei electorale la
alegerile locale generale din 14 iunie 2015 in mijloacele de informare in masa aprobat prin
hotararea Comisei Electorale Centrale nr.3266 din 17 aprilie 2015 si Conceptia privind
reflectarea campaniei electorale la alegerile locale generale din 14 iunie 2015 de catre
institutiile audiovizualului din Republica Moldova, aprobata prin Decizia CCA.

TV Canal 2: 4. Postul de televiziune ,,Canal 2” va reflecta desfasurarea campaniei
electorale la alegerile locale generale din 14 iunie 2015 asigurand o reflectare echitabila,
echilibrata si impartiala, va respecta cu strictete Regulamentul Privind reflectarea campaniei
electorale la alegerile locale generale din 14 iunie 2015 in mijloacele de informare in masa
aprobat prin hotararea Comisei Electorale Centrale nr.3266 din 17 aprilie 2015 si Conceptia
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Privind reflectarea campaniei electorale la alegerile locale generale din 14 iunie 2015 de
catre institutiile audiovizualului din Republica Moldova, aprobata prin Decizia CCA.

TV Moldova 1: 1.1. Compania va reflecta alegerile locale generale din 14 iunie 2015 in
conditiile prevazute de art.47 si art.64-64 prim din Codul Electoral, art.7 din Codul
audiovizualului si Regulamentul CEC, respectand: - principiul echitatii, aplicat in limitele
cu prevederile Codului Audiovizualului si Statutului IPNA; - principiul echilibrului —
prezentarea echilibrata a concurentilor electorali; - principiul impartialitatii — tratarea
obiectiva si echidistanta a concurentilor electorali; - principiul libertatii de exprimare si al
pluralismului politic.

1.2. Evenimentele electorale ale concurentilor in alegerile locale vor fi reflectate in
programele de stiri de la TV ,, Moldova 1 ” si Radio Moldova in cadrul rubricilor
,Electorala 2015 ” si ,, Alegeri locale 2015”. Relatarile respective vor avea durata de pana
la 40 de secunde la TV ,, Moldova 1 ” si pana la 120 de secunde la Radio Moldova. Stirile
conflictuale vor avea durata de pana la 120 de secunde la TV ,, Moldova 1 ” si pana la 180
de secunde la Radio Moldova.

Accent TV: 21. Evenimentele campaniei electorale pot fi reflectate in editiile informative
(buletinele de stiri), numai cu respectarea prevederilor legale si Intr-un mod ce evita
denaturarea mesajelor concurentilor electorali.

Constatari in urma analizei continuturilor:

TV 7, editia integrata ”Cotidian”, ora 22.30.:

- Difuzeaza grupari de stiri si subiecte cu caracter electoral, dar fara a fi inserate la o
rubrica speciala.

- Atét durata totala a stirilor/subiectelor cu caracter electoral, cat si interventiile
directe, la ecran a protagonistilor din randul concurentilor electorali, sunt diferite.
Exemplu: in editia din 14 mai, subiectul ce s-a referit la candidatii la functia de
primar general al Chisinaului D. Chirtoaca si M. Babuc are o duratd de 1 min. si 44
de sec. Interventia directa a lui D. Chirtoaca dureaza 16 sec., iar a M. Babuc — 11
sec. Subiectul al doilea, despre renuntarea Partidului Societatii Progresiste de a intra
n alegeri, dureaza 48 de sec., inclusiv interventia directa a liderului partidului,
Marin Livadaru — 22 de sec. Subiectul al treilea, cu referire la intentia lui I. Shor de
a participa la alegeri, dureaza 1 min.02 sec. Exemple similare atestam in toate
editiile care includ stiri/subiecte cu caracter electoral.

Prime TV, editia ”Primele stiri”, ora 21.00:

- Difuzeaza grupari de stiri si subiecte cu caracter electoral la rubrica speciala
”Alegeri locale 2015”

- Atat durata totala a stirilor/subiectelor cu caracter electoral, cat si interventiile
directe, la ecran a protagonistilor din randul concurentilor electorali, sunt diferite.
Exemplu: in editia din 6 mai, in subiectul ”Chirtoacd, agatat de Carlig”, cu durata de
1 min.16 sec., la ecran apare doar M. Carlig, timp de 32 sec. Despre faptul ca D.
Chirtoaca respinge acuzatiile spune in text reporterul. Al doilea subiect cu caracter
electoral, intitulat ”Renato Usatii s-a intors si vrea sa fie primar de Balti”, dureaza
58 de sec., inclusiv 23 de sec. — interventia directa a lui R. Usatli. Alte exemple: in
editia din 12 mai rubrica ”Alegeri locale 2015” insereaza un subiect despre
prioritatile candidatului V. Chirtoca. Durata — 2 min. 55 sec. Candidatul, la ecran,
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vorbeste 40 de sec. In editia din 14 mai, la rubrica speciala, candidatii la functia de
primar general sau de consilier municipal au interventii directe, dupd cum urmeaza:
Dorin Chirtoaca — 17 sec., Monica Babuc — 28 sec., Eugen Brad — 23 de sec., Marin
Chersac — 12 sec., John Onoje — 13 sec., Sergiu Barcari — 5 sec. Tntrebarea ce se
impune: cat echilibru si echitate existd in subiecte ce dureaza 58 de sec., 1 min. si 16
sec., 2 min. s1 55 de sec., sau 1n interventii directe cu o durata cuprinsa intre 5 si 40
de secunde?!

TV Canal 2, editia "Reporter”, ora 19.00:

Difuzeaza grupari de stiri si subiecte cu caracter electoral la rubrica speciala
”Alegeri locale 2015”

Atat durata totala a stirilor/subiectelor cu caracter electoral, cat si interventiile
directe, la ecran a protagonistilor din randul concurentilor electorali, sunt diferite.
Exemplu: in editia din 12 mai rubrica speciald insereaza doua subiecte. Primul, cu
referire la candidatul PCRM V. Chirtoca, dureaza 1 min. 57 de sec., iar V. Chirtoca
are interventii directe cu durata de 52 de sec. Subiectul al doilea 1l vizeaza pe
candidatul M. Carlig si dureaza 1 min. 25 de sec., iar candidatul vorbeste la ecran 12
sec. In comparatie cu primul subiect, acesta are caracter conflictual, dar dureaza mai
putin, iar partea vizata — D. Chirtoaca, nu apare la ecran, ci reporterul/moderatorul
face trimitere scurta la reactia lui. De remarcat faptul ca, spre deosebire de Prime
TV, Canal 2, pe 14 mai, vorbind despre depunerea dosarelor lui D. Chirtoaca si M.
Babuc la Consiliul de circumscriptie, acorda fiecarui candidat cate 17 secunde
interventie directd. Posibil, a fost mai mult o intdmplare, decat o actiune
premeditata, de rand ce Tn urmatorul subiect cu caracter electoral din rubrica
speciald a editiei, ce vizeaza 4 candidati la functia de consilieri, timpul pentru
interventiile directe ale ultimilor variaza intre 5 si 27 de secunde.

TV Moldova 1, editia "Mesager”, ora 19.00.:

Difuzeaza grupari de stiri si subiecte cu caracter electoral la rubrica speciald
“Electorala 2015

Atat durata totala a stirilor/subiectelor cu caracter electoral, cat si interventiile
directe ale protagonistilor din randul concurentilor electorali, sunt diferite. Exemplu:
in editia din 6 mai rubrica speciala insereaza un subiect in care candidatul Mihai
Carlig 1l acuza pe primarul general de fraude cu loturi de pamant. Subiectul este
conflictual si dureaza 1 min. 40 de sec. Spre deosebire de alte televiziuni, in
subiectul de la TV Moldova 1 apar cu interventii directe ambele parti — M. Carlig si
D. Chirtoaca, a céte 19 sec. fiecare. Pe 12 mai rubrica speciald insereaza un subiect
despre lansarea in campanie a lui V. Chirtoca. Subiectul, neconflictual, dureaza 1
min. si 18 sec., inclusiv o interventie directd de 10 sec., desi angajamentele din
Declaratia politicii editoriale prevad pentru asemenea gen de materiale o durata de
pana la 40 de sec., bundoara, cum e cazul urmatorului subiect din rubrica, de 23 de
sec., despre candidatul O. Brega. Tn plus, subiectul cu lansarea in campanie a lui V.
Chirtoca este precedat de cuvintele moderatorului: ”...Chirtoca are planuri mari (?)
pentru dezvoltarea municipiului. El isi propune sa deschida mai multe locuri de
munca prin dezvoltarea businessului mic si mijlociu, sa imbunatdteasca
infrastructura rutierd, sa atraga investitori straini si sa ofere tinerilor credite
avantajoase la procurarea unei locuinte”.
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Precizarea, pe langa izul partinitor, este de prisos, de rand ce candidatul apare la
ecran si poate singur sd spuna ce planuri are, chiar daca vorbeste greu in roméana.
Dar nu-i obligatiunea moderatorului sa vorbeasca in locul candidatului.

Accent TV, editia ”Accent info”, ora 21.00.:

Difuzeaza grupari de stiri si subiecte cu caracter electoral la rubrica speciala
“Electorala 2015”, incepand cu 7 mai, desi stiri/subiecte similare a difuzat si
anterior.

Atat durata totala a stirilor/subiectelor cu caracter electoral, cat si interventiile
directe, la ecran a protagonistilor din randul concurentilor electorali, sunt diferite.
Exemplu: in editia din 11 mai rubrica speciald insereaza trei subiecte cu referire la
redenumirea in ”Blocul rosu” a Partidului ”Casa noastra — Moldova”, la candidatii
din partea PSRM 1n trei orase din UTA Gagauz Yeri si la lista de candidati ai
Blocului electoral “Platforma Populard Europeand din Moldova — Iurie Leanca”.
Primul subiect dureaza 2 min., inclusiv 1 min. si 12 sec. — interventia directa a lui
Gr. Petrenco, liderul formatiunii. Subiectul al doilea dureaza 3 min. si 13 sec.,
inclusiv 1 min. si 20 de sec. — interventia directa a lui 1. Dodon, liderul PSRM.
Subiectul al treilea este de 1 min. si 13 sec., inclusiv 20 de sec. - interventia directa a
lui Tu. Leanca, liderul Blocului. De notat, ca genericul ”Electorala 2015 apare la
deschiderea rubricii si Intre subiectele din interiorul acesteia, dar nu si la finalul ei.
De exemplu, pe 8 mai, ”Accent info” a difuzat la rubrica speciala doua subiecte,
despre Renato Usatii si despre Sergiu Barcari, cu o durata aproximativ egald (1 min.
44 de sec. si, respectiv, 1 min. 36 de sec.).

Concluzii:

Toate televiziunile monitorizate reflecta in principalele editii informative campania
electorala pentru alegerile generale locale din 14 iunie 2015;

Patru din cele 5 televiziuni monitorizate (exceptie TV7) difuzeaza stiri si subiecte cu
caracter electoral la o rubrica speciala, in conformitate cu prevederile legale;

In principalele editii informative televiziunile monitorizate nu respecta in totalitate
nici normele legale, nici propriile angajamente luate prin declaratiile politicilor
editoriale Tn campania electorala;

Televiziunile monitorizate reflectd campania electorald de o maniera ce poate
favoriza sau defavoriza anumiti concurenti electorali si, implicit, poate afecta
informarea adecvata a alegéatorilor;

Trebuie sa existe un anumit echilibru n durata aparitiilor la ecran a concurentilor
electorali, el fiind impus de cadrul normativ si solicitat de cultura profesionala.

Recomandari:

TV 7 sa difuzeze stirile si subiectele electorale in cadrul unei rubrici speciale pentru
a raspunde rigorilor legale si pentru a orienta mai bine telespectatorii in structura
tematica a editiilor informative;

Accent TV sa incheie blocul de stiri si subiectele electorale cu reluarea genericului
rubricii “Electorala 2015”;

Televiziunile monitorizate sa respecte principiile de echitate si echilibru in realizarea
stirilor si subiectelor cu caracter electoral.

Studiu de caz nr.2. Prime TV si TV Canal 2: jurnalism sau propaganda
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Prezentul studiu de caz se intemeiaza pe cadrul normativ existent de reglementare a
reflectarii de catre mass-media a campaniei electorale pentru alegerile generale locale din
14 1unie 2015, si pe analiza cantitativd/calitativa a continuturilor principalelor editii
informative a zilei de la doua televiziuni - Prime TV si TV Canal 2, in perioada 01 — 14
mai, curent.

Cadrul normativ:

Codul electoral, art. 64 (4) Mijloacele de informare in masa nu vor adopta tratamente
privilegiate fatd de concurentii electorali 1n virtutea statutului social si/sau a functiilor pe
care le detin candidatii acestora.

(5) In perioada electorali, radiodifuzorii si mijloacele de informare in masa scrise vor face
distinctie clard in materialele lor jurnalistice intre exercitarea functiilor oficiale si activitatea
electorala a persoanelor care nu cad sub incidenta art. 13 alin. (3).

Regulamentul privind reflectarea campaniei electorale la alegerile locale generale din 14
iunie 2015 in mijloacele de informare in masa din Republica Moldova, p. 20. Activitatea
autoritatilor administratiei publice centrale si ale administratiei publice locale, inclusiv
activitatea primdriei/primarului, consiliului satesc/comunal/oragenesc si a consiliului
raional/municipal va fi reflectatd separat, in alte programe decéat cele de dezbateri si
publicitate electorald, cu respectarea prevederilor Codului electoral, Codului
audiovizualului si prezentului Regulament. Nici un candidat la alegeri nu va avea prioritate
in virtutea functiei pe care o ocupa.

p. 21. Reflectarea evenimentelor electorale in programele de stiri si in presa scrisa se va
efectua fara a fi insotite de comentarii, intr-un mod ce evita denaturarea mesajelor
concurentilor electorali si ale Comisiei Electorale Centrale.

Constatari in urma analizei continuturilor:

Prime TV, 1 mai, editia ”Primele stiri”, ora 21.00.

Subiectul "Democratii, fatd in fata cu oamenii din Orhei” (22.32 — 23.55., durata — 1 min.23
sec.) se refera la intalnirea liderului PDM M. Lupu cu primari, consilieri, simpatizanti din
raion, intr-un cadru neformal, la Ivancea, in padure. M. Lupu are doua interventii directe
(22.49. — 23.045 23.08.-23.24.) cu un total de 27 de sec. Pe tot parcursul subiectului liderul
PDM fie vorbeste, fie este filmat in prim-plan, fie in plan general, iar pe final apare cu un
copil in brate. Nedumerirea este de ce TV Prime a mers acolo, unde a mers si liderul PDM?!

Prime TV, 2 mai, "Primele stiri”, ora 21.00. Subiectul ”Veteranii si politicienii isi aduc
aminte de rizboi (?)”. In subiect, cu interventii directe apar:

- Un veteran — 26 de sec.,

- Alt veteran — 10 sec.,

- M. Lupu, lider PDM - 21 sec.,

- VL. Vitiuc, vicepresedintele Parlamentului - 16 sec.,

- L. Vlah, bascanul UTA Gagauz Yeri - 11 sec.
TV Canal 2, 2 mai, editia ”Reporter”, ora 19.00. Acelasi subiect, cu aceeasi durata a
interventiilor directe ale protagonistilor, dar intitulat 270 de ani de Victorie”. Probabil,
pentru mass-media, in general, ar fi mai indicat sa promoveze ideea instaurarii pacii, care
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este o valoare universald, si nu a victoriei, care, parca In sine contine gandul revansei. Dar,
pana la urma ramane la latitudinea mass-mediei — sa urmeze orbeste decizia politicienilor
sau sd priveascd mai departe decat acestia.

Prime TV, 7 mai, ”Primele stiri”, ora 21.00. In subiectul ”Apartamente noi pentru
sinistratii din Cantemir”, cu o durata de 50 de sec., este omniprezent in cadru ministrul PD a
constructiilor si dezvoltarii regionale Vasile Bitca, inclusiv cu o interventie directa de 20
desec.

Canal 2, 7 mai, editia ”Reporter”, ora 19.00., un subiect identic, inclusiv titlul.

Prime TV, 8 mai, "Primele stiri”, ora 21.00. O stire desfasurata, cu acelasi titlu —
”Apartamente noi pentru sinistratii din Cantemir”, de 38 de sec., In care se face trimitere la
ministrul V. Bitca, iar imaginile acestuia apar la ecran pe finalul stirii.

Prime TV, 9 mai, "Primele stiri”, ora 21.00. Un subiect cu doua adrese intitulat ”Si-au
pomenit eroii la monumentul restaurat”. Durata — 3 min. 20 de sec. Subiectul se refera la
manifestatii de 9 mai la Stauceni, cu casa ostaseasca, si la Cunicea, Floresti, unde, de fapt, e
monumentul restaurat, amintit in titlu. Printre multii protagonisti este si liderul PDM, M.
Lupu, Tn prim-plan, inclusiv cu o interventie directa de 25 de sec., in care, intre altele,
aminteste ca e al 15-lea monument restaurat si prin contributia echipei pe care o conduce.
Ceilalti protagonisti apar la ecran cu durate cuprinse intre 3 si 10 secunde.

TV Canal 2, 9 mai, editia ”"Reporter” ora 19.00. Canal 2 separa subiectele — unul de la
Cunicea, Floresti, si altul de la Stauceni. Titlul subiectului de la Cunicea este ”Si-au
pomenit eroii satului”. Si aici apare liderul PDM, M. Lupu, cu o interventie directd de 25 de
secunde. Alti 5 protagonisti apar cu interventii directe de pana la 10 secunde. De mentionat,
ca in respectivul sat a mai rdmas in viata un singur veteran, de 91 de ani. Acesta nu spune in
subiect, decat un cuvant — "Multumesc”. Si aici M. Lupu aminteste ca-i al 15-lea monument
restaurat. Pe final, insd, aflam ca ”Monumentul a fost restaurat cu suportul administratiei
regiunii Tiumeni, dar si cu sprijinul autoritatilor locale (?)”.

Sa amintim ca regiunea Tiumeni e-n Rusia si, daca nu sunt aduse detalii relevante, subiectul
trezeste nedumeriri: ce are regiunea in cauza cu restaurarea monumentului din Cunicea? De
ce a mai fost necesara si contributia echipei M. Lupu la restaurarea monumentului? E
adevdrat cd 15 monumente au fost restaurate de PDM? De céti bani si In cati ani? E mult ori
e putin, dacd ne gandim ca avem peste o mie de localitati in tara si 43 de partide? De ce
monumentele trebuie restaurate de partide? Si daca-s restaurate de partide, de ce trebuie
afisat acest lucru Tn asa masura? De ce liderii de partid trebuie sa adumbreasca pe cei mai
potriviti si relevanti protagonisti pentru stiri si subiecte in ziua de 9 mai — veteranii de
razboi?! Doar pentru cd suntem in alegeri?

In aceeasi editie de la TV Canal 2 din 9 mai, in subiectul ”Ziua comemoririi”, apare din nou
liderul PDM, dupi ce reporterul afirma ca ”In marea de oameni s-au regdsit si membrii
partidelor politice”, iar unicul membru, care sa sprijine enuntul reporterului, a fost gasit M.
Lupu. De remarcat, ca presedintele tarii, In subiect, are o interventie directd de 9 sec., iar
liderul PDM - de 20 de sec., exact cét are si un veteran de razboi.
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Prime TV, 11 mai, ”Primele stiri”, ora 21.00.

Editia cuprinde subiectul ”Drumuri mai bune la Straseni”, cu aparitia in doud randuri, la
camera, pe durata a 22 de sec., a ministrului PD al transporturilor si gospodariei drumurilor
Vasile Botnari. Durata subiectului — 2 min. 10 sec.

Un alt subiect este intitulat ”Proiect de sustinere a familiilor din Moldova”. Durata — 1 min.
40 de sec. Protagonist unic — M. Lupu, lider PDM, care, mai intai, pret de 11 sec., strange
mana unui grup de oameni, saruta pe crestet mai multi copii, apoi vorbeste in camera 33 de
sec. Nu-i la rubrica ”Electorala — 20157, dar are un pronuntat caracter electoral.

TV Canal 2, 11 mai, editia "Reporter”, ora 19.00. — un subiect identic celui de la Prime TV
cu titlul ”Drumuri mai bune la Straseni”. La fel, este difuzat si subiectul despre proiectul
PDM, dar cu titlul un pic modificat - "Campanie de sustinere a familiei”. Aflam astfel, din
subiect si de la singurul protagonist, cat de important e sa avem familii unite, puternice etc.,
cate proiecte de legi 1n sprijinul familiei va Tnainta PDM in Parlament si ca proiectul de
nedumerirea cu referire la oportunitatea lansarii proiectului in plind campanie electorala si,
mai ales, la eficienta lui. Televiziunile, din nou, n-au avut indoieli Tnainte de a realiza
subiectul. Indoielile, insa, ar fi putut aparea la telespectatori care, bineinteles, au familii si
care cunosc nu din auzite de cata grija au parte si cat timp au partidele, in alegeri, sa se
gandeasca/preocupe de nevoile familiei.

Prime TV, 14 mai, "Primele stiri”, ora 21.00.

In editie este plasat si subiectul “Transporturi liberalizate la Marea Neagra”. Motivul —
reuniunea ministrilor transporturilor din tarile Organizatiei de cooperare economica la
Marea Neagra (OCEMN), desfasurata la Chisinau timp de doua zile. Tema buna si
importanta. La reuniune participa delegatii din 12 tari, dar in subiect apar, cu interventii
directe, doar ministrul Vasile Botnari si secretarul general OCEMN Victor Tvircun. Nu
este abordat nici macar ministrul din Armenia (asa cum au procedat alte televiziuni),
singura tara din cele 12, cu care Moldova are incheiat un acord de liberalizare a
transporturilor. In asemenea situatie apare suspiciunea rezonabila ci scopul televiziunii nu a
fost s comunice publicului despre beneficiile economice ale cooperarii la Marea Neagra ci
altul — sa apara la ecran, o data in plus, un ministru PDM.

Canal 2, 14 mai, editia "Reporter”, ora 19.00. Este difuzat un subiect similar, dar intitulat
”Reuniunea ministrilor transportului, in capitala”.

Concluzii:

- In pofida propriilor angajamente asumate prin declaratiile politicii editoriale, Prime
TV s1 TV Canal 2 abuzeaza de prezenta in principalele editii informative a unor
importanti exponenti ai PDM, distorsionind astfel mesajul mediatic transmis
publicului;

- Subiectele cu prezenta liderului PDM in editiile informative din perioada de
referinta pot fi calificate, mai degraba, ca propaganda electorala decat produse
jurnalistice;

- Prin abordarea partinicd a unor teme sunt erodate valentele unor valori, cum ar fi
memoria sociala sau familia.
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Recomandari:
- Prime TV si TV Canal 2 sa renunte la practicarea propagandei de partid prin
respectarea rigorilor jurnalistice 1n reflectarea oricarei tematici;
- Prime TV si TV Canal 2 sa diversifice produsele mediatice transmise publicului prin
renuntarea preludrii fidele si reciproce de subiecte;
- Prime TV si TV Canal 2 sa utilizeze frecventele care constituie patrimoniu national
si nu de partid pentru a servi natiunea, si nu partidul.

Studiu de caz nr. 3. Accent TV realizeaza rubrica speciala ”Electorala 2015” cu
derogari grave de la normele juridice si deontologice.

Prezentul studiu de caz se intemeiaza pe cadrul normativ existent de reglementare a
reflectarii de catre mass-media a campaniei electorale pentru alegerile generale locale din
14 iunie 2015 (Codul electoral, art. 64 (1), Regulamentul privind reflectarea campaniei
electorale la alegerile locale generale din 14 iunie 2015 in mijloacele de informare in masa
din Republica Moldova, p. 10, p.19, p.21) si pe analiza cantitativa/calitativa a continuturilor
principalelor editii informative a zilei de la Accent TV, in perioada 15 — 30 mai, curent.

Constatari in urma analizei continuturilor:

Accent TV, in perioada de referinta 1n principala editie informativa a zilei ”Accent
info”, a difuzat o multitudine de stiri si subiecte la rubrica speciald “Electorala 2015”, care,
cu mici exceptii, au vizat candidatii la functia de primar general al municipiului Chisinau.
Analiza modului in care este realizata respectiva rubrica, dar si editia informativa in
general, permite a constata urmatoarele:

- Accent TV are o atitudine selectiva fatd de protagonisti, probatd prin formularea
titlurilor, prin durata subiectelor, prin comentarea declaratiilor unor protagonisti,
lipsa surselor relevante Tn subiectele conflictuale, prin utilizarea unor procedee, mai
degraba, din arta dezinformarii si propagandei, decat din cea jurnalistica etc.

Cateva exemple:

a) in editia din 18 mai Accent TV difuzeaza subiectul "PSRM lanseaza campania:
Moldova fara oligarhi, Moldova fara unionisti”, cu o durata de 2 min. si 07 sec., dar
nu in cadrul rubricii electorale, chiar daca PSRM este concurent electoral;

b) in aceeasi editie, la rubrica speciala este inserat subiectul — ”Urechean promite
concedierea tuturor colaboratorilor din primarie”, cu o durata de 1 min si 18 sec. Din
subiect, nsd, aflam ca Urechean are de gand sd concedieze functionarii
incompetenti, nu pe toti. Intrebarea ce se impune: autorul subiectului a dorit si
informeze sau sa dezinformeze telespectatorul?! In propaganda exista asemenea
procedeu — trisarea titlurilor. Cei care il utilizeaza cunosc foarte bine faptul ca
oamenii, n graba lor, foarte des citesc doar titlurile;

c) intre cele 5 subiecte din rubrica speciala este si cel intitulat ”Chirtoaca este mandru
de drumurile din capitald”, cu o durata de 2 min. si 18 sec. Pe final reporterul
considera necesar sa aminteasca de scandalul ’de proportii” la cumpararea
troleibuzelor noi, facand trimitere, pentru mai multd pondere si credibilitate,
probabil, la experti... anonimi care ar fi fost de parere cd s-a comis o frauda.
Reporterul nu apeleaza la organele abilitate care s confirme sau s infirme
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presupusa fraudd. Evident, reporterul este In drept sd imbogateascd subiectul cu
informatie suplimentara, doar ca ar fi corect sa procedeze similar in toate cazurile.
Or, in editia din 18 mai sunt vizati si alti candidati — Gr. Petrenco, Z. Greceanii, V.
Chirtoca — toti, in anumite perioade, implicati in scandaluri;

d) 1in editia informativa din 20 mai rubrica insereaza 5 subiecte, dintre care 2 — cu
imagini preluate din emisiunea ”Glavnoe” de la TV 21. Pentru Accent TV asemenea
practici sunt frecvente. Nu stim in ce conditii sunt “imprumutate,, imaginile, dar se
creeaza impresia ca televiziunea doreste cu tot dinadinsul sa ’inghesuie” in rubrica
speciald cat mai multe subiecte. Si deseori o face stingaci. Bundoara, titlul unuia
dintre subiecte este ”Cernei: primaria are nevoie de unul ca Oleg Cernei”, cand, de
fapt, protagonistul candideaza pentru consiliul municipal. Sau ”Bugetul depinde de
nivelul de fericire a (1) chisinduienilor — Chirtoca”. Autorii subiectelor, cu siguranta,
sunt certati rau cu gramatica limbii romane, dar si cu deontologia profesionala,
pentru ca, 1n finalul subiectului cu pricina, reporterul considera necesar sa repete
angajamentele, citam, “ambitioase” ale candidatului;

e) in editia din 21 mai primul subiect din cadrul rubricii speciale este intitulat
”Urechean promite noi scoli si gradinite”, iar reporterul, pe final, aminteste de
promisiunile din 2009 ale protagonistului de a mari salariile si pensiile. Nu ar fi
incorect, dacd acelasi procedeu ar fi utilizat In raport cu toti protagonistii, mai ales,
in situatia in care promisiunile, de fiecare datd, in alegeri, au curs garla;

f) 1n editia din 22 mai sunt 9! subiecte electorale. Editia este relevanta studiului de caz
din multiple considerente. Citam cateva titluri: Cine va iesi primul din arest: Shor
sau Amerberg si Grigorciuc?”, "Greceanli: mandria noastra este o echipa
profesionistd”, ”PL a incalcat prevederile Codului electoral”. Autorii subiectelor
“contribuie” la imbogatirea limbii romane scrise. Reproducem cateva mostre:
”Victor Cebotari, candidat la f-fia (?).., al carui echipa este una demna..”, ’necesita
lucrari ample de solubrizare (?)”, ”ca candidatul”, ’s-a majorat sim¢ibil”, ’blocurile
au fost ridicate pe trenurile de joaca pentru copii si parcuri.., iar ridicare (?) lor...”.
In plus, mai aflam dintr-un subiect ci redactia 1-a contactat pe presedintele ”CE de
circumscriptie” Turie Ciocan”. In alti editie vom afla ca avem “Consiliu National
Anticoruptie” si nu Centru etc. Capac la toate, in editia amintitd, pune subiectul
”Nantoi indeamnd populatia sa nu voteze pentru partidele de la putere”, realizat pe
baza imaginilor de la emisiunea canalului ”1+1”, si, in timp ce protagonistul
vorbeste 1n rusd, subtitrarea nu ne oferd traducerea in romana, ca in alte situatii
similare, ci — o stire despre ingrijorarile liderului ”Partidului Casa Noastra
Moldova”, Gr. Petrenco referitor la soarta lui Amerberg si Grigorciuc, care incd nu
au fost eliberati din arest, pentru a candida la functia de consilieri municipali;

g) din cele 7 subiecte la rubrica “Electorala 2015” din editia din 27 mai se fac
remarcate citeva. Bundoar, primul subiect incepe cu afirmatia reporterului: *in
toiul campaniei electorale la adresa PSRM a inceput lansarea unui val amplu de
provocari”, astfel ca pui la Indoiald, dacd nu cumva cuvintele apartin avocatului
partidului. In alt subiect, pe final, reporterul zice: “Chiar daci planurile de viitor ale
lui Urechean par a readuce prosperitatea capitalei, cert este ca politicianul a evitat sa
declare de unde va lua sursele financiare suficiente pentru a demara proiectele vizate
anterior”. Sa precizam, ca in aceeasi editie intr-un subiect electoral, realizat in baza
unei compilari din emisiunea ”1+1”, un alt candidat la functia de primar (M. Darie),
de asemenea, vorbeste de planuri de viitor, dar de unde va lua bani pentru statii,
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pentru transport mare, rapid si comod, pentru despagubirea celor saraci, cand tarifele
vor creste, nu este intrebat desi, in cadrul unei emisiuni ar fi fost indicat acest lucru.
Tn alt subiect electoral cu participarea candidatului la functia de consilier municipal
O. Cernei, sunt invinuite trei persoane: un angajat al primariei (V. Butucel), un
consilier (Tu. Topal) si ex-primarul (D. Chirtoacd). Reporterul, insa, zice: Postul
Accent TV nu a reusit sa i1a legatura cu D. Chirtoacd (numai?) pentru a comenta
acuzatiile”. In schimb, reporterul aminteste o dati in plus cum primarul, fara
avertisment, a schimbat mai multe rute, creand o multime de neplaceri locuitorilor
capitalei, lucru invocat, in subiect, si de Cernei. Iar ultima perla din editie vizeaza
subiectul “Transportul public gratuit va rezolva problema ambuteiajelor — Brega”.
Subiectul prezintd un fragment preluat din emisiunea "Glavnoe”, de la TV 21.
Protagonistul, in incursiunile directe, vorbeste despre transport, dar reporterul
completeaza spatiile dintre interventii cu informatie despre... necesitatea ca
primarul municipiului sd fie membru al Guvernului din oficiu (???). O. Brega -
despre transport, iar reporterul — despre cine actualmente sunt membri din oficiu ai
Guvernului (bascanul si seful AS). Este o eroare sau un lucru facut intentionat?

Practic, fiecare editie de la Accent TV care insereaza rubrica speciald “Electorala
2015” abunda in exemple de reflectare inadecvata a alegrilor, dar vom starui, in continuare,
asupra unui caz, dupa noi, iesit din comun si pe care il consideram departe de orice rigori
jurnalistice. Cazul se refera la doua subiecte electorale difuzate in programul ”Accent info”
din 29 mai.

Primul subiect, intitulat A rasunat ultimul clopotel in gimnaziul ”Sadova” are o
duratd de 5 min si 16 sec. (cel mai lung de pand acum) si reflectd, In buna parte, participarea
liderului PSRM 1. Dodon la sarbatoarea ultimului sunet 1n satul de bastina. Sa remarcam
faptul ca in subiect directoarea gimnaziului, Ludmila Dodon, are o interventie directa de 1
min., iar . Dodon — de 1 min. si 30 de sec. Liderul PSRM nu doar felicita prezenta cu finele
anului de Tnvatdmant, dar inmaneaza si diplome ”Igor Dodon” celor mai buni elevi. Ce
trezeste ingrijorari? Televiziunile trebuie sa reflecte evenimente de genul acesta, dar nu-i
bine sa mearga din urma politicienilor si, mai cu seama, sa-i aduca masiv la ecran, In
perioada campaniei electorale. O abordare corectd ar insemna prezenta sau lipsa de pe
ecranul Accent TV a tuturor liderilor de partide intrate Tn competitie, in caz contrar
televiziunea demonstreaza partizanat politic si, deci, comportament contrar rigorilor legale
si contrar propriei politici editoriale asumate pentru respectiva perioada.

Un alt subiect este intitulat ”Agitatie electorala chiar si la ultimul sunet?” cu o durata
de 2 min. si 30 de sec. Subiectul, aparent, ar fi despre ultimul sunet la Liceul “Gh. Asachi”
din Chisinau. Autorii lui, insa, in mod ciudat si stangaci, il ’tes” cu imagini ale directorului
B. Volosatai, filmate o saptdmana in urma si prezentat drept un sustinator “inrdit” al PLDM,
care a participat la lansarea campaniei electorale a lui Urechean cu un discurs de lauda. Este
incorporat si discursul. Apoi, autorii subiectului revin, totusi, la liceu si ne spun, cd acelasi
director, la careu, ”’s-a adresat cu un discurs mai mult sau mai putin politic”. Ce-i drept,
directorul a citit un catren “pasnic” si nevinovat. La ultimul sunet, de fapt, a fost prezent ex-
primarul D. Chirtoaca si a tinut un discurs apolitic.

Modul in care a fost realizat subiectul ridicd mari Intrebari, la care existd un singur
raspuns: autorii lui dezorienteaza si dezinformeaza telespectatorii. Subiectul, mai degraba,
reprezintd o comanda politica, executatd “ca din topor”, si n nici un fel o proba de
jurnalism. Iar titlul vine sa inverseze doua situatii: agitatie electorald a fost facuta masiv la
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gimnaziul din Sadova si nu la Liceul “Gh. Asachi”. Noud, Insd, ni se prezinta realitatile ca
ntr-o oglinda stramba.

Concluzii:

- Accent TV, prin modul in care realizeaza o buna parte din subiectele difuzate in
cadrul rubricii “Electorala 2015”, creeazad impresia de televiziune Inregimentata
politic, menita, contrar vocatiei jurnalistice, sa-i favorizeze pe unii concurenti
electorali si sd-i defavorizeze pe altii, prejudiciind astfel informarea adecvata a
alegatorilor, contrar propriilor angajamente, contrar normelor profesionale si
rigorilor cadrului normativ;

- Desi stangaci, Accent TV, in realizarea unor subiecte electorale difuzate in perioada
de referinta, a utilizat tehnici din arta dezinformarii care, posibil, au adus dividende
unor concurenti electorali, dar In nici un caz nu au servit alegatorul in eventuala
straduinta de a se orienta in ofertele electorale;

- Modul in care a actionat Accent TV demonstreaza eficienta joasa a practicii de a
prezenta CCA, CEC, dar si publicului, o declaratie de proprii angajamente in
campania electorala. Acest mecanism, foarte bun in sine, este compromis, de rand ce
nu responsabilizeaza autorii respectivelor declaratii.

Recomandare: Accent TV sa revina la propriile angajamente asumate prin declaratia
politicii editoriale pentru Electorala 2015 si sa le urmeze fidel ca sa demonstreze, astfel,
respect pentru lege, pentru meserie si pentru telespectatori.

Studiu de caz nr. 4. in campania electorali Prime TV si TV Canal 2 continui s fie
porta-voce a PDM

Prezentul studiu de caz se intemeiaza pe cadrul normativ existent de reglementare a
reflectarii de catre mass-media a campaniei electorale pentru alegerile generale locale din
14 iunie 2015 (Codul electoral, art. 64 (4) si (5), si Regulamentul privind reflectarea
campaniei electorale la alegerile locale generale din 14 iunie 2015 in mijloacele de
informare in masa din Republica Moldova, pp. 20, 21) si pe analiza cantitativd/calitativd a
continuturilor principalelor editii informative a zilei de la doua televiziuni - Prime TV si
TV Canal 2, in perioada 15 — 30 mai, curent.

Cadrul normativ:

Codul electoral, art. 64 (4) Mijloacele de informare in masa nu vor adopta tratamente
privilegiate fata de concurentii electorali in virtutea statutului social si/sau a functiilor pe
care le detin candidatii acestora.

(5) In perioada electorali, radiodifuzorii si mijloacele de informare in masi scrise vor face
distinctie clara in materialele lor jurnalistice intre exercitarea functiilor oficiale si activitatea
electorald a persoanelor care nu cad sub incidenta art. 13 alin. (3).

Constatari in urma analizei continuturilor:
Prime TV, 22 mai, ”Primele stiri”, ora 21.00.

Rubrica ”Alegeri locale 2015 contine:

41



- Un subiect despre candidatul PCRM la functia de primar general al municipiului
Chisinau V. Chirtoca, intitulat "Hai da-i bataie... DJ Vasili”, cu durata de 1 min. 56
de sec., in care protagonistul este prezentat doar ca iubitor si interpret de cantece.

- Un subiect despre candidatul PPEM Ila functia de primar general al municipiului
Chisinau cu titlul ”Nantoi se ia de consilierii comunisti din Balti”, cu durata de 54 de
sec., Tn care protagonistul ataca initiativa de a obtine prin referendum autonomia
municipiului Balti.

- Un subiect despre initiativa femeilor democrate de a desfasura un targ al cozonacilor
de Ispas, cu titlul ”Targ de caritate la Chisinau”, cu o duratd de 2 min. si 05 sec.
Prima protagonistd — o participanta tandra, beneficiara de actiunea caritativa, careia i
se subtitreaza doar numele. Candidata PDM, M. Babuc, la functia de primar general
al municipiului Chisindu apare de doud ori in aceeasi imagine, mangaind induiosator
prima protagonistd din subiect. Urmeaza o interventie directd a M. Babuc, dar si a
liderului PDM, M. Lupu.

- Un subiect intitulat ”Conditii europene intr-un sat din Moldova”. E vorba de
Fundurii Vechi, Glodeni. Durata subiectului — 1 min. 38 de sec. Intro-ul la subiect:
”Un Centru comunitar, institutii de Invatamant moderne si locuri de agrement. Pare
o descriere a unei localitati dintr-o tard europeana. Insa este vorba despre Fundurii
Vechi din raionul Glodeni. Localnicii spun, cd aici poti trai decent, iti poti gdsi un
loc de munca si ai unde-ti petrece timpul liber”. Urmeaza interventii directe a trei
protagoniste — de la casa de cultura, gradinita si centrul comunitar, fara a fi
prezentate 1n subtitre sau verbal. Si doar ultima protagonista este prezentata, in
textul reporteritei — Emilia Vieru, care a preluat conducerea satului de opt ani, timp
in care au fost duse la bun sfarsit peste 20 de proiecte de infrastructura cu un buget
total de 16 mln de lei. Nimic despre candidata PD la primarie pentru al treilea
termen si doar simbolul stilizat al partidului pe pieptul protagonistei vorbeste in
locul autorilor subiectului.

Deci, din 4 subiecte 2 sunt dedicate candidatilor PDM, dintre care unul poate fi catalogat
drept agitatie electorala mascatd. Modul in care sunt formulate titlurile conferd anumita
coloratura si continuturilor subiectelor.

TV Canal 2, 22 mai, "Reporter”, ora 19.00., rubrica ”Alegeri locale 2015”:

Subiect 1- ”Nantoi ii critica pe consilierii comunisti din Balti”, durata — 52 de sec.

Subiect 2 — ’Talentul muzical al lui Vasile Chirtoca”, durata — 2 min. 03 sec.

Subiect 3 — ’Targ de caritate de la femeile democrate”, durata — 2 min. 41 sec. Pana aici,
practic, sunt reluate subiectele de la Prime TV, doar ca in alta ordine, cu alte titluri si, pe
alocuri, cu modificdri In continut. Bundoara, in subiectul 3, pe langd candidata PDM, M.
Babuc, liderul PDM, M. Lupu, intre alti protagonisti apare si Dm. Parfentiev, vice-ministrul
TIC.

Subiect 4 — Proiecte pentru Talmaza” (r-nul Stefan-Voda), durata — 2 min. 31 sec.

In subiectul 4, desi este plasat la rubrica ”Alegeri locale 20157, nu se precizeaza ci V1.
Plesca, primar al satului in ultimii 6 ani, din partea PL, candideaza din nou. Nici din partea
cui candideaza nu este specificat. In schimb, in aceeasi zi, de la Publika TV, din subiectul
”Un sat din Stefan Voda, plin de probleme. Copiii ingheata in scoli, iar drumurile sunt
foarte proaste”, aflam ca “Reparatia liceului este una dintre prioritatile candidatului pentru
functia de primar Vladimir Plesca”, dar nici un cuvant din partea cui candideaza in
localitatea, unde in liceul, construit 30 de ani in urma, nu au fost schimbate geamurile,
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drumurile-s proaste, iar candidatul, in 6 ani, a reusit sa repare doua gradinite. Prin urmare,
mesajul deconspirat ar fi: la Fundurii Vechi, unde primarul e democrat, sunt conditii
europene de viata, iar la Talmaza, unde primaru-i liberal, sunt probleme cu carul. Si, pentru
ca subiectele, chiar de-s difuzate la canale nationale, au relevantd cu precadere pentru
localitatile vizate, suntem in drept sa credem, ca scopul urmarit a fost de a influenta
locuitorii celor doud comune sd voteze “cum trebuie”.

Prime TV, 25 mai, ”Primele stiri”, ora 21.00., rubrica ”Alegeri locale 2015

Subiect 1 si unicul — ”Educatia — o prioritate a democratilor”, durata 1 min. 55 sec., despre
candidata PDM la functia de primar general al municipiului Chisindu Monica Babuc la
intalnire cu profesorii Institutului de Stiinte ale Educatiei.

Canal 2, 25 mai, ”Reporter”, ora 19.00., rubrica ”Alegeri locale 2015

Subiect 1 — Verificari inaintea alegerilor”, durata 35 sec., stire de la CEC.

Subiect 2 — ”’Se vor odihni intr-o tabdra moderna”, durata 2 min. 08 sec. Este un subiect de
parada, ca si titlul, despre satul Bobeica, Hancesti, unde primarul Lilian Musteata e din
partea PDM.

Sa precizam, cd un an in urma, pe 1 iunie 2014, TV Publika ne anunta ca ”’Locuitorii
din comuna Bobeica din raionul Hancesti vor avea apa la robinet deja la sfarsitul anului.
Astazi a fost lansat un proiect de constructie a apeductului si canalizarii pentru aceasta
localitate.” si ca "Demararea lucrarilor a fost posibila cu ajutorul parlamentarilor din
Partidul Democrat”. Tot atunci era citat deputatul PDM Mihail Solcan, care spunea: "Din
bugetul republican cu suportul nostru, deputatilor din Partidul Democrat, au fost alocate 2
milioane 700 de mii de lei pentru acest proiect. Am obtinut si suportul financiar de la
Fondul ecologic. Sunt multi primari care 1i ajutdm si nu doar pe ai nostri".
(http://www.publika.md/motiv-de-bucurie-pentru-locuitorii-comunei-bobeica--raionul-
hancesti-in-curand--oamenii-vor-avea-apa-potabila-la-robinet _1952651.html)

Mai precizam ca pe 17 ianuarie 2015 publicatia “Ziarul National” intr-un articol
scria, intre altele, ca ”Cele mai mari profituri din contractele semnate cu institutiile de stat
le-a ridicat in 2014 deputatul democrat Mihail Solcan” si ca ”Cel mai profitabil contract a
fost incheiat in aprilie 2014 cu primadria satului Bobeica, raionul Hancesti”, pentru
implementarea unui proiect de alimentare cu apd, evacuarea si epurarea apelor uzate.
Publicatia constata, ca, desi lucrarile urmau a fi incheiate in toamna, satenii din comuna
Bobeica nu au incd apa in case, iar sistem de canalizare - nici atat”.
(http://ziarulnational.md/interese-licitatii-de-125-de-milioane-de-lei-castigate-de-deputati-
si-ministri/)

Pe 3 aprilie 2015 presedintele unui ONG din satul vizat semnala pe platforma
anticoruptie.md ”Scheme dubioase cu terenuri la primaria Bobeica, Hancesti” cu implicarea
”SRL Mirconcord din Bobeica (care este in relatii foarte bune cu primarul de Bobeica,
Lilian Musteatd)”. (http://anticoruptie.md/sesizare/scheme-dubioase-cu-terenuri-la-
primaria-bobeica-hancesti/)

Cu precizarile de rigoare, vom intreba retoric: cum alegem adresele si protagonistii,
cum ne documentam si daca produsul mediatic respectiv este rezultatul unui efort jurnalistic
sau a unei comenzi de partid?!

Prime TV, 26 mai, ”Primele stiri”, ora 21.00., rubrica ”Alegeri locale 2015”:
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Subiect 1 — ’Solutii esentiale pentru problemele din Balti”, durata — 1 min. 15 sec., despre
candidatul PDM la functia de primar de Balti Serghei Chiseliov. Titlul adjectivat vine sa ne
sugereze ca protagonistul detine cele mai bune solutii pentru toate problemele orasului
(daca-i la forma hotaratd). Si ca protagonistul sa nu fie prea mult in cadru moderatorul
completeaza sirul faptelor marete, pe care si le propune candidatul.

Subiect 2 — Partidul nostru” s-a lansat in campanie”, durata — 1 min. 06 sec. Subiectul se
incheie cu spusele candidatului la functia de primar general al municipiului Chisindu I. Casu
despre echipa sa, pe care o considera integra. Moderatoarea pune la indoiala spusele
candidatului si aminteste ca membrul echipei, Al. Petcov, bundoara, a fost amendat pentru
ofensarea unui procuror si agresarea unor politisti.

TV Canal 2, 26 mai, "Reporter”, ora 19.00., rubrica ”Alegeri locale 2015”:

Subiect 1- "Milionarul Shor cu venit anual de 25 de mii de lei”, durata 1 min 08 sec.

Subiect 2 — ”Candidati integri si nu prea”, durata 1 min. 12 sec., subiect intitulat la Prime

TV Partidul nostru” s-a lansat in campanie”.

Subiect 3 — ’Solutii pentru problemele oragului Balti”, durata 1 min. 18 sec., subiect

intitulat la Prime TV ”’Solutii esentiale pentru problemele din Balti”.

Subiect 4 — "Proiecte de succes in laloveni”, durata 2 min. 47 sec., subiect elogios despre
primarul degrevat Gh. Caracuian, care a ajuns ca in fiecare an pentru localitate sa se
cheltuie 8 — 10 mln de lei si “rezultatele se vad”. Nu se precizeaza ca Gh. Caracuian a
candidat independent Tn 2011.

Analizand titlurile, sesizdm ca in cazul PN candidatii sunt “integri si nu prea”, iar In
cazul Ialoveniului proiectele sunt ’de succes”.

Sa facem lucrul televiziunii si sa amintim ca anul trecut platforma
moldovacurata.md publica articolul ,,Paine de la firma ginerelui” in care mentiona ca, “’la
sfarsitul anului 2013, primaria orasului laloveni a organizat o singura licitatie publica, in
urma careia au fost selectati agentii economici care vor aproviziona cu produse
alimentare, timp de jumatate de an, cele trei gradinite din oras. Doar un singur agent
economic a prezentat la concurs oferta de paine, acesta fiind SRL ,,Ialpanis”, administrata
de ginerele primarului”. Mai mult, cu referire la acest caz s-a autosesizat si CNI, care a
constatat ca primarul ”a admis o situatie de conflict de interese in cazul semndrii contactului
de achizitii”. (http://www.moldovacurata.md/interese-avere-la-vedere/integritatea-
persoanelor/contractele-de-achizitionare-a-painii-semnate-de-primarul-orasului-ialoveni-
cu-ginerele-sau-ar-putea-fi-anulate)

Televiziunea, se vede, nu este interesata de toatd informatia si urmareste alta tinta.
De aceea, de la laloveni, merge in alta localitate din apropiere, la Costesti unde, in ultimii 4
ani, investitiile au ajuns la 37 de mln de lei, iar primarul degrevat V. Borta, care candideaza
pentru un nou mandat, din partea nu se stie carui partid, bineinteles, ’nu se va opri aici”.
Concretizam noi: primarul de Costesti a fost ales pe listele PL. in 2013 Curtea de Conturi il
invinuia ca si-a achizitionat un automobil de serviciu in valoare de 250 mii lei, bani
destinati Centrului de plasament de zi a copiilor cu nevoi speciale. De ce atita reverentd
pentru un primar PL? Poate, pentru ca procurarea automobilului ”Scoda” au decis-0 atunci
consilierii PL si PDM?! (http://www.jc.md/s-a-pricopsit-cu-skoda-din-banii-destinati-
copiilor/comment-page-1/) Ramane doar sa facem presupuneri, daca televizorul nu ne
furnizeaza toatd informatia.
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Concluzii:

- Prime TV si TV Canal 2, contrar normelor juridice si deontologice, trateaza in mod
selectiv protagonistii subiectelor electorale;

- Prime TV si TV Canal 2, in cadrul rubricii ”Alegeri locale 2015”, continua sa ofere
timp concurentilor electorali in mod disproportionat, favorizand candidatii PDM;

- In realizarea rubricii ”Alegeri locale 2015”, Prime TV si TV Canal 2 recurge
deseori, in mod constient, la jumatati de adevar, fapt ce echivaleaza, in definitiv, cu
un neadevar tirajat pe plan national, astfel prejudiciind grav informarea adecvata a
votantilor.

Recomandare repetata: Prime TV si TV Canal 2 sa utilizeze frecventele terestre pe care
emit si care constituie patrimoniu national in beneficiul alegatorilor si nu in beneficiul
partidului .

Studiu de caz nr. 5: Titluri jurnalistice ca mijloc de manipulare a telespectatorilor

Prezentul studiu de caz se Intemeiaza pe cadrul normativ existent de reglementare a
reflectarii de catre mass-media a campaniei electorale pentru alegerile generale locale din
14 iunie 2015 (Codul electoral, art. 64 (1) si Regulamentul privind reflectarea campaniei
electorale la alegerile locale generale din 14 iunie 2015 1n mijloacele de informare In masa
din Republica Moldova, pp. 10, 19, 21) si pe analiza titlurilor de subiecte electorale in
raport cu continutul lor, plasate de televiziunile TV Canal 2, Prime TV, Accent TV si TV 7
(TV Moldova 1 plaseaza subiectele fara titluri) la rubrica speciala din principalele editii
informative ale zilei in perioada 31 mai — 07 iunie 2015

Titlu: repere teoretice

”Titlul constituie partea cea mai grea a meseriei de jurnalist. Un titlu bun

indeplineste 5 cerinte:

1. sa aiba un mesaj foarte clar;

2. mesajul sa fie excerptat din informatia principala a articolului, si nu din cea colateral;
3. sa existe o coeziune stransa intre text si titlu;

4. sa fie formulat corect §1 comprehensibil;

5. sa fie incitant, sa dea cititorului un imbold de lectura.

Un articol, redactat chiar conform principiilor stilului bun ale lui Aristotel (claritate,
concizie, originalitate, dictie) nu e un produs finit, apt de a fi publicat. El mai are nevoie de
o serie intreagd de alte elemente, care, desi nu fac parte propriu-zis din corpul articolului, 1l
intregesc, il completeaza si-1 definitiveaza. Aceste elemente sunt: titlul, chapeaul (lead-ul),
intertitlul, ilustratiile, legenda, ferestrele”.
(http://www.usefs.md/PDF/Cursuri%20electronice/Jurnalismul.pdf)

”Rolul titlului Th economia textului jurnalistic nu este unul decorativ. Titlul, alaturi
de ilustratie, constituie primul nivel de lectura: consumatorul produselor media poate decide
sa continue sau nu parcurgerea unui articol/vizionarea unei emisiuni in functie de titlu.
Asadar, titlul este cel care atrage atentia, cel ce degaja mesajul.

45


http://www.usefs.md/PDF/Cursuri%20electronice/Jurnalismul.pdf

Definitia conceptului de titlu este datd aproape intotdeauna in relatie cu continutul, pe
care 1l individualizeaza. Leo H. Hoek noteaza ca titlul reprezinta “un ansamblu de grafeme
desemnéand elemente lingvistice care servesc la indicarea contextului si care functioneaza ca
nume propriu al textului”® Titlul functioneaza ca o carte de vizitd, de la care Schneider si
Esslinger, citati in volumul coordonat de M. Coman, asteapta:

1) sa aiba un mesaj foarte clar;

2) mesajul sa fie extras din informatia principala a textului si nu din cea auxiliara;
3) sa existe o stransa legatura intre text si titlul purtat de acesta;

4) titlul sa fie corect formulat, usor de inteles si fara echivoc;

5) titlul trebuie sa incite la consum.

Un titlul bun este scurt si unic, original, nu contine decat abrevieri foarte cunoscute
si nu incepe niciodata cu un articol nehotarat. Autorii Manualului pentru ziaristi din Europa
Centrala si de Est identifica patru functii ale titlului: “rezuma stirile; marcheaza importanta
articolelor; sunt elemente care atrag atentia in design-ul unei pagini; il determina pe cititor
sd citeasc ziarul™,

Constatari in urma analizei titlurilor:

Tn perioada 31 mai — 7 iunie au fost analizate 76 de titluri de subiecte si continutul
subiectelor incluse la rubrica electorala de la 4 televiziuni din cele 5 monitorizate (TV
Moldova 1 nu intituleaza subiectele), (Anexa 1).

Analiza permite a constata urmatoarele:

TV Canal 2 si Prime TV au “valorificat” Ziua Internationald a Copilului prin a face
agitatie electorald pentru candidatul PDM la functia de primar general al municipiului
Chisinau. Astfel, prin titluri atragatoare (”Surprize de ziua copiilor”’, Show magic...”)
televiziunile amintite au adus un plus de imagine candidatului PDM, dar si Fundatiei
Edelweiss, apartindnd unui lider al PDM.

Televiziunile monitorizate, prin titluri de subiecte ce reflecta acelasi eveniment
electoral, transmit Tn mod diferit informatia catre telespectatori. Bundoard, un eveniment
organizat de candidatul PLDM, S. Urechean, a fost reflectat de cele 4 televiziuni in subiecte
intitulate, dupa cum urmeaza:

- TV Canal 2 — "Planurile Iui Urechean” — un titlu ce, de fapt, nu contine informatie
s1, dacd telespectatorul nu vizioneaza subiectul, nu afld nimic despre oferta
electorald a candidatului, or, rostul rubricilor speciale este tocmai sa familiarizeze
votantii cu programele concurentilor electorali;

- Prime TV — ”Urechean vrea sa demoleze piata centralda”. Titlul deja ne comunica
mai multa informatie, dar, dacd nu privim subiectul, ne creeaza impresia ca
Urechean este un distrugator. Probabil, acesta a fost scopul autorilor, de rand ce
titlul ”acopera” doar jumatate din continutul subiectului. Judecand titlul, nu putem
invinui autorii de neadevar (posibil, pe asta au mizat), ci doar de adevar spus pe
Jjumatate;

- Accent TV —”Urechean: vom demola autogara centrala si vom face parcari”;

Manual de jurnalism, coordonat de M i h ai C o m a n, lasi, Editura Polirom, vol. II, 1999
Manual pentru ziaristii din Europa Centrald si de Est, editat de World Press Freedom Committee, 1992, p. 100
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- TV 7 - Serafim Urechean: ”Vom construi parcari supraetajate in locul garii
centrale”. Ultimele doua titluri raspund rigorilor jurnalistice, ele semnificand
continutul subiectelor concentrate la maximum.

Un alt eveniment electoral — proiectul ”Primaria familiei tale” al candidatei PDM,
M. Babuc, a fost reflectat doar de TV Canal 2 si de Prime TV. Prima televiziune intituleaza
subiectul ”Abia lansat, dar cu rezultate™, iar a doua — “Primaria familiei tale”, tot mai
solicitata”. Primul titlu, ermetic, apeleaza la curiozitatea telespectatorului, pentru ca nu
spune nimic, spre deosebire de al doilea. In esentd, insi, ele manipuleaza audienta. Daca
viziondm subiectele, aflam ca proiectul Primaria familiei tale” este unul binevenit si de
mare succes, dat fiind ca, in cateva zile de la lansare, lumea da buzna incoace cu probleme
care mai de care. Unele probleme sunt solutionate chiar pe loc”. Pentru lustruirea imaginei
candidatei subiectele fac bine. Pana la urma, insa, daca jurnalistii au dorit sa faca jurnalism,
fie ignorau evenimentul, cum au procedat celelalte televiziuni, fie se intrebau: de ce atatea
probleme au familiile? De ce PDM vrea sa le solutioneze in campania electorala? De cand
familiile au atitea probleme? Cine a avut grija de familii pana acum, ministrul carui partid?
Autorii subiectelor, cu siguranta, n-au dorit sa faca jurnalism, pentru ci, in asemenea caz, ar
fi constatat un lucru de suprafata: daca-i atat de solicitatd Primaria familiei tale”, inseamna
ca pana acum lucrurile pe acest segment au mers prost si autorii proiectului nu ca trebuie
elogiati, dar fie criticati, fie neglijati. Astfel, un procedeu din arta manipularii inverseaza
lucrurile si poate face din negru alb, mizand pe capacitatea redusa a potentialilor votanti de
a privi critic televizorul.

In subiectele electorale atestam titluri care, prin formule lingvistice, favorizeaza sau
defavorizeaza protagonistii. De exemplu, TV Canal 2 si Prime TV, daca realizeaza subiecte
despre concurenti electorali, altii decat ai PDM, utilizeaza in titluri cuvinte si sintagme ce
provoaca emotii si sentimente negative, dorite de autori. Exemplificdm: ’Socialistii,
invinuiti de Tmbogatiri ilicite”, ”Protest In fata casei unui demnitar”, ”Presiuni din partea
concurentilor electorali”, ”Protestul mamelor cu carucioare”, ”Protest cu carucioare in
Chisinau”, ”Didenco, acuzat de coruptie”, ”Panouri electorale ilegale”, Blocul lui Iurie
Leanca acuza” etc.

Accent TV, daca relateaza despre candidatii PSRM, intituleaza subiectele astfel,
incat sa aducd un plus de imagine protagonistilor: ”Greceanii este lider in alegerile din
Chisindu — sondaj”, ”Greceanii: microbuzele trebuie pastrate. Oamenii asteapta stabilitate”,
”Sondaj: Zinaida Greceanii — lider 1n alegerile generale locale”, ”Bétrancea: PSRM va
reveni la majoritatea programelor sociale” etc.

Pentru comparatie — cateva titluri de subiecte de la Accent TV care vizeaza alti
concurenti: "PPE acuza PL de exercitarea presiunilor asupra candidatilor sdi”, ”Darie:
functionarii corupti din primarie sunt protejati de Chirtoaca”, ”PP acuza pe Chirtoaca de
constructia gheretelor ilegale (?)” etc.

Bineinteles, fiecarui concurent in alegeri 1 se aduc suficiente invinuiri si, daca
televiziunea ia apdrarea cuiva, devine protectoarea acestuia, inceteaza sa-si mai exercite
misiunea de informare adecvata a alegdtorilor si isi pierde calitatea de institutie mediatica.

Intre titlurile de subiecte electorale atestim unele cu o pronuntati incarcitura

zeflemitoare la adresa protagonistilor. Exemple: ”Batélia clonelor la Ialoveni”, ”De la
Voronin cetire...”, ” Protest si agitatie electorald, printre gunoaie”, ”’Si Chirtoca vrea barci
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pe Bac” (TV Canal 2), ”Lupta tizilor, la laloveni”, ”Perle marca Voronin”, “Gospodarul”
cu barca pe Bac”, ”Protest printre gunoaie”, ”Doi candidati cu acelasi vis” (Prime TV),
”PCRM s-a apucat sa numere banii socialistilor”, ”Voronin a criticat guvernul, votat de el”
(Accent TV).

Pentru comparatie, TV 7 a intitulat propriile subiecte de la aceleasi evenimente
electorale astfel: ”Serafim Urechean promite sa amenajeze raul Bac”, ”’Voronin a pregatit
varianta alternativa a primelor 100 de zile ale guvernului Gaburici”, "Membrii Partidului
Verde Ecologist sunt alarmati de problema gunoistii de la Bubuieci”, ”Serafim Urechean:
bomba ecologica de la Bubuieci ar putea fi lichidata”. Singura, dar esentiala diferentd intre
cele doua moduri de a formula titluri rezida in scopul urmarit de televiziuni — de a informa
sau de a manipula telespectatorii.

Concluzii:

- Patru din cele cinci televiziuni monitorizate (exceptie TV Moldova 1) 1si Intituleaza
subiectele cu caracter electoral.

- TV Canal 2 si Prime TV deseori recurg la tehnici reprobabile de formulare a
titlurilor pentru subiecte electorale pe masurd sd genereze efecte manipulatorii
asupra telespectatorilor. O atare practica blamabila, desi intalnita mai rar, este
atestatd si la Accent TV.

- TV Canal 2 si Prime TV, prin titluri de subiecte ce vizeaza concurentii electorali din
partea PDM, si Accent TV, prin titluri de subiecte ce vizeaza concurentii electorali
din partea PSRM, influenteaza perceperea evenimentelor ca fiind pozitive. Celelalte
evenimente reflectate, prin titluri, influenteaza perceperea lor ca fiind fie neutre, fie
negative.

- TV Canal 2 si Prime TV, mai des, si Accent TV, mai rar, prin titluri de subiecte
electorale, urmdaresc, mai degraba, un efect ideologic decat unul informativ.

- Titlurile de subiecte electorale de la TV 7 corespund rigorilor jurnalistice, daca
facem abstractie de 4 prezente a unui concurent electoral (S. Urechean) in 5 editii
informative.

Recomandari:

- Accent TV si, mai ales, TV Canal 2 si Prime TV, sd renunte la practicile de
manipulare a telespectatorilor-votanti prin intermediul titlurilor de subiecte
electorale manipulatorii;

- TV 7 sa continue practica de formulare a titlurilor de subiecte electorale, titluri ce
contin suficientd informatie veridica.
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Anexa 1
Titluri de subiecte electorale televizate

Dat | Televiziuni / Titluri
a TV Canal 2 Prime TV Accent TV TV7
31 | Strategii de
mai | dezvoltare a satelor
Moldovei (candidat
PDM la priméria
din s. Pelinia,
Drochia)
Un nou show la
circul din capitala.
(candidatul PDM
M. Babuc, la circ)
I O raza de sperantda | Surprize de ziua Chirtoca vrea sa Ilan Shor s-a lansat
iuni | de ziua copiilor (A. | copiilor reinvie agricultura | in campania
e Candu, cu daruri, la in oras electorala pentru
mici pacienti din primaria Orhei
Chisinau)
Batalia clonelor la | Lupta tizilor, la Urechean: bugetul | Serafim Urechean
laloveni (doi laloveni municipal va fi promite locuinte
candidati cu nume cheltuit pentru accesibile tinerelor
Cheorghe apartamentele familii
Caracuian) nevoiasilor
Surprize de ziua Au sarbatorit ziua | lurie Toma —
copiilor (M. Babuc | copiilor la spital candidat
in cadrul actiunii (A. Candu) independent pentru
”Orasul copiilor” functia de primar
cu 3 interventii Ungheni (1 sursa)
directe)
Show magic la Caldare: consiliul
gimnaziul-internat | de activisti civici,
din capitala va combate
(Coferit de coruptia
Fundatia
Edelweiss™)
Ecologistii isi
doresc teste
poligraf
Petrenco: presiunile
asupra ’Casa
Noastra - Moldova”
continua
2 Planurile lui Acoperis pentru Piata de desfacere | Serafim Urechean:
iuni | Urechean cei nevoiasi din rusd a fost ”Vom construi
e laloveni (cu intredeschisa, parcari supraetajate

prezenta min. PD)

producatorii sunt

in locul garii
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nemultumiti centrale”

(R.Usatii)
Abia lansat, dar cu | Urechean vrea sa | Greceanii propune | PPE: actuala
rezultate (M. Babuc | demoleze piata modificarea guvernare are frica
aduna solicitari de | centrala activitatii de sedintele plenare
la cetateni...) consilierilor ale Parlamentului

municipali

(partinitor)

PPEM: Legea Urechean: vom Inca doua companii

privind orasele
Chisinau si Balti,
din 2019

demola autogara
centrald si vom face
parcari

din Moldova ar
putea exporta vin
Tn Rusia — R.Usatii

”Primaria familiei
tale”, tot mai
solicitata

Cernei: juristii
primariei, implicati
n vinderea
terenurilor

Oleg Cernei:
functionari de la
primarie au
contribuit la
instrainarea ilicita
de terenuri

Parlamentul a luat o
pauza din cauza
incapacitatii sale —

Carpov.
3 Socialistii, invinuiti | Didenco, acuzat Greceanii este lider | Nantoi: asupra
iuni | de imbogatiri ilicite | de coruptie n alegerile din candidatilor nostri
e (V.Gurau) Chisinau — sondaj se exercitd presiuni
(la Bacioi)

Protest in fata casei
unui demnitar

Presiuni din partea
concurentilor

PCRM s-a apucat
sd numere banii

Secretarul CNC,
acuzat ca si-ar fi

(V.Didenco) electorali (Bacioi) | socialistilor construit casa pe
(Gurau) banii publici

Blocul lui lurie Panouri electorale | PPE acuza PL de Serafim Urechean

Leanca acuza PL ilegale (ale exercitarea promite sa

(Bacioi) PCRM) presiunilor asupra | amenajeze raul Bac

candidatilor sai
(Bacioi)

Fara titlu (?),
despre Valeriu
Sandul, primar

Darie: functionarii
corupti din primarie
sunt protejati de

Voronin a pregatit
varianta alternativa
a primelor 100 de

PDM degrevat de | Chirtoaca zile ale guvernului
la Molovata Noua Gaburici

Petrenco:

suspendarea

postului Russia-24,
este ilegala.

Brega: microbuzele
creeaza o gaura
neagra in bugetul
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municipal

4 Protestul mamelor | Perle marca \oronin a criticat Serafim Urechean:
iuni | cu carucioare Voronin guvernul, votat de bomba ecologica
e el de la Bubuieci ar
putea fi lichidata
De la VVoronin Protest cu Greceanii: Vasili Chirtoca
cetire... carucioare in microbuzele trebuie | vrea sa solutioneze
Chisinau pastrate. Oamenii problemele
asteapta stabilitate | capitalei on-line
”Gospodarul” cu | Urechean: raul Bac | Renato Usatii
barca pe Bac - navigabil si cu sustine ca
zond de odihna autoritatile vor sa
excluda
formatiunea din
cura electorala
Cojusna va avea Nantoi si Chirtoca | Membrii Partidului
apa potabila la nu vor trece testul | Verde Ecologist
robinete cu detectorul de sunt alarmati de
minciuni problema gunoistii
de la Bubuieci
Iurie Leanca face
apel sa fie refacuta
Alianta pro-
europeana
5 Protest si agitatie Protest printre Sondaj: Zinaida
iuni | electorala, printre gunoaie (mina Greceanii — lider in
e gunoaie Purcel) alegerile generale

locale

Si Chirtoca vrea
barci pe Bac

Doi candidati cu
acelasi vis
(Urechean si
Chirtoca)

Batrancea: PSRM
va reveni la
majoritatea
programelor sociale

Drumuri europene
la Carahasani

Iurie Leanca:
raportul
premierului
Gaburici - lipsit de
consens (?)

Cernei: candidatii
independenti sunt
discriminati de
presa

Chirtoca 1si acuza
oponentii de plagiat

Urechean promite
construirea unei
uzine de reciclare a
deseurilor
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”Verzii” cer
lichidarea carierei
Purcel

PP acuza pe
Chirtoaca de
constructia
gheretelor ilegale

(?)

iuni

A inceput tiparirea
buletinelor

PMAN, motiv de
disputa

Partidul Nostru a
sesizat institutiile
de drept despre
provocdrile ce se
pregatesc impotriva
formatiunii

Spotul lui Chirtoaca

Campanie
electorald pe 2 roti

V. Jarotchi
candideaza la
functia de consilier
municipal pentru a
schimba orasul in
bine

PL si platforma
”DA” nu pot
imparti PMAN

Organizatia
municipala
Chisindu a PDM s-
a reunit in cadrul
unui forum

Campanie
electorald pe roti

Studiu de caz nr. 6: Practici defectuoase de asigurare a echilibrului surselor
de informatie in subiecte cu caracter conflictual la Accent TV

Prezentul studiu de caz se intemeiaza pe analiza subiectelor electorale cu caracter
conflictual difuzate de Accent Tv in principala editie informativa a zilei in perioada 01 — 12
tunie 2015. Analiza urmareste prezenta/lipsa surselor de informatie relevante din
perspectiva rigorilor cadrului normativ existent de reglementare si de auto-reglementare n
domeniu.

Cadrul normativ de reglementare:

Codul electoral, art. 64 (1): Radiodifuzorii, in cadrul tuturor programelor lor, si mijloacele
de informare Tn masa scrise fondate de autoritati publice au obligatia de a respecta
principiile de echitate, responsabilitate, echilibru si impartialitate in reflectarea alegerilor.

Codul audiovizualului, art. 7 (4) ¢): In cazul subiectelor ce vizeaza situatii de conflict, sa
se respecte principiul de informare din mai multe surse.
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Regulamentul privind reflectarea campaniei electorale la alegerile locale generale din 14
iunie 2015 in mijloacele de informare in masa din Republica Moldova, p. 19: in programele
de stiri ale institutiilor audiovizuale, evenimentele din campania electorala vor fi reflectate
cu respectarea prevederilor art. 47, 64 si 641 din Codul electoral si art. 7 din Codul
audiovizualului.

p. 21: Reflectarea evenimentelor electorale in programele de stiri si in presa scrisa se va
efectua fara a fi insotite de comentarii, intr-un mod ce evita denaturarea mesajelor
concurentilor electorali si ale Comisiei Electorale Centrale.

Din Declaratiile privind politica editoriala pentru campania electorala, aprobate de
CCA:

Accent TV: 21. Evenimentele campaniei electorale pot fi reflectate in editiile informative
(buletinele de stiri), numai cu respectarea prevederilor legale si Intr-un mod ce evita
denaturarea mesajelor concurentilor electorali.

Cadrul normativ de auto-reglementare:

Codul deontologic al jurnalistului din Republica Moldova (redactie noua)

2.1 Jurnalistul prezinta informatiile Intr-o maniera onesta, echilibrata si numai dupa ce a
facut demersuri pentru verificarea lor.

2.2 Jurnalistul solicitd opinia tuturor partilor relevante pentru subiect.

2.5 Jurnalistul verifica, de reguld, informatiile din doua surse independente una de alta.
Jurnalistul publica doar informatiile despre care, in urma verificarilor, are convingerea ca
sunt veridice.

2.6 Jurnalistul indica, de regula, sursa informatiilor sale si intreprinde demersuri pentru a
obtine informatii din surse citabile.

Codul de conduita al radiodifuzorilor

Capitolul I. Informarea justa, completa, adecvata si pluralismul politico-social

Art.1. Radiodifuzorii au datoria primordiala de a relata adevarul, indiferent de consecintele
ce le-ar putea avea asupra lor, obligatie ce decurge din dreptul constitutional al publicului
de a fi informat just, complet si adecvat. In virtutea acestui drept radiodifuzorii sunt datori
sd comunice doar fapte deplin verificate.

Art.3. Informatiile prezentate in cadrul programelor de stiri i de actualitati trebuie sa se
bazeze pe fapte si date ale caror veridicitate poate fi stabilita prin metode corespunzatoare
de verificare.

Art.4. Informarea in probleme de interes public, de natura politica, economica, sociald si
culturala, trebuie sa urmareasca asigurarea impartialitatii, echilibrului si favorizarea liberei
formari a opiniilor, prin prezentarea punctelor de vedere ale tuturor partilor implicate si,
dupa caz, a principalelor puncte de vedere aflate in opozitie.

Art.6. Radiodifuzorii sunt obligati sa ofere dreptul la replica si rectificare oricarei persoane
fizice sau juridice ale carei drepturi sau interese legitime au fost lezate prin prezentarea in
cadrul unui program audiovizual a unor fapte neadevarate sau inexacte.
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Art.7. Radiodifuzorul care distorsioneaza intentionat informatia, face acuzatii nefondate,
foloseste neautorizat fotografii, imagini video si alte surse, ori calomniaza, savarseste
abateri profesionale de maxima gravitate.

Constatari in urma analizei subiectelor cu caracter conflictual:

Tn perioada 01 — 12 iunie au fost analizate subiectele cu caracter conflictual difuzate
la rubrica electorala din principala editie informativa a zilei de la Accent TV. Din numarul
total de subiecte am selectat 16, incluse in 7 din cele 10 editii informative. Subiectele
respective sunt relevante pentru scopul prezentului studiu de caz din motiv ca au un final

similar.
Data | Subiectul conflictual Finalul subiectului
1.06 | lurie Toma - candidat Redactia Accent TV nu a reusit si ia legatura cu
independent pentru serviciul de presa PLDM pentru a comenta declaratiile
functia de primar facute de Iurie Toma
Ungheni
2.06 | Unionistii isi doresc Pentru a primi o replica in legitura cu cele anuntate
instaurarea haosului in postul Accent TV a incercat de nenumaérate ori sa ia
Chisinau? legiatura cu MAIL insd fara niciun rezultat
3.06 | Parlamentul a luato Pana in momentul de fatd PLDM, PDM si PCRM nu au
pauza din cauza comentat declaratiile ficute de deputatul independent
incapacititii sale — Carpov | Eugen Carpov
Darie: functionarii Atat V. Didencu, cat si cele doua fiice ale sale, care se
corupti din primarie sunt | aflau in curtea casei in timpul protestului, nu au iesit in
protejati de Chirtoaca fata presei pentru a comenta situatia...
Pentru a primi o reactie la acuzatiile de catre Marcel
Darie la adresa fostului edil, postul Accent TV I-a
contactat pe candidatul liberal pentru fotoliul de primar
general D. Chirtoaca, insi acesta nu a fost de gasit.
Petrenco: suspendarea Pentru a primi o replica in urma celor opinate de
postului Russia-24 este Grigore Petrenco, postul Accent TV a incercat si ia
ilegala legitura cu liderul PCRM, insa fira niciun rezultat
Brega: microbuzele in acest moment candidatul la functia de primar al PL
creeaza o gaura neagra in | nu a comentat declaratia facuta de Oleg Brega
bugetul municipal
5.06 | Iurie Leanca: raportul La momentul de fata serviciul de presa al prim-
premierului Gaburici - ministrului Chiril Gaburici nu a comentat declaratiile
lipsit de consens facute de deputatul neafiliat Iurie Leanca
Urechean promite In ciuda faptului ci S.Urechean vorbeste despre
construirea unei uzine de | realizarea proiectului de a construi o uzini de reciclare
reciclare a deseurilor de deseurilor, despre costul proiectului si de unde vor fi
luate fondurile pentru realizarea acestuia candidatul
PLDM nu a oferit informatii
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PP acuza pe Chirtoaca de
constructia gheretelor
ilegale

Pentru a primi o replica la cele mentionate anterior,
postul Accent TV a incercat si ia legitura cu candidatul
PL la functia de primar general D.Chirtoaca, insa acesta
nu a fost de gasit

9.06 | Veteranii din Orhei: Shor | Pentru a primi o replica in legitura cu acuzatiile aduse
ii cumpara pe orheeni cu | la adresa lui Ilan Shor, am incercat sa luam legitura cu
sapunuri si detergenti purtitorul sdu de cuvint, insa fara nici un rezultat

11.06 | Petrenco: politia Serviciul de presa al Inspectoratului general de politie
intimideaza candidatii nu a raspuns apelurilor redactiei Accent TV pentru a
”Casa Noastra — oferi un comentariu referitor la declaratiile liderului
Moldova” ”Casa Noastra — Moldova”

Partidul Popular cere Pana in prezent fostul edil nu a comentat invinuirile

arestarea lui Dorin aduse la adresa sa de citre tinerii PP din Moldova

Chirtoaca

Cirlig: PL inainteaza la Postul Accent TV a incercat de nenumarate ori si ia

vot candidaturile unor legitura cu vicepresedintele PL in privinta la cele

infractori sustinute de citre M. Cirlig. Apelurile noastre telefonice,
insa, au fost ignorate.

12.06 | Usatii: Gaburici a plecat | Pani in prezent presedintele PLDM nu a comentat cele

de la ”stapanii” sai

sustinute de Renato Usatii

Usatii a anuntat despre
pregatirea unor provocari
la adresa ”Partidului
Nostru”

Postul Accent TV nu a reusit sa ia legiatura cu serviciul
de presa al Centrului resurselor informationale
”Registru” pentru a obtine un comentariu
corespunzator

Locuitorii satului Ulmu
boicoteaza alegerile locale

Redactia Accent TV nu a reusit sa ia legatura cu
serviciul de presa din cadrul Ministerului Justitiei
pentru a obtine un comentariu

Accent TV a difuzat deseori cate trei sau chiar patru subiecte (03 iunie) conflictuale

ntr-o editie informativa cu final identic ca esenta, desi exprimat in formule verbale diferite.
In loc sa exceleze in asigurarea prezentei efective a tuturor opiniilor relevante pentru
subiectele conflictuale, televiziunea utilizeaza un procedeu-cliseu speculativ ce
demonstreaza, mai degraba, incapacitatea profesionala sau lipsa dorintei sincere de a
echilibra sursele de informatie. Simplista si frecventa comunicare a faptului ca sursa ’nu a
fost de gasit” nu poate fi perceputa de catre telespectator altfel decat capitularea televiziunii
in fata sarcinilor profesionale.

Este adevarat ca uneori sursele nu sunt de gasit pana la difuzarea subiectelor

conflictuale. Tocmai in asemenea cazuri telespectatorul trebuie informat ca redactia a dorit
sa-1 informeze pana la capat, dar nu a reusit, caci nu totul depinde de redactie. Si vor fi
aduse imagini doveditoare: cum bate la poarta ori la usa si nu 1 se deschide; cum telefoneaza
si nu i se raspunde etc., etc. In caz contrar, apare intrebarea de ce telespectatorul ar trebui sa
creada televiziunii care se limiteaza la a include pe final unul dintre cliseele ”de serviciu?
Telespectatorul poate ramane nedumerit, daca i se spune, in 3-4 subiecte la rand, ca nu a
fost de gasit ”candidatul liberal pentru fotoliul de primar general D. Chirtoaca” sau ca
redactia "nu a reusit sd ia legatura cu serviciul de presa PLDM?”, sau ca "Accent TV a
incercat sa ia legatura cu liderul PCRM, insa fara niciun rezultat”, sau ca apelurile
telefonice ale postului Accent TV “au fost ignorate” etc.
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Tn sase cazuri Accent TV “indreptiteste” lipsa surselor relevante din subiectele cu
caracter conflictual prin precizarea ca pana la momentul difuzarii editiei cei vizati in
respectivele subiecte nu au comentat invinuirile ce li se aduc, fie ca-i vorba de partide
parlamentare (03 iunie), de serviciul de presa al prim-ministrului (05 iunie) sau de
concurenti electorali (03 iunie, 11 iunie, 12 iunie). Astfel, televiziunea nu-si atribuie vina
pentru lipsa echilibrului de surse in propriile produse mediatice, ci o ’delega” catre cei care
nu fac comentarii (la timpul comod redactiei). Or, este obligatiunea directa a jurnalistului sa

obtina toate opiniile relevante pentru un subiect conflictual, si nu s le astepte.

Concluzii:

- Prin stirile conflictuale difuzate in perioada de referinta Accent TV a demonstrat o
incapacitate profesionala de a asigura toate opiniile relevante pentru a-i crea
telespectatorului o imagine completa a evenimentului despre care comunica.

- Inlocul surselor de informatie relevante, Accent TV utilizeaza substitute speculative
pe masura sa-i dinamiteze credibilitatea in fata telespectatorilor.

Recomandare:
- Accent TV, in realizarea subiectelor cu caracter conflictual, sa renunte la utilizarea
practicilor ce nu se soldeaza cu echilibrarea efectiva a surselor de informatie.
- In fiecare caz, cand o sursi de informatie relevanti “nu este de gisit”, si faca dovada
acestui fapt pentru telespectator.
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