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REZUMAT

Acestraport are drept scop evaluarea perceptiei despre mass-media si a abilitatilor media in randul cetatenilor
din Republica Moldova in 2020 si prezintd dinamica Inregistrata comparativ cu primul raport similar efectuat
in 2018.

Studiul curent a estimat in ce masura consumatorii de mass-media pot evalua calitatea continutului mediatic
si care este nivelul de cunostinte in randul diferitelor grupuri-tinta cu privire la aspecte precum propaganda si
dezinformarea.

Pentru atingerea obiectivelor propuse, a fost realizat un studiu calitativ si un studiu cantitativ.

Studiul calitativ. Au fost organizate 5 Focus Grupuri cu reprezentantii populatiei generale atat din mediul
urban, cat si cel rural. Discutiile In grup au avut loc cu tineri, persoane de varsta medie si persoane de varsta
fnaintata. Participantii la discutii au fost selectati in functie de nivelul lor de informare. Focus Grupurile au avut
loc 1n Chisinau, Balti, Cahul si Comrat, in perioada 11 august - 21 august 2020.

Studiul cantitativ. A fost realizat un sondaj reprezentativ national, la care au participat 1364 de respondenti
din randul populatiei generale, cu varsta de 18+ ani. Datele au fost colectate dupa metoda Face-to-Face, CAPI
(interviu fatd-in-fatd, asistat de un computer) - pe tablete. Interviurile au avut loc in perioada: 9 august - 31
august.

‘ Indicatorii principali 2018 ‘ 2020

% cetdtenilor care declara ca se informeaza din surse

169 189
independente g o

% cetatenilor care declara ca este foarte important ca moldovenii
2. | sa poata deosebi stirile care au scop de manipulare sau 74% 65%
dezinformare a cetatenilor

Nivelul de informare si satisfactie fata de mass-media in Republica Moldova

O pondere de 60% dintre persoanele intervievate se simt informate cu privire la ce se intampla in general in
Republica Moldova. In acelasi timp, 42% dintre respondenti se declard multumiti de mass-media din
Republica Moldova.

Perceptia populatiei cu privire la prezenta stirilor manipulatoare in mass-media din Republica
Moldova si importanta de a le distinge

Circa 65% dintre participantii la sondajul din anul 2020 au declarat ca sunt total de acord cu faptul ca este
important ca cetatenii sd poata distinge stirile adevarate de cele false, pondere mai mica cu 9 p.p. fata de
raspunsurile oferite de respondenti in anul 2018. 18% dintre persoanele chestionate declara cd urmaresc
stirile doar din surse independente, 38% zic cd urmadresc stirile, dar nu sunt siguri care surse sunt
independente. 59% din respondenti afirmd ca este usor sa deosebeasca cand sursele mass-media sunt
manipulatoare si false. Circa 31% dintre participantii la sondaj considerd ca este usor ca cetatenii sa
deosebeasca stirile false de cele adevarate, pondere similara cu valul precedent, unde 29% dintre respondenti
au oferit acelasi raspuns.

=n

Nivelul de cunostinte privind termenii "propaganda” si "stiri false”

65% din persoanele intervievate afirma ca stiu ce sunt ,stirile false”, iar 44% au indicat faptul ca cunosc
termenul de ,propaganda in media”. Jumatate dintre respondentii care au declarat ca stiu ce sunt ,stirile
false”, au definit acest concept ca prezentarea intentionata a informatiilor neadevarate de parca ar fi adevarate.
In cadrul sondajului realizat in 2018, cu acelasi concept au fost de acord 74% dintre respondentii care cunosc
ce este o stire falsa.
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In randul respondentilor care zic ci cunosc ce sunt stirile propagandiste, 50% considera ci sintagma ,stiri
propagandiste” inseamna stiri care au drept scop de a schimba pareri, atitudini si comportamente, in
descrestere cu 12 p.p. fata de sondajul din 2018.

Cunostintele persoanelor despre posibilitatea de raportare a stirilor false

Circa 24% din respondenti au afirmat ca ei cunosc despre posibilitatea de a raporta sau de a scrie o plangere
oficiald, daca vad o stire care nu este adevarata, e ofensatoare sau incalca drepturile cuiva. 38% dintre acesti
respondenti considera ca politia este institutia la care se pot adresa in cazul depistarii unei stiri false. Pe
pozitiile doi si trei, cu o recunoastere semnificativ mai mare comparativ cu 2018 au fost mentionate drept
institutii unde pot fi raportate stirile false Consiliul Audiovizualului (26% in 2020 comparativ cu 10% in 2018)
si Consiliul de Presa (22% in 2020 comparativ cu 10% in 2018). Numarul respondentilor care nu stiau unde
anume sa raporteze o stire falsa sau jignitoare a scazut semnificativ, de la 41% In 2018 la doar 14% in 2020.

Sursele de informare preferate si frecventa de utilizare

Peste jumatate dintre participantii la sondaj (58% in 2020 comparativ cu 68% In 2018) privesc televizorul
zilnic pentru a se informa, iar 42% dintre respondenti acceseaza retelele de socializare in scop de informare.
Jumatate dintre respondenti au indicat televizorul ca fiind cea mai de Incredere sursa de informare, iar fiecare
al cincilea a mentionat retelele de socializare. Totodatd, in comparatie cu valul precedent, in anul 2020, cu 10
p.p- mai putini respondenti au mentionat ca Intotdeauna includ televizorul special pentru a privi stirile din
Republica Moldova la orele corespunzatoare.

In comparatie cu valul precedent al sondajului, mai putini respondenti au mentionat faptul c nu au incredere
in nicio mass-media, 35% in 2020 si 44% in 2018. In acelasi timp, mai multi respondenti la sondajul din 2020
(56%, fata de 47% 1n 2018) au afirmat ca verifica cum sunt prezentate stirile in diferite surse mass-media.

Vorbitorii de limba romana citesc si privesc stiri atat in limba romana, cat si in limba rusa, in timp ce vorbitorii
de limba rusa, preponderent, urmaresc stirile doar in limba rusa. Peste jumatate dintre respondenti au afirmat
cdinclud intotdeauna televizorul cand este ora stirilor. Cele mai populare posturi TV in randul respondentilor
sunt Jurnal TV - 37%, PRIME TV- 36%, Moldova 1 - 35%, PRO TV - 33% si TV 8 - 18%. Ponderea
respondentilor care au incredere in aceste posturi este urmatoarea: Jurnal TV - 31%, PRIME - 28%, Moldova
1-26%, PRO TV - 25% si TV 8 - 13%. Programele TV produse in Federatia Rusa sunt vizionate de circa 71%.
Emisiunea ,Politica” cu Natalia Morari este urmarita de 27% dintre respondenti, care au incredere in ea, , iar
emisiunea ,in PROfunzime” cu Lorena Bogza este vizionata de 20% dintre participantii la sondaj, care au
declarat cd au incredere in aceasta emisiune.

Posturile Radio in care respondentii au zis ca au mai mare incredere in stirile politice si sociale sunt Radio
Moldova (22%) si Radio Noroc (22%).

Cele mai citite ziare 1In randul persoanelor care se informeaza din ziare sunt urmatoarele: ,Makler” - 19%,
»+Komcomousbckas [IpaBga” - 18% si Ziarul de Garda - 16%. Totodata, o pondere de 14% au incredere in stirile
publicate de Makler si AprymeHTb! ¥ paxThl, iar 14% au incredere In Ziarul de Garda.

Majoritatea respondentilor, cel putin o data pe lund, au accesat internetul - 73%. Peste jumatate dintre
internauti (58%), intrd pe Facebook de cateva ori pe zi, iar Instagram este accesat de mai multe ori pe zi de
31% respondenti. Aproape toti respondentii acceseaza internetul pentru a comunica cu prietenii si rudele -
94% si pentru a utiliza retelele de socializare - 91%.

In scop de informare, internautii (73%) acceseaza: Jurnal.md - 27%, diez.md - 25% si stiri.md - 22%, Point.md
21%, Protv.md - 18%, Agora.md - 14%, Publika.md 13%, TV8.md - 11%, Prime.md si Unimedia.md cate 9%,
Zdg.md - 7%, Rise.md - 3%, Newsmaker.md - 3%, si Esp.md - 3%.



Atitudinea participantilor fata de mass-media si aptitudinile de analiza a mass-media

Circa 95% dintre respondenti au in gospodarie televizor care functioneaza. De asemenea, 74% au Wi-Fi sau
internet prin cablu. O pondere de 10% dintre respondenti au declarat ca asculta podcasturi. Peste jumatate
dintre respondenti considera ca stirile false sunt prezente in mare masura pe retelele de socializare.

Respondentii au fost rugati sa evalueze mai multe stiri si sa determine care din ele sunt adevarate si care false.
Analiza acestui indicator compus releva ca 91% dintre respondenti au oferit un raspuns corect pentru cel putin
o stire din cele prezentate. Totodatd, 8% dintre respondenti au identificat corect toate stirile false si adevarate,
iar 7% nu au indicat raspunsul corect pentru nici o stire.

42% dintre respondenti au mentionat ca ,mass-media din UE difuzata in Moldova ofera informatii corecte,
echilibrate”, si o pondere similarad (27%) au spus cd ,,mass-media din UE difuza informatii manipulatoare, care
dezinformeaza”. Totodatd, aproape jumatate dintre respondenti (48%) au fost de acord cu faptul ca ,mass-
media din Federatia Rusa difuzata in Moldova ofera informatii manipulatoare”, iar 35 la sutd au fost de parerea
cd “mass-media din Federatia Rusa difuzata In Moldova ofera informatii corecte si echilibrate”.

Peste jumatate dintre respondenti (56%) considera ca Guvernul ar putea inchide o institutie media daca
aceasta critica Guvernul. Principalul motiv pentru care majoritatea respondentilor considera ca Guvernul ar
putea inchide o institutie media este faptul ca ,guvernul are putere concentrata in mainile lor” - 23%.



Introducere

Acest studiu a fost efectuat de compania Magenta Consulting pentru Internews si pentru proiectul StratCom.
i.1 Scopul si obiectivele studiului

Scopul primar al studiului a fost evaluarea perceptiei despre mass-media si a abilitatilor media si in randul
cetatenilor din Republica Moldova. Studiul a estimat in ce masura consumatorii de mass-media Inteleg
continutul mediatic, dacd jurnalistii si mass-media ofera un continut profesionist si care este nivelul de
cunostinte in randul diferitelor grupuri-tinta cu privire la aspecte, precum propaganda si dezinformarea.

Obiectivele studiului:

Pentru a obtine o imagine generald asupra perceptiilor consumatorilor de media, au fost stabilite urmatoarele
obiective:

= evaluarea nivelului de informare a consumatorilor mass-media cu privire la evenimentele curente;

= estimarea nivelurilor potentiale de dezinformare;

= estimarea ponderii persoanelor care pretind ca pot determina situatiile cAind mass-media manipuleaza
publicul si cand ea prezinta date obiective;

= identificarea celor mai populare si preferate surse de informare (TV/ radio/ internet/ ziare etc.) in
ordinea clasata de fiecare respondent;

* identificarea grupurilor-tinta care sunt cele mai vulnerabile la informatia falsa sau inselatoare;

» determinarea surselor media care sunt considerate a fi mai credibile: locale sau internationale.

i.2 Metodologia aplicata

Datele prezentate in acest raport au fost colectate prin intermediul unei metodologii mixte, ce a imbinat
cercetarea calitativa si cercetarea cantitativa.

L. Cercetarea calitativa. Au fost organizate 5 Focus Grupuri cu reprezentantii populatiei generale atat din
mediul urban, cat si rural.

Ca si1n cercetarea efectuata in anul 2018, discutiile In grup au avut loc cu tineri, persoane de varsta medie
si persoane de varsta Tnaintata. Mai mult decat atat, participantii la discutiile In grup au fost selectati in
functie de nivelul lor de informare. Tabelul de mai jos include datele cu privire la segmentele de populatie
care au participat la Focus Grupuri.

Distributia FG:
Nr. Oras Limba Segmente Informare
1 Chisinau Romana Tineri de 18-30 de ani fnalta
2 Chisinau Rusa Varstnici de 41+ ani Medie
3 Balti Rusa Tineri de 18-30 de ani Joasa
4 Cahul Romana Varstnici de 41+ ani Joasa
5 Comrat Rusa Persoane de varsta medie, 31-40 de ani  Joasa

Pentru cercetarea calitativa datele au fost colectate in perioada: 11 - 21 august 2020.

Qe
-
- In raport, datele colectate in cadrul Focus Grupurilor sunt prezentate in chenar gri.

\ ]

I1. Cercetarea cantitativa. A fost realizat un sondaj reprezentativ national la care au participat 1364 de
respondenti din randul populatiei generale, cu varsta de 18+ ani. Datele au fost colectate in perioada: 9
August - 31 August.



i.2.1 Sondaj - esantion si colectarea datelor
Colectarea datelor a fost desfasurata in baza unui esantion proportional reprezentativ national si a cuprins
1364 de respondenti cu varsta de 18+ ani. Marja de eroare a sondajul constituie +/- 3.5%.

Datele au fost colectate prin metoda CAPI - Computer Assisted Personal Interview (interviu fatd-in-fatd asistat
de calculator, cu ajutorul tabletelor).

Figura i.1: Esantion general, N=1364, %

G R e Cresionare
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rup riceni, Edinet, Ocnita si Donduseni Rural 69
Grup 2 Soroca, Drochia si Floresti orban e
up ) $ § Rural 71
Urban 84
Mun. Balti, Falesti, Glodeni, Rascani si Sa '
Grup 3 un. Balti, Falesti, Glodeni, Rascani si Sdngerei Rural 94
Urban 24
Grup 4 Orhei, Rezina, $oldanesti si Telenesti
rup rhei, Rezina, Solddnesti si Telenesti Rural 90
Urban 306
Mun. Chisina
Grup 5 un. Chisindu Rural 29
Urban 22
Grup 6 nenii Noi, Criuleni, laloveni si Straseni Rural 105
Urban 28
Grup 7 Ungheni, Cildrasi si Ni '
rup ngheni, Calarasi si Nisporeni Rural 70
Urban 29
5 - L i Cimisli
Grup 8 asarabeasca, Hancesti, Leova si Cimislia Rural 71
Urban 13
Grup 9 Ci i, Stefan Voda
rup duseni, Stefan Voda Rural 50
Urban 21
Grup 10 UTA Gagauzi
rup agaUZla Rural 38
Urb 25
Grup 11 Taraclia, Cahul si Cantemir =0
Rural

ol | 1364

i.2.1.1 Colectarea datelor

Selectarea localitatii

Pentru a obtine un esantion reprezentativ national, intreaga tara a fost divizatd in 11 grupuri geografice, fiecare
dintre ele a cuprins In medie 4 raioane. Aceastd procedura a asigurat ca interviurile sa fie efectuate uniform
geografic.

Pentru fiecare grup geografic a fost compilata o listd a localitatilor urbane, mari rurale, mijlocii rurale si mici
rurale. Aceste localitati au fost randomizate si a fost selectatd o lista de localitati care au fost incluse in
esantionare. Numarul de localitati a fost determinat de faptul ca interviurile realizate in fiecare localitate au
fost limitate. Astfel, in satele mari, au fost efectuate 15 interviuri, in satele mijlocii - 13 interviuri, iar 1n satele
mici - 10 interviuri. Localitatile urbane au fost selectate aleatoriu din lista de orase, din fiecare grup geografic.

Selectarea gospodariei

Pentru orase a fost compilata o listd a strazilor, iar strazile unde au fost realizate interviurile au fost selectate
aleatoriu. Cand merge la fata locului, intervievatorul porneste dintr-un punct care este desemnat din oficiu (un
numar de casa aleatoriu de pe acea strada). Intervievatorul imparte la trei numarul total de apartamente la
aceasta adresa si realizeaza primul interviu 1n aceastd gospodarie. Apoi, intervievatorul urmeaza regula de +3,
trece peste 2 apartamente si bate la al treilea apartament pentru a desfasura urmatorul interviu.
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Pentru localitatile rurale si orasele mici, colectarea incepe de la un punct de pornire, precum primaria. Daca nu
exista o primarie, atunci punctul de pornire poate fi: biserica, scoala, oficiu postal sau, in cazul cand acestea
lipsesc, magazinul/ barul din localitate serveste drept puncte de pornire. Dupa aceasta, intervievatorul
realizeaza primul interviu la prima gospodarie din stinga punctului de pornire si continuad cu un pas de 3
gospodarii.

Selectarea respondentului

In cadrul studiului efectuat atat in anul 2018 cat si in anul 2020, cand o gospodarie care este selectatd pentru
studiu o persoana deschidea usa, intervievatorul invita la interviu persoana care corespunde criteriilor si care
ultima a sarbatorit ziua de nastere. Daca aceasta persoand a fost plecata pentru un timp indelungat (de
exempluy, lucreaza peste hotare), intervievatorul alege persoana care a avut ziua de nastere Tnaintea primei
persoane.

In acelasi timp, s-a asigurat o corectitudine in procesul de alegere si intervievare a respondentului, orice contact
era inregistrat pe fisa de traseu, pe care intervievatorul nota adresa, eficienta contactului (interviu realizat/
refuz si cauza acestuia/ nu e acasa, de revenit). in aceasti ordine de idei, la final, a fost posibil de prezentat
informatia referitor la rata de raspuns.

i.2.3 Structura chestionarului

Chestionarul a inclus 52 de intrebari si a continut urmatoarele capitole - aspecte generale, comportament
actual - posturi si site-uri utilizate, TV, site-uri de stiri, radio, ziare, comportamentul on-line, confuzie/ stiri
false/ dezinformare, atitudinea fata de mass-media, demografie.

In comparatie cu sondajul precedent efectuat in 2018, in chestionarul actual s-a addugat un capitol despre
competenta mediatica, influentand asupra numarului de Intrebari de la 48 in valul trecut la 52 in valul curent.

i.2.5 Intervievarea
Datele au fost colectate prin intermediul interviului fata-in-fata, prin metoda CAPI (cu ajutorul tabletei).
Procesul de colectare a datelor pentru cercetarea cantitativa a inclus urmatoarele etape:

Pretestarea chestionarului

Chestionarul a fost elaborat si ajustat de Magenta Consulting in colaborare cu comanditarul. Toate comentariile
si cerintele comanditarului au fost implementate. Chestionarele au fost traduse in limbile roméana si rusa.
Experienta noastrd a demonstrat necesitatea pretestarii chestionarelor si aceasta a fost o etapa obligatorie.
Abordarea a fost utila pentru identificarea Intrebarilor care pot fi intelese gresit sau interpretate gresit de catre
respondenti. Ulterior pre-testarii, chestionarul a fost imbunatatit si adaptat scopului cercetarii. Pentru acest
studiu, chestionarul a fost testat pe un numar de 10 respondenti (6 - In romana si 4 - n rusa).

Selectarea intervievatorilor si instruirea acestora

A fost selectata o echipa de 20 de intervievatori, care au o experienta considerabila in sondajele fata-in-fata si
a fost desfasurata instruirea acestora. Dupa cum a demonstrat experienta noastr3, a fost absolut necesar de a
se asigura ca intervievatorul intelege scopul proiectului, intelege la care tipuri de raspuns trebuie sa se astepte
de la respondent, cum sa inregistreze raspunsurile si cum sa urmeze instructiunile din chestionar etc.
Concomitent, la aceastd etapa, au fost definite traseele intervievatorilor.

Colectarea datelor
Magenta Consulting a utilizat metoda CAPI de colectare a datelor. De asemenea, pe parcursul colectarii datelor,
era o persoana responsabila de logistica proiectului. Aceasta persoana a tinut evidenta tuturor chestionarelor
care ajungeau din teren, verifica, totodata, calitatea lucrului efectuat si monitoriza ce ramanea de facut. Toate
interviurile au fost desfasurate in limba rusa sau romana, in functie de preferinta respondentului. Aproximativ
40%-50% dintre respondenti au fost telefonati: persoana care i suna, verifica cat a durat interviul si aceasta
informatie a fost comparata cu datele de pe tablet3, de asemenea, acest consultant adresa niste intrebari-cheie
din chestionar si verifica datele demografice. Fisa cu itinerarul a fost verificata in teren - angajatul Magenta a
controlat daci fisa corespundea realitatii, daca acei care au fost marcati ca au refuzat au fost invitati sa participe
la sondaj.

10
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Introducerea datelor

Deoarece datele s-au colectat prin intermediul metodei CAPI, aceste sondaje desfasurate cu ajutorul tabletelor
au un avantaj important - chestionarele sunt imediat introduse in baza de date. Imediat ce intervievatorul
completa raspunsurile, datele erau transferate in baza de date prin Wi-Fi, ceea ce a eliminat costurile
introducerii duble si a contribuit la reducerea greselilor.

Controlul calitatii si eliminarea riscurilor potentiale
In acest subcapitol sunt mentionate potentialele riscuri asociate cu realizarea sondajului si solutiile pentru
eliminarea efectelor acestor riscuri.

1. Prevenirea riscului - Date nereprezentative. in paralel cu intervievarea, numarul chestionarelor livrate a fost
monitorizat in timp real, pentru a asigura ca datele colectate corespund esantionului propus. Toate
chestionarele au trecut prin verificarea consistentei, iar chestionarele in care unele dintre Intrebarile
importante nu au avut raspunsuri, nu au fost incluse in esantion si au fost desfasurate alte interviuri in locul
lor.

2. Prevenirea riscului - Intelegerea gresitd a anumitor intrebdri de cdtre intervievatori si/ sau respondenti.
Intervievatorii au fost atent instruiti la inceputul proiectului referitor la scopul proiectului si modul in care vor
fi analizate aceste date. Aditional, fiecare Intrebare din chestionar a fost explicata n asa fel, Incat intervievatorii
au inteles clar toate Intrebarile si puteau sa le explice respondentilor la necesitate. Toate interviurile au fost
desfasurate in limba materna a respondentului.

3. Prevenirea riscului - Fraudarea datelor primare de cdtre intervievatori. Interviurile au fost desfasurate de
catre echipa de intervievatori Magenta Consulting, care au participatla numeroase proiecte de natura similara,
au experienta si un nivel Tnalt de Incredere din partea Magenta Consulting. Totusi, pentru a elimina orice risc
legat de frauda eventuala a chestionarelor, 40% din respondenti au fost telefonati pentru a verifica daca chiar
au participat in studiu. Respondentilor li s-au adresat cateva intrebari din sectiunea de profilare a
respondentului si, pe langa aceasta, ei au raspuns la cateva intrebari din chestionar. Aceasta este o rata mult
mai inalta de verificare a chestionarelor, comparativ cu agentiile de cercetare din Moldova: intervievatorii stiu
ca sunt verificati si, astfel, cazurile in care intervievatorul falsifica chestionare sunt extrem de rare.

4. Prevenirea riscului de infectare cu corona virus: Pentru a preveni infectia cu COVID-19, au fost stabilite reguli
de colectare a datelor In contextul pandemiei, acestea fiind bazate pe recomandarile Organizatiei Mondiale a
Sanatatii (OMS) si a Comisiei pentru Situatii Exceptionale din Republica Moldova. Compania sociologica
Magenta Consulting SRL a instruit toti angajatii implicati in studiu despre masurile de protectie pentru
prevenirea infectiei COVID-19 si a furnizat echipamentul de protectie necesar (manusi de unica folosint3,
masca de fatd, dezinfectant). Operatorul de teren a informat respondentii despre masurile de protectie care au
fost luate pentru prevenirea infectiei cu COVID-19. De asemenea, operatorul de teren a respectat distanta
sociald recomandata de OMS (1m.) si a exclus contactul interpersonal. Operatorul de teren a fost echipat cu o
masca de fatd, manusi de unica folosintd, dezinfectant si de asemenea a distribuit echipament de protectie
respondentilor. Atat operatorul din teren cat si respondentii care au participat la studiu au purtat echipament
de protectie pe tot parcursul procesului de intervievare. La fel, operatorul a cerut permisiunea respondentului
sa completeze chestionarul in curtea cladirii casei/ apartamentelor.

i.2.6 Analiza datelor

Pentru analiza datelor sondajului, Magenta Consulting utilizeaza programul statistic SPSS si produce nu doar
rezultate generale pentru fiecare intrebare de interes, dar si cross-tab-uri cu referire la demografie si orice alte
intrebari, demonstrand corelatii/ asociatii cu intrebarile de interes. Fiecare rezultat este prezentat grafic si
comentat. Teste statistice corespunzatoare au fost aplicate pentru a interpreta rezultatele si a trage concluzii
statistice semnificative.
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CAPITOLUL I: NIVELUL DE INFORMARE SI SATISFACTIE
FATA DE MASS-MEDIA IN REPUBLICA MOLDOVA

Prezentul capitol introductiv contine date comparative despre nivelul de informare al respondentilor cu privire la
evenimentele din Republica Moldova si nivelul de satisfactie fatd de mass-media din tard atdt in anul 2018, cdt si
in 2020.

Figura 1.1: Nivelul de informare cu privire la evenimentele din Republica Moldova autoevaluat. ”Q3. Cdt de
informat vda simtiti cu privire la ce se intdmpld in general in Republica Moldova?”

Total 2020, N=1364 44%
Total 2018, N=1353 36%
x Masculin, N=644 44%
n Feminin, N=720 44% 11%
18 - 25 ani, N=212 36%
o & 26-35ani,N=234 [HIR 56% 7%
S £ 36-45aniN=235 46%
N > 46-65ani,N=463 [0 44% L7  WFoarte informat
Peste 65 ani, N=219 39% in mare misurd informat
2 Urban, N=609 [FIE0 52% 7% N
§ Rural, N=755 38% In mica masura informat
x Masculin, N=639 37% 9% B Deloc / in foarte mica masura
v Feminin, N=714 35% 10% Nu stiu/Nu raspund
18 - 25 ani, N=200 30% 11%
o & 26-35ani,N=219 33%
S £ 36-45ani,N=189 45% %
N> 46-65ani, N=482 38%
Peste 65 ani, N=262 34% 13%
-% Urban, N=605 43% 7%
= Rural, N=748 31% 11%

In comparatie cu sondajul din anul 2018, participantii la studiu au declarat intr-o misurid mai mare ci sunt
informati cu privire la evenimentele din Republica Moldova (60% in 2020 fata de 55% in 2018). Respondentii
din mediul urban intr-o masura mai mare se declara informati fata de ceea ce se intampla in Republic3, pondere
similari atat in sondajul realizat in 2018 cat si 2020. in acelasi timp, respondentii care locuiesc in mediul rural
au mentionat ca se simt mai putin informati fata de ceea ce se intampla in tara, atat in 2018 cat si 2020.

fn anul 2020, in randul tinerilor cu varsta cuprinsi intre 26 si 35 de ani, 68% sunt intr-o misura mare informati
despre evenimentele din tara, pondere mai mare cu 16 p.p. decat opinia tinerilor care au participat la sondaj in
2018. (Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 1.1)

In cadrul Focus Grupurilor, participantii au fost intrebati despre cateva evenimente si au fost rugati sa
povesteasca despre informatiile pe care le-au auzit, legate de aceste stiri:

» Pandemia si numarul cazurilor de infectati;

*  Protestul agricultorilor;

= Redeschiderea institutiilor de invatamant;

= Conflictele politice dintre Maia Sandu si alti lideri de partid;

»  Schimbarea guvernelor si a prim-ministrilor;

* Motiunea de cenzura;

» Marirea pensiilor si a diferitor indemnizatii;

» Diverse speculatii care s-au produs in intreaga lume legate de pandemie;
» Schimbarea si provocarile din lume pe timp de pandemie;

= (Criza din domeniul politic;
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= Starearea a economiei din tara;

= Metodele de invatamant pe timp de pandemie ale sistemelor de invatamant;
=  Reconstruirea strazilor;

= Deschiderea noului stadion pentru sport.

Intreband despre stirile din domeniul politic si social, respondentii au numit urmétoarele subiecte

=, Creditele rusesti si esecul lui Dodon”;

=  Crearea noilor partide politice;

= Pregatirea intensiva a candidatilor la alegerile prezidentiale;
» Marirea salariilor pentru lucratorii medicali;

= Schimbare datei de organizare a Jocurilor Olimpice;

» Pierderi financiare pentru domeniul turismului si al aviatiei.

Despre intentia de demitere a guvernului Chicu prin motiunea de cenzura, mai putini participanti au
mentionat ca stiu despre aceasta stire, cativa accentudnd faptul ca stirea era foarte mediatizata de catre toate
portalurile de stiri. In opinia unei persoane, principala cauzi a plangerii ficute la Curtea de Apel este tratarea
aroganti din partea prim-ministrului Ion Chicu fati de un deputat din Romania. intr-un final, motiunea nu a
fost votatd, avand un numar insuficient de voturi, iar parlamentarii au plecat in vacanti. In acelasi timp, un alt
participant a mentionat ca i este cunoscut doar titlul acestei stiri, afirmand faptul ca ,nimic in urma acestei
declaratii nu s-a schimbat si nu a fost clar cu adevdrat care era scopul acestei inaintdri”.

Cu privire la stirea despre elevii care vor reveni la scoala din septembrie prin luarea masurilor de
siguranta, aceasta stire a fost cunoscuta printre mai multe persoane. Participantii sunt informati de mai multe
masuri implementate de Ministerul Educatiei in acest scop. In opinia unei persoane, au fost formulate diverse
modele de organizare a sistemului de invatamant pentru mai multe cazuri exceptionale. Altii cunosc despre
faptul ca sunt implementate masuri pentru respectarea stricta a sigurantei ca ,reducerea numdrului de elevi in
sald, mdsurarea temperaturii, purtarea mdstilor si posibilitatea de a studia atdt online, cdt si in stilul clasic”,

Despre aceeasi stire si-au expus parerea si participantii care activeaza in acest domeniu, povestind despre
organizarea diferitor variante de studiu si metode de protectie pe care fiecare scoala o va pune in functiune in
timpul procesului de invatare, la fel si impartirea elevilor in clase cu numar mai mic. Spre deosebire de parerile
comune ale mai multor participanti, totusi, un participant nu crede ca aceste masuri care vor fi implementate
vor avea succes, accentuand situatia pandemica din tara.

O alta persoana a opinat fata de stirea cu privire la revenirea elevilor la scoala: ,este un haos...unii pdrinti au
incertitudine, nu inteleg ce trebuie si cum trebuie petrecute orele”. O alta mamica ce are un copil in clasa intai
povesteste ca parintii nu sunt documentati si informati despre schimbarile care pot avea loc in sistemul de
invatamant.

Majoritatea participantilor la discutie cunosc despre faptul ca este in proces dezvoltarea vaccinului COVID-
19. Multe persoane sunt de parere ca s-au efectuat experimente fara succes in Israel, Marea Britanie si Rusia.
Un alt participant la discutie cunoaste despre faptul ca vaccinul produs in Rusia urma sa fie lansat in
septembrie. De asemenea, mai multi participanti la focus grupuri se declara sceptici in legatura cu aceasta stire,
deoarece cred ca este nevoie de mult mai mult timp si multe cercetari pentru testarea unui vaccin.

Vorbind despre alegerile prezidentiale care vor avea loc in noiembrie, toti participantii cunosc aceasta
informatie. Totodatd, doua participante au aflatin mod neintentionat despre alegeri fiind anuntate de catre alte
persoane care ficeau sondaje, iar alte tinere au mentionat ca au citit o stire unde se prognoza ca alegerile din
acest an vor fi anulate. Alti participanti care cunosc despre eveniment au mentionat ca candidatii favoriti sunt
Maia Sandu si Igor Dodon. Un participant cunoscand exact cand vor avea loc alegerile, este de parere ca in
perioada alegerilor ,va fi un haos total”.
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Figura 1.2: Nivelul de satisfactie fata de mass-media din Republica Moldova. Q4. Cdt de multumit sau
nemultumit sunteti de mass-media din Republica Moldova in general (TV, presd, radio, portaluri de stiri pe
internet etc.)?”

Total 2020, N=1364
Total 2018, N=1353
Masculin, N=644
Feminin, N=720
18- 25ani, N=212
26 - 35ani, N=234
36 - 45ani, N=235
46 - 65 ani, N=463
Peste 65 ani, N=219

2

36%  IECI T
34%  IEE RS %
CKI7SN 4106 17% [
38% R EETE%
33% ST NNEPITS %
37%  IEI R
37% IR
349, T EEI8o, WFoarte multumit
39% [ 30%  19% Destul de multumit

2020
VAarsta Sex
R RS g

o
[=]

==

Urban, N=609 39% 2006120, S,
Rural, N=755 33% 39% 19% 08 al curand nemutiumt

Masculin, N=639
Feminin, N=714

32% 3704 X080, ®Foarte nemultumit
35% 39% 15% 34 Nu stiu/Nu rispund

Sex Mediu

18 - 25ani, N=200 46% 26% 18% 174
26 - 35ani, N=219 34% 39% R %

36 -45ani, N=189
46 - 65ani, N=482 [
Peste 65 ani, N=262 [

38% 42% 139%- 54!
31% 39% 20% %4
27% 39% 18% o

2018
Varsta

Henaagaas

= Urban, N=605 32% 41% 20% 28
= Rural, N=748 36% 35% 736%

Evaluand nivelul de satisfactie al respondentilor fatda de mass-media din Republica Moldova, in anul actual,
42% sunt foarte si destul de multumiti, iar in 2018, 40% au fost de acord cu aceeasi parere.

In comparatie cu valul din 2018, in cadrul sondajului din 2020, mai multi respondenti cu varsta de peste 65 de
ani se declara foarte si destul de multumiti de mass-media din tara, 49% fata de 33% 1n 2018. Totodatd, in anul
curent, mai putini tineri cu varsta cuprinsa intre 18 si 25 de ani au mentionat ca sunt multumiti de mass-media
din Moldova. (Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 1.2)
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CAPITOLUL II: PERCEPTIA RESPONDENTILOR DESPRE
PREZENTA DEZINFORMARII SI A STIRILOR DE
PROPAGANDA IN MASS-MEDIA DIN REPUBLICA MOLDOVA

Acest capitol include date comparative cu privire la perceptia populatiei despre prezenta stirilor manipulatoare
fn mass-media din Republica Moldova si opinia privind gradul de importantd al deosebirii stirilor false de cele
veridice. De asemenea, in subcapitolul 2 sunt prezentate date despre nivelul de cunoastere al termenilor de "stiri
false” si "propagandd”. Incheierea capitolului prezintd datele cu referire la ponderea cetdtenilor care cunosc
despre posibilitatea de raportare a stirilor false si institutia la care cred cd s-ar putea adresa.

2.1. Perceptia populatiei cu privire la prezenta stirilor manipulatoare in
mass-media din Republica Moldova si importanta de a le distinge

Figura 2.1.1: Opinia cu privire la importanta deosebirii stirilor de manipulare sau dezinformare a cetatenilor.
"Q24. Vd rog sd-mi spuneti in ce mdsurd sunteti sau nu de acord cu urmdtoarea afirmatie: ,este important ca
moldovenii sd poatd deosebi stirile care au scop de manipulare sau dezinformare a cetdtenilor”

o4 M Total de acord

, M Nici/ Nici
2018, N=1353 18% 5 | Mai degraba nu sunt de acord
"  m Nu sunt deloc de acord
Ns/ Nr

Respondentii au fost intrebati In ce masura sunt sau nu de acord cu afirmatia - ,este important ca moldovenii
sd poatd deosebi stirile care au scop de manipulare sau dezinformare a cetatenilor”. Circa 65% dintre
participantii la sondajul din anul 2020 sunt total de acord cu faptul ca este important ca cetdtenii sa poata
distinge stirile adevarate de cele false, pondere mai mica cu 9 p.p. fatd de aceeasi mentiune oferita de
respondentii in anul 2018. In acelasi timp, 22% dintre participantii la sondajul actual mai degraba sunt de acord
cu acest fapt, pondere mai mare cu 4 p.p. fata de aceeasi opinie a respondentilor care au participat la sondajul
din 2018. (Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 2.1.1)

Figura 2.1.2: Ponderea cetitenilor care considerd ci urmiresc stirile din surse independente. “Q25. In ce

mdsurd sunteti sau nu de acord cu urmdtoarea afirmatie: “urmdresc stirile numai din surse independente? (un
rdspuns posibil)”

2020, N=1364 18% 33% 38% 11%

2018,N=1353 16% 28% 45% 11%

B Afirma cd urmaresc stirile doar din surse independente
B Afirma cd urmaresc atat din surse independente cat si din alte surse
Afirma ca urmaresc, dar nu sunt sigur care surse sunt independente

Nu stiu/Nu raspund
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Tabel 2.1.2: Ponderea cetatenilor care urmaresc stirile din surse independente, in functie de canalele TV
privite. “Q11. Vd rog sd-mi spuneti care canale TV dvs. priviti cel putin o datd pe sdptdmdnd pentru stiri?”, "Q25.
In ce mdsurd sunteti sau nu de acord cu urmdtoarea afirmatie: “urmdresc stirile numai din surse independente?

(un rdspuns posibil)”

06 8
Jurnal TV
PRIME
Moldova 1
PRO TV 27% 30%
Publika TV 25% 23%
TV 8 18% 6% 7%
NTV/HTB Moldova 16% 19% 20% 21%
RTR MOLDOVA 15% 16% 21% 20%
Canal 2 12% 12% 16% 20%
[lepBbIi KaHaJ B MoJiioBe 11% 13% N/A N/A
Canal 3 9% 8% 18% 21%
N4 5% 5% 6% 7%
Ren TV Moldova 5% 3% 5% 8%
THT Exclusiv 5% 7% 9% 11%
TVR MOLDOVA 5% 9% 3% 9%
Moldova 2 3% 2% 4% 2%
CTC (STS) Mega 3% 2% 8% 10%

In anul actual, 38% dintre participanti declari ci urmaresc, dar nu sunt siguri care surse sunt independente,
pondere mai mica cu 7 p.p. fatd de aceeasi respondentii din 2018 care au mentionat acelasi lucru. Cu toate
acestea, mai multi respondenti din sondajul actual afirma ca urmaresc stirile doar din surse independente
(18% in 2020 fatd de 16% in 2018). In acelasi timp, 33% dintre participantii la sondaj in 2020 au spus ci
urmadresc atat stirile din surse independente, cat si din alte surse, pondere mai mare cu 5 p.p. fata de aceeasi
mentiune a respondentilor in 2018. (Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 2.1.2)

In randul participantilor la sondajul din anul acesta, care declari ci urmiresc doar sursele independente, 42%
privesc Jurnal TV, iar in anul 2018, jumatate dintre cei care afirmau ca urmaresc sursele independente priveau
PRIME. In acelasi timp, 27% dintre participantii din 2020 care au spus ci urmiresc sursele independente
privesc TV8, pondere mai mare cu 20 p.p. fata de aceeasi obisnuinta a participantilor din 2018.

Figura 2.1.3: Ponderea persoanelor care declara ca pot deosebi cind mass-media doreste sa manipuleze opinia
cetatenilor. "Q27. Cum credeti, dvs. ati putea deosebi cdnd mass-media (TV, presd, radio, portaluri de stiri pe
internet etc.) doreste sd manipuleze sau sd schimbe pdrerea cetdtenilor, de ex: aduce stiri false, propagandd,

dezinformeazd etc.?”

59%
B 0 . ore B Foarte usor as putea recunoaste
2020,N=1364 22% 36% 26% UL Oarecum usor
Oarecum greu
Foarte greu
2018,N=1353 9 9 - g
21% 30% 27% 17% 6% = Ns/NR

59% dintre persoanele intervievate in 2020 declara ca ar putea deosebi situatiile cind mass-media doreste sa
manipuleze sau sd schimbe parerea cetitenilor, ponderea mai mare cu 8 p.p. fata de aceeasi parere a
respondentilor din 2018. In comparatie cu valul precedent, mai putini respondenti in valul actual au mentionat
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faptul ca le este foarte greu sa deosebeasca cind mass-media doreste sda manipuleze parerea cetatenilor (10%
in 2020 vs. 17% 1n 2018). Totodatd, in ambele valuri, o pondere de 6% dintre respondenti nu au putut oferi
vreun raspuns la aceasta intrebare. (Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 2.1.3)

Figura 2.1.4: Opinia respondentilor despre capacitatea populatiei din Republica Moldova de a deosebi stirile
false. “Q28. Dar cdt de usor sau greu credeti cd populatia din Republica Moldova poate diferentia stirile false de
stirile adevdrate (veridice)?”

31%

m Foarte usor
Oarecum usor
Oarecum greu

m Foarte greu
— 80/, 0, 0 l
2018,N=1353 E 21% 32% 29% 10 = Nu stiu/Nu rdspund

31% din randul respondentilor considera ca cetatenii pot diferentia usor stirile false de cele adevarate, pondere
asemandtoare cu cea obtinuta In valul precedent - 30%. In acelasi timp, cu 5 p.p. mai multi respondenti din
valul actual considera ca cetdtenilor le este oarecum greu sa deosebeasca stirile adevarate de cele false - 37%.

2020,N=1364 &4 21% 37% 27%  5¢

Tabel 2.1.4.1: Opinia respondentilor despre capacitatea populatiei din Republica Moldova de a deosebi stirile
false, In functie de criteriile demografice. "Q28. Dar cdt de usor sau greu credeti cd populatia din Republica
Moldova poate diferentia stirile false de stirile adevdrate (veridice)?”

2020 2018

Foarte Foarte Foarte Foarte

Q28, % pe rand usor/ greu/ NR usor/ greu/
oarecum | oarecum ’ oarecum | oarecum
usor usor reu

NS/ NR

TOTAL

Sex Masculin 30%
Feminin 31%
18 - 25 ani 31%
26 - 35 ani 31%
Varsta 36 - 45 ani 33%
46 - 65 ani 27%
Peste 65 ani 33%
Nord 27%
Regiune Centru 29%
Chisinau 36%
Sud 32%
Vizionarea | Aproape de fiecare data 39%
programe TV | ypeorj 27%

produse in
Rusia Nu privesc 29%
Limba Romand/Moldoveneasca 30%
vorbita Rusa 31%

Circa 39% dintre respondentii, care aproape de fiecare data vizioneaza programe TV produse in Rusia,
consideri ca usor pot deosebi stirile false. In randul locuitorilor din regiunea Centru, 69% cred ci greu pot
deosebi stirile false de cele adevarate. (Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 2.1.4)
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Figura 2.1.5: Ponderea respondentilor care considera ca stirile din Republica Moldova sunt influentate de
politica. "Q29. Cum vi se pare, stirile din Republica Moldova sunt sau nu influentate de politica?”

84%
® Influentate foarte mult
2020,N=1364 51% 33% 9%@ Influentate mult
Putin influentate
2018, N=1353 62% 230 798: ™ Delocinfluentate

B Nu stiu/ Nu raspund

Atat 1n valul precedent cat si in valul actual, o pondere egald de respondenti considera ca stirile sunt
influentate mult de politica. Totodatd, ponderea respondentilor care considera ca stirile sunt influentate foarte
mult de politica a scazut cu 11 p.p. fata de valul precedent - 51% 1n 2020 vs. 62% In 2018. (Rezultatele per
criterii demografice sunt prezentate in Anexa 2.1.5)

Participantii la studiu au diferite opinii despre dificultatea sau usurinta de a fi un cetatean informat. Unii dintre
participanti considera ca este usor sa fii un cetatean informat, pentru ca exista numeroase surse accesibile.
Totodatd s-au mentionat stirile accesate prin intermediul retelelor de socializare ,vrei, nu vrei, ele iti apar in
cale”. O participanta a afirmat ca este usor sa fii informat, chiar si pentru un copil, avand acces la atat de multe
surse.

Mai multi dintre participanti sunt de parere ca este foarte usor sa fii un cetatean informat, considerand ca e
importanta vointa de informare. Unul dintre participanti afirma ca, avand acces liber la internet, este foarte
usor de verificat autenticitatea stirilor, astfel se poate de comparat mai multe portaluri de stiri si chiar stirile
internationale. Altcineva considera ca chiar daca unele persoane nu au acces la internet, ele se poate informa
usor ascultand radioul sau citind ziarul.

Totodatd, altii sunt de parere ca este greu sa fii o persoana informatd, deoarece este nevoie de interes fata de
documentarea stirilor, iar prezenta multor stiri negative din Republica Moldova contribuie la faptul ca cetatenii
sa-si piarda interesul de a deveni informat. O alta persoana a fost de acord cu aceeasi idee, spundnd ca este
foarte dificil sa fii informat din cauza prezentei multor informatii cu subinteles, care pot induce in eroare.

2.2. Nivelul de informare despre termenii de ,propaganda” si ,stiri false”

»nn

Figura 2.2.1: Ponderea persoanelor care sustin ca ele cunosc termenul de "stiri false”. ”Q30. Cunoasteti ce este
?”

H Da

= Nu

2018, N=1353 53% 45% % ©NS/NR

In anul 2020 mai multi respondenti au mentionat faptul ci cunosc termenul ,stiri false” - 65%, pondere mai
mare cu 12 p.p. fata de respondentii din valul precedent. Totodatd, 7% dintre participantii la sondajul actual
nu au putut oferi un raspuns la aceasta intrebare. (Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa
2.2.1)
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Figura 2.2.2: Perceptia respondentilor despre conceptul de stiri false. ”Q31. In ce mdsurd sunteti sau nu de
acord cu faptul cd urmdtoarele afirmatii descriu stirile false?”, N=888 & N=714

2020 2018

Jurnalistii intentionat prezintd informatii neadevirate de parci ar fi adeviarate 33% ﬂ El 16%E !1
Mass-media influenteazi informatia pentru a promova un anumit punct de vedere 28% EZ 25% E4
Jurnalistii prezinti stirea fir3 s3 verifice daci toate informatiile suntveridice 40% ? 25% ;2
Prezintd doar o parte din informatia detinuta 28% :3 30% :3

3
Stirile prezentate superficial - reprezinta stiri false [RLZEM 28% EE 24% 56

H Total de acord

Mai degrabi de acord
® Nici/ nici

Mai degrabi nu sunt de acord
m Nu sunt deloc de acord

Ns/ Nr

40% dintre respondenti sunt mai degraba de acord cu faptul ca jurnalistii prezinta stirea fara sa verifice daca
toate informatiile sunt veridice, cu aceeasi afirmatia au fost mai degraba de acord fiecare al patrulea respondent
din anul 2018. In acelasi timp, participantii la sondaj mai degraba nu sunt de acord cu faptul ci ,prezinti doar
o parte din informatia detinuta” - 15% si, respectiv, ,stirile prezentate superficial, false” - 13%, ponderi
similare au fost inregistrate si in valul precedent. (Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa
2.2.2)

in cadrul Focus Grupurilor, participantii si-au expus pirerea despre termenul ,stirile false”

Discutand despre delimitarea stirilor false de cele adevarate, participantii considera ca este nevoie de mult
timp pentru a urmari si analiza diverse surse de informare pentru a le depista. A fost mentionata drept
problema faptul ca aceeasi stire poate fi prezentata pe diverse surse, fapt care, in opinia participantilor la studiu
dezorienteaza populatia. Unii participanti la studiu afirma ca ,nu am incredere in absolut nicio sursa”.

Pentru a evita stirile false, unii participanti la focus grup au spus ca sunt atenti la denumirea portarului de stiri.
Pe parcursul discutiei s-a mentionat faptul ca unele surse media intentionat incearca sa induca in eroare
oamenii, schimband contextul si mesajul principal, iar cea mai mare problema este greutatea de a depista stirile
false de cele adevarata.

Pentru a verifica veridicitatea informatiei participantii la focus grup spun ca incearca sa priveasca buletinele
de stiri de la diferite canale pentru a-si forma propria parere. Totodata, cel mai mult au incredere in postul de
televiziune Pro TV, urmat de Jurnal TV, Publika, TV8 si Moldova 1. Dupa parerea unei tinere, diferite portaluri
de stiri pot sa informeze populatia despre acelasi subiect intr-un mod diferit, iar unele portaluri de stiri in mod
intentionat transmit informatia ce este convenabild pentru organele de conducere.

Participantii la discutii au mentionat mai multe aspecte care stau la baza termenului de stiri false:

» | Diferite interpretdri ale unei noutdti”;

» | Titlu care atrage atentia, dar are un continut slab”;

» | Surse media influentate de partide politice”;

= | Stiri neverificate”;

» | Stirile care dezorienteazd populatia”;

» ,Metodd de a prezenta anumite fapte intr-un mod gresit cu scopul de a dezinforma si de a induce in eroare
lumea”;

» Reputatie slabd a surselor media”;

» , Manipulare de opinii”;

» Relatare partiald si inexactd a unui eveniment”;

» |, Minciunesc si dezorienteazd oamenii”;

=  Inventarea unor evenimente”.

Evaluand nivelul de incredere in sursele media al persoanelor, nimeni nu are incredere totala in ceea ce citesc.
Pentru participanti este important ca agentia de stiri sa-si castige de sine statator increderea urmaritorilor sai
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prin postarea cu regularitate a stirilor veridice, motivand ca este foarte usor sa dezamagesti - ,,la moment totul
se face pentru bani”. La fel, o participanta care a lucrat la un canal de televiziune afirma ca realitatea este
complet alta decat ceea ce cunosc persoanele de rand. Participantii au raspuns cd au cea mai multa incredere
in portalurile de stiri online, pentru ca exista concurenta.

O persoana a indicat un exemplu de o stire falsd, care a fost destul de populara , atunci cdnd Bill Gates a fost

>

creatorul virusului COVID-19”. Altcineva a remarcat faptul ca , orice persoand poate sd cadd in capcand”.

In focus grup un alt participant a povestit cum s-a ciocnit cu o stire falsd, indicAnd sursa Publika TV. Acest
participant a aflat din stire ca o celebritate urma sa vina in R. Moldova. Persoana a mers si a asteptat la aeroport
sosirea celebritatii si dupa mai mult timp de asteptare si-a dat seama ca stirea nu a fost adevarata. Acesta a fost
momentul cand persoana a constientizat ca , TV-ul nu este veridic”.

Figura 2.2.3: Ponderea persoanelor care sustin ca ele cunosc termenul de "propaganda in media”. "Q@30.
Cunoasteti ce este ...7”

B Nu

Circa 44% dintre participantii la sondaj declara ca cunosc termenul de ,propaganda in media”, in valul
precedent despre acest termen stiau 34%. In acelasi timp, 6% dintre respondenti nu au oferit un riaspuns la
aceasta Intrebare. (Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 2.2.1)

Figura 2.2.4: Perceptia respondentilor despre conceptul de stiri propagandiste. “Q32. In ce mdsurd sunteti sau
nu de acord cd urmdtoarele afirmatii descriu stirile de propagandd din Moldova?”, N=598 & N=461

2020 2018
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Stiri care promoveazd avantajele apropierii cu alte tari 34% 22% 11%3 19%952
Stiri care sperie populatia 26% 17 ES - 22% 14 EB

Stiri care criticd guvernarea 24% 25 EZ 40/ 27 EZ

B Total de acord

Mai degrabi de acord
® Nici/ nici
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Stiri politice care au scop de a schimba pareri, atitudini si comportament
Stiri care prezinti doar realizdrile unui partid sau lider politic

Stiri care laudi guvernarea

Implicarea bisericii in promovarea partidelor / ideilor politice

Stiri in care anumite celebritati promoveazi anumite idei politice

Stiri in care se criticd doar unele partide politice

Pentru evaluarea nivelului de informare cu privire la semnificatia termenului de ,propaganda in media”,
utilizand o lista de afirmatii, respondentii au mentionat masura in care ei sunt de acord cu fiecare afirmatie.

34% dintre participantii la sondaj sunt total de acord ca acest termen presupune stirile in care se criticd doar

unele partide politice, pondere mai mica cu 22 p.p. fata de aceeasi parere a respondentilor din 2018. Totodat3,
atat respondentii care au participat la sondajul din 2020 (50%), cat si din 2018 (62%), sunt total de acord ca
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propaganda in media sunt stirile politice care au ca scop schimbarea parerilor, atitudinii si a comportamentului.
(Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 2.2.4)

in cadrul Focus Grupurilor, participantii au opinat despre termenul ,,propagandi”

Participantii au fost intrebati daca sunt de acord sau nu cu faptul ca in Republica Moldova exista propaganda.
Ulterior, acestia si-au expus opinia fata de acest termen, mentionand urmatoarele exemple care le cred a fi
propaganda: manipularea voturilor, cumpararea pensionarilor cu hrisca sau zahar, cumpdrarea deputatilor
dintr-un partid in altul. Un barbat povesteste ca studentii cunosc foarte bine aceasta schema de manipulare
folosita in timpul alegerilor de catre politicieni, deoarece sunt obligati sa asculte prezentarile cu idei si planuri
ale candidatilor.

In opinia unui participant, fiecare stire este ficuti cu scopul de a manipula populatia, altii ne fiind de acord cu
aceastd pirere, au mentionat ci existd mai multe surse de informare care sunt de incredere. In opinia
persoanelor, manipularea este atunci cand exista un conflict de interes si cineva din spate urmareste anumite
interese personale.

Discutand despre stirile manipulatoare, o femeie mentioneaza ca sursele media deseori creeaza stiri cu scopul
de a defavoriza o anumita persoana publica si pentru a crea o imagine falsa. Participantii au adus exemple de
stiri din diferite domenii care dupa parerea lor sunt manipulatoare: ,Maia Sandu si cum este criticata de
opozitie” stire din domeniul politic, iar stiri din domeniul social ,maririle de salariu la profesori si alocatiile
sociale date de catre stat”.

Mai multi participanti la discutie au indicat faptul ca cel mai des stirile manipulatoare au loc inainte de alegeri,
atunci cand candidatii 1si prezinta anumite idei si pot sa vorbeasca de rau oponentii sai. In opinia lor, stirile pot
manipula cetatenii atat de mult, incat In urma unor discutii mai aprinse acestea pot sa ajunga chiar la violenta.

Pentru identificarea stirilor de propaganda, participantii la focus grup definesc urmatoarele criterii:

= Argumente pozitive si negative despre o persoand publica”;

=  Accentuarea a unui subiect”;

=, Promovarea surselor media care apartin politicienilor” (au fost oferite exemple precum: reclame sau afise);

»  Promovarea actiunilor bune a unui candidat, pundndu-se mai putin accent pe ce a fdcut rau”;

» Criticarea unui partid sau persoand din opozitie”;

» | Pdreri si aluzii despre persoane sau eveniment, care nu sunt adevdrate”, ,Promovarea eronatd a imaginii
unui eveniment/ persoand”, ,,Canalele de stiri aratd si laudd mereu aceeasi personalizate politicda”;

» |, Transmiterea unei informatii pentru a favoriza un partid, un anumit curent economic, de exemplu, des
intdlnim in Republica Moldova diferite opinii pro Europa sau pro Rusia”;

= ,Nu o depistezi usor”. In opinia unui participant, propaganda s-a manifestat in contextul alegerilor
prezidentiale din noiembrie sau pensiile marite de catre stat pentru pensionari;

= Altii au spus cad este usor de depistat daca informatia prezentata are scop propagandistic, iar 1n alte cazuri
este mai greu, deoarece stirea poate fi elaborata cu nuante ascunse;

= ,Totaceeasiidee clard este raspdnditd in toate sursele de informare”, ,Ideea accentuatd si prezentatd in mod
repetat de cdtre persoanele de la conducere”.

Unii participanti la discutii considera ca propaganda este folosita cel mai des de catre organele de conducere
sau de catre institutiile stiintifice de cercetare. Persoanele considera ca pentru guvern este convenabil
raspandirea stirilor propagandistice. De asemenea, participantii la discutie considera ca este important sa afli
care este scopul unei propagande initiate si care este interesul celor care stau 1n spatele ei. Fiind intrebati cine
cred ei ca ar sta in spatele acestei actiuni, ei au raspuns ca - politicienii, iar un alt participant crede ca fiecare
persoana la nivel local, republican are un anumit interes de a promova o idee.
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2.3. Cunostintele persoanelor despre posibilitatea de raportare a stirilor
false si nivelul de dezinformare al acestora

Figura 2.3.1: Ponderea cetatenilor care declara ca ei cunosc despre posibilitatea de a raporta sau de a scrie o
plangere oficialg, in cazul depistarii unei stiri false. "Q35. Din cdte cunoasteti sau ati auzit Dvs., cetdtenii
Republicii Moldova pot sd raporteze sau sd scrie o pldngere oficiald, dacd vdd o stire care nu este adevdratd,
ofensatoare sau incalcd drepturile cuiva”

2020,N=1364 [EPYIAA 48% 29% EDa

B Nu
2018, N=1353 36% 53% 119% | Nustiu/Nurdspund

Fiecare al cincilea respondent declara ca cunoaste despre faptul ca cetatenii pot scrie o plangere oficiala daca
vad o stire falsa. In acelasi timp, 29% dintre respondenti nu au putut oferi un raspuns la aceasti intrebare.
(Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 2.3.1)

Figura 2.3.2: Opinia respondentilor despre institutiile la care se pot adresa in cazul depistarii unei stiri false.
“Q36. Din cdte cunoasteti sau ati auzit, unde cetdtenii ar putea sd raporteze sau sd scrie o pldngere oficiald, dacd
ar vedea astfel de stiri?”

m 2020, N=325 2018, N=487

. 38%
Politia 13%

e L . 26%
Consiliul Audiovizualului 10%

.- < 22%
Consiliul de presa 10%

I 19%

Judecatoria 7%

I 15%

La institutia de media care a publicat/difuzat stirea 14%
B 0%
Stop Fals 304

: . 1l 5%
ONG-uri de media 49,

1%
Alta 11%

., I 14%
Nu stiu 41%

Persoanele care au mentionat cd au auzit sau cunosc despre posibilitatea de raportare a stirilor false au fost
intrebate daca ele cunosc la ce institutie se pot adresa in aceasta situatie. Circa 38% au indicat ca la Politie
trebuie de apelat In cazul depistarii unei stiri false, 13% dintre respondentii din valul precedent fiind de acord
cu aceeasi afirmatie. In acelasi timp, mai putini au mentionat institutii ca: ONG-uri de media si platforma
Stopfals.md. (Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 2.3.2)

Majoritatea participantilor la focus grupuri au afirmat ca, in Republica Moldova, foarte putini oameni pot
depista informatia falsi. In opinia unei persoane, pentru bitranii din mediul rural este cel mai greu, deoarece
ei au acces la foarte putine surse de informare. De asemenea, un alt participant la focus grup considera ca o
retea de socializare, care nu este un site oficial, poate transforma stirea intr-una falsa.
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Altii considera ca este destul de greu sa depistezi stirile false din cauza existentei fluxului mare de informatie
ce poate crea dificultati, iar pentru a fi convins de veridicitatea informatiei, trebuie consultate doua sau trei
surse de informare de incredere si oficiale.

Solutiile pe care participantii le propun pentru a ajuta cetatenii sa depisteze informatia falsa sunt:

= ,Organizarea seminarelor la institutiile de invatdmant, pentru scoli si universitdti, ajutdnd astfel tandra
generatie sd isi dea seamd cum sd deosebeascd o informatie adevdratd de cea falsa”;

= ,Dejudecat institutiile, politicienii, jurnalistii, portalurile de stiri pentru ca media sd se disciplineze si sd nu
mai promoveze stiri false”;

= Pagina online,,STOP FALS” care prezintd modalitdti concrete, ce ajutd la depistarea stirilor false”.

Discutand cum reactioneaza atunci cand vad o stire falsa, oamenii au raspuns ca fac raport stirii pe retelele de
socializare, apeleaza la institutia audiovizuald sau scriu o scrisoare pe adresa electronica a sursei media. O
participanta crede ca ,este datoria fiecdruia dintre noi care descoperd o stire falsd sd o raporteze”. Toti
participantii considera ca nimeni din organele din stat nu ajuta la filtrarea si stoparea informatiei false,
argumentand ca Guvernul neaga acest fapt pentru propriile sale interese. Totodatd, unii dintre participanti au
specificat canalele de televiziune Pro TV si Publika, care au fost amendate.
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CAPITOLUL III: SURSELE DE INFORMARE - FRECVENTA
DE UTILIZARE SI NIVELUL DE INCREDERE

Acest capitol contine date comparative despre sursele de informare preferate de respondenti, frecventa de
utilizare si nivelul de incredere in sursele utilizate. Datele sunt prezentate pentru fiecare din urmdtoarele tipuri
de surse: TV, radio, ziare si portaluri online.

3.1. Sursele de informare preferate si frecventa de utilizare

Figura 3.1.1: Frecventa de utilizare a surselor media. "Q5. Cat de des utilizati pentru a vd informa urmdtoarele
surse?”, N=1364 & N=1353

2020 2018
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Atat 1n sondajul realizat in anul 2020 (58%), cat si 2018 (68%), televizorul este sursa utilizata zilnic de
majoritatea respondentilor. in comparatie cu valul actual, in sondajul din 2018, mai multi respondenti nu aveau
cont sau nu utilizau alte surse de informare.

Totusi, in valul actual, mai multi respondenti acceseaza mai des sau cel putin o data pe saptamana retelele de
socializare - 59%, site-urile de stiri — 42% si canalele youtube - 33%. (Rezultatele per criterii demografice sunt
prezentate in Anexa 3.1.1)

Figura 3.1.2: Principala sursa de informare a cetatenilor in ultima luna si sursa in care au cea mai mare
incredere. "Q6. Urmeazd sd vd citesc o listd de surse de informare, vd rog sd imi spuneti, in ultima lund, care a fost
principala Dvs. sursd de informare despre stirile politice si evenimentele din tard”, “Q7. In care dintre aceste surse
aveti cea mai mare incredere cd oferd informatie corectd?”, N=1364 & N=1353
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Evaluand principala sursa de informare in ultima, TV ramane principala sursa de informare pentru 49% dintre
respondenti in 2020, pondere care a scazut cu 10% fatd de 2018. Analizand sursa in care respondentii au zis ca
au cea mai mare incredere ca ofera informatia corects, pentru TV este indicata o crestere a nivelului de
incredere cu 3% 1n 2020 fata de 2018.

In acelasi timp, in valul curent, ponderea utilizatorilor de internet a crescut. Astfel, pentru 24% dintre
respondenti retelele de socializare au fost prima sursa de informare In ultima luna. Totodata, ziarele si revistele
sunt sursele pe care respondentii le utilizeaza mai rar si in care nu au mare incredere. (Rezultatele per criterii
demografice sunt prezentate in Anexa 3.1.2)

Figura 3.1.3: Nivelul de Incredere a cetdtenilor in sursele mass-media. “Q34. Sunteti sau nu de acord cu
urmadtoarele afirmatii?”, N=1364 & N=1353

2020 2018
Verific cum sunt prezentate stirile in diferite surse mass-media 39% 28%
Am cateva surse de stiri in care am incredere si nu verific ce spunalte surse 31% % E 33%
Am incredere in sursele mass-media pe care le recomanda persoane de incredere 29% 29%
Nu am incredere in nicio mass-media 23% PARl 23% 16%/
Orice informatie care apare la televizor, radio, scrisd in ziar sau pe internet e adevarata Bl()% i§B%

m Total de acord

Mai degraba de acord

Mai degrabi nu sunt de acord
B Nu sunt deloc de acord
B Ns/ Nr

Pentru a intelege comportamentul de informare al respondentilor, in cadrul sondajului, participantilor la
studiu le-au fost citite cateva afirmatii si au fost rugati sa evalueze, pe o scala de la "deloc de acord” la "total de
acord” - masura in care afirmatiile ii reprezinta.

In comparatie cu valul precedent al sondajului, mai putini respondenti au mentionat faptul ci nu au incredere
in nicio mass-media, 35% in 2020 si 44% in 2018. In acelasi timp, mai multi respondenti la sondajul din 2020
(56%, fata de 47% in 2018) au afirmat cd verifica cum sunt prezentate stirile in diferite surse mass-media.
(Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 3.1.3)

0 parte dintre participanti au incredere in sursele media online, deoarece fiecare utilizator isi poate exprima
liber parerea. Alti participanti considera ca cea mai de Incredere sursa este televizorul, deoarece este sursa
accesata cel mai des ,acolo sunt prezentate atdt dovezi video, cdt si audio”. Unul dintre participanti a indicat
faptul ca sursele trebuie sa castige increderea audientei.

Cei mai multi nu prea au incredere in radio ca sursa de informare, fiindca nu prezinta prea multe dovezi. Alt
participant are incredere in toate sursele, mentionand ca ele se bazeaza pe aceeasi radacina de informare, insa
existd probabilitatea ca in unele stiri s devieze de la tema. In opinia participantilor, pentru ca oamenii si aiba
incredere 1n stirea emisa de un portal de stiri, este nevoie ca informatia sa contina argumente si fapte concrete
pentru a verifica autenticitatea.

Altii au incredere in posturile de televiziune carora le-au verificat veridicitatea pe parcursul timpului -,dacd
reprezintd o pozitie neutrd si mereu au invitati care isi expun diferite puncte de idei, opinii, viziuni”. Cateva dintre
persoanele participante la interviu considera c3, la moment, este destul de greu sa-si manifeste increderea intr-
0 anumita sursa. O persoand a mentionat faptul cad are incredere mai mare in sursele care prezinta dovezi clare,
cum ar fi imagini, secvente video ce s-au intamplat la locul de fata.

0 participanta, fiind locuitoare in Gagauzia, are Incredere doar in site-ul local gagauzinfo.md, iar pentru a se

informa despre noutdtile din tara foloseste aplicatia mail.ru mentionand ca aceste surse, dupa parerea ei,
prezinta informatie veridica. Alta participantd a mai indicat Jurnal TV, ProTV, TV8 ca surse de nadejde. Fiind
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intrebati despre sursele mai autentice, o femeie a relatat ca doar atunci cand stirea apare in toate sursele de
informare, o considera informatie adevarata.

Figura 3.1.4: Ponderea cetitenilor care urmaresc stiri in limba romana, rusa si/sau engleza. ”Q33. In ce limbi
Dvs. de obicei urmadriti stiri. Evaluati pentru fiecare limbd in parte.”
2020,N=1364 & 2018,N=1353
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n cadrul sondajului, participantii la studiu au fost intrebati daci obisnuiesc si urmareasci stiri in limbile:
romand, rusa si engleza. Se observa ca vorbitorii de limba romana privesc intr-o masura mai mare stirile in
aceeasi limb3, iar in cazul vorbitorilor de limba rusa, mai multi se informeaza din stirile in limba rusa. Totodata,
in randul vorbitorilor de limba romana, 92% privesc video sau asculta radio in limba romana si 73% - in limba
rusi. In comparatie cu valul precedent, a scizut ponderea vorbitorilor de limba Romana care citesc continut in
limba Roména (59% in 2020 si 68% in 2018). (Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa
3.14)

Comparand credibilitatea, transparenta, accesibilitatea si increderea intre sursele locale si cele internationale,
un participanta mentionat ca sila noi in tara ca si peste hotare sunt unele portaluri care sunt afiliate de anumite
partide, iar din aceasta cauza, el nu se limiteaza doar la o stire straina, incercand sa compare informatia cu alte
surse.

Alta participanta a specificat ca nu urmareste sursele internationale, dar este de parere ca nu exista o diferenta
prea mare. Altcineva sustine faptul ca are mai multd incredere in portalul de stiri international, daca stirea este
una de talie mondiala. Alta persoana afirma ca nu este sigur daca poate acorda o credibilitate mai mare unei
surse straine decat celei locale.
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3.2. Obisnuinta respondentilor de a privi televizorul si posturile preferate
pentru informare

In continuare sunt prezentate rdspunsurile persoanelor care obisnuiesc sd priveascd televizorul cel putin o datd
pe sdptamand, N=1133 in 2020 & N=1155in 2018

Figura 3.2.1: Comportamentul de vizionare a stirilor la televizor. "Q9. Dvs. personal, de obicei cum priviti stirile
la televizor?”

2020 2018
Obisnuiesc si privesc intregul buletin de stiri fari a face alte lucruri in paralel _ 37% _ 47%
Jumatate din timp ma uit la televizor, jumatate - fac alte lucruri - 25% - 28%
Cel mai des televizorul lucreazi singur in timp ce fac alte lucruri _ 34% - 23%
Niciuna I 4% I 3%
Nu stiu/ nu raspund | 1% | 0.3%

Circa 37% din respondentii care privesc televizorul cel putin o data pe saptamana declara ca obisnuiesc sa vada
intregul buletin de stiri, fira a face alte lucruri in paralel. In acelasi timp, fiecare al treilea respondent (34%) a
mentionat ca cel mai des televizorul lucreaza singur in timp ce face alte lucruri, pondere mai mare cu 11 p.p.
fata de aceeasi obisnuinta a respondentilor din anul 2018. (Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate
in Anexa 3.2.1)

Figura 3.2.2: Frecventa de vizionare intentionata a stirilor de catre respondenti. “Q10. Cdnd e ora stirilor, de
exemplu 19:00 sau 21:00, cdt de des porniti televizorul sau schimbati canalul special pentru a privi stirile din
Moldova?”

2020,N=1133 [EPIR 34% 30% LL3v, " intotdeauna .
In majoritatea cazurilor

Rareori

® Niciodata
2016, 1155 v [

In comparatie cu valul precedent, in anul 2020, mai putini respondenti au mentionat ci includ televizorul
special pentru a privi stirile din Republica Moldova.

In randul respondentilor care cel putin o dati pe saptimana privesc TV, 22% zic ci intotdeauna acceseazi

televizorul la orele de stiri. in acelasi timp, fiecare al treilea, in majoritatea cazurilor, a declarat ca acceseaza TV
special pentru a privi stirile din Moldova. (Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 3.2.2)
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Tabel 3.2.2.1: Frecventa de vizionare intentionata a stirilor de catre respondenti, in functie de criteriile
demografice. "Q10. Cdnd e ora stirilor, de exemplu 19:00 sau 21:00, cdt de des porniti televizorul sau schimbati
canalul special pentru a privi stirile din Moldova?”

£ In ..
Q10, % pe rand Intotdeauna | majoritatea | Rareori NICIP Lot Alta
cazurilor a
TOTAL 22% 34% 30% 11% 3%
Gender Masculin 23% 34% 29% 10% 4%
Feminin 21% 34% 31% 11% 3%
18 - 25 ani 2% 18% 53% 24% 4%
26 - 35 ani 7% 30% 46% 14% 3%
Varsta 36 - 45 ani 19% 30% 35% 12% 4%
46 - 65 ani 25% 42% 23% 7% 3%
Peste 65 ani 45% 35% 12% 6% 3%
Nord 18% 36% 31% 9% 6%
Regiune Centru 23% 31% 29% 14% 3%
Chisinau 25% 31% 32% 9% 3%
Sud 23% 39% 27% 10% 2%
Vizionarea = Aproape de fiecare data 34% 32% 21% 10% 3%
programe TV =~ Uneori 16% 36% 38% 7% 3%
din Rusia Nu privesc 17% 33% 29% 17% 4%
Limba Romaéana/Moldoveneasca 22% 34% 31% 10% 3%
vorbita Rusa 22% 35% 29% 10% 4%
2018
N In -
Q10, % pe rand Intotdeauna | majoritatea | Rareori NICIP dat Alta
cazurilor a
TOTAL 32% 37% 24% 5% 2%
Gender Masculin 32% 37% 24% 6% 1%
Feminin 32% 38% 24% 5% 2%
18 - 25 ani 21% 22% 33% 18% 6%
26 - 35 ani 16% 38% 35% 7% 3%
Varsta 36 - 45 ani 21% 42% 32% 4% 1%
46 - 65 ani 38% 40% 18% 4% 1%
Peste 65 ani 46% 36% 14% 2% 2%
Nord 37% 35% 22% 5% 1%
Regiune Centru 27% 40% 28% 3% 2%
Chisinau 31% 38% 21% 7% 3%
Sud 33% 37% 22% 7% 2%
Vizionarea = Aproape de fiecare data 36% 37% 21% 4% 1%
programe TV =~ Uneori 28% 37% 27% 6% 2%
din Rusia Nu privesc 33% 38% 21% 6% 2%
Limba Romand/Moldoveneasca 33% 37% 24% 6% 1%
vorbita Rusa 35% 37% 21% 6% 2%

Aproape jumatate dintre respondentii cu varsta de peste 65 de ani, cand e ora stirilor, spun ca mereu pornesc
TV-ul pentru a se informa. In randul respondentilor care aproape de fiecare dati privesc posturi TV produse in
Rusia, 34% declara ca intotdeauna pornesc televizorul cand este ora stirilor. Aproape fiecare al cincilea tanadr
cu varsta cuprinsi intre 18 si 25 de ani au zis ca niciodatd nu acceseazi televizorul cand e ora stirilor. In
comparatie cu valul precedent, de zece ori mai putini tineri cu varsta intre 18-25 de ani au afirmat ca
intotdeauna acceseaza televizorul pentru a viziona stirile (2% in 2020 si 21% in 2018).
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Figura 3.2.3: Canalele TV care sunt urmarite pentru stiri cel putin o data pe saptamana. "Q11. Vd rog sd-mi
spuneti care canale TV Dvs. priviti cel putin o datd pe sdptamdnd pentru stiri?”

Jurnal TV

PRIME

Moldova 1

PRO TV

Publika TV

TV 8

NTV/HTB Moldova
RTR MOLDOVA (Poccus PTP)
Canal 2

[lepBblii kaHa1 B MosijoBe
Canal 3

N4

Ren TV Moldova
THT Exclusiv

TVR MOLDOVA
Moldova 2

CTC (STS) Mega
Accent TV

GRT Gagauzia
Acasa

EuroNews

TV Centrala

Alte canale

m2020,N=1133 = 2018, N=1155

I 379
31% o
I  36%

350 55%
|
% 45%

Dintre canalele TV unde respondentii vizioneaza stirile cel putin o data pe saptamana, Prime TV liderul topului
din 2018 care a fost mentionat de 55% de respondenti, In 2020 a scazut la 36%, in 2020. Canalul public de
televiziune Moldova 1 a aratat o scadere similard, doar 35% dintre respondenti urmarindu-1 cel putin o data
pe saptamanad in 2020 fata de 45% 1n 2018. TV8 a inregistrat cea mai semnificativa crestere, triplandu-se de la
6% dintre respondenti care 1l urmareau cel putin o datd pe saptamana in 2018 la 18% in 2020. Jurnal TV si
PRO TV prezentad o crestere de 6% in preferintele respondentilor comparativ cu 2018. (Rezultatele per criterii
demografice sunt prezentate in Anexa 3.2.2)
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Figura 3.2.4: Nivelul de incredere al cetitenilor in canalele TV "Q12. In care canale TV Dvs. aveti cea mai mare
fncredere pentru stirile politice si evenimentele din tara?”

2020 2018

Jurnal TV 31% 24%
PRIME 28% 32%

Moldova 1 26% 27%
PRO TV 25% 18%

Publika TV 18% 12%
TV 8 13% 4%
NTV/HTB 12% 11%
RTR MOLDOVA 11% 12%
Canal 2 8% 8%
[epBbIf KaHan B Mongose M 7%
canal3 Bl 5% 10% ® in primul rénd
Alt canal 21% 179% "™ Inaldoilearand
Niciunul In al treilea rdnd
NS/ NR .3% l3% Nivel total de incredere

Evaluand nivelul de incredere al canalelor TV in publicarea stirilor politice din tar3, se evidentiaza aceeasi
clasificare ca si in cazul preferintelor: Jurnal TV - 31%, PRIME - 28% si Moldova 1 - 26%.

(Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 3.2.4)

Figura 3.2.5: Ponderea respondentilor care vizioneaza programe TV produse in Rusia. “Q13. Dvs. vizionati
programe TV produse in Rusia, cum ar fi NTV, RTR Rossiya?”
71%

Nz—(izl(;‘é 389 wiss L M Da, aproape de fiecare dati cand privesc TV

Da, uneori

2018 B Nu privesc
’ 0, 0, 0, i . =
N=1155 42% »7A/0 L m Nu stiu/Nu rispund

In cadrul sondajului realizat in 2020, mai putini respondenti spun ci vizioneaza programe TV produse in Rusia,
71%, In comparatie cu 78% in anul 2018. (Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 3.2.5)
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Tabel 3.2.5.1: Ponderea respondentilor care vizioneaza programe TV produse in Rusia, in functie de criteriile
demografice. "Q13. Dvs. vizionati programe TV produse in Rusia, cum ar fi NTV, RTR Rossiya?”

2018
Da, aproape de

Da, aproape de

s OB fiecare data cand Lz, . Nu fiecare data cand D, . Nu

Srivesc TV uneori | privesc Srivesc TV uneori | privesc

TOTAL 32% 38% 28% 35% 42% 22%

Sex Masculin 29% 39% 30% 37% 45% 18%

Feminin 35% 38% 26% 35% 39% 26%

18 - 25 ani 11% 52% 35% 26% 45% 30%

26 - 35 ani 21% 40% 38% 34% 49% 17%

Varsta | 36 -45 ani 32% 39% 29% 41% 46% 13%

46 - 65 ani 38% 38% 22% 38% 41% 21%

Peste 65 ani 43% 29% 27% 33% 35% 32%

Nord 30% 41% 26% 42% 38% 20%

Regiune Centru 27% 41% 31% 19% 51% 31%

Chisindau 35% 36% 30% 41% 47% 13%

Sud 39% 34% 25% 42% 32% 25%

Limba | Roméana 26% 41% 32% 24% 48% 28%

vorbita | Rusa 61% 25% 11% 68% 27% 4%

Comparativ cu 2018, in 2020 se observa o scadere a respondentilor care vizioneaza programe TV produse in
Rusia (32% 1n 2020 fata de 35% 2018). 61% dintre vorbitorii de limba rusa spun ca de fiecare data vizioneaza
aceste posturi TV fata de 68% in 2018, iar 41% dintre vorbitorii de limba romana uneori privesc programe TV
produse in Rusia comparativ cu 48% in 2018.

Figura 3.2.6: Tipurile de emisiuni care prezinta interes pentru populatie. “Q21.Cunoasteti despre urmdtoarele
emisiuni TV? (un rdspuns posibil pe rdnd)?”

“Politica” cu Natalia Morari 27% 36% 1I/o
“Vorbeste Moldova” cu Natalia Cheptene 32% 22% 1I/o

“In Profunzime” cu Lorena Bogza 29% 41% 2'/0

“Cutia Neagra” cu Mariana Rata 25% 50% ZI/o

“0 seard Perfectd” cu Anisoara Loghin 33% 50% 2I/o

»,Moldovain Direct” cu Tatiana Gherta 29% 53% 2I/o

,Publika Report” m 249 629% Zl/o

“Internetul graieste” cu Nata Albot si Andrei Bolocan w 25% 60% 1I/o
“Lumina” cu Andrei Bolocan W’ 24% 62% ZI/o

L[naBublii Bonpoc” cu Iulia Fedorova %20% 68% 2I/o

“Important” cu Gheorghe Gonta W 24% 62% 2I/o

,MexanuzaM geficreua’ ¢ Enexdol JleBuikoii [TaxoMoBO# W,w% 71% 2"0
,Butonul Rosu” cu Oxana Mititelu m%lS% 73% ZI{]

B Urmiresc si am incredere in aceasti emisiune

B Urmiresc dar nu am incredere in aceasta emisiune
Am auzit dar nu o urméiresc
Nu o cunosc

m Ns/NR

In cadrul sondajului, respondentii au declarat ci urmaresc si au incredere in emisiunea ,Politica” cu Natalia
Morari (27%), ,In Profunzime” cu Lorena Bogza (20%) si ,Cutia Neagra” cu Mariana Ratd (18%). Totodat3,
fiecare al cincilea respondent priveste, dar spune ca nu are incredere in emisiunea ,Vorbeste Moldova” cu
Natalia Cheptene. (Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 3.2.6)

In cadrul focus grupului, participantii au fost rugati sa numeasca jurnalistii pe care ii admira:
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=  Natalia Morari - ,are o metodd interesantd de abordare a invitatilor pentru a descoase orice invitat si
adreseazd intrebdri interesante pentru toti”;

=  Andreea Esca - ,are o carierd de lungd duratd, redd usor si foarte clar informatia cdatre audienta sa”;

= (Cristian Tabara - ,are o carismd, capacitdti analitice si gdndire abstracta”;

= Lorena Bogza si Natalia Morari - ,,ambele au o pozitie neutrd, sunt informate despre invitati;

= Natalia Morari - ,datoritd expunerii propriei sale opinii fard teamd in fatd persoanelor din domeniul politic,
care au o viziuni diferite si metoda sa de organizare a emisiunii, la fel are incredere in canalul independent
pe care ea il reprezintad”;

= Mariana Rata - ,avdnd mereu o pozitie fermd, o manierd interesantd de a aborda discutia pe diferite teme cu
invitatii sai”;

=  Gheorghe Gonta - ,prezentatorul talk show-ului Puterea a Patra, remarcdndu-se prin profesionalismul sau
si la fel pune intrebdri interesante invitatilor sdi”;

Participantii au fost rugati sa-si imagineze o situatie In care ,un politician a invitat un reporter acasa sa faca o
poveste despre familia sa. El i-a promis un iPhone daca va scrie o poveste pozitiva”, cum ar trebui sa procedeze
reporterul. Majoritatea a considerat ca reporterul ar trebui sa ia o pozitie neutra si sa nu ia iphone-ul ca forma
de rasplat3, fiind de parere ca in joc este cariera sa de jurnalist si nu trebuie sa ia mita pentru crearea unei stiri.
Un participant a mentionat faptul ca este important ce fel de influenta are jurnalistul si persoana despre care
se face reportajul, Insa considera ca jurnalistul este obligat sa redea stirea corect. Altii sunt de parere ca chiar
daca jurnalistul face stirea intr-o maniera neutra, poate sa ia telefonul.

3.3 Radio - posturile radio ascultate de respondenti pentru a se informa

In continuare sunt prezentate rdspunsurile persoanelor care obisnuiesc sd asculte radio cel putin o datd pe
saptdmdnd , N=465 in 2020 & N=509 in 2018

Figura 3.3.1: Posturile de radio in care cetdtenii au cea mai mare incredere pentru stirile politice si sociale.

”Q16. In care posturi radio Dvs. aveti cea mai mare incredere pentru stirile politice si evenimentele din tard?”

Radio Moldova
Radio Noroc
Radio Plai
Jurnal FM

Hit Fm
Pycckoe Paguo
Kiss Fm

Radio Chisindu
Radio Alla
Publika FM
Retro FM
Vocea Basarabiei
Europa Plus
Aquarelle FM
Muz FM

Love Radio
Radio Zum
Maestro FM
Magic FM

GRT FM

Radio 7

Alta

Niciunul
Ns/NR

2020

10%
10%
7%

3% 7%
6%

E 6%

6%

17 3%

22%
22%
17%
15%
11%

1%

11%

2018

1%

! 3%
! 3%
P 2%
ﬂ 2%
| 0%
4%
| 1%

8%

8%
8%

7%

7%

5%
| 1%
B9

28%
26%
17%

® in primul rind
In al doilea rand
In al treilea rind
Nivel total de incredere

16%
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Evaluand nivelul de incredere in stirile politice ale posturilor radio, Radio Moldova si Radio Noroc au fost
mentionate de citre 22%. In valul precedent, in stirile politice ale acestor posturi radio au avut incredere 28%
si 26%. (Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 3.3.1)

3.4.Ziare - publicatiile utilizate de catre respondenti in scop de informare

In continuare sunt prezentate rdspunsurile persoanelor care obisnuiesc sd citeascd ziare cel putin o datd la 2
sdptdmani., N=124 in 2020 & N=289 in 2018

Figura 3.4.1: Ziarele din care se informeaza cetatenii cel putin o data la doua saptamani. "Q17. Care ziare
tipdrite le cititi pentru stiri cel putin o data in 2 saptamadni?”
m 2020, N=124 = 2018, N=289
Makler *0 19%
KoMmcomosbckas [IpaBaa
Ziarul de Gards NEEEEENENEN 16%
ApryMeHTBI U GaKThI 149
Gazeta de Chisinau 7%
Cuvantul 4
Observatorul de Nord S 200;0
MosgaBcKue BeJOMOCTH 20
Literatura si Arta 29/,
Unghiul ™ 23
Cahul Expres ¥ {4 A
Moldova Suverana W_2% 6%
ECOnomist (ECO) ! }8;0
KommMmepcanT PLUS I 120/6’/0
Tpyn7 1 1%

dkoHomMHuyeckoe 0603peHue 1%
Aty T 197,

Ns/NR — 130,

In randul respondentilor care obisnuiesc si citeasci ziare cel putin o dati la 2 saptimani, in 2020 19% citesc
Makler, urmat de Komcomosnbckas [IpaBga cu 18% si de Ziarul de Garda mentionat de 16% de respondent,
dublu fata de 2018. (Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 3.4.1)
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Figura 3.4.2: Ziarele tipirite in care cetitenii au cea mai mare incredere. ”Q18. In care ziare Dvs. aveti cea mai

mare incredere pentru stirile politice si evenimentele din tara?”

Komcomonbckas [IpaBaa
Makler

ApryMmeHTBI H GaKThI
Ziarul de Garda

Gazeta de Chisindu
Cuvantul

Observatorul de Nord
MosaBcKHe BeJJOMOCTH
Literatura si Arta

Cahul Expres

Unghiul

ECOnomist (ECO)
JxoHOMHYecKoe 0603peHHe
Alte ziare

Niciunul

Ns/NR

2020

18%
14%
14%

13%
6%
5%
4%
T 3%
L 3%
E 2%
E 2%
| 1%
1 1%
23%

2018

15%
5%

11%
6%

9%

3%
E 2%
2%
I 1%
2%
I 1%
0%

m in primul rind
w In al doilea rand
In al treilea rAnd
Nivel total de incredere

Evaluand nivelul de incredere in stirile politice din ziare, Intr-o masura mai mare respondentii au incredere in
Komcomonbckas IlpaBga - 18%. Totodatd, o pondere de 14% este inregistratd de respondentii care au
incredere 1n stirile postate de Makler, AprymenTs! U dakTsl si 13% Ziarul de Garda. (Rezultatele per criterii
demografice sunt prezentate in Anexa 3.4.2)

3.5. Comportament online - portalurile preferate pentru informare

Figura 3.5.1: Ponderea cetatenilor care utilizeaza internetul cel putin o data pe luna. "Q20A. Dvs. utilizati
internetul cel putin o datd pe luna?’

2020, N=1364

2018,N=1353

73%

60% 40%

27%

B Da

B Nu

O pondere de 73% dintre participantii la sondaj zic ca utilizeaza internetul cel putin o data pe luna, iar cu 13
p.p- mai multi respondenti din valul precedent au aceeasi obisnuinta. (Rezultatele per criterii demografice sunt

prezentate in Anexa 3.5.1)
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Figura 3.5.2: Frecventa de utilizare a retelelor de socializare. "Q20. Cét de des Dvs. utilizati...?”, N=998 & N=811

2020 2018

Facebook 18% | 48%  FEPAo%H6 27% teva ori pe i
W Citeva oripe zi
Instagram o8 51% N 25% s oo g
Odnoklassniki [ERA13%]H | 42% | '
£13% - o = g g g M Cel putin o dati pe saptimini
gl 83% steva ori pe lundsi mai
De céteva ori pe luni si mai rar
Vkontakte g3 0% 6| -
= B Nu am cont/ Niciodati
— 2

In comparatie cu valul precedent, Facebook - 58% si Instagram - 31% este intr-o masura mai mare accesat de
cateva ori pe zi. Totodati, ponderea utilizatorilor Odnoklassniki a sciazut in 2020 cu 28 % fati de anul 2018. In
acelasi timp, noua platforma TikTok se bucura de audienta zilnica a 10% dintre utilizatori.

Figura 3.5.2.1: Frecventa de utilizare a retelelor de socializare per criterii demografice. "Q20. Cat de des Dvs.
utilizati..?”, N=998 & N=811

Q19, % pe rand Utilizatori | Utilizatori | Utilizatori | Utilizatori | Utilizatori | Utilizatori
y /70

Facebook | Instagram | Odnokl. TikTok Twitter | Vkontakte
TOTAL 95% 54% 62% 18% 9% 23%
Sex Masculin 95% 51% 60% 14% 10% 27%
Feminin 95% 56% 64% 22% 8% 19%
18 - 25 ani 98% 94% 58% 50% 21% 44%
26 - 35 ani 98% 66% 62% 18% 11% 25%
Varsta | 36 -45 ani 98% 47% 62% 9% 6% 18%
46 - 65 ani 91% 23% 64% 3% 2% 11%
Peste 65 ani 83% 22% 74% 0% 0% 5%
Nord 93% 54% 66% 16% 11% 25%
Regiune Centru 97% 45% 62% 17% 5% 13%
Chisinau 98% 61% 54% 20% 9% 24%
Sud 94% 53% 69% 22% 12% 32%
Limba | Romana/ Mold. 97% 55% 62% 19% 10% 20%
vorbita | Rusi 91% 50% 65% 14% 6% 36%

In randul tinerilor cu varsta cuprinsi intre 18 si 25 de ani, 94% utilizeazi Instagram, si jumitate acceseaza
TikTok. De asemenea, in randul respondentilor cu varsta de peste 65 de ani utilizeaza Odnoklassniki.
(Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 3.5.2)

Figura 3.5.3: Scopurile in care este utilizat internetul. “Q21 Pentru care dintre urmdtoarele scopuri Dvs. utilizati
internetul? (un rdspuns posibil pe linie)?”, N=998 & N=811

2020 2018

Pentrua comunica cu prietenisi rude ||| | I °+% I 542
Pentrua intra pe retelele de socializare ||| | I °1% I 00
Pentrua cauta informatie ||| I 82% I s+
Pentru a viziona filme/ seriale/ video online ||| I 76% _ 74%
Pentru posta electronici [l 61% - 52%
Pentru a mi informa pe site-uri de stiri moldovenesti - 59% - 57%
In scopuri de serviciu - 50% - 39%
Pentru a privi posturi TV moldovenesti online . 23% B 24%
Pentru a asculta posturi de radio moldovenesti online I 10% B 12%
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Majoritatea internautilor (94%) a mentionat ca utilizeaza internetul pentru a comunica cu prietenii si rudele
si/sau pentru a accesa retelele de socializare (91%). O obisnuintd asemanatoare a internautilor este atestata si
de cei care au participat la sondajul realizat in anul 2018. (Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate

in Anexa 3.5.3)

In continuare sunt prezentate rdspunsurile persoanelor care acceseazd site-uri de stiri cel putin o datd pe

saptdmand. , N=580 & N=49

Figura 3.5.4: Site-uri de stiri care sunt utilizare de cetateni in scop de informare. "Q14. Care dintre site-uri

Dvs. le utilizati pentru stiri cel putin o datd pe saptamdnd?”

Jurnal.md
diez.md
Stiri.md

Point.md
Protv.md
Agora.md
Publika.md
Tv8.md
Prime.md
Unimedia.md
Zdg.md
Deschide.md
Noi.md
sputnik.md
Timpul.md
Moldova.org
Newsmaker.md
Esp.md
Rise.md
Observatorul.md
Privesc.eu
Expresul.md
Golos.md
Rtr.md
Realitatea.md
Inprofunzime.md

Stirilocale.md/ ...

Gazetadechisinau.md
Facebook

Nokta.md

GRT.md

Kp.md

Mail.ru

OMG.md

Trm.md

Alta

m 2020, N=580

—— )7
258y,
25%

78
I 9%,
I 10
E— 183%%

- 529
—
] 13{/8
I 11%

%

24%
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In randul respondentilor care acceseazi cel putin o dati pe sdptimanai site-urile de stiri, cele mai populare
portaluri sunt: Jurnal.md - 27%, diez.md - 25% si stiri.md - 22%. In comparatie cu valul precedent, au crescut
ponderile utilizatorilor urmatoarelor surse: Diez.md, Agora.md si de asemenea TV8.md si Stiri.md nu au fost
mentionate in valul trecut. In acelasi timp, in comparatie cu 2018, in anul curent, mai putin au fost utilizate

sursele: Jurnal.md, Point.md si ProTV.md.

(Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 3.5.4)

Figura 3.5.5: Nivelul de incredere al cetitenilor in site-urile de stiri. “Q15. In care site-uri de stiri Dvs. aveti cea

mai mare incredere pentru stirile politice si evenimentele din tarda?”

2020 2018
Jurnal.md 20% 22%
diezmd 20% 10%
Stirl.md 18%
Point.md 17% 21%
Protv.md 13% 16%
Agoramd 11% 8%
Tv8.md 10%
Publika.md 9% 11%
Unimediamd gL 7% 5%
Prime.md E 6% 5%
Deschidemd X7 4% | 0%
Zdgmd %7 4% £ 2%
Noimd 1) 4% T 4%
sputnikmd | 3% 1 1%
Timpulmd [ 3% £ 3%
Risemd I 3% | 1%
Newsmaker.md {f 2% B 2%
Espmd A 2% 1 1%
Moldova.org I 2% X 3% ® in primul rAnd
Observatorulmd | 2% In al doilea rand
Golosmd T 1% In al treilea rind
Rtr.md I| 1% E 1% Nivel total de incredere
Privesceu [ 1% [ 1%

Expresulmd [l 1%

Alte site-uri 14%

Niciunul 10%
Ns/NR %

Evaluand nivelul de incredere in sursele de informare utilizate, in topul clasamentului se afla: Jurnal.md - 20%,
diez.md - 20%, stiri.md - 18% si point.md - 17%. In valul precedent, site-urile de stiri in care respondentii
aveau mai multa incredere sunt: Jurnal.md - 22%, Pointmd - 21% si Protv.md - 16%.

(Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 3.5.5)

In cadrul studiului calitativ, participantii au fost intrebati despre cum obisnuiesc si se informeze si si caute
stiri si la ce atrag atentia cand vad o stire. Ca urmare, participantii au enumerat urmatoarele metode de
accesare a stirilor:

= ,Subiectul stirii, titlul acesteia si domeniile de interes” - iar daca a auzit intamplator despre aceasta stire,
»atunci acceseaza site-urile oficiale pentru a verifica informatia.

» ,Genericul stirii” - daca rezumatul sau stirea relatata pe scurt provoaca interes, atunci continua mai departe
sa priveasca buletinul de stiri. Pentru a se documenta mai bine, urmareste si mai cauta informatii de pe
internet, neaparat atrage atentia si la sursa care a emis stirea.
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= Stirile distribuite pe retelele de socializare” - ,stirile apar constant pe pagina personald, fard sd le caut”.
Un participant acceseaza stirile la intamplare, deseori sunt stiri distribuite de prietenii sai pe retele de
socializare ,atrag atentia si la denumirea sursei, dacd mi se pare cunoscutd si dacd am incredere”.

= ,Cuvintele - cheie care prezinta interes” - dupa accesarea sursei, se documenteaza despre aceasta.

In acelasi timp, participantii au spus despre modul in care urméresc stirile televizate:

= Unele femei au spus ca privesc buletinele de stiri ocupandu-se in paralel cu treburile casnice.
= Altii privesc/ asculta genericul stirilor televizate pentru a vedea daca ceva le provoaca interes ca sa
continue sa asculte sau sa priveasca noutatea desfasurata.

Participantii la focus grup au fost intrebati care sunt domeniile care prezinta cel mai mare interes. Majoritatea
participantilor este interesata sa cunoasca mai multe informatii din domeniul social, politic, economic, mediu,
educational, dar pentru multii orice domeniul de stiri prezintd interes. De asemenea, cineva considera deloc
interesante noutatile din domeniul sportului, agriculturii si stirile politice. Pentru a se documenta despre o stire
din politica ce le-a trezit interesul, majoritatea participantilor cauta pe Google tema stirii si acceseaza mai multe
site-uri in care au incredere.

Printre canalele care evita sa le urmareasca participantii au mentionat Moldova 1, NTV, Publika TV. O
participanta a povestit despre experienta sa cu prezentatorii de stiri de la Moldova 1. Ea este de parere ca din
cauza ca prezentatorii si reporterii nu au o doza de carisma si pregatire profesionald necesara, acestia nu redau
informatia intr-un mod real si atragator. Din acest motiv, ea nu primeste placere cand acceseaza acest canal de
televiziune. Un barbat afirma ca nu urmareste aceste posturi considerand ca acestea contin prea multa
informatie.
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CAPITOLUL IV: ATITUDINEA PARTICIPANTILOR FATA DE
MASS-MEDIA SI APTITUDINILE DE ANALIZA A MASS-
MEDIA

Acest capitol prezintd atitudinea participantilor fatd de mass-media in general. Intrebdrile din acest capitol au
fost addugate in chestionarul pentru actualul studiu, din aceastd cauzd lipseste analiza in dinamicd cu rezultatele
sondajului realizat in 2018.

4.1. Opinia respondentilor fata de stirile false din retelele de socializare

Figura 4.1.1: Misura in care manipularea, propaganda si dezinformarea sunt prezente pe retele. ,Q26.In ce
mdsurd credeti cd manipularea, propaganda si dezinformarea sunt prezente in continutul postat pe retelele de
socializare?)”, N=1364

® In mare masura

in mica masura
61% 21% FUEY  Deloc

m Ns/NR

Peste jumatate dintre respondenti considera cd, manipularea, propaganda si dezinformarea sunt prezente in
mare masura pe retelele de socializare. (Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 4.1.1)

4.2. Media Literacy - Atitudinea si aptitudinile de analiza a mass-media

Figura 4.2.1: Opinia respondentilor despre stirile adevarate si false ” Q37. Am sd citesc unele subiecte din unele
stiri. Vd rugdm sd indicati care sunt false si care sunt adevdrate? (un rdspuns pe linie)?”, N=1364

Stiri adevarate

Ministerul Afacerilor Externe informeazi ca Ministrul Sanatatii
Republicii Italiene a semnat o ordonanti care interzice intrarea in
Italia, in perioada 9-31 iulie, a persoanelor care in ultimele 14 zile au
fost sau au tranzitat unele tiri, inclusiv Moldova

519% il 29% B Stire adevirata

B Stire falsa
Agentia specializati a UE pentru sectorul sanitatii a avertizat despre

posibilitatea ca noul coronavirus si se rispandeasca prin aerosoli si
examineaza riscurile pe care le prezinti sistemele de ventilatie si alte
instalatii de la locul de munca.

36% 32% 32% Greu de spus

Stiri false

In Moldova, toti parintii vor trebui s pliteasci 1.500 de euro pentru
achizitionarea de calculatoare pentru petrecerea cursurilor online.
Parintii trebuie s pliteasci panala 1 septembrie suma de 1.500 de

euro, altfel eleviirisca si fie exmatriculati.

12% 73% 15%

B Stire adevirata

Pandemia COVID-19 nu exista si este o conspiratie adusa de marile
companii farmaceutice, astfel incit s poati cistiga bani din vinzarea 30% 47% 239% mStire falsi
viitorului vaccin.

COVID-19 a fost creat special in laboratoare pentru a reduce Greu de spus

populatia mondiala. 4% 29% 26%

Respondentilor le-au fost prezentate mai multe stiri sau enunturi, primele doua fiind adevarate, iar ultimele
trei - false. Participantii la sondaj au fost rugati sa identifice stirile pe care le considera adevarate si cele pe
care le cred false.
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Jumatate dintre respondenti au determinat corect prima stire ca fiind adevarata (51%) - ,Ministerul Afacerilor
Externe informeaza ca Ministrul Sanatatii Republicii Italiene a semnat o ordonanta care interzice intrarea in
Italia, in perioada 9-31 iulie, a persoanelor care in ultimele 14 zile au fost sau au tranzitat unele tari, inclusiv
Moldova”.

In acelasi timp, 44% dintre respondenti au afirmat ci stirea falsi legatd de COVID-19 este adevarati - ,,COVID-
19 a fost creat special in laboratoare pentru a reduce populatia mondiala”. (Rezultatele per criterii demografice
sunt prezentate in Anexa 4.2.1)

Figura 4.2.2: Indicatorul compus privind numarul stirilor identificate corect de catre respondenti, % ” Q37.
Am sd citesc unele subiecte din unele stiri. Vd rugdm sd indicati care sunt false si care sunt adevdrate? (un
rdaspuns posibil)?”, N=1364
Au identificat corect 5 stiri din 5
Au identificat corect 4 stiri din 5
Au identificat corect 3 stiri din 5

Au identificat corect 2 stiri din 5 73%
Au identificat corect cel putin o stire 91%

Nu au identificat corect nici o stire 9%

Pentru graficul actual a fost calculat un indicator in baza raspunsurilor primite la graficul precedent (Figura
4.2.1). Respondentii au fost rugati sa evalueze care in opinia lor este o stire adevarata si care falsa dintr-o lista
prezentatd. Pentru a evalua capacitatea populatiei de a deosebi stirile false de adevarate a fost calculat un
indicator compus. A fost determinata ponderea respondentilor care au identificat corect (adevarat sau fals)
toate cinci stiri, patru din cinci, trei din cinci si mai putin.

Conform datelor obtinute, 91% dintre respondenti au oferit un raspuns corect pentru cel putin o stire din cele
prezentate. Totodatd, 8% dintre respondenti au identificat corect toate cele cinci stiri, iar 9% nu au indicat
raspunsul corect pentru nici o stire.

Figura 4.2.3: Nivelul de acord al respondentilor fatd de mai multe informatii. ” Q38. Pe o scard de la 1 la 5, unde

5 inseamnd total de acord si 1 - total dezacord, vd rugdm sd ne informati dacd sunteti sau nu de acord cu
urmadtoarele afirmatii (un rdspuns pe rand)”, N=1364

28% SSPRL  m4-5 - De acord
3 - Nici/nici
.

23% 58% L% ®Ns/NR

Mass-media ajuti la rezolvarea
problemelor societatii

Mass-media din Moldova este
interesati in primul rand de interesul
public

M 1-2 - Dezacord

Piata media din Moldova este liber3,
fard monopoluripe diferite segmente

Circa 33% dintre participantii la sondaj sunt de acord cu faptul ca ,mass-media ajuta la rezolvarea problemelor
societatii”. Totodatd, 28% dintre respondenti sunt oarecum de acord ca ,mass-media din Moldova este
interesata in primul rand de interesul public”. Peste jumatate dintre respondenti nu sunt deloc de acord cu
faptul ca ,piata media din Moldova este liber3, fira monopoluri pe diferite segmente” - 58%. (Rezultatele per
criterii demografice sunt prezentate in Anexa 4.2.3)
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Figura 4.2.4: Nivelul de acord al respondentilor fata de mai multe informatii. ” Q39. Voi citi doud perechi de
afirmatii. Vd rog sd-mi spuneti cu care sunteti de acord (un rdspuns pe linie)?”, N=1364

B Cusigurantiprima  Primaafirmatie ®Ns/Nr = A douaafirmatie ™ Cusigurantiadoua

Mass-media din Uniunea Europeani Mass-media din Uniunea Europeana difuzate in
difuzati in Moldova ofer3 informatii 27% 27% Moldova oferi informatii manipulatoare, care
corecte si echilibrate dezinformeaza
Mass-media din Federatia Rusa difuzata Mass-media de la Federatia Rusa difuzati in
in Moldova oferi informatii corecte si 21% 27% Moldova oferd informatii manipulatoare care
echilibrate dezinformeazi
Mass-media din Moldova oferd informatii Mass-media moldoveneasca oferi informatii
diverse si difuzeazi stiri corecte si H 20% 36% unilaterale dintr-o singuri surs3, difuzeazi stiri

echilibrate manipulative si informatii gregite

42% dintre respondenti au mentionat atat faptul ca ,,mass-media din UE difuzata in Moldova ofera informatii
corecte echilibrate”, cat si faptul ca ,mass-media din UE difuza informatii manipulatoare, care dezinformeaza”.
Aproape jumatate dintre respondenti (48%) au fost de acord cu faptul ca ,mass-media din Federatia Rusa
difuzata in Moldova ofera informatii manipulatoare%, iar 35 la sutd au fost de parerea ca mass-media din
Federatia Rusa difuzata in Moldova ofera informatii corecte si echilibrate. Totodatd, 59% dintre respondenti
sunt de acord cu faptul ca ,mass-media din tara ofera informatii unilaterale, difuzand stiri manipulative si
informatii gresite”. (Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 4.2.4)

4.3. Abilitatile respondentilor de a analiza stirile din mass-media

Figura 4.3.1: Opinia respondentilor fata de posibilitatea Guvernului de a inchide o institutie media daca
aceasta critica guvernul. ” Q40. Cum credeti, Guvernul poate inchide o institutie media dacd ea criticd guvernul?
(un rdspuns posibil)?”, N=1364

56%

B Cusiguranti da
Mai degrabi da
Mai degrabi nu

B Cu siguranta nu

B Ns/NR

29% 26% 14% WAL

26%
Peste jumatate dintre respondenti (56%) considera ca Guvernul ar putea inchide o institutie media daca
aceasta critica guvernul. Totodata, 26% dintre respondenti sunt de parere ca Guvernul nu ar putea inchide o
institutie media, iar 19% dintre respondenti nu au putut oferi un raspuns la aceasta intrebare.(Rezultatele per
criterii demografice sunt prezentate in Anexa 4.3.1)
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Figura 4.3.2: Motivele respondentilor. ” Q41. Vd rugdm sd ne spuneti de ce credeti asa? (rdspuns deschis)”,

N=1364

Guvernul are putere concentrati in mainele lor | ENRNREINGEN 23%

Guvernul nu are drepturile si prerogativele necesare [ 8%
In cazul cAnd nuii convin informatiile difuzate de o institutie media [l 6%
Nivelul inalt de coruptie permite acest lucru [l 5%
Guvernul urmireste interesele proprii | 2%
Este posibil (fird argumente plauzibile) W 2%
Dovezi care demonstreazi ci Guvernul poate inchide o institutie media | 2%
Guvernul minte | 2%
Este imposibil (fird argumente plauzibile) B 2%
Institutiile Media suntindependente | 1%
Guvernul furd / Coruptie | 1%
Pentru ci oamenii s-ar revolta || 1%
Suntem un stat democrat | 1%
Avem libertatea opiniei | 1%
In Moldova se poate intdmplaorice | 1%
Guvernului nu ii este rentabil si faci acest lucru | 1%
|
|
I
I

Guvernul are bani 1%

Guvernul nu doreste ca poporul s stie adevirul | 1%
Nu am incredere in Guvern | 1%

Mass Media manipuleazi cu oamenii | 1%

Nu existd cadrulegal | 0.4%
Guvernul este ineficient | 0.4%
Institutiile Media se afld in legaturi cu Guvernul | 0.3%

Guvernul trebuie si reactioneze pozitivla critica din Mass Media | 0.3%
Mass Media este influentati de politici | 0.3%

Poporul are mai multi putere decit Guvernul | 0.3%
Alta [l 4%

Ns/Nr 30%

Principalul motiv pentru care majoritatea respondentilor considera ca Guvernul ar putea inchide o institutie
media este faptul ca ,Guvernul are putere concentratd in mainile lor” - 23%. Mai putini respondenti au
mentionat faptul ca Guvernul nu ar fi in stare sa inchida o institutie media din motiv ca ,Guvernul nu are

drepturile si prerogativele necesare” - 8%.

J

Figura 4.3.3: Opinia respondentilor fata de categoriile de organizatii media care pot fi influentate de guvern.
Q42. Care dintre urmdtoarele categorii de organizatii media pot fi influentate mai usor de cdtre guvern? (rdspuns

multiplu)?”, N=1364

Mass media publica _ 53%
Retelele de socializare - 38%

Mass media comerciala - 28%
Ns/NR 25%

Peste jumatate dintre respondenti (53%) au raspuns ca mass-media publica poate fi usor influentata de
Guvern, iar 38% considera ca retelele de socializare pot fi influentate de Guvern. (Rezultatele per criterii

demografice sunt prezentate in Anexa 4.3.3)
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Figura 4.3.4: Felul in care respondentii percep afirmatia ,stirile nu sunt obiective” ” Q43. Cum intelegeti
afirmatia cd ,stirile nu sunt obiective”? (rdspuns multiplu)?”, N=1364

Reporterul ofera prea multe opinii ale oamenilor neutri _ 44%
Reporterul ofera numai stiri despre eveniment - 32%
Reporterul include propria opinie despre eveniment in stiri - 31%
Reporterul nu explici suficient de bine scopul informatiilor - 15%
Ns/NR 19%

Evaluand afirmatia ,stirile nu sunt obiective”, aproape jumatate dintre respondenti (44%) au raspuns ca e
vorba de materialele In care reporterii ofera prea multe opinii ale oamenilor neutri. Circa 32% dintre
participantii la sondaj cred ca e vorba de materiale n care reporterii care ofera numai stiri despre eveniment.
(Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 4.3.4)

Figura 4.3.5: A cui cred respondentii ca este functia pentru generarea continutului de stiri. "Q44. Generarea
continutului de stiri este functia: (rdspuns multiplu)?”, N=1364

..reporterilor ||| G 522
.. producitorilor de stiri _ 50%
B 5%
-.purtitorilor de cuvint [l 17%
-.avocatilor ] 6%
Altraspuns  0.2%
Niciunul dintre ei I 2%
Ns/Nr 10%

... Guvernului

0 pondere de 54% dintre respondenti considera ca functia de a genera continutul de stiri este a reporterilor,
iar cu 4 p.p. mai putin cred ca aceasta este functia producatorilor de stiri. (Rezultatele per criterii demografice
sunt prezentate in Anexa 4.3.5)
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4.4 Dispozitivele din gospodaria respondentilor, ponderea celor care
cunosc ce este un podcast

Figura 4.4.1: Dispozitivele prezente in gospodaria participantilor. “Q8.Aveti in gospoddria Dvs. ...? (rdspuns
multiplu)?”, N=1364 &, N=1353

2020 2018

I - I o
B o I 0%
B o B 0%
I 0% B
I 5o B 1%
B 0% B 0%
B 0% B 2%

B 7%

B :3%

Televizor care functioneaza

Conexiunea la internet WiFi sau prin cablu

TV conectat la televiziunea prin cablu
Computer conectat la internet

Telefon mobil cu internet inclus in abonament
Telefon mobil cu internet folosit doar prin WiFi
Televizor conectat la internet/ IPTV (smart TV)
Radio - in masina

Radio - acasa

Tableta conectata la internet . 19% . 18%
Abonament la ziar I 8% . 13%
Abonament la vreo revista din RM / de peste hotare I 3% I 3%

Circa 95% dintre respondenti au in gospodarie televizor care functioneaza. De asemenea, 74% au Wi-Fi sau
internet prin cablu, 69% au TV conectat la televiziunea prin cabluy, iar cu 9 p.p. mai putini au in gospodarie
computer conectat la internet. In 2020 fatd de 2018, a crescut cu 18 p.p. numirul respondentilor care au
confirmat ca au In gospodarie telefon mobil cu internet mobil inclus In abonament. (Rezultatele per criterii
demografice sunt prezentate in Anexa 4.4.1)

Figura 4.4.2: Ponderea respondentilor care ascultd podcasturi. ,Q23. Ascultati podcasturi (digital audio, unde
puteti asculta emisiuni, interviuri etc.)? (un rdspuns posibil)”, N=1364

M D3, ascult
Nu, nu ascult
0, 1) 0 ’]
29% 59% 2 B Nu cunosc ce este un podcast
B Ns/Nr

0 pondere de 10% dintre respondenti au indicat faptul ca asculta podcasturi. Totodatd, peste jumatate dintre
respondenti nu cunosc ce este acela un podcast. (Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa
44.2)
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Anexa 1.1: Nivelul de informare cu privire la evenimentele din Republica Moldova autoevaluat. Q3. Cdt de informat va
simtiti cu privire la ce se intdmpld in general in Republica Moldova?”

< s L Deloc / in
In mare In mica
% pe linie N . Foarte < masura masura foa.rt~e Ns/ Nr
informat/a . < | = ~ mica
informat/a informat/a <.
masura
Total 1364 16 44 29 10 1
Sex Masculin 644 19 44 27 9 0
Feminin 720 14 44 30 11 1
18 - 25 ani 212 18 36 35 10 0
26 - 35 ani 234 12 56 24 7 2
Varsta | 36-45 ani 235 19 46 26 9 0
46 - 65 ani 463 15 44 30 11 0
Peste 65 ani 219 20 39 26 14 1
Mediu Urban 609 15 52 26 7 0
Rural 755 17 38 30 13 1
Nord 376 15 43 29 12 1
Resine Centru 360 13 42 31 13 0
Sud 294 19 40 29 11 1
Chisindau 334 19 52 24 5 0
Scoala primara 9 12 22 11 56 0
Gimnaziu 215 13 30 36 19 2
Studii Liceal/ mediu general 242 18 45 30 7 0
Medii de spec., sc. prof. 305 16 40 34 9 1
Colegiu de specialitate 186 16 46 31 7 0
Studii superioare 363 18 57 17 7 1
Functionar public 55 11 60 21 7 0
Director/ Manager 13 38 53 0 9 0
Specialist calificat 219 19 64 13 4 0
Muncitor calificat 223 17 40 35 9 0
Muncitor necalificat 101 13 40 37 9 0
Ocupatie | Agricultor in gosp. individ. 35 26 29 29 17 0
Antreprenor 18 11 61 16 11 0
Student 106 16 39 32 13 0
Concediu de maternitate 40 10 33 47 7 3
Pensionar 339 17 44 25 13 1
Neangajat/ somer 166 13 33 42 10 2
Mai putin de 3 mii lei 390 14 39 32 14 1
3 - 5miilei 261 14 45 32 8 0
Venit 5-10 mii lei 309 20 49 26 6 0
Peste 10 mii lei 126 23 53 20 3 1
NS/NR 277 14 42 27 16 1
Eu conduc 376 21 48 23 7 0
Masina | Conduce alt membru al familiei 308 14 48 29 9 0
Nu avem automobil 672 15 41 31 12 1
Romana/ Moldoveneasca 1099 16 44 29 10 1
Limbda | Rusa 237 17 45 27 11 1
Alta limba 25 15 30 35 16 4
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Anexa 1.2: Nivelul de satisfactie fata de mass media din Republica Moldova. ” Q4. Cdt de multumit sau nemultumit sunteti de
mass media din Republica Moldova in general (TV, presd, radio, portaluri de stiri pe internet etc.)?”

0 . . Foarte Destul de Mai curand Foarte Ns/
/0 pe linie N e e s s
multumit/a | multumit/a nemultumit/a  nemultumit/a Nr
Total 1364 6 36 39 16 3
Sex Masculin 644 6 33 41 17 2
Feminin 720 6 38 38 15 4
18 - 25 ani 212 8 33 41 12 6
26 - 35 ani 234 4 37 43 13 3
Varsta | 36 -45 ani 235 4 37 40 17 2
46 - 65 ani 463 5 34 41 17 2
Peste 65 ani 219 10 39 30 19 1
Mediu Urban 609 5 39 40 12 3
Rural 755 7 33 39 19 3
Nord 376 5 35 42 16 2
Resine Centru 360 4 35 39 19 2
Sud 294 9 30 38 17 5
Chisindau 334 7 41 38 11 3
Scoala primara 9 12 11 11 55 12
Gimnaziu 215 10 35 29 24 2
Studii Liceal/ mediu general 242 5 35 40 16 4
Medii de spec., sc. prof. 305 7 35 41 15 2
Colegiu de specialitate 186 5 32 46 15 3
Studii superioare 363 5 40 40 12 2
Functionar public 55 2 48 47 4 0
Director/ Manager 13 15 38 30 16 0
Specialist calificat 219 4 41 38 15 2
Muncitor calificat 223 6 34 39 18 3
Muncitor necalificat 101 4 29 43 21 2
Ocupatie | Agricultor 1n gosp. individ. 35 9 31 48 11 0
Antreprenor 18 0 33 57 0 10
Student 106 6 30 48 9 7
Concediu de maternitate 40 0 40 42 15 3
Pensionar 339 10 38 34 16 2
Neangajat/ somer 166 7 31 39 19 5
Mai putin de 3 mii lei 390 7 36 38 17 2
3 - 5 mii lei 261 6 35 43 15 1
Venit 5 - 10 mii lei 309 4 38 39 15 4
Peste 10 mii lei 126 6 44 38 6 5
NS/NR 277 7 29 39 20 5
Eu conduc 376 6 36 41 16 2
Masina | Conduce alt membru al familiei 308 4 38 40 14 3
Nu avem automobil 672 7 35 39 17 3
Romana/ Moldoveneasca 1099 6 37 39 16 3
Limba | Rusa 237 8 33 40 15 4
Altd limba 25 7 31 43 15 4
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Anexa 2.1.1: Opinia cu privire la importanta deosebirii stirilor de manipulare sau dezinformare a cetatenilor. "Q24. Vd rog
sd-mi spuneti in ce mdsurd sunteti sau nu de acord cu urmdtoarea afirmatie: , este important ca moldovenii sd poatd deosebi
stirile care au scop de manipulare sau dezinformare a cetdtenilor”

Mai Ll >
% pe linie v Towmlde degraba Nieiy | (EEN JOSRC L ne
acord de Nici de acord
acord acord

Total 1364 65 22 6 4 1 2

Masculin 644 64 23 5 4 2 2

Sex Feminin 720 65 21 6 4 1 2

18 - 25 ani 212 73 19 2 4 1 0

26 - 35 ani 234 65 20 6 4 2 3

Varsta | 36 - 45 ani 235 63 25 5 3 1 2

46 - 65 ani 463 64 23 8 3 1 2

Peste 65 ani 219 58 21 6 8 1 5

. Urban 609 67 22 6 3 1 1

Mediu

Rural 755 63 22 6 5 1 3

Nord 376 52 29 9 3 3 3

. Centru 360 66 18 8 7 0 2

Regiune

Sud 294 65 22 4 4 1 3

Chisiniu 334 76 18 2 3 1 1

Scoala primara 9 33 11 12 11 0 34

Gimnaziu 215 55 21 10 5 3 5

Studii Liceal/ mediu general 242 69 21 4 3 1 1

Medii de spec,, sc. prof. 305 60 28 6 3 0 3

Colegiu de specialitate 186 73 16 3 5 2 1

Studii superioare 363 72 20 4 3 1 1

Functionar public 55 56 29 7 4 2 2

Director/ Manager 13 84 16 0 0 0 0

Specialist calificat 219 75 20 2 2 0 0

Muncitor calificat 223 67 20 6 4 1 2

Muncitor necalificat 101 58 27 9 1 2 3

Ocupatie | ABTicultor in gospodarie 35 69 17 6 0 6 3
individ.

Antreprenor 18 62 27 0 11 0 0

Student 106 74 19 2 3 2 0

Concediu de maternitate 40 67 15 5 8 5 0

Pensionar 339 64 20 6 6 1 4

Neangajat/ somer 166 55 29 8 2 1 4

Mai putin de 3 mii lei 390 57 24 8 5 1 4

3 - 5 mii lei 261 65 24 5 4 1 1

Venit 5 - 10 mii lei 309 77 16 3 2 1 1

Peste 10 mii lei 126 75 23 0 2 1 0

NS/NR 277 56 22 9 7 2 4

Eu conduc 376 72 18 5 3 2 1

Masind | Conduce alt membru al familiei 308 68 22 5 4 1 1

Nu avem automobil 672 59 24 7 5 1 4

Romani/ Moldoveneasci 1099 66 22 6 3 1 2

Limba Rusi 237 57 24 7 6 2 4

Alta limba 25 58 12 12 11 4 4
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Anexa 2.1.2: Ponderea cetitenilor care consideria cd urmaresc stirile din surse independente. “Q25. In ce mdsurd sunteti sau
nu de acord cu urmdtoarea afirmatie: “urmdresc stirile numai din surse independente? (un rdspuns posibil)”

« . . Urmaresc stirile Urmaresc stirile,
Urmaresc stirile Ae .
% pe linie N doar din surse . atat din surse dar nu sunt sigur | Ns/
independente m.de.pendente cat care surse sunt Nr
si din alte surse independente
Total 1364 18 33 38 11
Sex Masculin 644 19 32 38 12
Feminin 720 16 35 39 10
18 - 25 ani 212 19 31 36 15
26 - 35 ani 234 18 38 32 12
Varsta | 36 - 45 ani 235 18 39 36 8
46 - 65 ani 463 16 33 43 8
Peste 65 ani 219 20 26 39 15
Mediu Urban 609 22 38 34 7
Rural 755 14 30 42 14
Nord 376 10 40 33 17
Resine Centru 360 19 36 37 8
Sud 294 14 28 45 13
Chisinau 334 28 28 39 4
Scoala primara 9 12 22 22 44
Gimnaziu 215 13 19 45 23
Studii Liceal/ mediu general 242 20 33 38 10
Medii de spec., sc. prof. 305 15 35 39 10
Colegiu de specialitate 186 20 35 34 11
Studii superioare 363 21 40 34 5
Functionar public 55 13 53 29 5
Director/ Manager 13 38 39 23 0
Specialist calificat 219 21 41 32 6
Muncitor calificat 223 12 38 42 8
Muncitor necalificat 101 15 34 40 11
Ocupatie | Agricultor in gospo. individ. 35 8 26 43 23
Antreprenor 18 28 39 33 0
Student 106 24 24 37 14
Concediu de maternitate 40 15 35 35 15
Pensionar 339 18 28 42 12
Neangajat/ somer 166 18 25 38 19
Mai putin de 3 mii lei 390 15 28 43 14
3 - 5 mii lei 261 18 38 37 7
Venit 5 - 10 mii lei 309 18 40 38 5
Peste 10 mii lei 126 28 27 35 9
NS/NR 277 16 32 35 17
Eu conduc 376 22 36 33 9
Masina | Conduce alt membru al familiei 308 18 38 35 9
Nu avem automobil 672 15 29 43 13
Romana/ Moldoveneasca 1099 19 34 37 11
Limba | Rusa 237 12 31 44 13
Altd limba 25 16 23 57 4
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Anexa 2.1.3: Ponderea persoanelor care declara ca pot deosebi cind mass media doreste sa manipuleze opinia cetatenilor.
"Q27. Cum credeti, dvs. ati putea deosebi cdnd mass media (TV, presd, radio, portaluri de stiri pe internet etc.) doreste sd

manipuleze sau sd schimbe pdrerea cetdtenilor, de ex: aduce stiri false, propagandd, dezinformeazd etc.?”

LU0 Oarecum | Oarecum Foarte
% pe linie N as putea Ns/ Nr
usor greu greu
recunoaste

Total 1364 22 36 26 10 5

Sex Masculin 644 25 39 23 9 5

Feminin 720 20 35 29 11 5

18 - 25 ani 212 23 45 21 6 5

26 - 35 ani 234 24 38 28 4 6

Varsta 36 - 45 ani 235 21 45 22 9 3

46 - 65 ani 463 20 34 29 11 6

Peste 65 ani 219 26 22 28 17 7

Mediu Urban 609 21 41 28 7 4

Rural 755 24 33 25 12 7

Nord 376 19 34 28 12 8

Regiune Centru 360 23 31 31 11 3

Sud 294 24 37 20 10 9

Chisinau 334 25 44 24 5 2

Scoala primara 9 23 11 22 22 22

Gimnaziu 215 15 23 24 25 12

Studii Liceal/ mediu general 242 20 42 29 5 3

Medii de spec,, sc. prof. 305 25 36 26 8 5

Colegiu de specialitate 186 24 31 28 11 6

Studii superioare 363 27 43 24 3 2

Functionar public 55 26 47 18 2 7

Director/ Manager 13 46 32 23 0 0

Specialist calificat 219 25 48 21 4 2

Muncitor calificat 223 25 40 25 8 3

Muncitor necalificat 101 13 34 27 19 7

Qamaeii | S0 EOEO 35 17 29 23 23 8
individ.

Antreprenor 18 56 12 22 6 5

Student 106 20 51 18 7 4

Concediu de maternitate 40 12 33 43 5 8

Pensionar 339 25 24 29 16 6

Neangajat/ somer 166 18 30 35 5 12

Mai putin de 3 mii lei 390 19 25 33 16 8

3 - 5 mii lei 261 19 35 31 11 5

Venit 5 - 10 mii lei 309 27 43 21 8 2

Peste 10 mii lei 126 30 42 26 1 1

NS/NR 277 23 44 18 6 9

Eu conduc 376 25 47 20 5 4

Maging | conducealtmembrual 308 20 41 28 7 3
i familiei

Nu avem automobil 672 22 29 28 14 7

Romana/ Moldoveneasca 1099 23 36 26 9 5

Limba Rusa 237 18 36 28 13 5

Altd limba 25 31 46 16 4 4

49




ANEXA 50

Anexa 2.1.4: Opinia respondentilor despre capacitatea populatiei din Republica Moldova de a deosebi stirile false. “Q28. Dar
cat de usor sau greu credeti cd populatia din Republica Moldova poate diferentia stirile false de stirile adevdrate (veridice)?”

% pe linie N Foarte/oarecum @ Foarte/oarecum Ns/ Nr
usor greu
Total 1364 31 64 5
Sex Masculin 644 30 65 5
Feminin 720 31 63 6
18 - 25 ani 212 31 64 5
26 - 35 ani 234 31 66 3
Varsta 36 - 45 ani 235 33 64 3
46 - 65 ani 463 27 64 8
Peste 65 ani 219 33 62 5
Mediu Urban 609 29 67 5
Rural 755 32 62 6
Nord 376 27 67 6
Bt Centru 360 29 69 2
Sud 294 32 58 10
Chisindu 334 36 60 4
Scoala primara 9 34 44 22
Gimnaziu 215 26 66 7
Studii Liceal/ mediu general 242 30 65 4
Medii de spec., sc. prof. 305 34 61 5
Colegiu de specialitate 186 25 69 6
Studii superioare 363 31 65 5
Functionar public 55 27 69 4
Director/ Manager 13 38 62 0
Specialist calificat 219 33 63 3
Muncitor calificat 223 31 66 4
Muncitor necalificat 101 24 67 9
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 35 32 65 3
Antreprenor 18 23 72 5
Student 106 29 66 5
Concediu de maternitate 40 30 67 3
Pensionar 339 32 62 6
Neangajat/ somer 166 26 63 10
Mai putin de 3 mii lei 390 30 64 7
3 - 5 mii lei 261 29 66 6
Venit 5 - 10 mii lei 309 24 73 3
Peste 10 mii lei 126 33 65 2
NS/NR 277 40 53 7
Eu conduc 376 31 67 3
Masina Conduce alt membru al familiei 308 30 67 3
Nu avem automobil 672 30 62 8
Romana/ Moldoveneasca 1099 30 65 5
Limba Rusa 237 31 63 6
Altd limba 25 46 50 4
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Anexa 2.1.5: Ponderea respondentilor care considera ca stirile din Republica Moldova sunt influentate de politica. "Q29.

Cum vi se pare, stirile din Republica Moldova sunt sau nu influentate de politica?”

. Influentate | Influen Putin Del
ARl N foarte mult llrl::llza te inﬂulgn;ate inﬂuir(:;cate l\ll\lsr/

Total 1364 51 33 9 3 4

Sex Masculin 644 54 31 8 3 3

Feminin 720 49 34 9 4 5

18 - 25 ani 212 56 33 6 1 4

26 - 35 ani 234 52 34 7 3 3

Varsta 36 - 45 ani 235 56 27 11 2 4

46 - 65 ani 463 48 34 9 4 4

Peste 65 ani 219 47 32 12 6 4

) Urban 609 54 34 8 1 3
Mediu

Rural 755 49 31 9 5 5

Nord 376 47 39 6 4 4

. Centru 360 61 25 8 2 4

Regiune

Sud 294 44 32 11 6 7

Chisinau 334 52 33 11 2 1

Scoala primara 9 56 11 12 11 11

Gimnaziu 215 41 30 12 8 8

Studii Liceal/ mediu general 242 56 31 9 2 2

Medii de spec,, sc. prof. 305 50 37 7 2 4

Colegiu de specialitate 186 52 28 11 4 5

Studii superioare 363 56 35 5 1 3

Functionar public 55 55 33 4 2 7

Director/ Manager 13 47 53 0 0 0

Specialist calificat 219 55 35 7 1 1

Muncitor calificat 223 53 32 8 3 4

Muncitor necalificat 101 59 23 10 3 5

Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 35 65 23 6 6 0

Antreprenor 18 45 44 6 6 0

Student 106 61 32 2 2 4

Concediu de maternitate 40 60 32 3 2 3

Pensionar 339 45 33 13 5 4

Neangajat/ somer 166 46 32 10 3 9

Mai putin de 3 mii lei 390 44 35 11 4 6

3 - 5 mii lei 261 47 35 10 3 4

Venit 5 - 10 mii lei 309 63 28 6 1 3

Peste 10 mii lei 126 57 38 5 0 0

NS/NR 277 49 29 10 7 5

Eu conduc 376 58 31 6 3 2

Masind | Conduce alt membru al familiei 308 56 31 6 3 3

Nu avem automobil 672 45 34 11 4 5

Roméinad/ Moldoveneasca 1099 53 32 9 3 4

Limba Rusa 237 44 36 9 5 5

Altd limba 25 50 27 12 8 4
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Anexa 2.2.1: Ponderea persoanelor care sustin ca ele cunosc termenul de "stiri false”. ”Q30. Cunoasteti ce este ...?"
Propaganda in media Stiri false
g Ik N Da Nu Ns/ N Da Nu NG/
Nr Nr
Total 1364 44 50 6 1364 65 28 7
Sex Masculin 644 44 50 6 644 67 25 8
Feminin 720 44 51 6 720 64 31 6
18 - 25 ani 212 46 47 7 212 68 25 6
26 - 35 ani 234 54 39 8 234 72 18 9
Varsta | 36 - 45 ani 235 48 45 7 235 68 27 5
46 - 65 ani 463 44 51 5 463 65 28 7
Peste 65 ani 219 27 69 3 219 51 43 6
Mediu Urban 609 57 36 6 609 75 19 7
Rural 755 33 62 5 755 57 36 7
Nord 376 39 53 8 376 58 32 10
R Centru 360 39 58 3 360 62 34 4
Sud 294 36 58 6 294 60 34 7
Chisinau 334 61 33 7 334 82 12 6
Scoala primara 9 0 100 0 9 22 78 0
Gimnaziu 215 23 71 6 215 42 49 9
Studii Liceal/ mediu general 242 37 55 8 242 70 23 7
Medii de spec,, sc. prof. 305 38 57 5 305 69 26 5
Colegiu de specialitate 186 50 45 5 186 70 22 7
Studii superioare 363 65 29 7 363 74 18 7
Functionar public 55 63 20 17 55 76 9 15
Director/ Manager 13 45 55 0 13 53 47 0
Specialist calificat 219 69 27 4 219 84 11 5
Muncitor calificat 223 43 54 3 223 71 25 4
Muncitor necalificat 101 37 54 9 101 54 35 11
Ocupatie | Agricultor in gospo. individ. 35 31 66 3 35 57 38 6
Antreprenor 18 67 22 11 18 72 17 11
Student 106 50 41 8 106 70 23 7
Concediu de maternitate 40 41 55 5 40 68 30 2
Pensionar 339 30 65 5 339 58 34 8
Neangajat/ somer 166 34 57 8 166 56 36 8
Mai putin de 3 mii lei 390 31 62 7 390 58 33 9
3 - 5miilei 261 42 53 5 261 66 28 5
Venit 5-10 mii lei 309 52 45 4 309 75 19 5
Peste 10 mii lei 126 62 29 9 126 78 12 9
NS/NR 277 45 48 7 277 56 38 6
Eu conduc 376 50 44 6 376 74 19 7
Masina | Conduce alt membru al familiei 308 52 42 6 308 69 25 6
Nu avem automobil 672 36 58 6 672 59 35 7
Romana/ Moldoveneasca 1099 43 50 6 1099 67 26 7
Limbda | Rusa 237 46 49 5 237 61 33 7
Alta limba 25 34 66 0 25 49 51 0
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Anexa 2.2.2: Perceptia respondentilor despre conceptul de stiri false. ”Q31. In ce mdsurd sunteti sau nu de acord cu faptul cd
urmdtoarele afirmatii descriu stirile false?” partea 1

Jurnalistii intentionat prezinta informatii neadevarate de parca ar fi

adevarate
% pe linie Mai 5 . del\g,[::bé Nu sunt
N Total de | degraba Nl.Cl./ nu sunt deloc Ns/ Nr
acord de nici de ;
acord i acord
acord

Total 888 51 33 8 4 3 1

Sex Masculin 429 53 34 8 2 2 1

Feminin 459 49 33 8 5 4 2

18 - 25 ani 145 59 27 8 3 3 0

26 - 35 ani 169 49 34 9 4 2 2

Varsta 36 - 45 ani 159 54 32 7 4 2 1

46 - 65 ani 302 45 37 8 4 4 1

Peste 65 ani 113 53 32 8 3 3 2

. Urban 457 52 36 7 2 2 0
Mediu

Rural 431 49 31 9 5 4 2

Nord 218 45 36 10 4 3 2

R Centru 222 48 32 12 3 2 2

Sud 175 56 26 7 5 6 1

Chisinau 273 54 37 4 2 2 0

Scoala primara 2 50 50 0 0 0 0

Gimnaziu 90 57 30 6 3 1 3

Studii Liceal/ mediu general 169 56 27 7 5 3 3

Medii de spec., sc. prof. 211 47 32 11 4 5 1

Colegiu de specialitate 131 51 40 9 0 0 0

Studii superioare 270 49 36 7 4 3 0

Functionar public 42 36 45 9 3 5 2

Director/ Manager 7 86 14 0 0 0 0

Specialist calificat 184 53 35 8 3 1 0

Muncitor calificat 158 53 36 5 2 4 0

Muncitor necalificat 55 52 26 9 8 4 2

Ocupatie | Agricultor in gospo. individ. 20 41 34 15 5 5 0

Antreprenor 13 62 38 0 0 0 0

Student 74 55 33 5 1 5 0

Concediu de maternitate 27 59 30 4 7 0 0

Pensionar 196 45 36 9 4 3 3

Neangajat/ somer 93 49 22 15 6 3 3

Mai putin de 3 mii lei 228 42 35 10 6 4 2

3 - 5 mii lei 173 41 36 13 6 3 1

Venit 5 - 10 mii lei 233 60 29 7 2 2 0

Peste 10 mii lei 99 61 32 1 3 3 0

NS/NR 155 53 35 5 1 3 3

Eu conduc 277 52 34 8 2 2 1

Masind | Conduce alt membru al familiei 213 55 34 5 4 2 0

Nu avem automobil 393 48 32 9 5 4 2

Roméinad/ Moldoveneasca 731 52 33 8 3 3 1

Limba | Rusi 143 44 39 8 6 2 1

Altd limba 13 53 31 0 8 0 8
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Anexa 2.2.2: Perceptia respondentilor despre conceptul de stiri false. ”Q31. In ce mdsurd sunteti sau nu de acord cu faptul cd
urmdtoarele afirmatii descriu stirile false?” partea 2

Jurnalistii prezinta stirea fara sa verifice daca toate informatiile sunt

veridice
. Mai
% pe linie Mai < . . degraba | Nu sunt
Total de | degraba Nici/
N . . nusunt | delocde | Ns/Nr
acord de nici
acord de acord
acord
Total 888 33 40 15 8 2 2
Sex Masculin 429 31 41 15 8 2 3
Feminin 459 34 38 15 9 2 2
18 - 25 ani 145 37 36 12 9 3 3
26 - 35 ani 169 30 44 13 9 2 3
Varsta | 36 - 45 ani 159 33 38 16 8 2 2
46 - 65 ani 302 33 38 17 8 2 1
Peste 65 ani 113 29 43 13 8 3 4
Mediu Urban 457 31 42 14 9 2 2
Rural 431 34 37 15 8 3 3
Nord 218 25 44 15 11 2 3
R Centru 222 32 40 16 7 2 2
Sud 175 38 31 15 9 4 3
Chisindu 273 35 41 13 7 1 2
Scoala primara 2 50 50 0 0 0 0
Gimnaziu 20 37 32 13 10 2 6
Studii Liceal/ mediu general 169 28 42 17 6 4 3
Medii de spec., sc. prof. 211 35 41 12 7 1 3
Colegiu de specialitate 131 35 38 16 8 2 1
Studii superioare 270 30 41 16 10 1 1
Functionar public 42 26 40 24 7 0 2
Director/ Manager 7 43 57 0 0 0 0
Specialist calificat 184 34 38 15 11 1 1
Muncitor calificat 158 34 39 14 11 1 2
Muncitor necalificat 55 37 45 13 3 0 2
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 20 30 36 29 0 5 0
Antreprenor 13 38 39 0 23 0 0
Student 74 26 43 15 7 7 3
Concediu de maternitate 27 51 30 7 8 0 4
Pensionar 196 27 45 15 8 3 3
Neangajat/ somer 93 38 29 19 5 3 5
Mai putin de 3 mii lei 228 25 44 16 8 3 3
3 - 5miilei 173 35 39 15 8 1 2
Venit 5-10 mii lei 233 35 34 16 12 2 1
Peste 10 mii lei 99 30 44 17 7 1 1
NS/NR 155 39 39 10 4 4 4
Eu conduc 277 29 42 18 7 2 2
Masina | Conduce alt membru al familiei 213 34 37 14 10 3 2
Nu avem automobil 393 34 40 13 8 2 3
Romana/ Moldoveneasca 731 34 40 15 7 2 2
Limba | Rusa 143 26 37 16 17 2 1
Alta limba 13 30 23 15 0 8 23
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Anexa 2.2.2: Perceptia respondentilor despre conceptul de stiri false. ”Q31. In ce mdsurd sunteti sau nu de acord cu faptul cd
urmdtoarele afirmatii descriu stirile false?” partea 3

Mass-media influenteaza informatia pentru a promova un anumit punct

de vedere
. Mai
% pe linie Mai « . . degraba | Nu sunt
Total de @ degraba Nici/
N . . nusunt | delocde | Ns/Nr
acord de nici
acord de acord
acord
Total 888 44 28 14 7 4 2
Sex Masculin 429 47 27 15 6 3 2
Feminin 459 41 30 14 8 6 1
18 - 25 ani 145 46 29 14 5 4 1
26 - 35 ani 169 49 29 11 5 5 2
Varsta | 36 - 45 ani 159 51 25 14 5 3 2
46 - 65 ani 302 38 30 15 10 5 2
Peste 65 ani 113 40 29 18 7 4 3
Mediu Urban 457 47 28 15 6 2 1
Rural 431 41 29 13 8 7 3
Nord 218 40 23 18 10 7 2
Bt Centru 222 44 33 14 5 4 1
Sud 175 42 28 12 10 6 3
Chisindu 273 49 29 13 5 2 1
Scoala primara 2 0 50 0 50 0 0
Gimnaziu 20 45 24 17 8 1 4
Studii Liceal/ mediu general 169 41 29 17 8 4 2
Medii de spec, sc. prof. 211 39 28 19 7 6 3
Colegiu de specialitate 131 50 31 13 2 3 1
Studii superioare 270 48 29 9 9 5 1
Functionar public 42 31 43 9 7 7 2
Director/ Manager 7 57 28 0 15 0 0
Specialist calificat 184 52 25 11 7 5 1
Muncitor calificat 158 41 31 17 7 3 1
Muncitor necalificat 55 42 25 18 5 7 2
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 20 60 25 9 5 0 0
Antreprenor 13 77 7 8 7 0 0
Student 74 42 36 12 4 5 1
Concediu de maternitate 27 59 19 7 11 4 0
Pensionar 196 38 30 19 7 2 4
Neangajat/ somer 93 44 21 11 10 10 4
Mai putin de 3 mii lei 228 35 29 17 9 6 4
3 - 5miilei 173 38 30 16 8 6 2
Venit 5-10 mii lei 233 50 28 13 6 3 0
Peste 10 mii lei 99 53 22 15 6 4 0
NS/NR 155 50 31 10 4 3 2
Eu conduc 277 53 25 12 5 3 2
Masina | Conduce alt membru al familiei 213 52 27 10 5 6 0
Nu avem automobil 393 34 31 18 9 5 3
Romana/ Moldoveneasca 731 44 30 14 5 5 2
Limba | Rusa 143 43 22 17 15 4 0
Alta limba 13 32 38 16 7 0 8
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Anexa 2.2.2: Perceptia respondentilor despre conceptul de stiri false. ”Q31. In ce mdsurd sunteti sau nu de acord cu faptul cd
urmdtoarele afirmatii descriu stirile false?” partea 4

Stirile prezentate superficial - reprezinta stiri false

Mai o
% pe linie N Total de @ degraba Nici/ (Ilﬁlg;zz: cllv;;(l:lgz Ns/ Nr
acord de nici de acord ;
acord acord
Total 888 23 28 27 13 4 5
Sex Masculin 429 24 26 28 13 4 4
Feminin 459 22 29 27 13 5 5
18 - 25 ani 145 22 28 25 17 6 3
26 - 35 ani 169 23 26 29 15 3 5
Varsta | 36 - 45 ani 159 28 32 22 10 5 4
46 - 65 ani 302 21 28 30 12 4 6
Peste 65 ani 113 25 24 31 10 4 6
Mediu Urban 457 21 26 30 16 4 2
Rural 431 26 29 24 9 4 7
Nord 218 17 28 28 13 7 6
Regiune Centru 222 27 29 26 9 3 6
SIUNE T sud 175 28 23 25 16 4 5
Chisinau 273 23 29 30 13 3 2
Scoala primara 2 0 50 50 0 0 0
Gimnaziu 20 33 21 21 10 8 8
Studii Liceal/ mediu general 169 25 28 27 9 5 6
Medii de spec,, sc. prof. 211 24 29 30 7 4 5
Colegiu de specialitate 131 24 28 27 13 3 5
Studii superioare 270 18 28 28 20 4 3
Functionar public 42 21 31 17 21 7 2
Director/ Manager 7 43 28 29 0 0 0
Specialist calificat 184 22 27 30 16 3 2
Muncitor calificat 158 25 27 24 15 4 5
Muncitor necalificat 55 17 33 30 9 5 5
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 20 35 35 25 4 0 0
Antreprenor 13 40 30 8 15 8 0
Student 74 15 29 29 19 5 1
Concediu de maternitate 27 29 34 26 11 0 0
Pensionar 196 21 23 34 10 4 8
Neangajat/ somer 93 27 35 18 3 6 11
Mai putin de 3 mii lei 228 19 26 30 11 6 8
3 - 5 mii lei 173 24 29 27 11 3 6
Venit 5 - 10 mii lei 233 23 29 22 17 5 2
Peste 10 mii lei 929 28 18 33 17 1 2
NS/NR 155 26 31 28 8 3 4
Eu conduc 277 23 29 28 12 4 3
Masina | Conduce alt membru al familiei 213 24 26 27 13 5 5
Nu avem automobil 393 23 27 28 13 4 6
Romana/ Moldoveneasca 731 23 28 27 12 4 5
Limba | Rusa 143 22 26 27 18 5 2
Altd limba 13 23 15 53 0 0 8
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Anexa 2.2.2: Perceptia respondentilor despre conceptul de stiri false. ”Q31. In ce mdsurd sunteti sau nu de acord cu faptul cd
urmdtoarele afirmatii descriu stirile false?” partea 5

Prezinta doar o parte din informatia detinuta

Mai el
% pe linie N Total de @ degraba Nici/ (Ilﬁlg;zz: cllv;;(l:lgz Ns/ Nr
acord de nici de acord ;
acord acord
Total 888 27 28 25 15 3 3
S Masculin 429 29 26 22 17 3 3
®* | Feminin 459 25 29 27 12 3 4
18 - 25 ani 145 19 25 31 16 5 4
26 - 35 ani 169 30 26 28 11 3 3
Varsta | 36 -45 ani 159 26 30 21 15 4 3
46 - 65 ani 302 26 30 23 15 2 3
Peste 65 ani 113 35 23 20 18 0 5
Medi Urban 457 25 28 25 16 4 3
Y | Rural 431 28 27 25 13 2 4
Nord 218 20 32 22 19 2 4
Regiune Centru 222 31 32 21 11 2 2
& Sud 175 25 18 27 19 5 6
Chisinau 273 29 26 28 11 3 2
Scoala primara 2 50 50 0 0 0 0
Gimnaziu 20 40 28 11 11 1 8
Studii Liceal/ mediu general 169 28 31 24 12 2 2
Medii de spec., sc. prof. 211 23 24 30 17 1 5
Colegiu de specialitate 131 27 28 24 16 4 2
Studii superioare 270 23 27 28 15 5 2
Functionar public 42 26 26 21 19 5 2
Director/ Manager 7 29 28 29 14 0 0
Specialist calificat 184 26 27 28 15 4 1
Muncitor calificat 158 24 27 28 15 3 3
Muncitor necalificat 55 26 34 21 15 3 0
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 20 40 25 15 15 0 5
Antreprenor 13 54 7 23 16 0 0
Student 74 13 24 29 23 6 4
Concediu de maternitate 27 40 30 22 4 0 4
Pensionar 196 24 28 25 16 2 4
Neangajat/ somer 93 33 28 19 6 2 11
Mai putin de 3 mii lei 228 25 31 21 16 1 5
3 - 5 mii lei 173 26 30 27 12 2 4
Venit 5 - 10 mii lei 233 31 22 24 17 5 0
Peste 10 mii lei 929 22 19 35 19 3 2
NS/NR 155 27 32 23 9 3 6
Eu conduc 277 27 26 26 15 2 3
Masina | Conduce alt membru al familiei 213 24 28 24 16 5 2
Nu avem automobil 393 28 28 24 14 2 4
Romana/ Moldoveneasca 731 26 27 27 14 3 4
Limba | Rusa 143 28 32 16 19 4 1
Altd limba 13 63 8 7 8 0 15
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Anexa 2.2.4: Perceptia respondentilor despre conceptul de stiri propagandiste. “Q32. In ce mdsurd sunteti sau nu de acord
cd urmdtoarele afirmatii descriu stirile de propagandd din Moldova?” partea 1

Stiri care prezinta doar realizarile unui partid sau lider politic

Mai o
“opelinie v  Totalde degraba Niciy (EEEN JOTRCr
acord de nici de acord ;
acord acord
Total 598 47 30 13 7 1 2
S Masculin 283 49 25 15 7 1 3
® | Feminin 315 45 34 11 6 2 2
18 - 25 ani 98 59 19 10 10 0 1
26 - 35 ani 126 45 38 12 4 0 1
Varsta | 36 -45 ani 112 55 22 13 4 3 3
46 - 65 ani 202 39 35 13 7 2 3
Peste 65 ani 60 42 24 17 12 3 3
Medi Urban 350 45 30 15 7 2 2
Y [ Rural 248 49 30 10 7 1 3
Nord 148 33 35 14 10 3 5
Regiune Centru 141 50 27 16 5 1 1
& Sud 106 50 30 12 6 1 2
Chisinau 203 53 28 10 6 1 2
Scoala primara 0 0 0 0 0 0 0
Gimnaziu 48 44 29 8 10 4 6
Studii Liceal/ mediu general 90 44 25 17 7 3 6
Medii de spec,, sc. prof. 117 42 28 17 8 3 3
Colegiu de specialitate 92 54 35 8 3 0 0
Studii superioare 235 49 32 12 6 0 1
Functionar public 35 37 28 18 11 3 3
Director/ Manager 6 100 0 0 0 0 0
Specialist calificat 150 51 32 12 3 0 1
Muncitor calificat 96 42 37 14 6 1 0
Muncitor necalificat 38 34 36 20 5 3 3
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 11 55 18 9 18 0 0
Antreprenor 12 58 34 0 8 0 0
Student 53 62 17 6 13 0 2
Concediu de maternitate 16 62 32 6 0 0 0
Pensionar 101 37 29 16 9 4 6
Neangajat/ somer 57 55 29 10 3 0 3
Mai putin de 3 mii lei 123 38 28 17 6 6 6
3 - 5 mii lei 111 41 32 13 11 1 1
Venit 5 - 10 mii lei 160 54 28 9 7 1 1
Peste 10 mii lei 78 55 32 8 5 0 0
NS/NR 126 46 30 16 4 0 4
Eu conduc 189 53 28 12 5 1 1
Masinda | Conduce alt membru al familiei 159 48 34 10 6 2 1
Nu avem automobil 245 41 29 16 9 2 4
Romana/ Moldoveneasca 478 50 29 13 6 1 2
Limba | Rusa 109 36 32 14 11 4 4
Altd limba 9 43 34 0 0 11 12
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Anexa 2.2.4: Perceptia respondentilor despre conceptul de stiri propagandiste. “Q32. In ce mdsurd sunteti sau nu de acord
cd urmdtoarele afirmatii descriu stirile de propagandd din Moldova?” partea 2

Stiri in care anumite celebritati promoveaza anumite idei politice

.. Mai Mai <
% pe linie Totalde = degrabi Nici/ degraba | Nusunt
N . . nusunt | delocde | Ns/Nr
acord de nici
acord de acord
acord

Total 598 32 33 18 10 3 3

Sex Masculin 283 34 34 19 5 4 4

Feminin 315 31 32 18 13 3 3

18 - 25 ani 98 32 42 13 10 3 0

26 - 35 ani 126 37 34 18 7 3 1

Varsta | 36 - 45 ani 112 39 31 18 6 2 3

46 - 65 ani 202 28 34 20 11 2 6

Peste 65 ani 60 28 16 22 17 12 5

) Urban 350 38 34 16 6 3 2
Mediu

Rural 248 24 31 22 15 3 5

Nord 148 22 35 14 16 5 9

. Centru 141 23 31 29 13 3 1

Regiune

Sud 106 34 29 18 10 5 5

Chisinau 203 46 35 15 2 2 0

Scoala primara 0 0 0 0 0 0 0

Gimnaziu 48 38 20 20 12 8 0

Studii Liceal/ mediu general 90 36 37 17 5 1 5

Medii de spec., sc. prof. 117 29 29 18 12 2 10

Colegiu de specialitate 92 27 33 28 8 3 0

Studii superioare 235 34 36 14 10 4 1

Functionar public 35 29 46 6 8 8 3

Director/ Manager 6 50 34 0 16 0 0

Specialist calificat 150 35 33 19 8 3 2

Muncitor calificat 96 39 24 21 9 4 3

Muncitor necalificat 38 21 44 16 8 5 6

Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 11 0 55 17 9 19 0

Antreprenor 12 42 50 8 0 0 0

Student 53 28 49 7 15 0 0

Concediu de maternitate 16 36 25 20 13 0 6

Pensionar 101 29 24 26 11 5 6

Neangajat/ somer 57 31 25 26 11 0 7

Mai putin de 3 mii lei 123 19 26 27 12 6 9

3 - 5 mii lei 111 31 29 20 14 2 5

Venit 5 - 10 mii lei 160 35 33 16 11 6 0

Peste 10 mii lei 78 42 40 13 4 1 0

NS/NR 126 38 36 16 6 0 3

Eu conduc 189 37 36 18 4 3 3

Masind | Conduce alt membru al familiei 159 32 34 15 14 3 2

Nu avem automobil 245 30 29 22 11 4 5

Roméand/ Moldoveneasca 478 32 32 20 10 4 3

Limba | Rusa 109 36 34 14 8 3 6

Altd limba 9 12 65 24 0 0 0
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Anexa 2.2.4: Perceptia respondentilor despre conceptul de stiri propagandiste. “Q32. In ce mdsurd sunteti sau nu de acord
cd urmdtoarele afirmatii descriu stirile de propagandd din Moldova?” partea 3

Implicarea bisericii in promovarea partidelor / ideilor politice

. Mai
% pe linie Mai . . < | Nusunt
P N LCETCS degraba N1.c l./ Ll delocde | Ns/Nr
acord nici nu sunt
de acord acord
de acord
Total 598 46 23 14 6 8 3
Sex Masculin 283 48 23 14 6 5 3
Feminin 315 43 23 14 6 10 4
18 - 25 ani 98 54 24 14 6 2 0
26 - 35 ani 126 50 16 18 5 7 3
Varsta | 36 -45 ani 112 54 24 11 3 5 3
46 - 65 ani 202 37 28 13 7 10 5
Peste 65 ani 60 38 18 8 13 19 3
Mediu Urban 350 52 22 13 6 6 2
Rural 248 37 25 15 7 11 5
Nord 148 38 28 13 8 7 5
Resi Centru 141 38 22 18 9 11 1
eelune 'sud 106 44 24 9 7 12 4
Chisinau 203 57 19 13 3 4 3
Scoala primara 0 0 0 0 0 0 0
Gimnaziu 48 41 20 12 6 18 2
Studii Liceal/ mediu general 90 53 14 15 3 11 3
Medii de spec,, sc. prof. 117 40 27 12 7 8 6
Colegiu de specialitate 92 35 33 13 10 7 2
Studii superioare 235 52 22 14 5 5 2
Functionar public 35 35 29 22 8 3 3
Director/ Manager 6 100 0 0 0 0 0
Specialist calificat 150 49 23 16 4 5 4
Muncitor calificat 96 51 24 12 2 6 4
Muncitor necalificat 38 42 18 13 8 15 3
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 11 10 45 27 0 18 0
Antreprenor 12 59 33 8 0 0 0
Student 53 59 19 11 9 2 0
Concediu de maternitate 16 43 19 19 12 0 6
Pensionar 101 37 24 7 11 17 4
Neangajat/ somer 57 45 23 12 5 11 4
Mai putin de 3 mii lei 123 37 17 13 9 18 6
3 - 5 mii lei 111 32 30 15 8 10 5
Venit 5 - 10 mii lei 160 50 27 10 3 7 2
Peste 10 mii lei 78 56 19 19 4 1 0
NS/NR 126 53 20 14 8 2 3
Eu conduc 189 56 21 15 2 4 2
Masinda | Conduce alt membru al familiei 159 44 23 15 8 8 2
Nu avem automobil 245 39 24 12 8 12 5
Romana/ Moldoveneasca 478 48 22 14 5 8 3
Limba | Rusa 109 37 28 11 11 9 5
Altd limba 9 22 34 11 10 11 12
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Anexa 2.2.4: Perceptia respondentilor despre conceptul de stiri propagandiste. “Q32. In ce mdsurd sunteti sau nu de acord
cd urmdtoarele afirmatii descriu stirile de propagandd din Moldova?” partea 4

Stiri care sperie populatia

% pe lini Mai o |
o pe linie < . . egraba u sun
P N HEETCE | CeEEl N1.c l./ nugsunt delocde = Ns/Nr
acord de nici
acord de acord
acord
Total 598 26 26 18 17 8 5
Sex Masculin 283 30 20 18 22 6 4
Feminin 315 23 31 18 14 9 5
18 - 25 ani 98 18 28 21 22 8 2
26 - 35 ani 126 19 32 22 17 4 6
Varsta | 36 -45 ani 112 33 25 16 15 6 4
46 - 65 ani 202 30 22 18 15 11 4
Peste 65 ani 60 30 25 13 20 3 8
Mediu Urban 350 27 26 20 18 5 4
Rural 248 26 26 16 17 11 5
Nord 148 25 24 16 18 13 4
R Centru 141 24 28 23 17 5 4
Sud 106 29 26 17 13 8 7
Chisinau 203 27 26 18 20 5 4
Scoala primara 0 0 0 0 0 0 0
Gimnaziu 48 41 25 20 4 6 4
Studii Liceal/ mediu general 90 29 29 19 16 7 1
Medii de spec,, sc. prof. 117 27 20 18 20 9 6
Colegiu de specialitate 92 28 31 15 12 8 7
Studii superioare 235 22 27 19 21 7 4
Functionar public 35 32 17 20 11 11 8
Director/ Manager 6 50 17 16 17 0 0
Specialist calificat 150 18 24 24 20 8 6
Muncitor calificat 96 31 24 18 21 4 2
Muncitor necalificat 38 29 34 21 8 5 3
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 11 37 27 28 0 9 0
Antreprenor 12 66 25 0 8 0 0
Student 53 13 27 19 30 9 2
Concediu de maternitate 16 24 57 0 6 6 6
Pensionar 101 30 28 15 15 5 7
Neangajat/ somer 57 28 27 12 14 16 4
Mai putin de 3 mii lei 123 22 30 17 12 11 7
3 - 5 mii lei 111 28 26 17 12 8 8
Venit 5 - 10 mii lei 160 34 24 16 19 6 1
Peste 10 mii lei 78 19 24 22 25 8 3
NS/NR 126 24 25 21 20 5 5
Eu conduc 189 33 22 15 23 3 4
Masinda | Conduce alt membru al familiei 159 25 28 19 16 9 4
Nu avem automobil 245 22 28 21 14 10 5
Romana/ Moldoveneasca 478 26 27 19 17 8 4
Limba | Rusa 109 29 23 15 21 6 6
Altd limba 9 34 21 11 22 0 12
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Anexa 2.2.4: Perceptia respondentilor despre conceptul de stiri propagandiste. “Q32. In ce mdsurd sunteti sau nu de acord
cd urmdtoarele afirmatii descriu stirile de propagandd din Moldova?” partea 5

Stiri care promoveaza avantajele apropierii cu alte tari

% pe lini Mai P p—
o pe linie < . . egraba u sun
P N HEELCE | el N1.c l./ nugsunt delocde Ns/Nr
acord de nici
acord de acord
acord
Total 598 26 34 22 11 3 3
Sex Masculin 283 26 32 22 13 4 4
Feminin 315 27 37 21 9 3 3
18 - 25 ani 98 24 37 21 14 4 0
26 - 35 ani 126 25 32 26 11 2 5
Varsta | 36 -45 ani 112 31 33 21 9 4 4
46 - 65 ani 202 25 35 21 12 2 5
Peste 65 ani 60 32 35 17 5 10 2
Mediu Urban 350 26 35 21 13 4 2
Rural 248 28 34 22 8 3 6
Nord 148 22 30 22 18 2 7
R Centru 141 29 39 19 9 3 1
Sud 106 27 37 22 6 4 4
Chisinau 203 28 33 23 10 4 2
Scoala primara 0 0 0 0 0 0 0
Gimnaziu 48 31 28 26 2 10 2
Studii Liceal/ mediu general 90 33 30 20 9 1 7
Medii de spec., sc. prof. 117 17 38 24 13 2 7
Colegiu de specialitate 92 27 44 18 8 3 0
Studii superioare 235 28 32 21 13 4 2
Functionar public 35 21 40 14 14 6 6
Director/ Manager 6 84 0 0 16 0 0
Specialist calificat 150 27 30 28 10 3 3
Muncitor calificat 96 31 38 14 10 3 4
Muncitor necalificat 38 21 29 33 8 5 5
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 11 19 36 27 9 8 0
Antreprenor 12 25 25 8 34 8 0
Student 53 17 45 23 11 4 0
Concediu de maternitate 16 43 51 6 0 0 0
Pensionar 101 30 31 22 9 5 4
Neangajat/ somer 57 20 39 23 12 0 7
Mai putin de 3 mii lei 123 24 38 19 9 3 7
3 - 5 mii lei 111 25 35 18 14 4 4
Venit 5 - 10 mii lei 160 34 32 20 9 3 2
Peste 10 mii lei 78 27 26 31 14 3 0
NS/NR 126 21 37 24 10 5 3
Eu conduc 189 29 31 23 10 5 2
Masinda | Conduce alt membru al familiei 159 27 40 18 11 1 3
Nu avem automobil 245 24 33 23 12 4 5
Romana/ Moldoveneasca 478 26 35 23 10 3 3
Limba | Rusa 109 31 30 17 14 2 6
Altd limba 9 22 34 21 11 12 0
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Anexa 2.2.4: Perceptia respondentilor despre conceptul de stiri propagandiste. “Q32. In ce mdsurd sunteti sau nu de acord
cd urmdtoarele afirmatii descriu stirile de propagandd din Moldova?” partea 6

Stiri in care se critica doar unele partide politice

% pe lini Mai o |
o pe linie < . . egraba u sun
P N HRETEE | el N1.c l./ nugsunt delocde | Ns/Nr
acord de nici
acord de acord
acord
Total 598 34 30 17 14 4 1
Sex Masculin 283 35 29 17 14 4 1
Feminin 315 33 31 17 14 5 1
18 - 25 ani 98 41 25 15 14 5 0
26 - 35 ani 126 26 36 15 18 2 2
Varsta | 36 -45 ani 112 42 24 18 13 1 2
46 - 65 ani 202 32 30 18 13 6 1
Peste 65 ani 60 28 35 17 8 10 2
Mediu Urban 350 36 28 17 14 3 1
Rural 248 31 32 16 14 6 2
Nord 148 30 30 18 16 3 4
R Centru 141 30 35 13 14 8 0
Sud 106 31 24 19 17 9 0
Chisinau 203 41 30 17 11 1 1
Scoala primara 0 0 0 0 0 0 0
Gimnaziu 48 26 29 19 16 8 2
Studii Liceal/ mediu general 90 38 27 18 11 2 4
Medii de spec., sc. prof. 117 28 26 25 17 3 1
Colegiu de specialitate 92 41 31 14 12 2 0
Studii superioare 235 34 33 13 13 6 1
Functionar public 35 26 22 14 28 6 3
Director/ Manager 6 67 17 0 16 0 0
Specialist calificat 150 38 30 13 15 2 1
Muncitor calificat 96 41 28 18 10 3 0
Muncitor necalificat 38 18 26 25 24 5 3
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 11 29 26 36 9 0 0
Antreprenor 12 67 17 7 8 0 0
Student 53 30 36 13 17 4 0
Concediu de maternitate 16 36 38 13 6 6 0
Pensionar 101 27 32 23 8 7 3
Neangajat/ somer 57 35 28 16 14 5 2
Mai putin de 3 mii lei 123 20 32 27 11 6 3
3 - 5 mii lei 111 34 29 15 17 5 0
Venit 5 - 10 mii lei 160 41 29 12 14 4 0
Peste 10 mii lei 78 37 28 18 14 3 0
NS/NR 126 37 30 12 13 5 3
Eu conduc 189 36 32 15 14 2 1
Masina | Conduce alt membru al familiei 159 35 31 13 16 3 1
Nu avem automobil 245 32 28 20 12 7 2
Romana/ Moldoveneasca 478 34 29 19 13 4 1
Limba | Rusa 109 36 33 5 18 6 3
Altd limba 9 22 21 34 11 0 12
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Anexa 2.2.4: Perceptia respondentilor despre conceptul de stiri propagandiste. “Q32. In ce mdsurd sunteti sau nu de acord
cd urmdtoarele afirmatii descriu stirile de propagandd din Moldova?” partea 7

Stiri care lauda guvernarea

% pe lini Mai o |
o pe linie < . . egraba u sun
P N HEETCE | Gl N1.c l./ nugsunt delocde | Ns/Nr
acord de nici
acord de acord
acord
Total 598 46 25 16 8 3 2
Sex Masculin 283 45 26 17 8 2 2
Feminin 315 47 24 16 8 4 2
18 - 25 ani 98 46 22 22 6 4 0
26 - 35 ani 126 48 26 13 7 3 2
Varsta | 36 -45 ani 112 50 29 11 6 2 1
46 - 65 ani 202 43 25 19 7 4 3
Peste 65 ani 60 44 17 12 18 5 3
Mediu Urban 350 42 24 19 10 4 1
Rural 248 52 27 12 4 3 2
Nord 148 34 29 15 12 5 5
R Centru 141 54 24 15 5 1 0
Sud 106 48 31 10 2 6 3
Chisinau 203 48 20 20 9 2 0
Scoala primara 0 0 0 0 0 0 0
Gimnaziu 48 40 24 18 4 9 4
Studii Liceal/ mediu general 90 42 30 18 4 3 2
Medii de spec,, sc. prof. 117 43 29 16 5 4 3
Colegiu de specialitate 92 58 18 15 7 2 0
Studii superioare 235 47 23 15 11 2 2
Functionar public 35 35 23 14 14 11 3
Director/ Manager 6 50 17 33 0 0 0
Specialist calificat 150 50 22 15 11 1 2
Muncitor calificat 96 51 27 13 6 2 0
Muncitor necalificat 38 41 35 16 6 3 0
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 11 45 18 19 10 9 0
Antreprenor 12 58 17 17 8 0 0
Student 53 40 24 27 4 6 0
Concediu de maternitate 16 55 38 6 0 0 0
Pensionar 101 41 22 19 10 4 4
Neangajat/ somer 57 49 25 15 2 5 4
Mai putin de 3 mii lei 123 36 31 16 8 5 3
3 - 5 mii lei 111 42 26 15 8 7 1
Venit 5 - 10 mii lei 160 59 20 11 9 1 1
Peste 10 mii lei 78 49 28 20 3 0 0
NS/NR 126 40 24 21 9 3 4
Eu conduc 189 50 20 18 7 2 2
Masinda | Conduce alt membru al familiei 159 49 26 14 7 3 1
Nu avem automobil 245 41 28 16 8 5 2
Romana/ Moldoveneasca 478 49 23 17 7 3 2
Limba | Rusa 109 37 31 13 11 4 3
Altd limba 9 23 66 11 0 0 0
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Anexa 2.2.4: Perceptia respondentilor despre conceptul de stiri propagandiste. “Q32. In ce mdsurd sunteti sau nu de acord
cd urmdtoarele afirmatii descriu stirile de propagandd din Moldova?” partea 8

Stiri care critica guvernarea

% pe lini Mai o |
o pe linie < . . egraba u sun
P N HEETCE | CEEl N1.c l./ nugsunt delocde | Ns/Nr
acord de nici
acord de acord
acord
Total 598 19 24 20 25 10 2
Sex Masculin 283 21 23 19 24 10 3
Feminin 315 17 26 20 25 9 2
18 - 25 ani 98 18 21 23 28 10 0
26 - 35 ani 126 14 25 18 31 9 3
Varsta | 36 -45 ani 112 23 27 17 23 8 3
46 - 65 ani 202 21 25 21 23 9 2
Peste 65 ani 60 16 23 20 15 17 8
Mediu Urban 350 18 27 20 24 9 2
Rural 248 20 22 19 26 11 3
Nord 148 13 27 18 30 9 3
Bt Centru 141 22 29 21 18 8 2
Sud 106 19 14 21 28 16 3
Chisindu 203 21 25 20 24 7 2
Scoala primara 0 0 0 0 0 0 0
Gimnaziu 48 20 28 17 19 12 4
Studii Liceal/ mediu general 90 29 26 19 20 4 2
Medii de spec., sc. prof. 117 15 20 22 25 14 4
Colegiu de specialitate 92 21 31 19 19 8 2
Studii superioare 235 16 23 20 30 10 2
Functionar public 35 21 22 20 28 6 3
Director/ Manager 6 17 33 0 50 0 0
Specialist calificat 150 14 22 22 26 12 4
Muncitor calificat 96 22 29 18 22 10 0
Muncitor necalificat 38 21 22 27 26 5 0
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 11 19 9 37 9 19 8
Antreprenor 12 33 26 16 18 7 0
Student 53 13 24 19 34 10 0
Concediu de maternitate 16 30 19 12 32 6 0
Pensionar 101 16 29 20 18 10 6
Neangajat/ somer 57 26 19 16 26 11 2
Mai putin de 3 mii lei 123 15 27 23 18 13 4
3 - 5miilei 111 21 28 24 22 5 1
Venit 5 - 10 mii lei 160 18 21 19 31 9 1
Peste 10 mii lei 78 16 18 14 35 14 2
NS/NR 126 23 27 18 19 8 4
Eu conduc 189 19 25 17 26 10 3
Masinda | Conduce alt membru al familiei 159 17 27 19 26 10 2
Nu avem automobil 245 20 23 23 23 9 3
Romana/ Moldoveneasca 478 19 23 20 25 11 2
Limba | Rusa 109 19 30 16 27 4 5
Alta limba 9 22 32 23 0 11 12
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Anexa 2.2.4: Perceptia respondentilor despre conceptul de stiri propagandiste. “Q32. In ce mdsurd sunteti sau nu de acord
cd urmdtoarele afirmatii descriu stirile de propagandd din Moldova?” partea 9

Stiri politice care au scop de a schimba pareri, atitudini si comportament

. Mai
% pe linie Mai . . < | Nusunt
P N LCETCS degraba N1.c l./ Ll delocde | Ns/Nr
acord nici nu sunt
de acord acord
de acord
Total 598 50 30 12 5 2 2
Sex Masculin 283 51 29 10 6 1 3
Feminin 315 49 31 13 3 2 2
18 - 25 ani 98 57 35 5 3 0 0
26 - 35 ani 126 49 34 10 5 1 2
Varsta | 36 -45 ani 112 56 28 12 1 1 2
46 - 65 ani 202 45 31 12 6 3 3
Peste 65 ani 60 45 15 24 8 3 5
Mediu Urban 350 48 28 14 6 2 2
Rural 248 52 33 8 2 2 3
Nord 148 37 34 14 6 3 6
R Centru 141 50 35 13 2 1 0
Sud 106 44 33 14 3 3 3
Chisinau 203 62 23 8 6 1 1
Scoala primara 0 0 0 0 0 0 0
Gimnaziu 48 32 37 21 2 4 4
Studii Liceal/ mediu general 90 50 32 11 2 0 5
Medii de spec,, sc. prof. 117 52 22 16 6 0 4
Colegiu de specialitate 92 52 35 6 3 4 0
Studii superioare 235 52 31 10 5 2 1
Functionar public 35 32 49 11 6 0 3
Director/ Manager 6 83 17 0 0 0 0
Specialist calificat 150 60 28 6 3 1 2
Muncitor calificat 96 52 31 11 4 1 1
Muncitor necalificat 38 23 39 27 3 2 6
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 11 56 27 17 0 0 0
Antreprenor 12 75 16 8 0 0 0
Student 53 60 32 5 2 0 0
Concediu de maternitate 16 68 26 6 0 0 0
Pensionar 101 40 24 19 8 4 5
Neangajat/ somer 57 50 31 14 2 2 2
Mai putin de 3 mii lei 123 34 31 21 5 2 7
3 - 5 mii lei 111 42 32 17 5 2 1
Venit 5 - 10 mii lei 160 54 32 6 5 2 1
Peste 10 mii lei 78 61 26 9 2 1 0
NS/NR 126 58 28 6 4 1 3
Eu conduc 189 57 28 10 4 1 1
Masinda | Conduce alt membru al familiei 159 48 34 11 2 4 1
Nu avem automobil 245 44 30 14 6 1 5
Romana/ Moldoveneasca 478 51 30 11 4 2 2
Limba | Rusa 109 46 32 14 5 0 4
Altd limba 9 23 32 22 11 0 12
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Anexa 2.3.1: Ponderea cetdtenilor care declara ca ei cunosc despre posibilitatea de a raporta sau de a scrie o plangere
oficiala, in cazul depistarii unei stiri false. "Q35. Din cdte cunoasteti sau ati auzit Dvs., cetdtenii Republicii Moldova pot sd

raporteze sau sd scrie o pldngere oficiald, dacd vad o stire care nu este adevdratd, ofensatoare sau incalcd drepturile cuiva”

Sex

Varsta

Mediu

Regiune

Studii

Ocupatie

Venit

Masina

Limba

% pe linie
Total

Masculin
Feminin
18 - 25 ani
26 - 35 ani
36 - 45 ani
46 - 65 ani
Peste 65 ani
Urban
Rural
Nord
Centru
Sud
Chisindu
Scoala primara
Gimnaziu
Liceal/ mediu general
Medii de spec,, sc. prof.
Colegiu de specialitate
Studii superioare
Functionar public
Director/ Manager
Specialist calificat
Muncitor calificat
Muncitor necalificat

Agricultor in gospodarie individ.

Antreprenor

Student

Concediu de maternitate
Pensionar

Neangajat/ somer

Mai putin de 3 mii lei

3 - 5 mii lei

5 - 10 mii lei

Peste 10 mii lei

NS/NR

Eu conduc

Conduce alt membru al familiei
Nu avem automobil
Romana/ Moldoveneasca
Rusa

Alta limba

N
325
150
175

72
57
58
98
39
134
191
96
84
63
82

41
58
77
38
102
20

51
52
15
10

30

77
45
87
55
81
49
53
89
82
152
271
46

Da
24
23
24
34
24
25
21
18
22
25
26
23
22
25
11
19
24
25
20
28
36
30
24
23
15
29
23
28
20
23
27
22
21
26
39
19
24
27
23
25
19
31

Nu
48
48
47
41
44
47
51
52
43
52
37
58
56
41
34
52
48
51
46
40
29
47
45
51
52
46
56
38
56
50
43
48
55
54
24
43
47
43
51
47
49
47

NS/NR
29
29
28
25
32
28
28
30
35
23
38
19
22
34
55
28
28
24
34
32
35
23
31
26
33
25
22
34
25
28
30
29
24
20
37
38
30
31
27
28
32
22
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Anexa 2.3.2: Opinia respondentilor despre institutiile la care se pot adresa 1n cazul depistarii unei stiri false. "Q36. Din cdte
cunoasteti sau ati auzit, unde cetdtenii ar putea sd raporteze sau sd scrie o pldngere oficiald, dacd ar vedea astfel de stiri?”

La
- R < ONG- | institutia
% pe linie N | Politia ﬁonsﬂluvl (j‘on.s iliul ; J udeFa- Stop uride = demedia | Alta Ns/
epresa | Audiovizualului toria Fals . Nr
media care a
publicat
Total 325 38 22 26 19 9 5 15 4 14
Sex Masculin 150 44 23 20 21 8 3 15 4 15
Feminin 175 33 20 30 18 10 7 14 5 13
18 - 25 ani 72 32 22 41 16 17 9 12 3 13
26 - 35 ani 57 35 20 23 14 12 5 17 5 21
Varsta 36 - 45 ani 58 36 17 27 24 3 4 18 4 14
46 - 65 ani 98 40 26 20 22 8 4 15 4 11
Peste 65 ani 39 54 18 13 21 0 0 10 8 13
Mediu Urban 134 32 17 22 18 12 6 21 7 14
Rural 191 43 25 29 20 7 4 11 3 14
Nord 96 46 16 19 25 16 7 15 3 18
Regiune Centru 84 42 26 26 19 6 5 9 7 12
Sud 63 29 18 29 18 5 3 19 3 15
Chisinau 82 33 27 31 14 7 4 18 4 11
Scoald primara 1 0 0 0 0 0 0 0 100 0
Gimnaziu 41 51 15 10 14 5 3 10 3 20
Liceal/ mediu 58 | 38 19 31 35 11 3 12 2 | 11
. general
Studii Medii de spec,, sc.
prof, ? 77 44 22 32 17 6 13 4 10
Colegiu 38 39 29 21 13 5 3 6 8 11
Studii superioare 102 26 24 29 18 14 6 23 4 17
Functionar public 20 45 5 10 30 25 10 35 11 5
Director/ Manager 4 26 25 49 49 0 0 49 0 25
Specialist calificat 51 19 33 41 18 18 6 20 2 10
Muncitor calificat 52 34 31 29 17 14 8 19 4 6
re‘l‘;i‘;‘;;t 15 | 40 33 27 27 14 0 13 6 | 20
Ocupatie | Agricultor 10 51 31 10 20 0 0 0 0 30
Antreprenor 4 48 23 26 23 26 0 0 0 0
Student 30 31 17 49 17 7 10 14 0 17
ﬁf’;gig;;f: 8 50 0 12 0 12 | 12 12 0 | 25
Pensionar 77 55 18 17 22 0 1 9 6 10
Neangajat/ somer 45 33 11 18 18 5 4 11 4 25
fgi““ puinde3mii | g, | 4g 13 15 23 1 0 9 7 | 14
) 3 - 5 mii lei 55 44 24 18 26 7 7 8 4 11
Venit s _ 10 miilei 81 | 39 26 28 21 | 8 | 6 23 3 9
Peste 10 mii lei 49 16 35 52 12 14 6 24 2 6
NS/NR 53 35 15 23 11 21 8 12 6 33
Eu conduc 89 40 26 26 11 9 5 18 4 20
Masin Conducealt | g5 | ¢ 20 28 27 10 5 19 3 | 15
asina | membru al familiei
Nuavem 152 | 44 20 24 19 8 5 11 5 | 10
automobil
Romand/ 271 | 38 24 28 18 8 4 15 3 | 14
... | Moldoveneasca
Limbd " s 46 | 35 13 13 28 15 9 13 11 | 11
Alta limba 8 49 0 12 0 0 13 12 0 26
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Anexa 3.1.1:Frecventa de utilizare a surselor media”Q5. Cat de des utilizati pentru a vd informa urmdtoarele surse?” partea

1
TV
% pe linie N Zilni 2-3 ori/ Odatape Odatila2 v daEa pe Nu Ns/
ilnic P s . e A luna si .-
sdptimana | siptamana saptamani . utilizez | Nr
mai rar
Total 1364 58 18 8 3 6 7 1
Sex Masculin 644 55 20 8 4 6 7 1
Feminin 720 59 16 8 2 6 8 1
18 - 25 ani 212 18 26 15 7 19 14 1
26 - 35 ani 234 42 25 11 3 7 11 1
Varsta | 36 -45 ani 235 59 18 7 3 5 7 0
46 - 65 ani 463 74 14 5 2 2 2 1
Peste 65 ani 219 76 11 3 0 1 9 0
Mediu Urban 609 57 19 8 2 6 7 1
Rural 755 58 17 7 3 6 7 1
Nord 376 58 19 7 3 7 7 0
Resine Centru 360 62 15 6 3 6 7 0
Sud 294 52 21 9 4 4 8 1
Chisinau 334 57 17 9 2 5 9 1
Scoala primara 9 44 11 23 0 0 22 0
Gimnaziu 215 60 17 5 2 6 9 0
Liceal/ mediu general | 242 44 24 11 3 9 9 1
Studii | Medii de spec, sc. 305 66 12 7 2 6 5 1
prof.
Colegiu de specialitate | 186 58 17 9 4 5 6 0
Studii superioare 363 59 21 7 3 4 7 0
Functionar public 55 66 20 2 0 5 7 0
Director/ Manager 13 69 15 0 0 9 7 0
Specialist calificat 219 53 22 9 3 4 8 0
Muncitor calificat 223 49 19 12 5 6 8 1
Muncitor necalificat 101 52 20 9 2 8 10 0
Agricultor in
Ocupatie | gospodarie individ. & 59 17 6 8 3 12 0
Antreprenor 18 61 6 5 5 16 6 0
Student 106 9 35 19 7 19 10 0
Concediu de 40 55 20 10 0 5 7 2
maternitate
Pensionar 339 81 10 2 1 1 5 0
Neangajat/ somer 166 57 16 7 3 8 7 2
Mai putin de 3 mii lei 390 68 15 6 2 3 6 0
3 - 5 mii lei 261 62 16 8 1 5 7 0
Venit 5 - 10 mii lei 309 54 18 9 3 8 8 1
Peste 10 mii lei 126 42 27 12 4 6 9 0
NS/NR 277 50 20 8 5 8 8 1
Eu conduc 376 58 19 9 3 5 6 0
Maging | Conducealtmembru | z44 | o4 22 9 3 8 6 1
i al familiei
Nu avem automobil 672 60 15 6 3 5 9 1
Romana/ 1099 | 58 19 8 3 6 7 1
b3 Moldoveneasca
Limba "p 65 237 | 57 14 6 3 8 12| 0
Altd limba 25 65 24 4 3 0 4 0
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Anexa 3.1.1:Frecventa de utilizare a surselor media”Q5. Cdt de des utilizati pentru a vd informa urmdtoarele surse?” partea

2
Radio
% pe linie . 2-3oripe @ Odatape | Odatala2 . d.at? pe Nu Ns/
N Zilnic - .. o~ o o o o . . . . lunasimai e

siptimana saptamana saptamani ar utilizez | Nr
Total 1364 19 10 5 2 8 54 1
Sex Masculin 644 22 10 5 2 10 49 1
Feminin 720 16 9 5 2 7 58 2
18 - 25 ani 212 7 3 3 3 14 67 2
26 - 35 ani 234 12 10 5 1 10 59 2
Varsta | 36 -45 ani 235 15 10 5 2 8 57 2
46 - 65 ani 463 23 11 6 2 6 50 1
Peste 65 ani 219 32 12 6 2 7 39 1
Mediu Urban 609 16 9 7 3 11 54 1
Rural 755 22 10 4 2 7 54 2
Nord 376 17 11 6 1 5 61 1
R Centru 360 22 9 3 2 11 53 1
Sud 294 18 11 8 2 5 53 2
Chisindu 334 18 9 5 4 13 48 2
Scoala primara 9 44 0 0 0 0 56 0
Gimnaziu 215 28 10 4 1 9 47 2
Studii Liceal/ mediu general 242 17 7 4 3 12 56 1
Medii de spec., sc. prof. | 305 21 12 5 2 6 53 2
Colegiu de specialitate | 186 20 9 8 2 7 54 1
Studii superioare 363 14 11 6 4 10 54 1
Functionar public 55 24 33 5 0 4 34 0
Director/ Manager 13 31 7 8 7 8 39 0
Specialist calificat 219 12 6 6 4 14 56 1
Muncitor calificat 223 15 8 7 2 11 57 0
Muncitor necalificat 101 19 14 5 1 4 57 1

Agricultor in
Ocupatie gfspodérie individ. 35 17 14 6 6 3 >4 0
Antreprenor 18 22 11 0 0 0 66 0
Student 106 7 4 3 4 17 64 1
e 0 8 5 0 0 8 7|2
Pensionar 339 30 13 7 1 7 41 1
Neangajat/ somer 166 19 6 4 2 4 61 4
Mai putin de 3 mii lei 390 27 13 5 2 8 43 2
3 - 5 mii lei 261 21 13 6 2 7 50 1
Venit 5 - 10 mii lei 309 14 8 6 1 7 63 1
Peste 10 mii lei 126 17 8 4 4 18 49 1
NS/NR 277 13 5 5 2 9 64 2
Eu conduc 376 21 12 6 3 11 47 1
Maging | conducealtmembrual | 500 1 4y 7 6 3 9 59 2
g familiei

Nu avem automobil 672 20 10 5 2 6 55 2
o E,I%rlr(‘if“;/n oasch 1099 | 19 10 5 2 10 53 1
Limbd  "p s 237 | 16 10 7 2 3 59 2
Alta limba 25 30 11 0 0 4 55 0
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Anexa 3.1.1:Frecventa de utilizare a surselor media”Q5. Cat de des utilizati pentru a vd informa urmdtoarele surse?” partea

3
Ziare
o . . .
% pe linie . 2-3oripe @ Odatape | Odatala2 v daEa pe Nu Ns/
N Zilnic . . L o o A o | oo ., luna si o
saptaimana | saptamana saptamani . utilizez Nr
mai rar
Total 1364 2 2 5 3 8 77 3
Sex Masculin 644 2 2 5 3 7 78 4
Feminin 720 1 2 5 3 8 76 3
18 - 25 ani 212 0 1 0 0 2 93 3
26 - 35 ani 234 1 2 1 3 6 82 6
Varsta | 36 -45 ani 235 1 2 3 1 10 79 4
46 - 65 ani 463 1 3 9 5 9 70 2
Peste 65 ani 219 4 3 9 4 9 68 3
Mediu Urban 609 2 3 4 3 8 75 5
Rural 755 1 2 6 3 7 79 2
Nord 376 1 3 7 3 8 77 2
R Centru 360 1 2 5 3 7 80 2
Sud 294 2 1 5 4 7 77 4
Chisindau 334 2 3 3 2 9 74 7
Scoala primara 9 0 0 0 0 11 89 0
Gimnaziu 215 2 3 6 5 6 75 4
Liceal/ mediu 242 | 2 3 3 1 6 81 5
general
Studii | Medii de spec, sc. 305 1 2 9 4 9 73 3
prof.
Colegiu de 186 2 1 3 4 8 79 3
specialitate
Studii superioare 363 1 4 5 2 9 76 3
Functionar public 55 2 9 7 0 9 71 2
Director/ Manager 13 15 8 0 0 8 69 0
Specialist calificat 219 0 3 4 2 8 80 3
Muncitor calificat 223 1 1 3 2 8 79 5
Muncitor necalificat 101 1 0 4 3 9 80 3
Agricultor in
Ocupatie | gospodarie individ. 49 v v 8 v ke g d
Antreprenor 18 6 0 0 0 11 83 0
Student 106 0 2 0 1 1 95 1
Concediu de 40 0 0 0 0 10 87 2
maternitate
Pensionar 339 3 3 11 7 9 63 3
Neangajat/ somer 166 0 2 5 2 5 81 4
i‘gf“ puinde3mii | 594 | 3 9 4 8 71 3
. 3 - 5 mii lei 261 3 2 6 3 9 74 3
Venit P—
5 - 10 mii lei 309 0 2 4 2 7 79 5
Peste 10 mii lei 126 2 2 1 2 9 80 5
NS/NR 277 0 3 2 3 6 84 2
Eu conduc 376 2 2 4 3 7 80 3
Maging = Conducealtmembru | 540 | 4 3 3 8 78 3
i al familiei
Nu avem automobil 672 2 2 7 3 8 74 4
Romana/ 1099 | 1 2 5 3 8 77 3
Limb3 Moldoveneasca
Rusi 237 1 3 6 5 5 76 5
Alta limba 25 8 4 4 12 8 65 0
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Anexa 3.1.1:Frecventa de utilizare a surselor media”Q5. Cat de des utilizati pentru a vd informa urmdtoarele surse?” partea

4
Reviste
0, ini -
prline P 2-3oripe | Odatape | Odatala2 0 daEa pe Nu Ns/
N Zilnic | . . & | o o | o o .. luna si e
saptimana | saptamana | saptamani . utilizez | Nr
mai rar
Total 1364 1 0 1 1 5 89 4
Sex Masculin 644 1 0 1 1 3 89 4
Feminin 720 0 1 1 2 6 88 3
18 - 25 ani 212 1 1 0 0 3 91 3
26 - 35 ani 234 0 0 0 3 3 86 6
Varsta | 36 -45 ani 235 0 0 0 0 8 87 3
46 - 65 ani 463 0 0 2 1 5 88 3
Peste 65 ani 219 1 0 0 1 3 91 2
Mediu Urban 609 1 0 1 2 8 83 5
Rural 755 0 0 1 0 2 93 3
Nord 376 1 1 1 1 5 89 3
R Centru 360 0 0 0 1 3 93 2
Sud 294 0 0 1 1 2 93 3
Chisindau 334 1 1 1 3 8 79 6
Scoald primara 9 0 0 0 0 0 100 0
Gimnaziu 215 0 0 0 0 2 93 5
Studii Liceal/ mediu general 242 0 1 0 2 4 88 5
Medii de spec., sc. prof. | 305 1 0 1 0 4 91 4
Colegiu de specialitate 186 1 1 1 2 4 88 3
Studii superioare 363 1 1 1 2 8 84 3
Functionar public 55 0 2 2 3 14 76 2
Director/ Manager 13 15 0 0 0 0 85 0
Specialist calificat 219 1 1 1 2 7 85 2
Muncitor calificat 223 0 0 0 0 5 88 5
Muncitor necalificat 101 0 0 0 1 2 92 5
Agricultor in
Ocupatie gfspodérie individ. 35 0 0 0 3 3 4 0
Antreprenor 18 0 11 0 0 6 83 0
Student 106 0 0 1 0 4 93 2
Concel w o o s s 2w s
Pensionar 339 1 0 1 1 4 90 3
Neangajat/ somer 166 0 0 1 0 3 90 5
Mai putin de 3 mii lei 390 1 0 0 0 4 92 3
3 - 5 mii lei 261 0 1 1 2 8 84 5
Venit 5 - 10 mii lei 309 1 0 1 2 5 86 5
Peste 10 mii lei 126 1 2 1 1 5 86 5
NS/NR 277 0 0 1 2 2 92 2
Eu conduc 376 1 0 1 2 4 89 3
Maging | conducealtmembrual 1550 1 2 2 7 85 3
g familiei

Nu avem automobil 672 0 0 0 1 4 90 4
o E,I%rlr(‘if“;/n oasch 1099 | 1 0 1 1 5 89 4
Limbd - "p i3 237 | 0 1 1 2 3 88 4
Alta limba 25 4 0 0 0 11 85 0
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Anexa 3.1.1:Frecventa de utilizare a surselor media”Q5. Cat de des utilizati pentru a vd informa urmdtoarele surse?” partea

5
Site-uri de stiri

% pe linie A 2-3oripe @ Odatape Odatala2 0 qat? pe Nu Ns/

N Zinle sdptdmana | saptamana | saptamani lunarz:‘mal utilizez | Nr
Total 1364 20 16 7 3 5 47 2
Sex Masculin 644 20 16 6 3 5 47 3
Feminin 720 20 15 7 3 6 47 2
18 - 25 ani 212 21 24 17 5 7 26 1
26 - 35 ani 234 30 25 6 4 7 26 2
Varsta | 36 -45 ani 235 30 19 7 4 8 31 1
46 - 65 ani 463 17 12 5 3 4 56 3
Peste 65 ani 219 5 3 1 1 1 87 2
Mediu Urban 609 27 18 8 4 6 34 3
Rural 755 14 14 6 3 5 57 2
Nord 376 19 15 6 5 7 48 1
Regiune Centru 360 17 16 5 2 4 54 1
Sud 294 15 14 8 3 6 52 2
Chisindu 334 30 17 8 4 5 32 5
Scoald primara 9 0 0 0 0 0 89 11
Gimnaziu 215 11 5 3 1 1 75 4
Studii Liceal/ mediu general 242 17 18 9 5 3 44 3
Medii de spec., sc. prof. | 305 15 13 6 4 7 54 2
Colegiu de specialitate 186 20 17 8 2 6 45 1
Studii superioare 363 35 24 8 4 6 23 1
Functionar public 55 29 28 7 5 5 24 2
Director/ Manager 13 46 0 0 0 15 39 0
Specialist calificat 219 39 23 11 3 4 19 0
Muncitor calificat 223 22 17 9 5 7 37 3
Muncitor necalificat 101 14 14 5 4 4 58 1

Agricultor in
Ocupatie gfspodérie individ. 35 1 20 3 3 9 i 0
Antreprenor 18 29 16 0 5 16 34 0
Student 106 14 27 17 8 7 25 1
ioaigig;:aﬂs 40 28 25 8 2 12 23 2
Pensionar 339 8 5 1 1 3 79 3
Neangajat/ somer 166 20 16 5 4 6 47 3
Mai putin de 3 mii lei 390 7 9 1 3 4 74 3
3 - 5 mii lei 261 19 12 9 3 6 50 2
Venit 5 - 10 mii lei 309 27 20 11 2 6 32 2
Peste 10 mii lei 126 32 31 9 4 3 21 1
NS/NR 277 28 17 7 6 6 35 1
Eu conduc 376 33 21 7 5 5 28 1
Maging = Corducealtmembrual | 555 | g 22 12 4 7 36 1
i familiei
Nu avem automobil 672 14 10 4 2 5 63 3
Romand/ 1099 | 20 17 6 3 5 46 2
... | Moldoveneasca

Limbd "5 61 237 | 20 13 8 4 6 48 2
Alta limba 25 16 4 8 15 0 57 0
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Anexa 3.1.1:Frecventa de utilizare a surselor media”Q5. Cdt de des utilizati pentru a vd informa urmdtoarele surse?” partea

6
Citesc stiri pe retele de socializare
% pe linie ; 5 5 (0) datai'
N Zilnic 2-3oripe Odatape | Odatila2 peluna Nu Ns/
saptaimana | saptamana | sdaptamani si mai utilizez | Nr
rar
Total 1364 42 13 4 2 2 35 2
Sex Masculin 644 39 12 3 1 3 39 2
Feminin 720 44 14 4 2 2 32 3
18 - 25 ani 212 70 15 4 2 0 7 1
26 - 35 ani 234 63 16 6 2 3 10 1
Varsta | 36 -45 ani 235 55 18 4 1 4 17 1
46 - 65 ani 463 28 12 3 2 3 49 2
Peste 65 ani 219 6 5 3 0 1 81 5
Mediu Urban 609 52 14 3 2 3 25 2
Rural 755 33 12 4 2 2 44 3
Nord 376 37 16 4 1 3 37 2
R Centru 360 38 12 4 2 3 39 1
Sud 294 35 12 5 3 1 41 3
Chisinau 334 57 11 3 1 1 25 2
Scoala primara 9 0 0 0 0 0 100 0
Gimnaziu 215 20 5 1 1 2 66 4
Studii Liceal/ mediu general 242 49 13 2 2 1 29 3
Medii de spec., sc. prof. 305 31 13 8 2 3 41 3
Colegiu de specialitate 186 45 18 3 2 2 28 2
Studii superioare 363 60 15 3 1 3 17 0
Functionar public 55 60 22 0 2 4 13 0
Director/ Manager 13 53 0 0 7 0 39 0
Specialist calificat 219 67 15 5 1 1 11 0
Muncitor calificat 223 50 16 6 2 3 22 2
Muncitor necalificat 101 31 10 5 1 3 49 1
Qanpeiil | SIEIEINEEORDIEED | gg gy 17 3 0 0 46 0
individ.
Antreprenor 18 62 16 0 0 16 5 0
Student 106 71 18 3 1 1 6 0
Concediu de maternitate 40 65 15 10 2 2 5 0
Pensionar 339 11 8 2 1 2 71 5
Neangajat/ somer 166 38 12 4 5 4 33 4
Mai putin de 3 mii lei 390 17 10 1 3 3 63 3
3 - 5 mii lei 261 36 15 6 2 3 36 2
Venit 5 - 10 mii lei 309 57 14 5 2 1 19 1
Peste 10 mii lei 126 68 16 2 1 1 10 1
NS/NR 277 52 13 5 0 3 26 2
Eu conduc 376 56 13 5 1 3 21 1
Masing = Conducealtmembrual | 554 | g7 17 4 2 2 17 1
E familiei
Nu avem automobil 672 27 11 3 2 2 53 3
Romand/ Moldoveneasca | 1099 43 13 4 1 2 35 2
Limba | Rusd 237 38 11 5 2 4 37 3
Altd limba 25 31 12 0 8 0 50 0
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Anexa 3.1.1:Frecventa de utilizare a surselor media”Q5. Cat de des utilizati pentru a vd informa urmdtoarele surse?” partea

7
Bloguri
% pe linie . 5 5 0 datii pe
N | Zilnic 230ripe | Odatape | Odatila2| = .- Nu  Ng/
sdptimana | saptamana | saptamani . utilizez | Nr
mai rar

Total 1364 7 7 4 2 5 70 4
Sex Masculin 644 6 6 5 3 5 71 5
Feminin 720 7 8 4 2 6 68 4
18 - 25 ani 212 19 20 7 7 7 40 2
26 - 35 ani 234 10 10 8 5 9 54 4
Varsta | 36 -45 ani 235 6 10 6 1 7 66 4
46 - 65 ani 463 2 3 2 1 4 84 4
Peste 65 ani 219 1 0 1 0 1 89 7
Mediu Urban 609 9 10 7 4 7 58 5
Rural 755 5 5 3 1 4 79 4
Nord 376 5 6 4 2 6 74 3
R Centru 360 6 5 2 1 4 79 2
Sud 294 4 7 4 2 5 74 5
Chisinau 334 11 11 8 5 6 51 7
Scoala primara 9 0 0 0 0 0 100 0
Gimnaziu 215 2 2 2 0 2 82 9
Studii Liceal/ mediu general 242 11 9 3 3 4 64 6
Medii de spec., sc. prof. 305 4 5 3 1 4 79 5
Colegiu de specialitate 186 8 5 5 4 6 70 2
Studii superioare 363 8 13 9 3 9 56 1
Functionar public 55 18 20 6 2 11 44 0
Director/ Manager 13 15 0 15 0 15 54 0
Specialist calificat 219 9 12 11 4 7 55 1
Muncitor calificat 223 6 6 5 3 5 70 5
Muncitor necalificat 101 1 8 1 0 3 83 4
Oempeif | S HUEIINRERNEEIE | s 6 6 0 0 3 80 6

individ.
Antreprenor 18 0 11 10 0 6 68 6
Student 106 21 20 6 10 9 34 1
Concediu de maternitate 40 0 8 7 2 17 60 5
Pensionar 339 1 1 1 0 1 89 7
Neangajat/ somer 166 7 7 4 2 7 70 4
Mai putin de 3 mii lei 390 3 2 1 0 2 86 5
3 - 5 mii lei 261 5 6 4 2 4 73 6
Venit 5 - 10 mii lei 309 8 8 4 3 7 65 4
Peste 10 mii lei 126 15 16 14 3 7 42 2
NS/NR 277 8 11 6 5 7 61 3
Eu conduc 376 8 9 7 4 7 62 3
Maging | conducealtmembrual 5,4 | 4, 10 7 2 9 59 | 4

E familiei
Nu avem automobil 672 4 5 2 2 3 79 5
Romand/ 1099 7 8 5 3 6 68 4

L Moldoveneasca

Limbd "5 6 237 | 3 6 4 2 5 76 4
Altd limba 25 4 0 0 0 0 92 4
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Anexa 3.1.1:Frecventa de utilizare a surselor media”Q5. Cat de des utilizati pentru a vd informa urmdtoarele surse?” partea

8
Canale YouTube
% pe linie . 5 5 0 dati pe
N | zilic 230ripe | Odatipe Odatla2 -, .5~ Nu Ng/
sdptimana | saptamana | saptamani . utilizez | Nr
mai rar
Total 1364 16 11 6 3 7 54 3
Sex Masculin 644 17 12 5 3 6 53 3
Feminin 720 16 11 6 3 8 54 3
18 - 25 ani 212 39 20 6 3 9 22 0
26 - 35 ani 234 22 17 8 8 12 32 1
Varsta | 36 -45 ani 235 19 17 8 4 10 39 4
46 - 65 ani 463 7 7 5 2 5 71 3
Peste 65 ani 219 4 1 1 1 1 87 4
Mediu Urban 609 21 14 7 4 9 42 3
Rural 755 12 9 5 3 6 62 3
Nord 376 13 8 6 3 10 57 2
R Centru 360 11 10 5 3 6 63 2
Sud 294 15 12 2 3 5 58 5
Chisinau 334 27 16 9 4 6 35 4
Scoala primara 9 0 0 0 0 0 100 0
Gimnaziu 215 8 5 0 2 2 76 7
Studii Liceal/ mediu general 242 26 10 6 2 5 49 2
Medii de spec,, sc. prof. 305 13 7 4 3 6 63 4
Colegiu de specialitate 186 16 13 5 5 7 52 2
Studii superioare 363 19 19 10 5 12 35 1
Functionar public 55 22 24 15 4 11 25 0
Director/ Manager 13 15 15 7 7 15 39 0
Specialist calificat 219 23 18 9 5 10 33 1
Muncitor calificat 223 21 14 3 4 6 50 3
Muncitor necalificat 101 14 6 10 3 6 57 5
Qi | L BIEIEIRNEENDTEEND | an gy 6 8 3 3 63 3
individ.
Antreprenor 18 22 17 0 5 17 39 0
Student 106 38 25 8 1 11 17 0
Concediu de maternitate 40 20 5 10 5 23 35 2
Pensionar 339 4 3 2 1 1 83 5
Neangajat/ somer 166 13 10 4 6 10 56 2
Mai putin de 3 mii lei 390 5 4 2 3 4 78 4
3 - 5 mii lei 261 14 7 5 3 6 60 4
Venit 5 - 10 mii lei 309 24 15 7 5 8 39 2
Peste 10 mii lei 126 41 24 6 2 2 23 1
NS/NR 277 15 16 9 4 13 43 1
Eu conduc 376 20 16 8 5 9 40 2
Maging | conducealtmembrual 1 ggg | 5 15 7 3 11 40 2
i familiei
Nu avem automobil 672 12 7 4 3 4 68 3
Romand/ Moldoveneasca | 1099 16 12 6 4 8 52 2
Limba | Rusa 237 15 9 5 2 5 59 4
Alta limba 25 19 0 0 0 0 77 4
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Anexa 3.1.2: Principala sursa de informare a cetatenilor in ultima luna si sursa in care au cea mai mare incredere. Q6.
Urmeazd sd vd citesc o listd de surse de informare, vd rog sd imi spuneti, in ultima lund, care a fost principala Dvs. sursd de

informare despre stirile politice si evenimentele din tard”

Principala sursa de informare

el N TV Re_;el_e ez Site-l.lr.i Discutiile | Radio | Ziare | Reviste | Alta )
socializare | de stiri NR
Total 1364 49 24 17 6 3 1 0.1 0.4 1
Sex Masculin 644 50 21 18 5 4 0.5 0.0 0.1 2
Feminin 720 47 26 15 7 3 1 0.1 1 0.4
18 - 25 ani 212 10 60 23 4 0.5 0 0 0.5 1
26 - 35 ani 234 21 39 28 6 3 1 0.4 1 1
Varsta 36 - 45 ani 235 42 27 20 6 2 0 0 0.4 2
46 - 65 ani 463 70 8 13 4 3 1 0 0.2 1
Peste 65 ani 219 78 2 2 11 8 0 0 0 0
. Urban 609 42 29 20 5 2 1 0.2 0.3 1
Mediu
Rural 755 54 19 14 7 4 0 0 0.4 1
Nord 376 53 21 16 5 3 0 0 0.3 2
. Centru 360 49 24 14 7 4 1 0 0.3 0.3
Regiune
Sud 294 52 20 13 7 4 0 0 1 3
Chisinau 334 40 30 23 5 1 1 0.3 0 0
Scoali primar 9 55 0 0 34 11 0 0 0 0
Gimnaziu 215 64 11 6 8 8 1 0 0.5 1
Studii Liceal/ mediu general 242 40 36 15 2 2 1 0 0.4 2
Medii de spec,, sc. prof. 305 61 19 11 7 3 0 0 0.3 0
Colegiu de specialitate 186 51 24 15 5 3 0 0 1 2
Studii superioare 363 34 28 30 5 2 1 0.3 0.3 1
Functionar public 55 33 27 31 2 4 0 0 2 2
Director/ Manager 13 45 15 23 9 0.0 8 0 0 0
Specialist calificat 219 29 30 33 5 1 0.5 0 0.4 1
Muncitor calificat 223 45 28 16 5 4 0.5 0 0.4 1
Muncitor necalificat 101 59 21 11 6 2 1 0 0 0
Ocupatie ﬁgi“fi“dl_mr In gospodrie 35 | 60 11 14 6 6 0 0 0 | 3
Antreprenor 18 38 39 18 0 5 0 0 0 0
Student 106 13 63 21 1 0 0 0 1 1
Concediu de maternitate 40 33 40 15 12 0 0 0 0 0
Pensionar 339 79 3 5 6 6 1 0 0 0
Neangajat/ somer 166 43 28 17 5 4 0 0 1 3
Mai putin de 3 mii lei 390 72 10 6 7 5 1 0 1 0.3
3 - 5 mii lei 261 53 23 12 5 5 1 0.4 0.3 0.4
Venit 5-10 mii lei 309 43 33 18 4 2 0.3 0 0.4 1
Peste 10 mii lei 126 24 35 34 4 2 1 0 0 0
NS/NR 277 30 28 27 9 1 0.4 0 0.4 4
Eu conduc 376 37 25 28 4 3 1 0 0.2 2
Masina Conduce alt membru 308 40 37 16 5 1 1 0 1 0.3
Nu avem automobil 672 59 17 11 7 4 1 0.1 0.3 1
Roméind/ Moldoveneascd 1099 49 24 17 5 3 1 0.1 0.4 1
Limba Rusi 237 47 25 16 9 2 0 0 0.4 1
Alta limba 25 61 11 4 16 3 4 0 0 0
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Anexa 3.1.3: Nivelul de incredere a cetatenilor in sursele mass media. "Q34. Sunteti sau nu de acord cu urmdtoarele
afirmatii?” partea 1

Orice informatie care apare la televizor, radio, scrisa in ziar sau pe

0 - internet e adevarata
e Total de Nusunt | Delocde
N acord USEETTE de acord acord N/ W0E
Total 1364 5 10 45 36 4
Sex Masculin 644 4 11 46 35 4
Feminin 720 6 10 44 37 4
18 - 25 ani 212 2 9 41 45 2
26 - 35 ani 234 2 8 44 43 3
Varsta 36 - 45 ani 235 5 11 44 36 4
46 - 65 ani 463 6 10 47 33 3
Peste 65 ani 219 7 12 46 27 8
Mediu Urban 609 3 9 48 37 2
Rural 755 6 11 42 36 6
Nord 376 4 14 50 28 4
Bt Centru 360 6 9 42 37 5
Sud 294 5 12 40 37 6
Chisinau 334 5 6 45 44 1
Scoala primara 9 0 0 22 21 57
Gimnaziu 215 6 15 40 29 9
Studii Liceal/ mediu general 242 6 7 46 40 2
Medii de spec,, sc. prof. 305 6 12 51 27 4
Colegiu de specialitate 186 3 10 48 35 4
Studii superioare 363 3 6 42 47 2
Functionar public 55 0 13 47 36 4
Director/ Manager 13 15 16 39 30 0
Specialist calificat 219 1 4 43 50 0
Muncitor calificat 223 4 11 43 37 4
Muncitor necalificat 101 5 12 42 37 4
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 35 3 20 43 34 0
Antreprenor 18 0 17 45 34 5
Student 106 2 7 38 50 4
Concediu de maternitate 40 2 15 53 30 0
Pensionar 339 8 9 48 27 8
Neangajat/ somer 166 4 11 52 29 5
Mai putin de 3 mii lei 390 7 11 42 34 7
3 - 5 mii lei 261 5 13 52 26 5
Venit 5 - 10 mii lei 309 5 7 43 42 2
Peste 10 mii lei 126 3 3 47 46 1
NS/NR 277 3 12 42 38 4
Eu conduc 376 3 10 44 42 2
Masina Conduce alt membru al familiei 308 2 8 43 44 3
Nu avem automobil 672 7 12 46 30 6
Romana/ Moldoveneasca 1099 5 9 44 38 4
Limba Rusa 237 5 14 47 28 5
Altd limba 25 0 7 55 31 7
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Anexa 3.1.3: Nivelul de incredere a cetatenilor in sursele mass media. "Q34. Sunteti sau nu de acord cu urmdtoarele
afirmatii?” partea 2

Am cateva surse de stiri in care am incredere si nu verific ce spun

o L alte surse
% pe linie
N Total de De acord Nusunt | Delocde Ns/ Nr
acord de acord acord ;
Total 1364 13 31 37 14 5
Sex Masculin 644 13 32 34 16 5
Feminin 720 13 29 40 13 5
18 - 25 ani 212 9 30 40 17 5
26 - 35 ani 234 8 30 43 12 6
Varsta 36 - 45 ani 235 15 32 35 16 3
46 - 65 ani 463 14 33 36 13 5
Peste 65 ani 219 18 26 33 15 8
Mediu Urban 609 14 30 41 11 3
Rural 755 12 31 34 17 7
Nord 376 8 31 41 12 7
Resine Centru 360 11 30 36 20 3
Sud 294 13 33 30 16 8
Chisindau 334 20 28 41 9 3
Scoala primara 9 21 34 22 23 0
Gimnaziu 215 13 32 31 15 10
Studii Liceal/ mediu general 242 13 28 39 16 4
Medii de spec., sc. prof. 305 14 31 39 10 7
Colegiu de specialitate 186 12 30 35 18 5
Studii superioare 363 13 32 40 14 2
Functionar public 55 7 38 40 13 2
Director/ Manager 13 15 38 31 9 8
Specialist calificat 219 14 34 35 13 3
Muncitor calificat 223 10 34 34 18 4
Muncitor necalificat 101 14 25 41 17 3
Ozt Agricultor in gospodarie individ. 5 la = 7 = E
Antreprenor 18 11 23 39 27 0
Student 106 9 25 43 18 5
Concediu de maternitate 40 10 28 52 5 5
Pensionar 339 17 29 35 12 7
Neangajat/ somer 166 9 30 40 11 10
Mai putin de 3 mii lei 390 12 31 35 14 7
3 - 5miilei 261 15 28 39 15 4
Venit 5-10 mii lei 309 13 30 37 15 4
Peste 10 mii lei 126 12 24 46 17 1
NS/NR 277 12 36 35 12 6
Eu conduc 376 13 34 32 17 4
Masind | Conduce alt membru al familiei 308 11 31 38 15 5
Nu avem automobil 672 14 28 40 13 6
Romana/ Moldoveneasca 1099 13 30 37 14 5
Limba Rusa 237 11 34 36 14 5
Alta limba 25 7 12 42 31 8
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Anexa 3.1.3: Nivelul de incredere a cetatenilor in sursele mass media. "Q34. Sunteti sau nu de acord cu urmdtoarele
afirmatii?” partea 3

Am incredere in sursele mass-media pe care le recomanda

persoane de incredere

% pe linie
N Total de De acord Nusunt | Delocde Ns/ Nr
acord de acord acord ;
Total 1364 10 29 42 14 5
Sex Masculin 644 9 29 41 15 5
Feminin 720 11 28 43 13 5
18 - 25 ani 212 8 31 43 14 4
26 - 35 ani 234 6 27 51 9 7
Varsta 36 - 45 ani 235 15 25 41 17 3
46 - 65 ani 463 8 29 41 15 6
Peste 65 ani 219 16 29 36 14 5
Mediu Urban 609 12 32 41 12 3
Rural 755 9 26 43 15 7
Nord 376 9 25 45 14 6
Bt Centru 360 9 26 44 17 4
Sud 294 8 30 38 16 9
Chisindau 334 15 33 39 9 3
Scoala primara 9 0 66 11 23 0
Gimnaziu 215 16 30 31 16 8
Studii Liceal/ mediu general 242 12 25 41 16 5
Medii de spec., sc. prof. 305 8 24 46 15 6
Colegiu de specialitate 186 12 30 37 15 5
Studii superioare 363 7 32 49 9 3
Functionar public 55 5 41 36 9 7
Director/ Manager 13 15 30 39 9 8
Specialist calificat 219 7 37 43 9 4
Muncitor calificat 223 10 26 43 17 3
Muncitor necalificat 101 14 23 36 20 7
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 35 14 32 43 6 6
Antreprenor 18 11 11 56 21 0
Student 106 10 32 46 11 1
Concediu de maternitate 40 2 20 58 7 12
Pensionar 339 14 28 38 14 6
Neangajat/ somer 166 6 23 44 16 11
Mai putin de 3 mii lei 390 12 29 37 15 7
3 - 5 mii lei 261 13 24 45 13 5
Venit 5 - 10 mii lei 309 11 29 42 14 4
Peste 10 mii lei 126 7 35 49 8 1
NS/NR 277 6 30 42 16 6
Eu conduc 376 10 29 44 15 3
Masind | Conduce alt membru al familiei 308 9 35 40 12 4
Nu avem automobil 672 11 26 42 14 7
Romana/ Moldoveneasca 1099 10 29 41 14 5
Limba Rusa 237 11 27 44 12 6
Altd limba 25 11 19 51 15 4
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Anexa 3.1.3: Nivelul de incredere a cetatenilor in sursele mass media. "Q34. Sunteti sau nu de acord cu urmdtoarele
afirmatii?” partea 4

Verific cum sunt prezentate stirile in diferite surse mass-media

% pe linie
N Total de De acord Nusunt | Delocde Ns/ Nr
acord de acord acord ;
Total 1364 17 39 24 15 5
Sex Masculin 644 16 42 24 14 5
Feminin 720 18 36 24 16 5
18 - 25 ani 212 23 38 19 16 4
26 - 35 ani 234 19 44 21 11 6
Varsta 36 - 45 ani 235 21 43 23 10 3
46 - 65 ani 463 15 38 26 16 6
Peste 65 ani 219 11 31 27 22 8
Mediu Urban 609 16 45 25 11 3
Rural 755 18 34 23 18 7
Nord 376 14 31 28 17 10
Resine Centru 360 19 37 24 16 3
Sud 294 15 36 25 18 7
Chisindau 334 21 51 18 9 2
Scoala primara 9 0 21 11 68 0
Gimnaziu 215 10 20 28 29 12
Studii Liceal/ mediu general 242 16 40 24 15 5
Medii de spec., sc. prof. 305 14 45 23 11 7
Colegiu de specialitate 186 22 37 25 13 4
Studii superioare 363 24 46 21 8 2
Functionar public 55 19 36 31 11 4
Director/ Manager 13 15 53 15 16 0
Specialist calificat 219 24 52 16 5 4
Muncitor calificat 223 23 46 19 8 3
Muncitor necalificat 101 17 25 27 21 10
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 35 14 23 32 25 6
Antreprenor 18 6 39 44 11 0
Student 106 21 41 18 16 4
Concediu de maternitate 40 17 38 30 15 0
Pensionar 339 10 34 28 20 8
Neangajat/ somer 166 14 34 26 17 8
Mai putin de 3 mii lei 390 11 30 26 24 9
3 - 5 mii lei 261 18 40 26 11 6
Venit 5 - 10 mii lei 309 25 41 24 8 3
Peste 10 mii lei 126 27 54 13 5 1
NS/NR 277 12 42 22 19 5
Eu conduc 376 19 47 20 10 3
Masinda | Conduce alt membru al familiei 308 23 40 21 13 3
Nu avem automobil 672 13 34 27 19 8
Romana/ Moldoveneasca 1099 18 41 22 14 5
Limba Rusa 237 13 33 29 17 8
Altd limba 25 16 23 31 23 8
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Anexa 3.1.3: Nivelul de incredere a cetatenilor in sursele mass media. "Q34. Sunteti sau nu de acord cu urmdtoarele
afirmatii?” partea 5

Nu am incredere in nicio mass-media

% pe linie
N Total de De acord Nusunt | Delocde Ns/ Nr
acord de acord acord ;
Total 1364 12 23 40 19 7
Sex Masculin 644 14 22 39 19 7
Feminin 720 11 23 40 19 7
18 - 25 ani 212 12 23 44 14 7
26 - 35 ani 234 11 20 43 19 7
Varsta 36 - 45 ani 235 12 21 43 20 4
46 - 65 ani 463 14 24 36 19 7
Peste 65 ani 219 10 25 35 21 9
Mediu Urban 609 9 20 46 19 6
Rural 755 15 25 34 19 8
Nord 376 13 20 43 16 8
R Centru 360 15 30 35 14 5
Sud 294 12 20 35 23 11
Chisindau 334 9 20 44 23 4
Scoala primara 9 22 11 11 0 56
Gimnaziu 215 21 24 27 18 10
Studii Liceal/ mediu general 242 12 24 45 14 5
Medii de spec., sc. prof. 305 8 23 42 19 8
Colegiu de specialitate 186 10 27 39 17 7
Studii superioare 363 10 19 43 24 4
Functionar public 55 6 14 56 17 7
Director/ Manager 13 15 24 46 15 0
Specialist calificat 219 8 20 47 20 5
Muncitor calificat 223 14 22 40 19 6
Muncitor necalificat 101 16 22 37 15 10
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 35 23 26 40 9 3
Antreprenor 18 5 23 28 44 0
Student 106 13 24 41 15 6
Concediu de maternitate 40 17 25 40 15 2
Pensionar 339 12 24 37 20 8
Neangajat/ somer 166 11 24 33 22 10
Mai putin de 3 mii lei 390 14 24 33 20 9
3 - 5 mii lei 261 8 28 40 17 7
Venit 5-10 mii lei 309 14 22 45 14 5
Peste 10 mii lei 126 10 13 50 24 2
NS/NR 277 12 20 37 22 8
Eu conduc 376 12 20 40 23 5
Masind | Conduce alt membru al familiei 308 14 24 39 19 4
Nu avem automobil 672 12 24 39 17 9
Romana/ Moldoveneasca 1099 12 24 39 19 6
Limba Rusa 237 11 18 42 19 10
Alta limba 25 16 23 31 23 7
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Anexa 3.1.4: Ponderea cetitenilor care urmaresc stiri in limba romana, rusa si/sau englezi. ”Q33. In ce limbi Dvs. de obicei

urmdriti stiri. Evaluati pentru fiecare limbd in parte.” partea 1

Sex

Varsta

Mediu

Regiune

Studii

Ocupatie

Venit

Masina

Limba

% pe linie

Total
Masculin
Feminin
18 - 25 ani
26 - 35 ani
36 - 45 ani
46 - 65 ani
Peste 65 ani
Urban
Rural
Nord
Centru
Sud
Chisindu
Scoala primara
Gimnaziu
Liceal/ mediu general
Medii de spec., sc. prof.
Colegiu de specialitate
Studii superioare
Functionar public
Director/ Manager
Specialist calificat
Muncitor calificat
Muncitor necalificat

Agricultor in gospodarie individ.

Antreprenor

Student

Concediu de maternitate
Pensionar

Neangajat/ somer

Mai putin de 3 mii lei

3 - 5 mii lei

5 - 10 mii lei

Peste 10 mii lei

NS/NR

Eu conduc

Conduce alt membru al familiei
Nu avem automobil
Roméand/ Moldoveneasca
Rusa

Alta limba

1364
644
720
212
234
235
463
219
609
755
376
360
294
334

215
242
305
186
363
55
13
219
223
101
35
18
106
40
339
166
390
261
309
126
277
376
308
672
1099
237
25

Privesc
video/ Citesc stiri
ascult audio
81 51
82 50
80 51
88 69
84 58
84 55
75 43
79 36
79 57
83 45
72 48
92 49
75 36
86 68
56 22
78 28
81 49
78 42
83 55
84 69
87 62
84 76
87 69
78 47
71 29
85 46
78 72
90 71
75 53
77 39
85 50
78 35
79 48
84 51
86 75
82 63
84 61
86 59
77 41
92 59
33 15
35 24

Content in limba Romana

De obicei
nu
urmaresc
stirile in
aceasta
limba
11
11
11
8
9
8
16
11
11
11
17
7
14
6
11
14
12
12
9
9
11
9
7
12
21
3
5
8
18
12
8
16
11
7
8
11
10
8
13
5
37
34

Nu cunosc
aceasta
limba

BNoeoNvNwwaonmubNNNonNnEDwolos oownouoRNrErolrNooosNo v

83



ANEXA 84
Anexa 3.1.4: Ponderea cetitenilor care urmaresc stiri in limba romana, rusa si/sau englezi. ”Q33. In ce limbi Dvs. de obicei
urmdriti stiri. Evaluati pentru fiecare limbd in parte.” partea 2

Content in limba Rusa

De obicei
o A Pl.'ivesc n}l Nu cunosc
B eI N VLED) Citesc stiri urmaresc aceasta
ascu.lt ’ stirile iP limba
audio aceasta
limba

Total 1364 77 44 18 2

Sex Masculin 644 78 46 16 1

Feminin 720 75 42 19 2

18 - 25 ani 212 74 48 17 2

26 - 35 ani 234 73 47 22 2

Varsta 36 - 45 ani 235 78 49 17 3

46 - 65 ani 463 78 44 16 1

Peste 65 ani 219 78 31 17 3

) Urban 609 77 54 15 2
Mediu

Rural 755 76 36 20 2

Nord 376 75 54 16 2

. Centru 360 77 30 21 2

Regiune

Sud 294 82 41 16 2

Chisindau 334 73 50 17 1

Scoala primara 9 67 22 11 22

Gimnaziu 215 74 28 20 3

Studii Liceal/ mediu general 242 75 40 17 3

Medii de spec.,, sc. prof. 305 80 40 16 1

Colegiu de specialitate 186 78 54 14 0

Studii superioare 363 75 53 20 2

Functionar public 55 80 66 13 0

Director/ Manager 13 70 61 15 0

Specialist calificat 219 75 48 19 1

Muncitor calificat 223 83 47 13 1

Muncitor necalificat 101 79 42 17 2

Ocupatie = Agricultor in gospodirie individ. 35 72 40 20 0

Antreprenor 18 77 66 11 6

Student 106 75 43 19 0

Concediu de maternitate 40 65 37 31 5

Pensionar 339 75 34 19 3

Neangajat/ somer 166 77 47 17 4

Mai putin de 3 mii lei 390 75 34 21 3

3 - 5 mii lei 261 73 38 19 2

Venit 5 - 10 mii lei 309 75 42 17 1

Peste 10 mii lei 126 76 53 14 2

NS/NR 277 83 61 14 2

Eu conduc 376 75 52 17 2

Masina Conduce alt membru al familiei 308 71 44 23 1

Nu avem automobil 672 80 39 16 2

Roméand/ Moldoveneasca 1099 73 39 21 2

Limba Rusa 237 90 65 3 0

Alta limba 25 92 73 4 0
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Anexa 3.1.4: Ponderea cetitenilor care urmaresc stiri in limba romana, rusa si/sau englezi. ”Q33. In ce limbi Dvs. de obicei
urmdriti stiri. Evaluati pentru fiecare limbd in parte.” partea 3

Content in limba Engleza

De obicei
o A Pl.'ivesc n}l Nu cunosc
%o pe linie N o) Citesc stiri urfn.areASC aceasta
ascu.lt stirile in limba
audio aceasta
limba
Total 1364 8 6 26 68
Sex Masculin 644 8 6 23 70
Feminin 720 8 6 28 66
18 - 25 ani 212 22 18 40 34
26 - 35 ani 234 14 11 35 51
Varsta | 36 -45 ani 235 8 6 27 65
46 - 65 ani 463 1 1 20 82
Peste 65 ani 219 2 0 13 92
Mediu Urban 609 11 8 29 60
Rural 755 6 4 23 74
Nord 376 6 4 26 72
. Centru 360 7 5 24 71
Regiune
Sud 294 7 4 24 71
Chisindau 334 12 11 28 57
Scoala primara 9 0 0 11 89
Gimnaziu 215 1 1 7 93
Studii Liceal/ mediu general 242 10 8 27 64
Medii de spec.,, sc. prof. 305 3 2 28 77
Colegiu de specialitate 186 9 6 18 74
Studii superioare 363 15 12 39 44
Functionar public 55 17 11 40 41
Director/ Manager 13 7 23 38 39
Specialist calificat 219 16 11 42 42
Muncitor calificat 223 4 4 27 72
Muncitor necalificat 101 5 1 17 85
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 35 8 6 12 80
Antreprenor 18 21 22 16 51
Student 106 24 21 49 23
Concediu de maternitate 40 10 5 35 52
Pensionar 339 1 0 12 92
Neangajat/ somer 166 4 4 19 80
Mai putin de 3 mii lei 390 2 1 14 89
3 - 5 mii lei 261 3 3 29 73
Venit 5 - 10 mii lei 309 10 7 31 60
Peste 10 mii lei 126 23 22 35 35
NS/NR 277 13 8 30 58
Eu conduc 376 12 9 30 58
Masind | Conduce alt membru al familiei 308 12 10 32 53
Nu avem automobil 672 4 3 21 80
Roméand/ Moldoveneasca 1099 9 6 27 66
Limba Rusa 237 5 4 22 76
Alta limba 25 8 16 8 72
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Anexa 3.2.1: Comportamentul de vizionare a stirilor la televizor. Q9. Dvs. personal, de obicei cum priviti stirile la televizor?”

Cel mai des
Obisnuiesc sa « . televizorul
privesc intregul ].umata} € .dm lucreaza singur
. z . timp ma uit la o s . .
% pe linie N b}11?t1n de stiri oo in timp ce f.ac N1c1ur!a / Nu
fara a face alte s alte lucruri - stiu
lucruri in Jumatate - f?c ascult mai atent i
paralel Al doar cand aud
ceva interesant
Total 1133 37 25 34 4
Sex Masculin 533 40 25 30 5
Feminin 601 34 24 38 4
18 - 25 ani 125 9 29 52 10
26 - 35 ani 182 21 33 40 7
Varsta | 36 - 45 ani 200 32 30 34 4
46 - 65 ani 431 44 21 32 3
Peste 65 ani 196 58 16 24 2
, Urban 511 38 23 33 6
Mediu
Rural 622 35 26 35 3
Nord 313 36 30 28 6
Regiune Centru 301 34 23 41 2
Sud 243 37 24 35 3
Chisindu 276 39 20 34 6
Scoala primara 7 43 14 29 14
Gimnaziu 176 39 26 32 3
Studii Liceal/ mediu general 190 25 25 45 5
Medii de spec,, sc. prof. 259 43 22 31 4
Colegiu de specialitate 157 37 24 32 7
Studii superioare 312 38 28 31 4
Functionar public 48 46 21 23 10
Director/ Manager 11 55 27 18 0
Specialist calificat 184 31 28 36 5
Muncitor calificat 180 28 31 39 2
Muncitor necalificat 81 35 25 36 4
O fo | S@iCiR goapunals o 29 45 26 0
individ.
Antreprenor 13 48 38 15 0
Student 67 7 22 51 19
Concediu de maternitate 34 24 32 44 0
Pensionar 316 54 16 28 2
Neangajat/ somer 133 32 31 30 7
Mai putin de 3 mii lei 346 47 21 29 3
3 - 5 mii lei 224 39 25 33 4
Venit 5 - 10 mii lei 248 31 27 41 1
Peste 10 mii lei 103 22 30 36 12
NS/NR 213 31 26 36 7
Eu conduc 322 34 29 33 4
ey | e el mne sim el 252 31 29 36 5
familiei
Nu avem automobil 553 41 20 35 4
Roméinad/ Moldoveneasca 926 36 25 35 4
Limba | Rusi 183 35 25 34 6
Altd limba 24 53 17 30 0
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Anexa 3.2.2: Frecventa de vizionare intentionata a stirilor de catre respondenti. “Q10. Cdnd e ora stirilor, de exemplu 19:00
sau 21:00, cat de des porniti televizorul sau schimbati canalul special pentru a privi stirile din Moldova?”

Privesc .
- doal_' - < . . h.l s Niciuna/
% pe linie N postl_lr_l cu | Niciodata Rareori mawn?atea Intotdeauna Nu stiu
stiri cazurilor i
locale
Total 1133 1 11 30 34 22 2
Sex Masculin 533 2 10 29 34 23 2
Feminin 601 1 11 31 34 21 2
18 - 25 ani 125 1 24 53 18 2 3
26 - 35 ani 182 1 14 46 30 7 3
Varsta | 36 - 45 ani 200 3 12 35 30 19 1
46 - 65 ani 431 1 7 23 42 25 2
Peste 65 ani 196 2 6 12 35 45 1
. Urban 511 2 9 35 32 20 1
Mediu
Rural 622 1 12 26 35 23 2
Nord 313 2 9 31 36 18 4
Regiune Centru 301 1 14 29 31 23 2
Sud 243 1 10 27 39 23 1
Chisinau 276 2 9 32 31 25 0
Scoala primara 7 0 29 0 42 29 0
Gimnaziu 176 1 8 22 37 29 2
Studii Liceal/ mediu general 190 1 12 38 31 16 2
Medii de spec.,, sc. prof. 259 1 6 28 39 25 1
Colegiu de specialitate 157 1 11 29 29 27 3
Studii superioare 312 2 10 34 34 18 1
Functionar public 48 2 10 23 43 21 0
Director/ Manager 11 9 0 46 45 0 0
Specialist calificat 184 1 9 38 34 16 1
Muncitor calificat 180 1 11 40 27 19 2
Muncitor necalificat 81 0 7 29 44 18 1
Ocupatie gg;;‘;u;;?;'; rilndivid. 2l L E ot il = 0
Antreprenor 13 0 7 31 54 8 0
Student 67 1 31 52 10 0 4
Coned e w | 3 | = | a m | e |
Pensionar 316 1 6 13 39 40 1
Neangajat/ somer 133 2 9 38 31 15 5
Mai putin de 3 mii lei 346 1 8 19 40 31 1
3 - 5 mii lei 224 2 7 28 34 26 3
Venit 5 - 10 mii lei 248 1 7 37 32 22 1
Peste 10 mii lei 103 0 15 41 35 9 0
NS/NR 213 3 21 36 27 9 4
Eu conduc 322 2 9 36 32 20 1
Masin faom“ﬁi‘i‘;e altmembrual |, o, 0 14 33 31 21 2
Nu avem automobil 553 2 10 25 37 24 2
E,I%rlr(‘if“;/n eascs 926 1 10 31 34 22 2
LImb3d " ss 183 2 10 29 35 22 3
Alta limba 24 4 30 13 21 33 0
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Anexa 3.2.3: Canalele TV care sunt urmarite pentru stiri cel putin o datd pe saptamana. "Q11. Vd rog sd-mi spuneti care

canale TV Dvs. priviti cel putin o datd pe sdptdmdnd pentru stiri?” partea 1

% pe linie

Sex

Varsta

Mediu

Regiune

Studii

Ocupatie

Venit

Masina

Limba

Total
Masculin
Feminin
18 - 25 ani
26 - 35 ani
36 - 45 ani
46 - 65 ani
Peste 65 ani
Urban
Rural
Nord
Centru
Sud
Chisinau
Scoald primara
Gimnaziu
Liceal/ mediu
general
Medii de spec.,
sc. prof.
Colegiu de
specialitate
Studii
superioare
Functionar
public
Director/
Manager
Specialist
calificat
Muncitor
calificat
Muncitor
necalificat
Agricultor
Antreprenor
Student
Concediu de
maternitate
Pensionar
Neangajat/
somer
Mai putin de 3
mii lei
3 - 5 mii lei
5 - 10 mii lei
Peste 10 mii lei
NS/NR
Eu conduc
Conduce alt
membru
Nu avem
automobil
Romana/
Moldoveneasca
Rusa
Alta limba

N

1133
533
601
125
182
200
431
196
511
622
313
301
243
276
176

190

259

157

312

48

11

184

180

81

27
13
67

34
316
133

346

224
248
103
213
322

252

553

926

183
24

Jurnal

TV

37
38
37
48
44
43
33
28
43
33
30
43
31
45
28
20

37

33

39

51

46

63

57

39

23

29
45
47

41
28
26

26

35
45
53
42
47

45

28

43
12

PRIME

36
34
37
29
36
34
38
38
36
36
38
37
27
40
15
42

32

34

37

37

29

46

37

40

27

44
22
28

44
36
36

36

40
35
35
33
35

41

34

38

28
29

Canale urmarite cel putin o data pe saptamana

1

35
35
34
23
20
26
39
55
27
41
38
36
36
29
15
50

29

37

26

31

25

9

26

26

35

48
23
24

21
51
34

49

34
23
25
31
29

26

43

37

25
21

TV

33
33
32
43
46
32
31
20
39
27
29
33
26
42
14
19

31

23

35

50

50

45

51

29

19

25
38
53

38
24
24

23

30
39
49
36
44

40

23

37

13
4

TV

25
24
26
25
21
26
29
20
28
23
25
27
19
28
14
18

17

24

28

33

33

19

33

20

23

26
30
25

20
21
26

20

26
30
20
30
28

27

23

28

15
9

Moldova PRO Publika TV

8

18
20
16
19
25
20
16
13
26
12
13
14
14
31
0
8

16

13

19

31

27

36

31

18

14

11
15
24

12
16
7

8

13
24
36
25
30

20

11

20

NTV RTR Canal

MD

16
16
16
8
10
16
19
19
18
14
19
11
17
16
28
14

18

16

19

14

15

10

10

18

23

19
30
1

15
19
16

17

19
13
12
16
14

15

17

11

38
28

MD

15
14
17
9
9
15
18
18
18
13
18
8
21
15
0
15

17

17

17

13

17

0

11

16

18

15
15
3

12
20
17

18

16
11
9
17
13

14

17

10

36
50

2

12
11
12
14
8
12
12
12
11
12
10
12
15
11
0
12

10

9

14

13

6

19

11

13

10

4
16
15

9
11
11

9

14
11
7
18
13

15

10

13

5
17

IlepBbIi
KaHaJ B
MoJuaoBe

11
11
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ANEXA

Anexa 3.2.3: Canalele TV care sunt urmarite pentru stiri cel putin o datd pe saptamana. "Q11. Vd rog sd-mi spuneti care
canale TV Dvs. priviti cel putin o datd pe sdptdmdnd pentru stiri?” partea 2

Sex

Varsta

Mediu

Regiune

Studii

Ocupatie

Venit

Masina

Limba

% pe linie

Total
Masculin
Feminin
18 - 25 ani
26 - 35 ani
36 - 45 ani
46 - 65 ani
Peste 65 ani
Urban
Rural
Nord
Centru
Sud
Chisindu
Scoald primara
Gimnaziu
Liceal/ mediu general
Medii de spec., sc. prof.
Colegiu de specialitate
Studii superioare
Functionar public
Director/ Manager
Specialist calificat
Muncitor calificat
Muncitor necalificat
Agricultor in
gospodarie individ.
Antreprenor

Student
Concediu de
maternitate

Pensionar
Neangajat/ somer
Mai putin de 3 mii lei
3 - 5 mii lei

5 - 10 mii lei

Peste 10 mii lei
NS/NR

Eu conduc

Conduce alt membru

Nu avem automobil
Romana/
Moldoveneasca
Rusa

Altd limba

N

1133
533
601
125
182
200
431
196
511
622
313
301
243
276

176
190
259
157
312
48
11
184
180
81

27

13
67

34

316
133
346
224
248
103
213
322
252
553

926

183
24
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Anexa 3.2.4: Nivelul de incredere al cetitenilor in canalele TV “Q12. In care canale TV Dvs. aveti cea mai mare incredere
pentru stirile politice si evenimentele din tard?”

% pe linie

Sex

Varsta

Mediu

Regiune

Studii

Ocupatie

Venit

Masina

Limba

Total

Masculin
Feminin

18 - 25 ani
26 - 35 ani
36 - 45 ani
46 - 65 ani
Peste 65 ani
Urban

Rural

Nord

Centru

Sud

Chisindau
Scoald primara
Gimnaziu
Liceal/ mediu
general

Medii de spec.,
sc. prof.
Colegiu de
specialitate
Studii
superioare
Functionar
public
Director/
Manager
Specialist
calificat
Muncitor
calificat
Muncitor
necalificat
Agricultor
Antreprenor
Student
Concediu de
maternitate
Pensionar
Neangajat
Mai putin de 3
mii lei

3 - 5 mii lei

5 - 10 mii lei
Peste 10 mii lei
NS/NR

Eu conduc
Conduce alt
membru

Nu avem
automobil
Romana/
Moldoveneasca
Rusa

Alta limba

113

533
601
125
182
200
431
196
511
622
313
301
243
276

176
190

259

157

312

48

11

184

180

81

27
13
67

34

316
133

346

224
248
103
213
322

252

553

926

183
24
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7
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PRIME
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ANEXA 91

Anexa 3.2.5: Ponderea respondentilor care vizioneaza programe TV produse in Rusia. "Q13. Dvs. vizionati programe TV
produse in Rusia, cum ar fi NTV, RTR Rossiya?”

Da, aproape
% pe linie N ?[: tf;c?;; Da, uneori Nu privesc Ns/ Nr
privesc TV
Total 1133 32 38 28 1
Sex Masculin 533 29 39 30 1
Feminin 601 35 38 26 1
18 - 25 ani 125 11 52 35 2
26 - 35 ani 182 21 40 38 1
Varsta 36 - 45 ani 200 32 39 29 0
46 - 65 ani 431 38 38 22 2
Peste 65 ani 196 43 29 27 1
Mediu Urban 511 35 40 25 1
Rural 622 30 37 31 1
Nord 313 30 41 26 2
Bt Centru 301 27 41 31 1
Sud 243 39 34 25 2
Chisindu 276 35 36 30 0
Scoala primara 7 28 14 58 0
Gimnaziu 176 32 35 32 1
Studii Liceal/ mediu general 190 28 38 32 2
Medii de spec., sc. prof. 259 36 34 28 2
Colegiu de specialitate 157 32 46 21 1
Studii superioare 312 31 42 27 0
Functionar public 48 29 50 21 0
Director/ Manager 11 18 55 27 0
Specialist calificat 184 26 39 35 1
Muncitor calificat 180 31 44 24 2
Muncitor necalificat 81 40 31 28 1
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 27 30 40 30 0
Antreprenor 13 31 46 23 0
Student 67 7 46 45 2
Concediu de maternitate 34 21 50 29 0
Pensionar 316 40 34 24 1
Neangajat/ somer 133 32 37 28 3
Mai putin de 3 mii lei 346 38 34 26 2
3 - 5 mii lei 224 32 39 28 1
Venit 5 - 10 mii lei 248 27 43 30 0
Peste 10 mii lei 103 18 45 37 0
NS/NR 213 35 36 27 2
Eu conduc 322 26 42 31 1
Masind | Conduce alt membru al familiei 252 35 39 24 2
Nu avem automobil 553 35 36 29 1
Romana/ Moldoveneasca 926 26 41 32 1
Limba Rusa 183 61 25 11 2
Altd limba 24 70 25 4 0
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Anexa 3.2.6: Tipurile de emisiuni care prezinta interes pentru populatie. “Q21.Cunoasteti despre urmdtoarele emisiuni TV?
(un rdspuns posibil pe rdnd)?” partea 1

Sex

Varsta

Mediu

Regiune

Studii

Ocupatie

Venit

Masina

Limba

% pe linie

Total
Masculin
Feminin
18 - 25 ani
26 - 35 ani
36 - 45 ani
46 - 65 ani
Peste 65 ani
Urban
Rural
Nord
Centru
Sud
Chisindau
Scoala primara
Gimnaziu
Liceal/ mediu general
Medii de spec,, sc. prof.
Colegiu de specialitate
Studii superioare
Functionar public
Director/ Manager
Specialist calificat
Muncitor calificat
Muncitor necalificat
Agricultor in gospodarie
individ.
Antreprenor
Student
Concediu de maternitate
Pensionar
Neangajat/ somer
Mai putin de 3 mii lei
3 - 5 mii lei
5 - 10 mii lei
Peste 10 mii lei
NS/NR
Eu conduc
Conduce alt membru al
familiei
Nu avem automobil

Romand/ Moldoveneasca

Rusa
Alta limba

y,2Lumina”cu Andrei Bolocan

Urmaresc Urmaresc Am auzit Nuo
N siam dar nuam dar nu o Ns/ Nr
incredere incredere urmaresc cunosc
1364 7 4 24 62 2
644 8 4 23 63 2
720 6 4 26 62 1
212 13 2 31 53 1
234 9 3 32 55 1
235 7 6 27 58 2
463 5 6 21 66 2
219 4 3 15 77 1
609 10 5 32 52 2
755 5 4 19 71 1
376 3 5 23 68 1
360 6 6 24 64 0
294 5 4 19 70 2
334 15 3 31 48 4
9 0 0 11 89 0
215 2 1 7 87 1
242 8 2 25 62 3
305 4 4 22 68 2
186 7 5 27 61 1
363 14 6 34 45 2
55 13 5 26 53 4
13 23 0 38 39 0
219 17 5 37 39 1
223 4 6 23 65 1
101 0 0 19 79 2
35 3 3 14 80 0
18 0 6 44 51 0
106 17 2 24 56 1
40 5 3 25 67 0
339 2 4 18 74 2
166 7 4 21 65 3
390 3 3 15 77 2
261 3 4 21 70 1
309 6 4 26 61 3
126 21 3 40 36 0
277 12 7 32 48 1
376 13 6 28 53 1
308 9 5 30 54 1
672 3 3 20 71 2
1099 8 5 27 58 2
237 2 1 16 79 3
25 4 0 8 89 0
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Anexa 3.2.6: Tipurile de emisiuni care prezinta interes pentru populatie. “Q21.Cunoasteti despre urmdtoarele emisiuni TV?
(un rdspuns posibil pe rand)?” partea 2

»Internetul graieste”
% pe linie Urn.u“nresc Urmadresc Am auzit Nuo
N siam dar nuam dar nuo Ns/ Nr
a A < cunosc
incredere  incredere  urmaresc

Total 1364 8 5 25 60 1

Sex Masculin 644 8 5 25 61 1

Feminin 720 8 5 26 59 2

18 - 25 ani 212 11 4 30 54 1

26 - 35 ani 234 9 5 36 48 2

Varsta 36 - 45 ani 235 11 5 28 54 2

46 - 65 ani 463 7 5 23 63 2

Peste 65 ani 219 3 6 12 79 0

Mediu Urban 609 10 5 32 51 1

Rural 755 6 5 20 67 1

Nord 376 4 5 25 65 1

R Centru 360 8 6 27 58 1

Sud 294 4 4 21 69 2

Chisindau 334 17 4 28 49 2

Scoala primara 9 0 11 11 78 0

Gimnaziu 215 4 2 14 79 1

Studii Liceal/ mediu general 242 9 4 23 60 4

Medii de spec., sc. prof. 305 3 3 22 71 1

Colegiu de specialitate 186 7 7 28 57 1

Studii superioare 363 16 7 35 41 1

Functionar public 55 11 2 42 45 0

Director/ Manager 13 15 8 46 32 0

Specialist calificat 219 19 7 35 38 2

Muncitor calificat 223 6 4 31 58 1

Muncitor necalificat 101 4 3 18 75 0

Dame | SBICUEDR IR 35 3 9 32 56 0
individ.

Antreprenor 18 6 0 33 62 0

Student 106 17 4 31 47 2

Concediu de maternitate 40 5 8 22 65 0

Pensionar 339 4 3 17 75 1

Neangajat/ somer 166 4 5 16 71 4

Mai putin de 3 mii lei 390 4 4 16 75 1

3 - 5miilei 261 4 3 22 69 2

Venit 5 - 10 mii lei 309 8 5 32 53 2

Peste 10 mii lei 126 21 2 36 40 0

NS/NR 277 12 9 29 49 1

Eu conduc 376 13 6 31 49 1

Masing | Conducealtmembrual 308 11 7 35 46 1
E familiei

Nu avem automobil 672 4 4 18 72 2

Romand/ Moldoveneasca 1099 10 5 28 56 1

Limba Rusa 237 2 5 15 75 3

Alta limba 25 0 0 8 92 0
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ANEXA 94
Anexa 3.2.6: Tipurile de emisiuni care prezinta interes pentru populatie. “Q21.Cunoasteti despre urmdtoarele emisiuni TV?
(un rdspuns posibil pe rand)?” partea 3

»Politica” cu Natalia Morari

Urmaresc Urmaresc Am auzit

% pe linie N siam dar nuam dar nuo Nuo Ns/ Nr
incredere incredere urmaresc cunosc

Total 1364 27 8 27 36 1

Sex Masculin 644 30 8 24 36 1

Feminin 720 25 9 29 37 1

18 - 25 ani 212 23 3 27 46 1

26 - 35 ani 234 29 6 30 34 2

Varsta 36 - 45 ani 235 30 12 27 30 1

46 - 65 ani 463 29 12 25 33 1

Peste 65 ani 219 25 6 26 43 0

Mediu Urban 609 32 10 30 27 1

Rural 755 24 7 24 44 1

Nord 376 24 9 29 38 1

Resine Centru 360 27 11 25 37 0

Sud 294 22 5 25 46 2

Chisinau 334 37 8 29 24 2

Scoala primara 9 0 0 22 78 0

Gimnaziu 215 20 4 23 52 1

Studii Liceal/ mediu general 242 23 6 32 36 3

Medii de spec., sc. prof. 305 26 8 25 40 1

Colegiu de specialitate 186 23 11 26 39 1

Studii superioare 363 41 11 27 20 1

Functionar public 55 33 11 33 24 0

Director/ Manager 13 54 15 31 0 0

Specialist calificat 219 42 11 23 23 1

Muncitor calificat 223 31 8 26 34 1

Muncitor necalificat 101 21 9 23 46 1

Dampe | - @iCUERO ot 35 34 9 20 %7 0
individ.

Antreprenor 18 45 5 33 17 0

Student 106 25 1 29 44 1

Concediu de maternitate 40 12 10 41 37 0

Pensionar 339 25 7 27 39 1

Neangajat/ somer 166 15 7 25 50 4

Mai putin de 3 mii lei 390 20 7 27 45 1

3 - 5 mii lei 261 23 10 28 38 1

Venit 5 - 10 mii lei 309 34 7 27 29 2

Peste 10 mii lei 126 39 10 30 22 0

NS/NR 277 29 9 24 37 1

Eu conduc 376 39 10 26 25 1

Masing | Sonducealt membrual 308 28 10 32 29 0
E familiei

Nu avem automobil 672 21 7 25 46 2

Romana/ Moldoveneasca 1099 30 8 27 33 1

Limba Rusa 237 16 9 25 46 3

Altd limba 25 8 15 19 58 0
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Anexa 3.2.6: Tipurile de emisiuni care prezinta interes pentru populatie. “Q21.Cunoasteti despre urmdtoarele emisiuni TV?
(un rdspuns posibil pe rand)?” partea 4

=n

»Cutia Neagra” cu Mariana Rata

Urmaresc Urmaresc Am auzit

% pe linie N siam dar nuam dar nuo Nuo Ns/ Nr
incredere incredere urmaresc cunosc

Total 1364 18 6 25 50 2

Sex Masculin 644 20 6 24 48 2

Feminin 720 15 5 26 51 2

18 - 25 ani 212 11 4 30 54 1

26 - 35 ani 234 21 3 27 45 3

Varsta 36 - 45 ani 235 19 7 25 47 2

46 - 65 ani 463 20 6 23 48 2

Peste 65 ani 219 14 8 20 57 1

Mediu Urban 609 24 6 29 39 2

Rural 755 12 6 22 59 2

Nord 376 17 6 23 53 1

Bt Centru 360 14 6 27 51 1

Sud 294 9 4 24 61 2

Chisindau 334 28 7 26 36 3

Scoala primara 9 0 11 0 89 0

Gimnaziu 215 7 4 16 71 2

Studii Liceal/ mediu general 242 13 5 30 49 4

Medii de spec., sc. prof. 305 13 4 22 60 1

Colegiu de specialitate 186 17 7 30 45 2

Studii superioare 363 32 8 27 32 1

Functionar public 55 33 4 31 32 0

Director/ Manager 13 53 32 8 8 0

Specialist calificat 219 29 5 27 36 2

Muncitor calificat 223 18 3 26 51 1

Muncitor necalificat 101 8 8 24 59 1

Dampe | - @iCUERO ot 35 8 9 34 49 0
individ.

Antreprenor 18 39 0 27 34 0

Student 106 11 3 30 54 1

Concediu de maternitate 40 12 7 18 60 3

Pensionar 339 15 6 22 55 1

Neangajat/ somer 166 11 7 19 58 5

Mai putin de 3 mii lei 390 12 5 22 59 1

3 - 5 mii lei 261 16 7 21 54 2

Venit 5 - 10 mii lei 309 19 6 26 46 3

Peste 10 mii lei 126 25 2 36 36 0

NS/NR 277 22 7 26 43 2

Eu conduc 376 30 7 27 35 2

Masing | Sonducealt membrual 308 17 5 33 44 1
E familiei

Nu avem automobil 672 11 6 20 61 2

Romana/ Moldoveneasca 1099 20 6 27 46 1

Limba Rusa 237 7 3 17 69 3

Altd limba 25 4 3 15 69 8
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ANEXA 96
Anexa 3.2.6: Tipurile de emisiuni care prezinta interes pentru populatie. “Q21.Cunoasteti despre urmdtoarele emisiuni TV?
(un rdspuns posibil pe rand)?” partea 5

»in Profunzime” cu Lorena Bogza

Urmaresc Urmaresc Am auzit

% pe linie N siam dar nuam dar nuo Nuo Ns/ Nr
incredere incredere = urmaresc cunosc

Total 1364 20 8 29 41 2

Sex Masculin 644 21 8 27 41 2

Feminin 720 19 7 31 41 1

18 - 25 ani 212 12 4 40 44 1

26 - 35 ani 234 22 9 31 35 3

Varsta 36 - 45 ani 235 25 7 26 40 1

46 - 65 ani 463 22 9 26 42 2

Peste 65 ani 219 17 7 28 47 1

Mediu Urban 609 27 10 31 31 2

Rural 755 15 6 28 50 1

Nord 376 16 5 29 49 1

Regiune Centru 360 20 9 29 41 1

Sud 294 13 8 28 51 2

Chisindau 334 32 8 32 25 3

Scoala primara 9 0 0 22 78 0

Gimnaziu 215 13 3 21 61 1

Studii Liceal/ mediu general 242 19 6 31 40 3

Medii de spec., sc. prof. 305 14 7 25 53 1

Colegiu de specialitate 186 17 11 37 32 2

Studii superioare 363 32 9 33 24 1

Functionar public 55 35 5 31 27 2

Director/ Manager 13 46 31 24 0 0

Specialist calificat 219 33 7 30 29 1

Muncitor calificat 223 15 9 33 40 2

Muncitor necalificat 101 13 8 27 51 2

Sammite | CEOAIHOE ORI 35 23 12 31 34 0
individ.

Antreprenor 18 33 0 38 29 0

Student 106 18 0 43 37 1

Concediu de maternitate 40 15 8 25 52 0

Pensionar 339 19 8 28 44 1

Neangajat/ somer 166 10 6 23 58 4

Mai putin de 3 mii lei 390 16 7 25 50 1

3 - 5 mii lei 261 17 7 28 45 2

Venit 5 - 10 mii lei 309 22 9 32 33 3

Peste 10 mii lei 126 24 9 37 31 0

NS/NR 277 24 6 29 40 1

Eu conduc 376 31 9 29 30 2

Masing | conducealtmembrual 308 23 6 36 34 1
E familiei

Nu avem automobil 672 13 8 27 51 2

Romana/ Moldoveneasca 1099 23 8 32 36 1

Limba Rusa 237 7 4 20 66 3

Altd limba 25 8 11 11 70 0
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Anexa 3.2.6: Tipurile de emisiuni care prezinta interes pentru populatie. “Q21.Cunoasteti despre urmdtoarele emisiuni TV?
(un rdspuns posibil pe rdnd)?” partea 6

Sex

Varsta

Mediu

Regiune

Studii

Ocupatie

Venit

Masina

Limba

% pe linie

Total
Masculin
Feminin
18 - 25 ani
26 - 35 ani
36 - 45 ani
46 - 65 ani
Peste 65 ani
Urban
Rural
Nord
Centru
Sud
Chisindu
Scoala primara
Gimnaziu
Liceal/ mediu general
Medii de spec,, sc. prof.
Colegiu de specialitate
Studii superioare
Functionar public
Director/ Manager
Specialist calificat
Muncitor calificat
Muncitor necalificat
Agricultor in gospodarie
individ.
Antreprenor
Student
Concediu de maternitate
Pensionar
Neangajat/ somer
Mai putin de 3 mii lei
3 - 5 mii lei
5 - 10 mii lei
Peste 10 mii lei
NS/NR
Eu conduc
Conduce alt membru al
familiei
Nu avem automobil
Romana/ Moldoveneasca
Rusa
Alta limba

1364
644
720
212
234
235
463
219
609
755
376
360
294
334

215
242
305
186
363
55
13
219
223
101

35

18
106
40
339
166
390
261
309
126
277
376

308

672
1099
237
25

»Important” cu Gheorghe Gonta

Urmaresc
siam
incredere

= [ [o N = =
50 nununauloo ol W WAO N LVTNONO D WO UNIO NN U NS

BN v

Urmaresc
dar nu am
incredere

O UTUT W (N W UTUILE R UTO U O NN 0w e T e o U1 oy 01 oy 0 (N

Am auzit
dar nu o
urmaresc

24
24
24
18
27
28
25
20
30
19
23
24
13
34
0
13
20
20
31
33
38
31
31
24
19

31

11
18
20
23
18
19
24
22
24
33
29

28

20

26
15
8

Nuo
cunosc

62
61
64
73
61
57
58
67
52
71
63
62
77
48
89
77
67
69
60
47
42
31
52
66
69

60

72
75
75
63
68
68
63
66
61
50
52

63

67
59
74
81

Ns/ Nr
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Anexa 3.2.6: Tipurile de emisiuni care prezinta interes pentru populatie. “Q21.Cunoasteti despre urmdtoarele emisiuni TV?
(un rdspuns posibil pe rand)?” partea 7

»,Vorbeste Moldova” cu Natalia Cheptene

Urmaresc Urmaresc Am auzit

% pe linie N siam dar nuam dar nuo Nuo Ns/ Nr
incredere incredere urmaresc cunosc

Total 1364 24 20 32 22 1

Sex Masculin 644 20 20 34 24 2

Feminin 720 29 19 31 20 1

18 - 25 ani 212 16 20 45 18 1

26 - 35 ani 234 19 24 38 17 2

Varsta 36 - 45 ani 235 25 22 27 25 1

46 - 65 ani 463 26 18 33 21 2

Peste 65 ani 219 35 18 18 30 0

Mediu Urban 609 18 23 39 18 2

Rural 755 29 18 27 25 1

Nord 376 24 17 34 23 2

Resine Centru 360 33 21 27 18 0

Sud 294 21 16 30 31 1

Chisindau 334 19 25 37 16 3

Scoala primara 9 11 0 11 78 0

Gimnaziu 215 37 10 23 29 1

Studii Liceal/ mediu general 242 25 21 30 20 4

Medii de spec., sc. prof. 305 26 22 29 23 1

Colegiu de specialitate 186 22 24 34 19 1

Studii superioare 363 18 23 41 17 1

Functionar public 55 16 16 51 15 2

Director/ Manager 13 23 23 54 0 0

Specialist calificat 219 16 28 40 15 1

Muncitor calificat 223 22 25 36 16 1

Muncitor necalificat 101 25 12 29 33 1

Dampe | - @iCUERO ot 35 26 31 2l 7 0
individ.

Antreprenor 18 11 23 37 29 0

Student 106 14 15 47 23 1

Concediu de maternitate 40 35 18 32 13 3

Pensionar 339 35 15 22 26 1

Neangajat/ somer 166 29 19 25 24 3

Mai putin de 3 mii lei 390 35 11 27 26 2

3 - 5 mii lei 261 30 22 28 19 1

Venit 5 - 10 mii lei 309 21 24 37 17 2

Peste 10 mii lei 126 10 29 38 22 0

NS/NR 277 15 22 37 24 2

Eu conduc 376 20 24 37 18 1

Masing | Sonducealt membrual 308 28 21 37 13 0
E familiei

Nu avem automobil 672 26 17 27 28 2

Romana/ Moldoveneasca 1099 27 23 32 17 1

Limba Rusa 237 13 8 33 41 4

Altd limba 25 24 11 27 38 0
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Anexa 3.2.6: Tipurile de emisiuni care prezinta interes pentru populatie. “Q21.Cunoasteti despre urmdtoarele emisiuni TV?
(un rdspuns posibil pe rand)?” partea 8

»0 seara Perfecta” cu Anisoara Loghin

Urmaresc Urmaresc Am auzit

% pe linie N siam dar nuam dar nuo Nuo Ns/ Nr
incredere incredere urmaresc cunosc

Total 1364 9 6 33 50 2

Sex Masculin 644 4 6 33 55 2

Feminin 720 14 6 32 46 1

18 - 25 ani 212 7 5 43 44 1

26 - 35 ani 234 10 9 36 43 3

Varsta 36 - 45 ani 235 12 6 30 49 2

46 - 65 ani 463 9 7 29 52 2

Peste 65 ani 219 9 2 28 61 1

Mediu Urban 609 10 8 37 43 2

Rural 755 9 4 29 56 2

Nord 376 9 4 32 53 2

Resine Centru 360 11 8 29 51 1

Sud 294 7 3 24 64 3

Chisindau 334 11 8 44 35 3

Scoala primara 9 0 0 0 100 0

Gimnaziu 215 5 6 18 69 2

Studii Liceal/ mediu general 242 10 6 30 51 3

Medii de spec., sc. prof. 305 9 4 27 59 2

Colegiu de specialitate 186 10 7 38 44 1

Studii superioare 363 12 7 43 36 1

Functionar public 55 17 3 42 35 4

Director/ Manager 13 15 7 47 30 0

Specialist calificat 219 12 6 41 40 1

Muncitor calificat 223 8 7 30 52 3

Muncitor necalificat 101 6 3 22 68 1

Dampe | - @iCUERO ot 35 3 11 29 57 0
individ.

Antreprenor 18 11 11 22 55 0

Student 106 5 6 44 45 1

Concediu de maternitate 40 27 10 35 27 0

Pensionar 339 9 4 29 56 2

Neangajat/ somer 166 8 5 25 58 4

Mai putin de 3 mii lei 390 10 4 25 59 2

3 - 5 mii lei 261 12 7 30 48 3

Venit 5 - 10 mii lei 309 10 5 31 52 2

Peste 10 mii lei 126 7 8 43 43 0

NS/NR 277 7 7 43 41 1

Eu conduc 376 8 8 40 43 1

Masing | Sonducealt membrual 308 12 8 36 44 1
E familiei

Nu avem automobil 672 9 4 27 57 3

Romana/ Moldoveneasca 1099 11 7 36 45 1

Limba Rusa 237 2 2 19 73 4

Altd limba 25 8 0 27 61 3
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Anexa 3.2.6: Tipurile de emisiuni care prezinta interes pentru populatie. “Q21.Cunoasteti despre urmdtoarele emisiuni TV?
(un rdspuns posibil pe rdnd)?” partea 9

Sex

Varsta

Mediu

Regiune

Studii

Ocupatie

Venit

Masina

Limba

% pe linie

Total
Masculin
Feminin
18 - 25 ani
26 - 35 ani
36 - 45 ani
46 - 65 ani
Peste 65 ani
Urban
Rural
Nord
Centru
Sud
Chisindu
Scoala primara
Gimnaziu
Liceal/ mediu general
Medii de spec,, sc. prof.
Colegiu de specialitate
Studii superioare
Functionar public
Director/ Manager
Specialist calificat
Muncitor calificat
Muncitor necalificat
Agricultor in gospodarie
individ.
Antreprenor
Student
Concediu de maternitate
Pensionar
Neangajat/ somer
Mai putin de 3 mii lei
3 - 5 mii lei
5 - 10 mii lei
Peste 10 mii lei
NS/NR
Eu conduc
Conduce alt membru al
familiei
Nu avem automobil
Romana/ Moldoveneasca
Rusa
Alta limba

1364

644
720
212
234
235
463
219
609
755
376
360
294
334

215
242
305
186
363
55
13
219
223
101

35

18
106
40
339
166
390
261
309
126
277
376

308
672

1099

237
25

Urmaresc
siam
incredere

-PHU'I-P-POJOJNNO\O\-PO\OJD—\U'IO\l—‘-hwu’_‘.l[\)-lk%-P-P-POU‘IP—‘O‘\-P-P-P-P\I-PNO-P-P-P

yFabrika” cu Cristian Tabara

Urmaresc
dar nu am
incredere

B U100 U100 U WWOoO ONW N A AONUTN O1 s N U oG

[uy
[\

N W ool Ul (ON U O UTW N U1 OO

Am auzit
dar nu o
urmaresc

24
22
25
24
29
25
23
19
34
16
25
20
17
32
0
10
18
20
24
36
42
38
33
23
12

12

49
25
17
20
16
18
23
18
35
33
29

28

19
25
16
23

Nuo
cunosc

65
67
64
73
63
64
61
71
54
74
66
67
76
54
100
82
72
70
66
50
45
39
57
68
82

71

45
73
75
65
72
69
66
71
58
57
61

61

70
63
78
65

Ns/ Nr
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Anexa 3.2.6: Tipurile de emisiuni care prezinta interes pentru populatie. “Q21.Cunoasteti despre urmdtoarele emisiuni TV?

(un rdspuns posibil pe rand)?” partea 10

Sex

Varsta

Mediu

Regiune

Studii

Ocupatie

Venit

Masina

Limba

% pe linie

Total
Masculin
Feminin
18 - 25 ani
26 - 35 ani
36 - 45 ani
46 - 65 ani
Peste 65 ani
Urban
Rural
Nord
Centru
Sud
Chisindu
Scoala primara
Gimnaziu
Liceal/ mediu general
Medii de spec,, sc. prof.
Colegiu de specialitate
Studii superioare
Functionar public
Director/ Manager
Specialist calificat
Muncitor calificat
Muncitor necalificat
Agricultor in gospodarie
individ.
Antreprenor
Student
Concediu de maternitate
Pensionar
Neangajat/ somer
Mai putin de 3 mii lei
3 - 5 mii lei
5 - 10 mii lei
Peste 10 mii lei
NS/NR
Eu conduc
Conduce alt membru al
familiei
Nu avem automobil
Romana/ Moldoveneasca
Rusa
Alta limba

1364
644
720
212
234
235
463
219
609
755
376
360
294
334

215
242
305
186
363
55
13
219
223
101

35

18
106
40
339
166
390
261
309
126
277
376

308

672
1099
237
25

Urmaresc
siam
incredere

[EN == N = [N = =
50N U5 5O NNUT W (0O NN o P 0UTO U0 5 \O[00M 500w N0 ™

O WOl

»Publika Report”

Urmaresc
dar nu am
incredere

\1WU10\U1-{>®WU1U1U14>O\NNOO\-P-PO\U’_‘-INO\U'I-PLMWO\IWO\W-PO’\U'I\]-PWWU'IU'IM

Am auzit
dar nu o
urmaresc

24
24
24
21
29
25
24
19
32
17
24
24
16
30
11
12
20
17
30
32
40
31
36
24
14

17

26
22
20
18
17
20
20
23
31
30
31

26

19

24

23
8

Nuo
cunosc

62
61
63
72
58
61
56
68
53
69
61
60
75
53
89
78
66
68
55
50
46
30
49
62
74

74

68
73
70
65
65
65
66
64
58
53
54

61

66
60
69
78

Ns/ Nr

ONEFRE N R RNRFRWRRERUIRORO © ORFRRRONDNRRERWNONRKRRERNDNRERONRKRWRERRFENDN

101



ANEXA 102
Anexa 3.2.6: Tipurile de emisiuni care prezinta interes pentru populatie. “Q21.Cunoasteti despre urmdtoarele emisiuni TV?
(un rdspuns posibil pe rand)?” partea 11

»Butonul Rosu” cu Oxana Mititelu

Urmaresc Urmaresc Am auzit

% pe linie N siam dar nuam dar nuo Nuo Ns/ Nr
incredere incredere = urmaresc cunosc

Total 1364 3 4 18 73 2

Sex Masculin 644 2 5 19 72 2

Feminin 720 3 3 18 74 2

18 - 25 ani 212 0 2 15 82 1

26 - 35 ani 234 2 3 25 69 2

Varsta 36 - 45 ani 235 3 4 20 71 2

46 - 65 ani 463 3 5 18 70 3

Peste 65 ani 219 4 4 13 78 2

Mediu Urban 609 3 4 25 65 2

Rural 755 2 3 12 80 2

Nord 376 2 3 15 78 2

R Centru 360 3 5 21 70 1

Sud 294 1 2 15 80 2

Chisindau 334 4 4 23 66 4

Scoala primara 9 0 0 0 89 11

Gimnaziu 215 1 3 11 84 1

Studii Liceal/ mediu general 242 1 3 14 80 3

Medii de spec., sc. prof. 305 2 2 15 78 2

Colegiu de specialitate 186 4 4 17 73 2

Studii superioare 363 4 5 27 61 3

Functionar public 55 4 0 25 67 4

Director/ Manager 13 16 0 45 31 8

Specialist calificat 219 3 5 26 66 0

Muncitor calificat 223 3 3 19 72 3

Muncitor necalificat 101 0 4 18 77 1

Dampe | - @iCUERO ot 35 3 3 20 74 0
individ.

Antreprenor 18 0 0 28 67 6

Student 106 0 3 13 83 1

Concediu de maternitate 40 0 3 20 78 0

Pensionar 339 4 5 13 76 3

Neangajat/ somer 166 2 2 11 81 4

Mai putin de 3 mii lei 390 2 3 14 79 2

3 - 5 mii lei 261 2 4 15 76 4

Venit 5 - 10 mii lei 309 2 3 14 79 3

Peste 10 mii lei 126 4 2 23 69 1

NS/NR 277 4 6 30 58 2

Eu conduc 376 3 5 26 65 2

Masing | Sonducealt membrual 308 4 2 22 70 3
E familiei

Nu avem automobil 672 2 4 13 79 2

Romana/ Moldoveneasca 1099 3 4 20 71 2

Limba Rusa 237 0 4 10 83 3

Altd limba 25 12 7 7 70 3
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Anexa 3.2.6: Tipurile de emisiuni care prezinta interes pentru populatie. “Q21.Cunoasteti despre urmdtoarele emisiuni TV?
(un rdspuns posibil pe rand)?” partea 12

»Moldova in Direct” cu Tatiana Gherta

% pe linie Urnllaresc Urmaresc Am auzit Nu o
N siam dar nuam dar nuo cunosc Ns/ Nr
incredere incredere urmaresc

Total 1364 9 6 29 53 2

Sex Masculin 644 9 6 28 55 2

Feminin 720 10 6 30 52 2

18 - 25 ani 212 4 3 34 58 1

26 - 35 ani 234 6 5 33 55 2

Varsta 36 - 45 ani 235 6 5 29 58 2

46 - 65 ani 463 13 8 28 47 3

Peste 65 ani 219 14 7 24 54 1

. Urban 609 9 7 35 46 2

Mediu

Rural 755 10 5 25 59 2

Nord 376 10 5 30 53 1

, Centru 360 11 10 24 54 1

Regiune

Sud 294 6 4 29 58 3

Chisindau 334 9 5 34 49 3

Scoala primara 9 0 0 0 100 0

Gimnaziu 215 9 5 18 67 1

Studii Liceal/ mediu general 242 8 7 25 57 4

Medii de spec.,, sc. prof. 305 9 5 28 56 2

Colegiu de specialitate 186 12 9 32 47 1

Studii superioare 363 10 4 40 44 2

Functionar public 55 14 8 40 36 2

Director/ Manager 13 23 0 60 16 0

Specialist calificat 219 10 4 37 49 1

Muncitor calificat 223 9 6 31 52 2

Muncitor necalificat 101 5 8 27 58 2

Dempae | BT EoREEEiiD 35 15 3 22 60 0
individ.

Antreprenor 18 0 0 33 67 0

Student 106 2 2 37 57 2

Concediu de maternitate 40 5 3 25 68 0

Pensionar 339 12 9 24 54 2

Neangajat/ somer 166 10 4 21 61 4

Mai putin de 3 mii lei 390 12 7 27 53 2

3 - 5 mii lei 261 15 6 25 52 2

Venit 5 - 10 mii lei 309 5 5 30 58 3

Peste 10 mii lei 126 5 2 36 58 0

NS/NR 277 8 8 34 48 2

Eu conduc 376 11 6 32 50 1

| Cosdmealnienl el 308 10 5 35 49 0
familiei

Nu avem automobil 672 8 6 26 57 3

Romani/ Moldoveneasci 1099 11 7 32 50 2

Limba Rusi 237 4 3 21 68 4

Altéd limba 25 8 3 11 78 0
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Anexa 3.2.6: Tipurile de emisiuni care prezinta interes pentru populatie. “Q21.Cunoasteti despre urmdtoarele emisiuni TV?
(un rdspuns posibil pe rand)?” partea 13

»I'J1aBHbI# Bonpoc” cu Iulia Fedorova

% pe linie Urnllaresc Urmaresc Am auzit Nu o
N siam dar nuam dar nuo CUnosc Ns/ Nr
incredere incredere urmaresc

Total 1364 7 3 20 68 2

Sex Masculin 644 7 3 23 66 2

Feminin 720 6 3 19 70 2

18 - 25 ani 212 1 0 15 82 1

26 - 35 ani 234 3 3 23 69 2

Varsta 36 - 45 ani 235 6 1 22 70 1

46 - 65 ani 463 8 5 23 60 3

Peste 65 ani 219 15 2 16 66 1

) Urban 609 9 3 25 60 2

Mediu

Rural 755 5 3 16 74 2

Nord 376 6 5 24 64 1

Bt Centru 360 4 4 18 73 1

Sud 294 7 1 20 68 3

Chisindau 334 10 1 20 66 3

Scoala primara 9 11 0 11 78 0

Gimnaziu 215 7 3 12 77 1

Studii Liceal/ mediu general 242 7 1 13 76 3

Medii de spec,, sc. prof. 305 6 2 22 69 2

Colegiu de specialitate 186 9 2 22 64 3

Studii superioare 363 7 5 25 61 2

Functionar public 55 3 4 29 60 4

Director/ Manager 13 16 0 38 46 0

Specialist calificat 219 5 22 68 1

Muncitor calificat 223 9 0 20 69 1

Muncitor necalificat 101 2 3 30 63 2

Tampmie | CENATE ZORIEETD 35 12 0 23 65 0
individ.

Antreprenor 18 11 5 23 61 0

Student 106 2 0 10 86 2

Concediu de maternitate 40 0 3 20 77 0

Pensionar 339 12 3 18 66 2

Neangajat/ somer 166 5 3 16 72 5

Mai putin de 3 mii lei 390 8 3 20 68 2

3 - 5 mii lei 261 10 2 20 67 1

Venit 5 - 10 mii lei 309 3 2 18 75 3

Peste 10 mii lei 126 4 2 20 73 0

NS/NR 277 8 5 25 59 4

Eu conduc 376 9 4 24 62 2

| el e i el 308 6 3 20 68 2
familiei

Nu avem automobil 672 6 2 19 71 2

Romani/ Moldoveneasci 1099 5 3 18 71 2

Limba Rusi 237 13 3 29 52 3

Altéd limba 25 11 3 31 55 0
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Anexa 3.2.6: Tipurile de emisiuni care prezinta interes pentru populatie. “Q21.Cunoasteti despre urmdtoarele emisiuni TV?

(un rdspuns posibil pe rdnd)?” partea 14

Sex

Varsta

Mediu

Regiune

Studii

Ocupatie

Venit

Masina

Limba

% pe linie

Total
Masculin
Feminin
18 - 25 ani
26 - 35 ani
36 - 45 ani
46 - 65 ani
Peste 65 ani
Urban
Rural
Nord
Centru
Sud
Chisindu
Scoala primara
Gimnaziu
Liceal/ mediu general
Medii de spec., sc. prof.
Colegiu de specialitate
Studii superioare
Functionar public
Director/ Manager
Specialist calificat
Muncitor calificat
Muncitor necalificat
Agricultor in gospodarie
individ.
Antreprenor
Student
Concediu de maternitate
Pensionar
Neangajat/ somer
Mai putin de 3 mii lei
3 - 5 mii lei
5 - 10 mii lei
Peste 10 mii lei
NS/NR
Eu conduc
Conduce alt membru al
familiei
Nu avem automobil
Romand/ Moldoveneasca
Rusa
Alta limba

»2MexaHnu3m aeiictBua’ ¢ Enenoii J/leBunkoi IlaxomoBoii

Urn_léresc Urmaresc Am auzit Nuo
N siam dar nuam dar nu o Ns/ Nr
incredere | incredere @ urmaresc cunosc
1364 6 4 17 71 2
644 7 6 17 68 2
720 4 3 16 74 2
212 1 2 12 84 1
234 3 4 18 73 3
235 5 5 17 72 2
463 7 6 20 64 3
219 11 5 14 70 1
609 7 5 20 65 3
755 4 4 14 76 2
376 2 5 19 71 2
360 3 6 20 70 1
294 8 3 13 72 4
334 10 3 13 70 4
9 0 0 0 100 0
215 7 3 11 79 1
242 4 3 12 76 5
305 4 3 14 76 2
186 10 3 18 68 2
363 5 7 22 64 2
55 4 7 22 64 4
13 8 16 30 46 0
219 3 5 19 71 2
223 9 3 15 71 2
101 5 4 19 70 2
35 12 3 11 74 0
18 11 0 22 68 0
106 0 2 13 83 2
40 0 5 15 80 0
339 10 4 16 69 2
166 1 4 12 78 5
390 6 4 17 72 2
261 7 5 18 69 1
309 5 2 11 78 3
126 5 4 16 74 2
277 5 8 21 63 4
376 6 5 20 66 2
308 6 3 17 73 2
672 5 5 15 73 3
1099 4 4 16 74 2
237 11 6 22 59 3
25 15 11 19 54 0
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Anexa 3.3.1: Posturile de radio in care cetdtenii au cea mai mare incredere pentru stirile politice si sociale. “Q16. In care

posturi radio Dvs. aveti cea mai mare incredere pentru stirile politice si evenimentele din tard?” partea 1

Sex

Varsta

Mediu

Regiune

Studii

Ocupatie

Venit

Masina

Limba

% pe linie

Total
Masculin
Feminin
18 - 25 ani
26 - 35 ani
36 - 45 ani
46 - 65 ani
Peste 65 ani
Urban
Rural
Nord
Centru
Sud
Chisindu
Scoala primara
Gimnaziu
Liceal/ mediu general
Medii de spec,, sc. prof.
Colegiu de specialitate
Studii superioare
Functionar public
Director/ Manager
Specialist calificat
Muncitor calificat
Muncitor necalificat

Agricultor in gospodarie individ.

Antreprenor

Student

Concediu de maternitate
Pensionar

Neangajat/ somer

Mai putin de 3 mii lei

3 - 5 mii lei

5 - 10 mii lei

Peste 10 mii lei

NS/NR

Eu conduc

Conduce alt membru al familiei
Nu avem automobil
Romana/ Moldoveneasca
Rusa

Alta limba

465
243
221
29
65
71
190
110
193
272
124
123
111
108

90
69
116
68
113
34

54
67
37
13

15

169
47
175
105
86
36
63
145
83
236
375
78
10

Radio Radio
Moldova Noroc
13 12
13 10
14 14
3 7
8 5
7 6
17 13
17 19
12 10
14 13
14 8
16 23
12 9
11 6
25 0
18 17
12 7
14 16
6 15
15 5
14 6
16 0
9 6
3 6
10 13
15 15
17 0
0 13
0 21
19 18
23 11
21 17
13 13
7 9
3 5
8 3
6 6
13 10
18 16
15 14
5 3
18 0

in primul rand am incredere

Radio
Plai

9
7
11
0
S
S
10
9
5
12
10
8
10
7
0
9
13
13
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el S
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11

Jurnal
FM
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11
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Pycckoe
Paaguo
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Anexa 3.3.1: Posturile de radio in care cetdtenii au cea mai mare incredere pentru stirile politice si sociale. “Q16. In care

posturi radio Dvs. aveti cea mai mare incredere pentru stirile politice si evenimentele din tard?” partea 2

Sex

Varsta

Mediu

Regiune

Studii

Ocupatie

Venit

Masina

Limba

% pe linie

Total
Masculin
Feminin
18 - 25 ani
26 - 35 ani
36 - 45 ani
46 - 65 ani
Peste 65 ani
Urban
Rural
Nord
Centru
Sud
Chisindu
Scoala primara
Gimnaziu
Liceal/ mediu general
Medii de spec,, sc. prof.
Colegiu de specialitate
Studii superioare
Functionar public
Director/ Manager
Specialist calificat
Muncitor calificat
Muncitor necalificat

Agricultor in gospodarie individ.

Antreprenor

Student

Concediu de maternitate
Pensionar

Neangajat/ somer

Mai putin de 3 mii lei

3 - 5 mii lei

5 - 10 mii lei

Peste 10 mii lei

NS/NR

Eu conduc

Conduce alt membru al familiei
Nu avem automobil
Romana/ Moldoveneasca
Rusa

Alta limba

465
243
221
29
65
71
190
110
193
272
124
123
111
108

90
69
116
68
113
34

54
67
37
13

15

169
47
175
105
86
36
63
145
83
236
375
78
10

Hit Fm

- = = N = =
NN G OGNSR ROS N Rl ol wo o

N W N
=W W

coNroRoRKloNnnro

in primul rand am incredere

. Vocea
R Basarabiei
5 3
5 3
4 4
14 3
8 3
9 6
3 2
0 4
6 4
4 3
2 2
3 5
6 1
7 5
0 0
2 1
8 4
2 0
7 7
6 4
9 12
0 0
13 0
6 0
5 0
0 7
0 0
21 7
0 0
1 3
0 6
0 2
5 5
8 2
9 3
11 5
9 5
2 4
3 2
5 4
2 0
0 0

Publika
FM

Radio
Chisinau

N

O WIN A DNONOOWRARDNUIUIUIOOOOWONOOWOULRINODSWNDNDNWLIU WO OO KW
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Anexa 3.3.1: Posturile de radio in care cetdtenii au cea mai mare incredere pentru stirile politice si sociale. “Q16. In care
posturi radio Dvs. aveti cea mai mare incredere pentru stirile politice si evenimentele din tard?” partea 3

Sex

Varsta

Mediu

Regiune

Studii

Ocupatie

Venit

Masina

Limba

% pe linie

Total
Masculin
Feminin
18 - 25 ani
26 - 35 ani
36 - 45 ani
46 - 65 ani
Peste 65 ani
Urban
Rural
Nord
Centru
Sud
Chisindu
Scoala primara
Gimnaziu
Liceal/ mediu general
Medii de spec,, sc. prof.
Colegiu de specialitate
Studii superioare
Functionar public
Director/ Manager
Specialist calificat
Muncitor calificat
Muncitor necalificat

Agricultor in gospodarie individ.

Antreprenor

Student

Concediu de maternitate
Pensionar

Neangajat/ somer

Mai putin de 3 mii lei

3 - 5 mii lei

5 - 10 mii lei

Peste 10 mii lei

NS/NR

Eu conduc

Conduce alt membru al familiei
Nu avem automobil
Romana/ Moldoveneasca
Rusa

Alta limba

N

465
243
221
29
65
71
190
110
193
272
124
123
111
108

90
69
116
68
113
34

54
67
37
13

15

169
47
175
105
86
36
63
145
83
236
375
78
10

Radio
Alla
2

R Wb OO OO WNDBONWNDNWRERWWWREROoONW

[EnN
~

SIWINDN A DNDNWRE WWNNO O

in primul rand am incredere

Aquarelle
Retro FM M
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Plus
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Anexa 3.3.1: Posturile de radio in care cetdtenii au cea mai mare incredere pentru stirile politice si sociale. “Q16. In care
posturi radio Dvs. aveti cea mai mare incredere pentru stirile politice si evenimentele din tara?” partea 4
in primul rand am incredere
% pe linie Maestro Radio

N M Zum Radio 7 MuzFM  Magic FM
Total 465 1 1 1 1 1
Sex Masculin 243 2 1 1 0 1
Feminin 221 0 0 0 1 0
18 - 25 ani 29 0 0 3 3 0
26 - 35 ani 65 0 0 2 2 0
Varsta 36 - 45 ani 71 0 3 1 0 3
46 - 65 ani 190 1 1 0 1 0
Peste 65 ani 110 2 0 0 0 0
Mediu Urban 193 0 1 2 0 0
Rural 272 1 0 0 1 1
Nord 124 1 1 0 2 0
Regiune Centru 123 1 0 0 0 2
Sud 111 2 0 0 1 1
Chisindau 108 0 2 3 0 0
Scoala primara 4 0 0 0 0 0
Gimnaziu 920 3 1 1 0 0
Studii Liceal/ mediu general 69 0 0 0 1 1
Medii de spec., sc. prof. 116 0 0 0 1 0
Colegiu de specialitate 68 0 0 0 0 2
Studii superioare 113 1 2 2 1 1
Functionar public 34 0 3 3 0 0
Director/ Manager 6 0 0 0 0 0
Specialist calificat 54 2 2 0 2 2
Muncitor calificat 67 2 0 0 0 3
Muncitor necalificat 37 0 3 3 0 0
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 13 0 0 0 0 0
Antreprenor 6 0 0 0 0 0
Student 15 0 0 0 0 0
Concediu de maternitate 5 0 0 0 0 0
Pensionar 169 1 0 0 1 0
Neangajat/ somer 47 2 0 2 2 0
Mai putin de 3 mii lei 175 1 1 0 1 0
3 - 5 mii lei 105 0 0 1 0 1
Venit 5 - 10 mii lei 86 1 0 1 0 2
Peste 10 mii lei 36 0 3 3 0 0
NS/NR 63 2 2 0 3 0
Eu conduc 145 1 1 1 1 0
Masina Conduce alt membru al familiei 83 0 1 0 1 3
Nu avem automobil 236 1 0 0 0 0
Romana/ Moldoveneasca 375 1 1 1 1 1
Limba Rusa 78 1 0 0 1 0
Alta limba 10 0 0 0 0 0
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Anexa 3.4.1: Ziarele din care se informeaza cetatenii cel putin o data la doud saptamani. “Q17. Care ziare tipdrite le cititi
pentru stiri cel putin o data in 2 sdptdmdni?” partea 1

Aprym. Gazet A Moaaas. Literat
% pe linie N Makler Ilfgr::é ZDG 17 ade Ell;x? (()Jll?usf ;ZT; BeOMOC ura si
dakThI Chi. TH Arta
Total 124 19 18 16 15 7 7 4 3 3
Sex Masculin 59 22 19 20 15 9 8 4 3 2
Feminin 64 16 17 12 15 6 6 5 3 4
18 - 25 ani 3 0 0 0 0 34 0 0 0 0
26 - 35 ani 9 23 22 33 11 0 11 0 11 11
Varsta | 36 -45 ani 15 20 13 0 26 6 0 0 0 6
46 - 65 ani 62 19 10 21 11 8 6 8 3 2
Peste 65 ani 35 18 35 12 20 6 12 0 3 3
Mediu Urban 55 29 31 18 29 6 7 6 7 7
Rural 69 10 7 15 4 9 7 3 0 0
Nord 41 20 17 12 22 10 0 12 2 10
B Centru 31 13 10 13 3 3 13 0 0 0
Sud 23 9 14 17 13 9 4 0 5 0
Chisinau 28 32 32 25 21 7 14 0 7 0
Scoala primara 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Gimnaziu 23 30 9 17 0 4 9 8 0 0
Studii Liceal/ mediu general 17 17 12 17 12 6 12 0 0 0
Medii de spec., sc. prof. 35 0 11 12 6 17 6 3 3 0
Colegiu de specialitate 11 55 36 0 9 0 9 0 18 0
Studii superioare 36 20 27 22 38 3 5 6 3 11
Functionar public 10 20 29 20 49 0 0 0 0 19
Director/ Manager 3 33 0 34 34 34 33 34 0 0
Specialist calificat 16 20 6 12 18 0 18 0 0 6
Muncitor calificat 11 0 0 18 0 18 0 0 0 0
Muncitor necalificat 5 20 0 0 22 0 21 0 0 0
Agricultor in
Ocupatie | gospodarie individ. . ’ A 2 2 2 2 2 y g
Antreprenor 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Student 2 0 51 0 0 0 0 0 51 0
Concediu de 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
maternitate
Pensionar 58 19 24 17 12 8 7 5 5 2
Neangajat/ somer 12 33 18 8 18 8 0 8 0 0
Mai putin de 3 mii lei 55 15 20 13 9 5 5 5 2 0
3 - 5 mii lei 28 21 21 22 18 10 11 0 8 7
Venit 5 - 10 mii lei 20 15 10 4 24 10 5 5 0 0
Peste 10 mii lei 6 34 0 17 0 0 17 0 0 0
NS/NR 14 29 21 35 29 7 7 7 7 13
Eu conduc 27 18 26 22 19 11 7 8 7 4
Maging | Conducealtmembrual | g 12 8 12 23 0 8 4 0 4
familiei
Nu avem automobil 71 21 18 15 11 8 7 3 3 3
Romana/ 98 20 12 21 11 8 8 5 3 3
N Moldoveneasca
Limba g s 22 19 45 0 37 4 0 0 4 4
Altd limba 4 0 0 0 0 0 25 0 0 0

110



ANEXA 111

Anexa 3.4.1: Ziarele din care se informeaza cetatenii cel putin o data la doud saptamani. “Q17. Care ziare tipdrite le cititi
pentru stiri cel putin o data in 2 sdptdmdni?” partea 2

MD Komm JKOH. . .
% pe linie N Unghiul E(I:;;ll}lels Suveran Eﬁl(i);o e. T%YA 0603p z:::l Alta
a PLUS eHue
Total 124 2 2 2 1 1 1 1 13 19
Sex Masculin 59 2 1 2 2 2 2 2 14 13
Feminin 64 3 2 1 0 0 0 0 12 24
18 - 25 ani 3 0 0 0 0 0 0 0 66 0
26 - 35 ani 9 0 0 0 11 0 11 0 0 10
Varsta | 36 - 45 ani 15 7 6 0 0 0 0 7 13 21
46 - 65 ani 62 2 2 3 0 0 0 0 13 20
Peste 65 ani 35 3 0 0 0 3 0 0 12 21
Mediu Urban 55 0 4 2 2 2 2 2 7 9
Rural 69 4 0 1 0 0 0 0 18 27
Nord 41 0 0 5 0 0 0 0 15 22
ez Centru 31 10 0 0 0 0 0 0 19 23
Sud 23 0 9 0 0 0 0 0 9 30
Chisindu 28 0 0 0 4 4 4 4 7 0
Scoald primara 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Gimnaziu 23 0 0 0 0 0 0 0 13 9
Studii Liceal/ mediu general 17 6 0 0 0 0 0 0 17 18
Medii de spec., sc. prof. 35 6 3 3 0 0 0 0 20 23
Colegiu de specialitate 11 0 0 0 0 9 0 9 9 19
Studii superioare 36 0 3 3 3 0 3 0 6 23
Functionar public 10 0 0 0 0 0 0 0 11 10
Director/ Manager 3 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Specialist calificat 16 0 7 6 0 0 0 0 12 38
Muncitor calificat 11 0 0 0 0 0 0 0 17 46
Muncitor necalificat 5 0 0 0 0 0 0 0 0 38
Agricultor in
Ocupatie | gospodarie individ. 1 0 y 2 2 2 s s J g
Antreprenor 1 0 0 0 0 0 0 100 0 0
Student 2 0 0 0 51 0 51 0 49 0
Concediu de
maternitate g v v v v L v v v g
Pensionar 58 2 0 0 0 2 0 0 14 15
Neangajat/ somer 12 17 7 8 0 0 0 0 9 0
Mai putin de 3 mii lei 55 2 2 2 0 0 0 0 14 27
3 - 5 mii lei 28 0 0 0 4 0 4 4 7 7
Venit 5 - 10 mii lei 20 5 0 0 0 0 0 0 16 20
Peste 10 mii lei 6 0 0 0 0 0 0 0 33 17
NS/NR 14 7 8 7 0 7 0 0 7 7
Eu conduc 27 4 0 7 4 4 4 0 15 0
i | CelEoRREamEl | oo 0 5 0 0 0 0 4 16 28
K familiei
Nu avem automobil 71 3 1 0 0 0 0 0 11 23
Romand/ 98 3 1 2 1 1 1 1 10 18
o Moldoveneasca
Limba —p o5 22 0 5 0 0 0 0 0 22 18
Alt3 limba 4 0 0 0 0 0 0 0 24 51
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Anexa 3.4.2: Ziarele tipirite in care cetitenii au cea mai mare incredere.”Q18. In care ziare Dvs. aveti cea mai mare incredere
pentru stirile politice si evenimentele din tard?” partea 1

Sex

Varsta

Mediu

Regiune

Studii

Ocupatie

Venit

Masina

Limba

% pe linie

Total
Masculin
Feminin
18 - 25 ani
26 - 35 ani
36 - 45 ani
46 - 65 ani
Peste 65 ani
Urban
Rural
Nord
Centru
Sud
Chisinau
Scoald primara
Gimnaziu
Liceal/ mediu general
Medii de spec., sc. prof.
Colegiu de specialitate
Studii superioare
Functionar public
Director/ Manager
Specialist calificat
Muncitor calificat
Muncitor necalificat
Agricultor in gospodarie
individ.
Antreprenor
Student
Concediu de maternitate
Pensionar
Neangajat/ somer
Mai putin de 3 mii lei
3 - 5 mii lei
5 - 10 mii lei
Peste 10 mii lei
NS/NR
Eu conduc
Conduce alt membru al
familiei
Nu avem automobil
Romana/ Moldoveneascd
Rusa
Alta limba

in primul rand am incredere

A :
N zpG m KOMOOM g Gazetade  Observatorul gy Cabul
dakThI
124 10 10 10 9 6 4 3 2
59 12 9 14 5 7 4 3 1
64 9 11 6 12 6 5 3 2
3 0 0 0 0 34 0 0 0
9 33 11 23 0 0 11 0
15 0 13 0 7 6 0 0 6
62 13 7 6 11 6 8 2 2
35 6 17 21 3 6 0 6 0
55 11 16 15 11 4 6 2 4
69 10 4 6 7 9 3 4 0
41 5 12 10 7 7 12 0 0
31 10 3 10 10 3 0 10 0
23 12 9 5 4 9 0 0 9
28 18 14 14 14 7 0 4 0
0 0 0 0 0 0 0 0 0
23 13 0 9 22 4 8 5 0
17 0 6 6 17 6 0 12 0
35 9 6 5 0 17 3 3 3
11 0 0 28 18 0 0 0 0
36 16 25 11 3 0 6 0 3
10 20 19 19 0 0 0 0 0
3 0 0 0 0 0 34 33 0
16 6 12 6 6 0 0 6 7
11 9 0 0 0 18 0 0 0
5 0 22 0 0 0 0 0 0
1 0 0 100 0 0 0 0 0
1 0 0 0 0 0 0 0 0
2 0 0 0 0 0 0 0 0
0 0 0 0 0 0 0 0 0
58 10 10 14 10 8 5 3 0
12 8 9 0 25 8 8 0 7
55 5 9 9 9 5 5 2 2
28 18 11 11 10 0 7 0
20 4 20 5 10 10 5 0 0
6 17 0 0 0 0 0 17 0
14 21 7 21 7 0 7 0 8
27 15 11 22 0 7 8 4 0
25 8 16 0 4 0 4 4 5
71 10 7 9 14 8 3 3 1
98 13 5 9 10 7 5 3 1
22 32 14 4 4 0 0 5
4 0 0 0 0 0 25 0

112



ANEXA

Anexa 3.4.2: Ziarele tiparite n care cetatenii au cea mai mare incredere. ”Q18. In care ziare Dvs. aveti cea mai mare incredere

pentru stirile politice si evenimentele din tard?” partea 2

Sex

Varsta

Mediu

Regiune

Studii

Ocupatie

Venit

Masina

Limba

% pe linie

Total
Masculin
Feminin
18 - 25 ani
26 - 35 ani
36 - 45 ani
46 - 65 ani
Peste 65 ani
Urban
Rural
Nord
Centru
Sud
Chisinau
Scoald primara
Gimnaziu
Liceal/ mediu general
Medii de spec,, sc. prof.
Colegiu de specialitate
Studii superioare
Functionar public
Director/ Manager
Specialist calificat
Muncitor calificat
Muncitor necalificat
Agricultor in gospodarie
individ.
Antreprenor
Student
Concediu de maternitate
Pensionar
Neangajat/ somer
Mai putin de 3 mii lei
3 - 5 mii lei
5 - 10 mii lei
Peste 10 mii lei
NS/NR
Eu conduc
Conduce alt membru al
familiei
Nu avem automobil
Romana/ Moldoveneasca
Rusa
Alta limba

N
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Anexa 3.5.1: Ponderea cetatenilor care utilizeaza internetul cel putin o data pe luna. "Q20A. Dvs. utilizati internetul cel putin
o datd pe lunda?’

% pe linie N Da Nu
Total 1364 73 27
Sex Masculin 644 72 28
Feminin 720 74 26
18 - 25 ani 212 95 5
26 - 35 ani 234 94 6
Varsta 36 - 45 ani 235 87 13
46 - 65 ani 463 66 34
Peste 65 ani 219 30 70
) Urban 609 81 19
Mediu g ural 755 67 33
Nord 376 75 25
Bt Centru 360 68 32
Sud 294 68 32
Chisindau 334 81 19
Scoala primara 9 11 89
Gimnaziu 215 41 59
Studii Liceal/ mediu general 242 80 20
Medii de spec., sc. prof. 305 69 31
Colegiu de specialitate 186 81 19
Studii superioare 363 91 9
Functionar public 55 98 2
Director/ Manager 13 100 0
Specialist calificat 219 94 6
Muncitor calificat 223 87 13
Muncitor necalificat 101 65 35
Ocupatie | Agricultor In gospodarie individ. 35 66 34
Antreprenor 18 100 0
Student 106 98 2
Concediu de maternitate 40 97 3
Pensionar 339 39 61
Neangajat/ somer 166 73 27
Mai putin de 3 mii lei 390 47 53
3 - 5 mii lei 261 73 27
Venit 5-10 mii lei 309 90 10
Peste 10 mii lei 126 97 3
NS/NR 277 81 19
Eu conduc 376 91 9
Masina Conduce alt membru al familiei 308 89 11
Nu avem automobil 672 56 44
Romana/ Moldoveneasca 1099 73 27
Limba Rusa 237 74 26
Altd limba 25 58 42
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Anexa 3.5.2: Frecventa de utilizare a retelelor de socializare. "Q20. Cdt de des Dvs. utilizati..?” partea 1

Sex

Varsta

Mediu

Regiune

Studii

Ocupatie

Venit

Masina

Limba

% pe linie

Total
Masculin
Feminin
18 - 25 ani
26 - 35 ani
36 - 45 ani
46 - 65 ani
Peste 65 ani
Urban
Rural
Nord
Centru
Sud
Chisindu
Scoala primara
Gimnaziu
Liceal/ mediu general
Medii de spec,, sc. prof.
Colegiu de specialitate
Studii superioare
Functionar public
Director/ Manager
Specialist calificat
Muncitor calificat
Muncitor necalificat
Agricultor in
gospodarie individ.
Antreprenor

Student
Concediu de
maternitate

Pensionar
Neangajat/ somer
Mai putin de 3 mii lei
3 - 5 mii lei

5 - 10 mii lei

Peste 10 mii lei
NS/NR

Eu conduc

Conduce alt membru al
familiei

Nu avem automobil
Romana/
Moldoveneasca

Rusa

Alta limba

998
462
536
203
221
205
304
65
493
505
280
245
201
271

87
194
210
151
332

54

13
206
193

65

23

18
104

39

132
121
184
191
277
123
224
341

272
379
806

175
15

Facebook
Utilizeaza . Y
utilizeaza
88 12
87 13
88 12
98 2
97 3
93 7
79 21
53 47
91 9
85 15
84 16
91 9
85 15
91 9
0 100
77 23
86 14
83 17
92 8
94 6
96 4
77 23
95 5
91 9
79 21
87 13
95 5
98 2
98 2
63 37
88 12
70 30
90 10
94 6
93 7
91 9
93 7
94 6
79 21
90 10
81 19
60 40

Instagram
Utilizeazi utﬂg o
49 51
47 53
52 48
94 6
65 35
45 55
20 80
14 86
58 42
41 59
49 51
42 58
48 52
57 43

0 100
24 76
60 40
36 64
47 53
61 39
52 48
47 53
61 39
40 60
46 54
31 69
66 34
95 5
74 26
11 89
45 55
25 75
42 58
51 49
73 27
61 39
52 48
62 38
38 62
51 49
44 56
39 61

115
Odnoklassniki
Utilizeaza .Y

utilizeaza

58 42
55 45
60 40
58 42
61 39
59 41
56 44
47 53
59 41
56 44
60 40
58 42
63 37
51 49

0 100
62 38
57 43
61 39
64 36
53 47
67 33
38 62
55 45
66 34
72 28
47 53
38 62
52 48
54 46
46 54
66 34
58 42
62 38
60 40
49 51
56 44
57 43
59 41
56 44
57 43
58 42
66 34
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Anexa 3.5.2: Frecventa de utilizare a retelelor de socializare. "Q20. Cdt de des Dvs. utilizati..?” partea 2

Sex

Varsta

Mediu

Regiune

Studii

Ocupatie

Venit

Masina

Limba

% pe linie

Total
Masculin
Feminin
18 - 25 ani
26 - 35 ani
36 - 45 ani
46 - 65 ani
Peste 65 ani
Urban
Rural
Nord
Centru
Sud
Chisindu
Scoala primara
Gimnaziu
Liceal/ mediu general
Medii de spec,, sc. prof.
Colegiu de specialitate
Studii superioare
Functionar public
Director/ Manager
Specialist calificat
Muncitor calificat
Muncitor necalificat
Agricultor in
gospodarie individ.
Antreprenor
Student
Concediu de
maternitate
Pensionar
Neangajat/ somer
Mai putin de 3 mii lei
3 - 5 mii lei
5 - 10 mii lei
Peste 10 mii lei
NS/NR
Eu conduc
Conduce alt membru al
familiei
Nu avem automobil
Romana/
Moldoveneasca
Rusa
Alta limba

998
462
536
203
221
205
304
65
493
505
280
245
201
271

87
194
210
151
332

54

13
206
193

65

23

18
104

39

132
121
184
191
277
123
224
341

272
379
806

175
15

Vkontakte
Utilizeaza = %
utilizeaza
21 79
25 75
18 82
44 56
25 75
17 83
10 90
3 97
26 74
17 83
23 77
12 88
29 71
22 78
0 100
14 86
22 78
16 84
24 76
25 75
41 59
8 92
22 78
16 84
28 72
18 82
27 73
46 54
26 74
4 96
16 84
10 90
14 86
27 73
35 65
22 78
21 79
23 77
20 80
19 81
32 68
33 67

Twitter
Utilizeaza . NY
utilizeaza
8 92
10 90
7 93
21 79
11 89
5 95
2 98
0 100
11 89
6 94
10 90
5 95
11 89
8 92
0 100
5 95
8 92
7 93
10 90
10 90
11 89
0 100
11 89
5 95
13 87
4 96
16 84
22 78
8 92
0 100
5 95
2 98
4 96
9 91
18 82
12 88
9 91
10 90
7 93
9 91
5 95
19 81

116
TikTok
Utllizeazs | .Y
utilizeaza
17 83
13 87
20 80
50 50
18 82
8 92
3 97
0 100
19 81
14 86
14 86
16 84
20 80
18 82
0 100
13 87
28 72
10 90
20 80
14 86
16 84
0 100
15 85
10 90
12 88
4 96
16 84
60 40
20 80
0 100
18 82
5 95
12 88
17 83
29 71
23 77
12 88
28 72
13 87
18 82
12 88
27 73
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Anexa 3.5.3: Scopurile in care este utilizat internetul. Q21 Pentru care dintre urmdtoarele scopuri Dvs. utilizati internetul?
(un rdspuns posibil pe linie)?” partea 1

Pentru a accesa retelele de . . -
% pe linie socializare Pentru a comunica cu prieteni si rude
N Nu Da Ns/ Nr N Nu Da Ns/ Nr

Total 998 8 91 1 998 5 94 1

Sex Masculin 462 9 90 1 462 5 94 1

Feminin 536 7 92 1 536 4 95 1

18 - 25 ani 203 0 100 0 203 2 97 1

26 - 35 ani 221 1 98 0 221 5 95 0

Varsta | 36 - 45 ani 205 6 93 1 205 5 94 1

46 - 65 ani 304 14 84 2 304 6 93 1

Peste 65 ani 65 38 59 3 65 3 95 2

. Urban 493 6 93 1 493 3 96 1

Mediu

Rural 505 10 88 1 505 6 93 1

Nord 280 10 88 2 280 7 93 0

. Centru 245 7 93 0 245 6 94 0

Regiune

Sud 201 9 90 1 201 4 94 2

Chisinau 271 7 92 1 271 2 97 1

Scoala primara 1 0 0 100 1 0 100 0

Gimnaziu 87 20 79 1 87 13 87 0

Studii Liceal/ mediu general 194 9 90 1 194 5 94 2

Medii de spec., sc. prof. 210 8 90 2 210 4 95 1

Colegiu de specialitate 151 6 94 1 151 3 96 1

Studii superioare 332 5 94 1 332 3 96 1

Functionar public 54 2 98 0 54 4 96 0

Director/ Manager 13 23 77 0 13 8 92 0

Specialist calificat 206 3 97 0 206 3 97 0

Muncitor calificat 193 6 93 1 193 3 97 0

Muncitor necalificat 65 14 85 2 65 7 91 2

Ocupagie | ABricultor in gospodarie 23 13 87 0 23 13 87 0
individ.

Antreprenor 18 5 95 0 18 0 100 0

Student 104 0 100 0 104 3 97 0

Concediu de maternitate 39 2 98 0 39 2 98 0

Pensionar 132 27 69 4 132 5 93 2

Neangajat/ somer 121 6 92 2 121 6 90 3

Mai putin de 3 mii lei 184 22 76 3 184 9 91 1

3 - 5 mii lei 191 8 90 2 191 6 92 3

Venit 5 - 10 mii lei 277 3 97 0 277 3 97 0

Peste 10 mii lei 123 5 95 0 123 2 98 0

NS/NR 224 5 94 1 224 5 94 1

Eu conduc 341 6 93 0 341 5 95 1

Masina faom“ﬁi‘i‘;e alpmrenlong ol 272 3 96 1 272 3 96 1

Nu avem automobil 379 13 85 2 379 5 93 1

Roméani/ Moldoveneasci 806 7 92 1 806 4 95 1

Limba | Rusi 175 11 88 1 175 5 94 1

Alta limba 15 7 87 7 15 7 93 0
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Anexa 3.5.3: Scopurile in care este utilizat internetul. Q21 Pentru care dintre urmdtoarele scopuri Dvs. utilizati internetul?

un rdspuns posibil pe linie)?” partea 2
( puns p p p

% pe linie

Pentru a viziona filme/ seriale/
video online

Pentru posta electronica

N Nu Da Ns/ Nr N Nu Da Ns/ Nr
Total 998 23 76 1 998 37 61 2
Sex Masculin 462 24 76 0 462 38 61 1
Feminin 536 22 77 1 536 36 61 3
18 - 25 ani 203 4 96 0 203 17 81 2
26 - 35 ani 221 14 86 0 221 23 75 1
Varsta | 36 - 45 ani 205 21 78 1 205 32 67 1
46 - 65 ani 304 36 63 1 304 56 42 3
Peste 65 ani 65 53 43 5 65 71 22 8
. Urban 493 21 79 0 493 28 70 2
Mediu
Rural 505 24 74 2 505 46 52 2
Nord 280 31 68 1 280 35 64 1
. Centru 245 22 77 0 245 45 54 2
Regiune
Sud 201 20 79 1 201 41 56 3
Chisinau 271 17 82 1 271 28 69 3
Scoala primara 1 0 0 100 1 0 0 100
Gimnaziu 87 31 67 2 87 68 26 5
studii Liceal/ mediu general 194 18 82 1 194 39 58 3
Medii de spec,, sc. prof. 210 33 66 0 210 55 43 2
Colegiu de specialitate 151 20 79 1 151 30 67 3
Studii superioare 332 19 80 1 332 18 82 1
Functionar public 54 26 74 0 54 11 87 2
Director/ Manager 13 38 62 0 13 24 76 0
Specialist calificat 206 12 88 0 206 12 88 0
Muncitor calificat 193 19 81 0 193 41 56 3
Muncitor necalificat 65 24 76 0 65 50 50 0
Ocupatie = Agricultor in gospodarie 23 35 65 0 23 57 43 0
individ.
Antreprenor 18 12 88 0 18 17 83 0
Student 104 2 98 0 104 15 83 2
Concediu de maternitate 39 25 75 0 39 31 69 0
Pensionar 132 54 43 3 132 73 21 5
Neangajat/ somer 121 29 69 2 121 52 44 4
Mai putin de 3 mii lei 184 47 51 2 184 61 36 3
3 - 5 mii lei 191 26 73 1 191 46 51 3
Venit 5 - 10 mii lei 277 15 85 1 277 31 66 2
Peste 10 mii lei 123 8 92 0 123 16 84 0
NS/NR 224 18 81 1 224 27 71 2
Eu conduc 341 20 80 0 341 32 68 1
Masing faom“ﬁi‘i‘;e alt membruaal 272 17 81 1 272 77 72 1
Nu avem automobil 379 29 69 2 379 48 47 4
Roméani/ Moldoveneasci 806 22 77 1 806 36 62 2
Limbd | Rusi 175 27 72 1 175 40 58 2
Alta limba 15 20 80 0 15 54 46 0
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Anexa 3.5.3: Scopurile in care este utilizat internetul. Q21 Pentru care dintre urmdtoarele scopuri Dvs. utilizati internetul?
(un rdspuns posibil pe linie)?” partea 3

- in scopuri de serviciu Pentru a ma infm.'n.la pe site-uri de
% pe linie stiri
N Nu Da Ns/ Nr N Nu Da Ns/ Nr
Total 998 47 50 2 998 38 59 2
Sex Masculin 462 46 53 1 462 39 60 1
Feminin 536 49 48 3 536 37 59 4
18 - 25 ani 203 54 45 1 203 38 59 3
26 - 35 ani 221 31 67 2 221 35 63 2
Varsta | 36 - 45 ani 205 37 61 2 205 31 68 1
46 - 65 ani 304 56 42 2 304 41 57 2
Peste 65 ani 65 72 22 6 65 59 32 9
. Urban 493 37 61 2 493 33 65 2
Mediu
Rural 505 57 40 2 505 44 53 3
Nord 280 44 55 1 280 42 56 2
. Centru 245 58 42 0 245 44 54 2
Regiune
Sud 201 52 45 3 201 39 58 3
Chisinau 271 39 58 4 271 29 69 3
Scoala primara 1 0 0 100 1 0 0 100
Gimnaziu 87 72 24 4 87 45 51 4
Studii Liceal/ mediu general 194 61 37 2 194 44 55 2
Medii de spec,, sc. prof. 210 62 36 2 210 47 50 2
Colegiu de specialitate 151 50 49 1 151 40 57 3
Studii superioare 332 23 75 2 332 25 73 2
Functionar public 54 13 87 0 54 41 57 2
Director/ Manager 13 31 61 8 13 62 38 0
Specialist calificat 206 13 86 1 206 21 77 2
Muncitor calificat 193 45 53 3 193 36 63 1
Muncitor necalificat 65 58 42 0 65 45 55 0
Ocupatie = Agricultorin gospodarie 23 69 31 0 23 44 56 0
individ.
Antreprenor 18 23 77 0 18 39 61 0
Student 104 69 31 0 104 40 56 4
Concediu de maternitate 39 51 46 2 39 36 64 0
Pensionar 132 76 19 4 132 55 39 6
Neangajat/ somer 121 67 28 5 121 41 53 6
Mai putin de 3 mii lei 184 72 24 4 184 60 37 4
3 - 5 mii lei 191 53 44 3 191 34 63 3
Venit 5 - 10 mii lei 277 41 57 1 277 34 64 2
Peste 10 mii lei 123 30 69 1 123 31 69 1
NS/NR 224 39 59 2 224 34 63 3
Eu conduc 341 34 66 1 341 31 68 1
Masing = Conducealtmembrual 272 48 50 2 272 33 64 3
’ familiei
Nu avem automobil 379 58 38 4 379 48 48 4
Romani/ Moldoveneasci 806 46 51 2 806 36 61 3
Limba Rusa 175 51 47 2 175 47 52 1
Alta limba 15 60 40 0 15 74 26 0
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Anexa 3.5.3: Scopurile in care este utilizat internetul. Q21 Pentru care dintre urmdtoarele scopuri Dvs. utilizati internetul?

un rdspuns posibil pe linie)?” partea 4
( puns p p p

Pentru a privi posturi TV Pentru a asculta posturi de radio
% pe linie moldovenesti pe internet moldovenesti online
N Nu Da Ns/ Nr N Nu Da Ns/ Nr
Total 998 74 23 3 998 86 10 3
Sex Masculin 462 74 24 3 462 87 10 3
Feminin 536 75 21 3 536 85 11 4
18 - 25 ani 203 80 18 2 203 92 5 2
26 - 35 ani 221 70 27 3 221 84 14 3
Varsta | 36 - 45 ani 205 71 27 2 205 83 13 4
46 - 65 ani 304 77 20 3 304 85 11 3
Peste 65 ani 65 70 22 8 65 89 3 8
. Urban 493 72 26 2 493 88 10 2
Mediu
Rural 505 77 19 4 505 84 11 5
Nord 280 74 23 2 280 84 13 3
. Centru 245 79 18 3 245 87 9 4
Regiune
Sud 201 79 17 4 201 87 9 4
Chisinau 271 67 30 3 271 87 11 2
Scoala primara 1 0 0 100 1 0 0 100
Gimnaziu 87 62 36 2 87 72 19 9
studii Liceal/ mediu general 194 77 20 3 194 87 10 3
Medii de spec., sc. prof. 210 82 15 4 210 90 7 3
Colegiu de specialitate 151 81 17 2 151 90 7 3
Studii superioare 332 69 28 2 332 87 12 2
Functionar public 54 71 28 2 54 76 24 0
Director/ Manager 13 54 46 0 13 100 0 0
Specialist calificat 206 71 27 2 206 90 7 3
Muncitor calificat 193 74 24 2 193 87 11 2
Muncitor necalificat 65 76 22 2 65 91 8 2
Ocupatie Agricultorin gospodarie 23 69 27 4 23 73 27 0
individ.
Antreprenor 18 84 16 0 18 89 11 0
Student 104 79 19 1 104 93 5 2
Concediu de maternitate 39 79 21 0 39 84 16 0
Pensionar 132 76 19 5 132 83 10 7
Neangajat/ somer 121 77 16 6 121 82 10 8
Mai putin de 3 mii lei 184 76 20 4 184 86 10 4
3 - 5 mii lei 191 65 32 4 191 79 18 3
Venit 5 - 10 mii lei 277 77 21 2 277 87 10 3
Peste 10 mii lei 123 76 24 1 123 93 6 1
NS/NR 224 78 19 4 224 88 7 5
Eu conduc 341 70 28 2 341 87 11 2
Masing faom“ﬁi‘i‘;e alt membruaal 272 7 20 4 272 88 8 4
Nu avem automobil 379 77 20 3 379 84 12 4
Roméani/ Moldoveneasci 806 73 24 3 806 86 11 3
Limba Rusi 175 81 17 2 175 87 9 4
Alta limba 15 87 13 0 15 80 13 7
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Anexa 3.5.3: Scopurile in care este utilizat internetul. Q21 Pentru care dintre urmdtoarele scopuri Dvs. utilizati internetul?
(un rdspuns posibil pe linie)?” partea 5

% pe linie Pentru a cauta informatie
N Nu Da Ns/ Nr

Total 998 17 82 1
Sex Masculin 462 16 83 1
Feminin 536 17 81 2
18 - 25 ani 203 7 93 1
26 - 35 ani 221 7 92 1
Varsta 36 - 45 ani 205 12 88 0
46 - 65 ani 304 27 71 2
Peste 65 ani 65 47 48 5
Mediu Urban 493 11 89 1
Rural 505 23 76 2
Nord 280 18 81 1
Regiune Centru 245 19 81 0
Sud 201 20 78 2
Chisinau 271 11 87 2

Scoala primara 1 0 0 100
Gimnaziu 87 33 66 1
Studii Liceal/ mediu general 194 21 78 1
Medii de spec,, sc. prof. 210 22 77 1
Colegiu de specialitate 151 16 83 1
Studii superioare 332 7 92 1
Functionar public 54 9 91 0
Director/ Manager 13 24 76 0
Specialist calificat 206 6 94 0
Muncitor calificat 193 14 85 1
Muncitor necalificat 65 16 84 0
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 23 13 87 0
Antreprenor 18 12 88 0
Student 104 4 96 0
Concediu de maternitate 39 5 95 0
Pensionar 132 46 50 5
Neangajat/ somer 121 25 72 3
Mai putin de 3 mii lei 184 40 58 2
3 - 5 mii lei 191 15 82 3
Venit 5-10 mii lei 277 12 87 1
Peste 10 mii lei 123 2 98 0
NS/NR 224 12 87 1
Eu conduc 341 11 89 0
Masina Conduce alt membru al familiei 272 14 85 1
Nu avem automobil 379 24 74 3
Romana/ Moldoveneasca 806 16 82 1
Limba Rusa 175 18 81 1
Altd limba 15 13 87 0
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Anexa 3.5.4: Site-uri de stiri care sunt utilizare de cetdteni in scop de informare. "Q14. Care dintre site-uri Dvs. le utilizati
pentru stiri cel putin o datd pe sdptdmdnd?” partea 1

Sex

Varsta

Mediu

Regiune

Studii

Ocupatie

Venit

Masina

Limba

% pe linie

Total
Masculin
Feminin
18 - 25 ani
26 - 35 ani
36 - 45 ani
46 - 65 ani
Peste 65 ani
Urban
Rural
Nord
Centru
Sud
Chisindu
Scoala primara
Gimnaziu
Liceal/ mediu general
Medii de spec,, sc. prof.
Colegiu de specialitate
Studii superioare
Functionar public
Director/ Manager
Specialist calificat
Muncitor calificat
Muncitor necalificat
Agricultor in gospodarie
individ.
Antreprenor
Student
Concediu de maternitate
Pensionar
Neangajat/ somer
Mai putin de 3 mii lei
3 - 5 mii lei
5-10 mii lei
Peste 10 mii lei
NS/NR
Eu conduc

Conduce alt membru al familiei

Nu avem automobil
Romana/ Moldoveneasca
Rusa

Alta limba

N

580
272
308
130
143
130
157
20
324
256
149
140
108
183

39
106
101

83
239

35

160
109
33

12

62
24
48
67
65
103
178
90
144
228
164
184
475
97

Jurnal.md

27
28
26
31
24
30
25
14
24
30
27
33
14
29
0
15
23
26
31
30
26
17
30
29
21

8

26
25
12
33
22
20
29
26
22
31
34
23
22
31
6
0

diez.md

25
23
26
40
24
23
16
5
25
24
15
14
32
37
0
15
34
11
17
31
14
33
30
21
18

16

25
47
16
17
17
14
19
19
45
28
24
32
19
28
10
14

Stiri.md

22
22
22
25
20
21
20
41
20
25
17
24
25
23
0
15
25
26
22
19
19
33
25
19
17

0

0
24
17
27
22
17
18
21
18
31
23
16
25
24
13

0

Point.md

21
22
21
26
26
19
17
15
25
17
20
12
22
29
0
10
22
18
24
25
22
0
27
25
21

16

11
22
33
11
10
14
15
24
42
14
21
24
19
19
37
0

Protv.md

18
16
20
18
17
18
22
0
19
16
18
18
7
25
0
32
15
12
10
23
17
16
17
17
18

0

25
26
21
16
18
18
20
12
17
24
20
21
12
21
4

14
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Anexa 3.5.4: Site-uri de stiri care sunt utilizare de cetdteni in scop de informare. "Q14. Care dintre site-uri Dvs. le utilizati
pentru stiri cel putin o datd pe sdptdmdnd?” partea 2

Sex

Varsta

Mediu

Regiune

Studii

Ocupatie

Venit

Masina

Limba

% pe linie

Total
Masculin
Feminin
18 - 25 ani
26 - 35 ani
36 - 45 ani
46 - 65 ani
Peste 65 ani
Urban
Rural
Nord
Centru
Sud
Chisindu
Scoala primara
Gimnaziu
Liceal/ mediu general
Medii de spec,, sc. prof.
Colegiu de specialitate
Studii superioare
Functionar public
Director/ Manager
Specialist calificat
Muncitor calificat
Muncitor necalificat
Agricultor in
gospodarie individ.
Antreprenor
Student
Concediu de
maternitate
Pensionar
Neangajat/ somer
Mai putin de 3 mii lei
3 - 5 mii lei
5 - 10 mii lei
Peste 10 mii lei
NS/NR
Eu conduc
Conduce alt membru al
familiei
Nu avem automobil
Romana/
Moldoveneasca
Rusa
Alta limba

N

580
272
308
130
143
130
157
20
324
256
149
140
108
183

39
106
101

83
239

35

160
109
33

12

62
24

48
67
65
103
178
90
144
228

164

184

475
97

Agoramd @ Publikamd  Tv8.md | Prime.md Unimedia.md
14 13 11 9 9
17 11 14 11 8
12 15 10 7 10
20 14 15 11 14
20 10 11 5 9
13 15 13 11 4
7 15 8 10 8
5 5 5 10 5
17 15 14 9 9
11 11 8 9 8
9 15 6 6 8
9 16 12 11 5
10 7 3 9 13
26 13 20 9 10
0 0 0 0 0
8 15 10 5 2
20 10 7 9 7
3 13 9 9 4
10 10 11 9 9
20 15 15 10 12
17 17 5 9 8
50 0 33 0 17
21 13 17 7 8
10 11 5 11 6
3 9 8 12 11
16 0 9 25 0
26 13 26 0 37
21 13 19 10 19
0 12 8 4 8
8 13 6 8 4
7 18 9 7 6
3 6 8 8 1
5 18 7 8 7
12 14 7 9 8
28 10 17 5 11
20 13 18 13 13
21 16 19 12 9
13 12 6 7 9
6 11 8 7 8
17 14 14 11 10
1 6 2 2 1
14 44 0 0 0
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Anexa 3.5.4: Site-uri de stiri care sunt utilizare de cetdteni in scop de informare. "Q14. Care dintre site-uri Dvs. le utilizati

pentru stiri cel putin o datd pe sdptdmdnd?” partea 3

Sex

Varsta

Mediu

Regiune

Studii

Ocupatie

Venit

Masina

Limba

% pe linie

Total
Masculin
Feminin
18 - 25 ani
26 - 35 ani
36 - 45 ani
46 - 65 ani
Peste 65 ani
Urban
Rural
Nord
Centru
Sud
Chisindu
Scoala primara
Gimnaziu
Liceal/ mediu general
Medii de spec,, sc. prof.
Colegiu de specialitate
Studii superioare
Functionar public
Director/ Manager
Specialist calificat
Muncitor calificat
Muncitor necalificat
Agricultor in gospodarie
individ.
Antreprenor
Student
Concediu de maternitate
Pensionar
Neangajat/ somer
Mai putin de 3 mii lei
3 - 5 mii lei
5-10 mii lei
Peste 10 mii lei
NS/NR
Eu conduc
Conduce alt membru al
familiei
Nu avem automobil
Romana/ Moldoveneasca
Rusa
Alta limba

N

580
272
308
130
143
130
157
20
324
256
149
140
108
183

39
106
101

83
239

35

160
109
33

12

62
24
48
67
65
103
178
90
144
228

164

184
475
97

Zdg.md Deschide.md Noi.md | sputnik.md Timpul.md
7 6 6 5 4
9 7 5 6 2
5 5 6 5 5
8 8 8 7 6

10 8 7 6 2
5 5 5 4 4
4 5 4 5 3
0 0 5 0 5
8 7 7 6 3
5 5 4 5 4
5 6 6 5 4
6 6 4 5 4
7 7 11 8 6
8 5 4 4 3
0 0 0 0 0
7 3 0 7 5
6 9 3 3 3
5 2 5 6 2

10 8 9 6 6
5 7 8 6 4

12 12 8 9 3
0 0 0 0 0
5 10 6 5 4

10 5 5 9 6
8 3 3 0 3
0 0 0 8 0

13 13 23 0 0
8 8 3 6 8
0 0 4 4 0
2 4 6 4 0
3 0 7 3 2
0 3 3 3 2
4 5 3 4 6
8 11 7 8 4
9 3 7 4 6
8 4 7 4 2
9 6 6 4 4
5 9 8 7 3
4 4 3 5 4
7 6 6 5 4
3 5 7 7 4

14 0 0 0 0
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Anexa 3.5.4: Site-uri de stiri care sunt utilizare de cetdteni in scop de informare. "Q14. Care dintre site-uri Dvs. le utilizati
pentru stiri cel putin o datd pe sdptdmdna?” partea 4

Sex

Varsta

Mediu

Regiune

Studii

Ocupatie

Venit

Masina

Limba

% pe linie

Total
Masculin
Feminin
18 - 25 ani
26 - 35 ani
36 - 45 ani
46 - 65 ani
Peste 65 ani
Urban
Rural
Nord
Centru
Sud
Chisindu
Scoala primara
Gimnaziu
Liceal/ mediu general
Medii de spec,, sc. prof.
Colegiu de specialitate
Studii superioare
Functionar public
Director/ Manager
Specialist calificat
Muncitor calificat
Muncitor necalificat

Agricultor in gospodarie individ.

Antreprenor

Student

Concediu de maternitate
Pensionar

Neangajat/ somer

Mai putin de 3 mii lei

3 - 5 mii lei

5 - 10 mii lei

Peste 10 mii lei

NS/NR

Eu conduc

Conduce alt membru al familiei
Nu avem automobil
Romana/ Moldoveneasca
Rusa

Alta limba

N

580
272
308
130
143
130
157
20
324
256
149
140
108
183

39
106
101

83
239

35

160
109
33
12

62
24
48
67
65
103
178
90
144
228
164
184
475
97

Moldova.org

Newsmaker.md

Esp.md

Rise.md

Observatorul

S

w

OB WINONU R ULHDSIOIBDINOIOOCIR0 W) IBICWUTIIN|IFRWUTO|UTIW W W Ww | i o oo

O\ONOJ-P-P\]N-PD—\ONOONSOOOOWOOWWNNOOHU‘IHGJ)—‘U‘IU‘IUJ-PO’\)—\L«J-PW

O\DNWNMOOHHNHN-P-PNO@O\-PNO@W%%NNOOOOSOU‘IU‘I%%WHW%W

ORBINWWINIO DR INWNOWOIOWIOIBRWOWWWN(AINONOULERUHNUININF(IN WS

Or—\wNN-P\]NHOQJHO-POOOOU)-PN:BUJU'INHOD»-P»-PHNNUJDUJUJUJNNQWE
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Anexa 3.5.4: Site-uri de stiri care sunt utilizare de cetdteni in scop de informare. "Q14. Care dintre site-uri Dvs. le utilizati
pentru stiri cel putin o datd pe sdptdmdnd?” partea 5

Sex

Varsta

Mediu

Regiune

Studii

Ocupatie

Venit

Masina

Limba

% pe linie

Total
Masculin
Feminin
18 - 25 ani
26 - 35 ani
36 - 45 ani
46 - 65 ani
Peste 65 ani
Urban
Rural
Nord
Centru
Sud
Chisindu
Scoala primara
Gimnaziu
Liceal/ mediu general
Medii de spec., sc.
prof.
Colegiu de specialitate
Studii superioare
Functionar public
Director/ Manager
Specialist calificat
Muncitor calificat
Muncitor necalificat
Agricultor in
gospodarie individ.
Antreprenor
Student

Concediu de
maternitate

Pensionar
Neangajat/ somer
Mai putin de 3 mii lei
3 - 5 mii lei

5 - 10 mii lei

Peste 10 mii lei
NS/NR

Eu conduc

Conduce alt membru
al familiei

Nu avem automobil
Romana/
Moldoveneasca
Rusa

Alta limba

N

580
272
308
130
143
130
157
20
324
256
149
140
108
183

39
106

101

83
239
35

160
109
33

12

62
24

48
67
65
103
178
90
144
228

164

184

475
97

Privesc.eu

Expresul.md

Golos.md

Rtr.md

Realitatea.md

N

N

N

N

| R IN N INDNR(PRINDNUOIUTII O © O © OWROIWININ| R WOIORWR WININODNWRFR|RFLR WEF

OlR| W N R WA NRRIDDNDNO © NO © COCUROCIWW|UT| R OINIOIBINRFRININWOIBAIFRINDNDNW

Ok W N N WINRPIFLPINODNIN O© NOH © OCWWoO O WO Rk OCCC/ONUIWININIOWNRFINWN

OSIW|I N N N WHAOINWIRLRWIN © OO © OVUIRLRIOCW(RLRIW| & [RPUOIFEFINWWININOUURFRDBDNRENW

[uny
Ul

SO N [P N I NWOIRWOoOO|IN © OO0 © OMMwoNN|UT] R COQICIOINRP|IRPIWRNOWNIF|IFR(IFLINDIDN
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Anexa 3.5.5: Nivelul de incredere al cetitenilor in site-urile de stiri. “Q15. In care site-uri de stiri Dvs. aveti cea mai mare

fncredere pentru stirile politice si evenimentele din tard?” partea 1

Sex

Varsta

Mediu

Regiune

Studii

Ocupatie

Venit

Masina

Limba

% pe linie

Total
Masculin
Feminin
18 - 25 ani
26 - 35 ani
36 - 45 ani
46 - 65 ani
Peste 65 ani
Urban
Rural
Nord
Centru
Sud
Chisindu
Scoala primara
Gimnaziu
Liceal/ mediu general
Medii de spec,, sc. prof.
Colegiu de specialitate
Studii superioare
Functionar public
Director/ Manager
Specialist calificat
Muncitor calificat
Muncitor necalificat

Agricultor in gospodarie individ.

Antreprenor

Student

Concediu de maternitate
Pensionar

Neangajat/ somer

Mai putin de 3 mii lei

3 - 5 mii lei

5 - 10 mii lei

Peste 10 mii lei

NS/NR

Eu conduc

Conduce alt membru al familiei
Nu avem automobil
Romana/ Moldoveneasca
Rusa

Alta limba

580
272
308
130
143
130
157
20
324
256
149
140
108
183

39
106
101

83
239

35

160
109
33
12

62
24
48
67
65
103
178
90
144
228
164
184
475
97

Au incredere in primul rand

Jurnal.md

12
13
12
11
11
16
11
14
10
15
12
21
6
9
0
5
12
17
13
11
12
0
15
17
9
8
13
5
4
18
6
8
15
16
10
8
17
11
8
14
3
0

Point.md

10
12
8
7
14
11
8
10
12
7
8
4
10
16
0
7
10
12

N = = =
O N X O 50N G oo v

N [ER N N R
S RNV oW w

Stiri.md

10
8
12
12
7
11
8
21
9
10
11

diez.md

10
8
10

N = = _ _ = [y )
N G ehR N owE R o wozNNL oo uo NS

P T =
IS SN
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Anexa 3.5.5: Nivelul de incredere al cetitenilor in site-urile de stiri. “Q15. In care site-uri de stiri Dvs. aveti cea mai mare

fncredere pentru stirile politice si evenimentele din tard?” partea 2

Sex

Varsta

Mediu

Regiune

Studii

Ocupatie

Venit

Masina

Limba

% pe linie

Total
Masculin
Feminin
18 - 25 ani
26 - 35 ani
36 - 45 ani
46 - 65 ani
Peste 65 ani
Urban
Rural
Nord
Centru
Sud
Chisindu
Scoala primara
Gimnaziu
Liceal/ mediu general
Medii de spec,, sc. prof.
Colegiu de specialitate
Studii superioare
Functionar public
Director/ Manager
Specialist calificat
Muncitor calificat
Muncitor necalificat

Agricultor in gospodarie individ.

Antreprenor

Student

Concediu de maternitate
Pensionar

Neangajat/ somer

Mai putin de 3 mii lei

3 - 5 mii lei

5 - 10 mii lei

Peste 10 mii lei

NS/NR

Eu conduc

Conduce alt membru al familiei
Nu avem automobil
Romana/ Moldoveneasca
Rusa

Alta limba

580
272
308
130
143
130
157
20
324
256
149
140
108
183

39
106
101

83
239

35

160
109
33
12

62
24
48
67
65
103
178
90
144
228
164
184
475
97

Au incredere in primul rand

Protv.md

cwxmaoEusaNno KN LBE ool unwo ok woalNolor ooaoaNwos oo o onn

Agora.md

== [y w1 [ [
5o WN O R B ONIGMOUIO I WO Uoo oo L oW hwN o WU G NN U

[y =
Solo NN g

Tv8.md

OHO\»PN\]\D\]NNU'lO\-lkOO:O@OHO\OWMMMMWOOONO\WMMW-PUJ-PCOU'I-PCH

Publika.md

UH.IW»PWO\WWP—‘\IU'lOU'lvP—POOOWU‘IU‘IOWW\]O\NWDN—PO\U‘I—P—PO\IU'INP—‘U'IUJ-P
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Anexa 3.5.5: Nivelul de incredere al cetitenilor in site-urile de stiri. “Q15. In care site-uri de stiri Dvs. aveti cea mai mare
fncredere pentru stirile politice si evenimentele din tard?” partea 3

Au incredere in primul rand
% pe linie

N Unimedia.md Prime.md Zdg.md Esp.md
Total 580 3 2 2 2
Sex Masculin 272 3 3 2 2
Feminin 308 4 2 1 2
18 - 25 ani 130 5 1 1 1
26 - 35 ani 143 4 1 3 1
Varsta 36 - 45 ani 130 1 2 2 2
46 - 65 ani 157 2 5 2 1
Peste 65 ani 20 5 0 0 5
. Urban 324 4 1 2 3
Mediu " pural 256 2 4 1 0
Nord 149 3 3 0 6
Regiune Centru 140 2 2 0 0
Sud 108 4 3 4 0
Chisindau 183 4 1 3 0
Scoala primara 0 0 0 0 0
Gimnaziu 39 2 2 0 0
Studii Liceal/ mediu general 106 1 0 4 1
Medii de spec., sc. prof. 101 1 4 2 3
Colegiu de specialitate 83 3 2 0 2
Studii superioare 239 5 3 1 1
Functionar public 35 3 3 3 0
Director/ Manager 6 0 0 0 0
Specialist calificat 160 3 2 0 1
Muncitor calificat 109 1 5 3 1
Muncitor necalificat 33 3 0 3 6
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 12 0 17 0 0
Antreprenor 8 11 0 13 0
Student 62 8 0 2 2
Concediu de maternitate 24 4 0 0 4
Pensionar 48 2 2 0 2
Neangajat/ somer 67 4 0 0 2
Mai putin de 3 mii lei 65 1 3 0 0
3 - 5miilei 103 3 2 0 1
Venit 5 - 10 mii lei 178 2 2 2 1
Peste 10 mii lei 90 3 1 2 0
NS/NR 144 5 3 3 4
Eu conduc 228 3 3 3 2
Masina Conduce alt membru al familiei 164 2 1 1 1
Nu avem automobil 184 5 3 1 2
Roméana/ Moldoveneasca 475 4 3 2 1
Limba Rusa 97 0 0 0 6
Alta limba 7 0 0 14 0
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Anexa 3.5.5: Nivelul de incredere al cetitenilor in site-urile de stiri. “Q15. In care site-uri de stiri Dvs. aveti cea mai mare

incredere pentru stirile politice si evenimentele din tard?” partea 4

Sex

Varsta

Mediu

Regiune

Studii

Ocupatie

Venit

Masina

Limba

% pe linie

Total
Masculin
Feminin
18 - 25 ani
26 - 35 ani
36 - 45 ani
46 - 65 ani
Peste 65 ani
Urban
Rural
Nord
Centru
Sud
Chisindu
Scoala primara
Gimnaziu
Liceal/ mediu general
Medii de spec,, sc. prof.
Colegiu de specialitate
Studii superioare
Functionar public
Director/ Manager
Specialist calificat
Muncitor calificat
Muncitor necalificat

Agricultor in gospodarie individ.

Antreprenor

Student

Concediu de maternitate
Pensionar

Neangajat/ somer

Mai putin de 3 mii lei

3 - 5 mii lei

5 - 10 mii lei

Peste 10 mii lei

NS/NR

Eu conduc

Conduce alt membru al familiei
Nu avem automobil
Romana/ Moldoveneasca
Rusa

Alta limba

580
272
308
130
143
130
157
20
324
256
149
140
108
183

39
106
101

83
239

35

160
109
33
12

62
24
48
67
65
103
178
90
144
228
164
184
475
97

Au incredere in primul rand

Deschide.md

N

OINRPR P WNRFROWRRPRPRODOOWOOWRNOOONREREOASODORDNWRDNRERORDNRERDNRLDN

Alta

12
13
10
S
8
16
13
15
11
13
11
13
21
5
0
12
7
21
12
10
9
0
11
16
5
9
25
7
12
6
20
18
13
14
7
7
9
12
14
9
22
14

Niciunul

10
11
8
9
10
5
13
10
10
9
12
11

N e N
oo N Sloro o ow

Ns/ Nr

O b U1W W W N U WG RN MO NS OO INNNONNWWWULS O R, O N
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ANEXA 131

Anexa 4.1.1: Misura in care manipularea, propaganda si dezinformarea sunt prezente pe retele. ,026.In ce mdsurd credeti
cd manipularea, propaganda si dezinformarea sunt prezente in continutul postat pe retelele de socializare?)”,

% pe linie N In~m are In~m1c§ Deloc Ns/ Nr
masura masura

Total 1364 61 21 5 13

Sex Masculin 644 61 21 5 13
Feminin 720 61 20 5 13

18 - 25 ani 212 72 21 3 4

26 - 35 ani 234 66 19 5 9

Varsta 36 - 45 ani 235 61 25 7 7
46 - 65 ani 463 60 21 5 14

Peste 65 ani 219 48 15 5 32

Mediu Urban 609 67 20 3 10
Rural 755 56 21 7 16

Nord 376 57 21 4 17

Bt Centru 360 64 20 5 11
Sud 294 56 18 10 16

Chisindau 334 67 22 2 9

Scoala primara 9 21 22 33 23
Gimnaziu 215 47 17 12 24

Studii Liceal/ mediu general 242 64 21 5 10
Medii de spec,, sc. prof. 305 62 20 3 16

Colegiu de specialitate 186 60 21 4 16

Studii superioare 363 72 20 3 5
Functionar public 55 67 18 4 11

Director/ Manager 13 69 31 0 0

Specialist calificat 219 72 22 2 5

Muncitor calificat 223 65 21 7 7

Muncitor necalificat 101 56 23 5 15

Ocupatie | Agricultor In gospodarie individ. 35 60 20 15 6
Antreprenor 18 77 23 0 0

Student 106 75 22 1 2

Concediu de maternitate 40 62 15 8 15

Pensionar 339 53 15 5 26
Neangajat/ somer 166 54 20 7 19

Mai putin de 3 mii lei 390 52 16 7 25

3 - 5 mii lei 261 56 26 7 11

Venit 5 - 10 mii lei 309 73 19 3 5
Peste 10 mii lei 126 76 21 1 2

NS/NR 277 59 23 7 11

Eu conduc 376 71 20 4 6

Masina Conduce alt membru al familiei 308 65 22 4 9
Nu avem automobil 672 54 20 7 19

Romana/ Moldoveneasca 1099 62 20 5 13

Limba Rusa 237 60 23 6 11
Altd limba 25 46 16 11 27
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ANEXA 132

Anexa 4.2.1: Opinia respondentilor despre stirile adevarate si false ” Q37. Am sd citesc unele subiecte din unele stiri. Vd rugdm
sd indicati care sunt false si care sunt adevdrate? (un rdspuns pe linie)? partea 1

Stire adevarata: Ministerul Afacerilor Externe
informeaza ca Ministrul Sanatatii Republicii Italiene a
semnat o ordonanta care interzice intrarea in Italia, in
o . perioada 9-31 iulie, a persoanelor care in ultimele 14
o pe linie . . < - .
zile au fost sau au tranzitat unele tari, inclusiv Moldova.
N Stl,r € Stire falsa R0
adevarata spus
Total 1364 51 20 29
Sex Masculin 644 50 19 31
Feminin 720 52 20 28
18 - 25 ani 212 54 21 25
26 - 35 ani 234 47 22 31
Varsta 36 - 45 ani 235 55 21 24
46 - 65 ani 463 50 20 31
Peste 65 ani 219 50 15 36
Mediu Urban 609 56 11 33
Rural 755 47 26 27
Nord 376 52 16 32
R Centru 360 44 26 30
Sud 294 41 24 35
Chisindu 334 66 12 21
Scoala primara 9 22 11 67
Gimnaziu 215 32 25 43
Studii Liceal/ mediu general 242 50 20 30
Medii de spec., sc. prof. 305 52 21 28
Colegiu de specialitate 186 53 17 29
Studii superioare 363 62 15 23
Functionar public 55 62 12 26
Director/ Manager 13 77 8 15
Specialist calificat 219 61 15 23
Muncitor calificat 223 46 24 29
Muncitor necalificat 101 40 24 37
Ocupatie Agricultor in gospodarie individ. 35 46 18 36
Antreprenor 18 39 11 49
Student 106 56 19 26
Concediu de maternitate 40 57 13 30
Pensionar 339 48 18 34
Neangajat/ somer 166 49 24 27
Mai putin de 3 mii lei 390 46 17 36
3 - 5 mii lei 261 46 21 33
Venit 5 - 10 mii lei 309 54 18 29
Peste 10 mii lei 126 59 23 18
NS/NR 277 54 23 23
Eu conduc 376 58 18 24
Masina Conduce alt membru al familiei 308 53 21 26
Nu avem automobil 672 46 20 33
Romand/ Moldoveneasca 1099 51 20 29
Limba Rusa 237 52 17 31
Alta limba 25 50 26 24
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ANEXA 133
Anexa 4.2.1: Opinia respondentilor despre stirile adevarate si false ” Q37. Am sd citesc unele subiecte din unele stiri. Vd rugdm
sd indicati care sunt false si care sunt adevdrate? (un rdspuns pe linie)? partea 2

Stire adevarata: Agentia specializata a UE pentru
sectorul sanatatii a avertizat despre posibilitatea ca
noul coronavirus sa se raspandeasca prin aerosoli si

% pe linie examin?azé ri.scurille pe care le prezinta sistemelve de
ventilatie si alte instalatii de la locul de munca.

N Stl,r € Stire falsa G

adevarata > spus
Total 1364 36 32 32
Sex Masculin 644 37 34 30
Feminin 720 35 30 34
18 - 25 ani 212 45 32 23
26 - 35 ani 234 35 31 34
Varsta 36 - 45 ani 235 37 33 30
46 - 65 ani 463 33 34 33
Peste 65 ani 219 33 27 40
Mediu Urban 609 33 28 38
Rural 755 38 35 27
Nord 376 25 36 39
Bt Centru 360 35 34 30
Sud 294 44 27 29
Chisindau 334 42 30 29
Scoala primara 9 33 22 45
Gimnaziu 215 29 34 37
Studii Liceal/ mediu general 242 38 30 32
Medii de spec., sc. prof. 305 37 30 33
Colegiu de specialitate 186 31 36 33
Studii superioare 363 40 30 29
Functionar public 55 33 35 32
Director/ Manager 13 54 15 30
Specialist calificat 219 42 32 26
Muncitor calificat 223 37 34 29
Muncitor necalificat 101 30 32 38
Ocupatie Agricultor in gospodarie individ. 35 38 29 33
Antreprenor 18 22 39 38
Student 106 50 21 29
Concediu de maternitate 40 33 30 38
Pensionar 339 30 30 40
Neangajat/ somer 166 32 37 31
Mai putin de 3 mii lei 390 32 29 39
3 - 5miilei 261 33 32 34
Venit 5 - 10 mii lei 309 40 32 27
Peste 10 mii lei 126 54 31 16
NS/NR 277 31 37 32
Eu conduc 376 41 30 29
Masina Conduce alt membru al familiei 308 40 26 33
Nu avem automobil 672 31 36 33
Romand/ Moldoveneasca 1099 38 31 31
Limba Rusa 237 28 34 37
Alta limba 25 23 66 12
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ANEXA 134

Anexa 4.2.1: Opinia respondentilor despre stirile adevarate si false ” Q37. Am sd citesc unele subiecte din unele stiri. Vd rugdm
sd indicati care sunt false si care sunt adevdrate? (un rdspuns pe linie)? partea 3

Stire falsi: in Moldova, toti pirintii vor trebui si
plateasca 1.500 de euro pentru achizitionarea de
calculatoare pentru petrecerea cursurilor online.

% pe linie Parintii trebuie sa plateasca pana la 1 septembrie suma
de 1.500 de euro, altfel elevii risca sa fie exmatriculati.

N Stl,r € Stire falsa R0

adevarata > spus

Total 1364 12 73 15

Sex Masculin 644 13 72 15
Feminin 720 11 74 16

18 - 25 ani 212 9 84 7

26 - 35 ani 234 8 78 14

Varsta 36 - 45 ani 235 12 75 12
46 - 65 ani 463 12 70 18

Peste 65 ani 219 15 62 23

Mediu Urban 609 6 75 19
Rural 755 16 71 13

Nord 376 8 77 15

R Centru 360 17 65 18
Sud 294 16 67 16

Chisindau 334 6 81 13

Scoala primara 9 22 11 67

Gimnaziu 215 13 59 27

Studii Liceal/ mediu general 242 7 79 14
Medii de spec., sc. prof. 305 12 71 17

Colegiu de specialitate 186 14 75 12

Studii superioare 363 7 83 10

Functionar public 55 2 85 13

Director/ Manager 13 24 68 8

Specialist calificat 219 6 82 12

Muncitor calificat 223 12 75 13

Muncitor necalificat 101 9 71 20

Ocupatie Agricultor in gospodarie individ. 35 15 63 22
Antreprenor 18 12 78 11

Student 106 8 86 7

Concediu de maternitate 40 7 87 5

Pensionar 339 12 65 23

Neangajat/ somer 166 13 69 17

Mai putin de 3 mii lei 390 11 68 21

3 - 5 mii lei 261 11 72 17

Venit 5 - 10 mii lei 309 10 79 11
Peste 10 mii lei 126 7 85 8

NS/NR 277 16 69 14

Eu conduc 376 10 78 12

Masina Conduce alt membru al familiei 308 10 80 11
Nu avem automobil 672 13 67 20

Romand/ Moldoveneasca 1099 12 73 16

Limba Rusa 237 10 75 15
Altd limba 25 20 65 15
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ANEXA 135

Anexa 4.2.1: Opinia respondentilor despre stirile adevarate si false ” Q37. Am sd citesc unele subiecte din unele stiri. Vd rugdm
sd indicati care sunt false si care sunt adevdrate? (un rdspuns pe linie)? partea 4

Stire falsa: Pandemia COVID-19 nu exista si este o
conspiratie adusa de marile companii farmaceutice,
astfel incat sa poata castiga bani din vanzarea viitorului
% pe linie vaccin.
N Stl,r € Stire falsa R0
adevarata spus
Total 1364 30 47 23
Sex Masculin 644 31 49 21
Feminin 720 30 45 25
18 - 25 ani 212 24 56 20
26 - 35 ani 234 25 49 26
Varsta 36 - 45 ani 235 29 52 19
46 - 65 ani 463 31 43 26
Peste 65 ani 219 43 38 19
Mediu Urban 609 27 45 28
Rural 755 33 48 19
Nord 376 29 40 30
Bt Centru 360 35 44 21
Sud 294 30 51 19
Chisindau 334 28 52 20
Scoala primara 9 56 33 12
Gimnaziu 215 41 38 22
Studii Liceal/ mediu general 242 24 54 22
Medii de spec., sc. prof. 305 33 42 25
Colegiu de specialitate 186 34 44 21
Studii superioare 363 23 54 24
Functionar public 55 18 44 38
Director/ Manager 13 15 69 15
Specialist calificat 219 24 56 20
Muncitor calificat 223 31 45 24
Muncitor necalificat 101 21 54 25
Ocupatie Agricultor in gospodarie individ. 35 34 54 11
Antreprenor 18 23 50 27
Student 106 14 63 23
Concediu de maternitate 40 37 35 28
Pensionar 339 37 39 24
Neangajat/ somer 166 39 38 23
Mai putin de 3 mii lei 390 31 41 28
3 - 5miilei 261 37 37 27
Venit 5 - 10 mii lei 309 29 56 15
Peste 10 mii lei 126 17 67 17
NS/NR 277 32 44 24
Eu conduc 376 27 53 20
Masina Conduce alt membru al familiei 308 31 48 21
Nu avem automobil 672 32 42 25
Romand/ Moldoveneasca 1099 29 48 22
Limba Rusa 237 34 40 26
Altd limba 25 46 32 23
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ANEXA 136

Anexa 4.2.1: Opinia respondentilor despre stirile adevarate si false ” Q37. Am sd citesc unele subiecte din unele stiri. Vd rugdm
sd indicati care sunt false si care sunt adevdrate? (un rdspuns pe linie)? partea 5

Stire falsa: COVID-19 a fost creat special in laboratoare
pentru a reduce populatia mondiala.
% pe linie
N Stl,r € Stire falsa G
adevarata spus
Total 1364 44 29 26
Sex Masculin 644 43 32 25
Feminin 720 46 27 27
18 - 25 ani 212 38 41 20
26 - 35 ani 234 35 36 29
Varsta 36 - 45 ani 235 39 31 30
46 - 65 ani 463 48 24 29
Peste 65 ani 219 58 23 20
Mediu Urban 609 38 30 31
Rural 755 49 29 22
Nord 376 43 20 37
Bt Centru 360 49 27 24
Sud 294 45 34 21
Chisindau 334 40 39 21
Scoala primara 9 66 0 34
Gimnaziu 215 53 22 24
Studii Liceal/ mediu general 242 39 39 23
Medii de spec., sc. prof. 305 45 26 29
Colegiu de specialitate 186 48 27 25
Studii superioare 363 38 33 29
Functionar public 55 37 18 45
Director/ Manager 13 23 61 16
Specialist calificat 219 41 35 24
Muncitor calificat 223 43 30 27
Muncitor necalificat 101 35 33 32
Ocupatie Agricultor in gospodarie individ. 35 60 32 8
Antreprenor 18 38 45 17
Student 106 32 46 22
Concediu de maternitate 40 37 27 35
Pensionar 339 53 23 24
Neangajat/ somer 166 45 23 31
Mai putin de 3 mii lei 390 49 22 29
3 - 5miilei 261 50 22 28
Venit 5 - 10 mii lei 309 51 28 21
Peste 10 mii lei 126 26 57 17
NS/NR 277 34 36 30
Eu conduc 376 40 35 25
Masina Conduce alt membru al familiei 308 46 27 27
Nu avem automobil 672 46 27 27
Romand/ Moldoveneasca 1099 44 31 25
Limba Rusa 237 44 26 30
Alta limba 25 50 15 35
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Anexa 4.2.3: Nivelul de acord al respondentilor fatd de mai multe informatii. ” Q38. Pe o scard de la 1 la 5, unde 5 inseamnd
total de acord si 1 - total dezacord, vd rugdm sd ne informati dacd sunteti sau nu de acord cu urmdtoarele afirmatii (un rdspuns
perdnd)” partea 1

Mass-media ajuta la rezolvarea problemelor societatii
% pe linie 5 - Total 1-
N de 4 3 2 Dezacord | Ns/Nr
acord total

Total 1364 12 21 28 19 17 3

Sex Masculin 644 12 21 28 18 18 4

Feminin 720 12 21 29 19 17 2

18 - 25 ani 212 11 27 26 19 13 4

26 - 35 ani 234 10 20 32 20 14 4

Varsta | 36 -45 ani 235 13 20 30 16 20 1

46 - 65 ani 463 11 18 28 21 18 3

Peste 65 ani 219 15 22 26 16 19 2

Mediu Urban 609 12 19 38 18 12 2

Rural 755 12 23 21 20 21 4

Nord 376 10 17 34 18 19 3

R Centru 360 11 23 22 21 21 2

Sud 294 14 20 22 22 16 6

Chisinau 334 13 24 35 14 13 1

Scoala primara 9 23 0 22 22 33 0

Gimnaziu 215 16 17 19 14 29 6

Studii Liceal/ mediu general 242 13 20 32 17 16 2

Medii de spec., sc. prof. 305 6 21 28 27 14 3

Colegiu de specialitate 186 11 23 31 16 16 4

Studii superioare 363 15 25 32 15 11 2

Functionar public 55 19 27 29 11 9 5

Director/ Manager 13 23 15 38 15 9 0

Specialist calificat 219 9 26 34 16 15 1

Muncitor calificat 223 10 18 31 19 18 3

Muncitor necalificat 101 13 13 30 21 20 4

Ocupatie | ABricultor in gospodarie 35 9 7B 14 17 37 0
individ.

Antreprenor 18 17 28 44 5 6 0

Student 106 11 27 32 18 10 3

Concediu de maternitate 40 7 20 40 15 17 0

Pensionar 339 17 19 27 17 18 2

Neangajat/ somer 166 8 22 18 28 17 7

Mai putin de 3 mii lei 390 14 16 23 21 22 4

3 - 5 mii lei 261 10 23 28 24 13 2

Venit 5 - 10 mii lei 309 15 19 30 16 18 2

Peste 10 mii lei 126 13 42 28 8 9 1

NS/NR 277 6 18 35 18 18 5

Eu conduc 376 10 20 35 15 18 2

Masind | Conduce alt membru al familiei 308 14 21 31 19 12 2

Nu avem automobil 672 12 21 24 21 19 4

Romaéand/ Moldoveneasca 1099 12 23 28 19 16 3

Limba | Rus3 237 14 15 31 16 21 3

Altd limba 25 7 8 35 20 31 0
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ANEXA 138

Anexa 4.2.3: Nivelul de acord al respondentilor fatd de mai multe informatii. ” Q38. Pe o scard de la 1 la 5, unde 5 inseamnd
total de acord si 1 - total dezacord, vd rugdm sd ne informati dacd sunteti sau nu de acord cu urmdtoarele afirmatii (un rdspuns
pe rdnd)” partea 2

Mass media din Moldova este interesata in primul rand de interesul public
% pe linie 5 - Total 1-
N de 4 3 2 Dezacord | Ns/Nr
acord total

Total 1364 9 16 28 23 19 4

Sex Masculin 644 8 16 30 22 20 4

Feminin 720 9 17 27 25 19 3

18 - 25 ani 212 8 19 25 25 19 4

26 - 35 ani 234 9 16 30 21 19 5

Varsta 36 - 45 ani 235 10 14 29 21 24 2

46 - 65 ani 463 8 17 27 26 18 4

Peste 65 ani 219 11 15 31 21 19 3

Mediu Urban 609 9 16 35 23 15 2

Rural 755 9 16 24 23 23 5

Nord 376 8 14 31 25 17 5

Regiune Centru 360 10 16 25 21 27 1

Sud 294 8 18 26 23 19 6

Chisinau 334 10 17 32 24 15 2

Scoala primara 9 12 0 11 44 33 0

Gimnaziu 215 12 18 24 17 22 7

Studii Liceal/ mediu general 242 11 15 27 24 20 4

Medii de spec., sc. prof. 305 6 17 29 27 17 5

Colegiu de specialitate 186 9 18 31 19 21 2

Studii superioare 363 10 16 33 24 15 2

Functionar public 55 15 13 33 21 14 4

Director/ Manager 13 15 15 46 15 9 0

Specialist calificat 219 7 14 33 27 17 2

Muncitor calificat 223 5 18 30 21 23 3

Muncitor necalificat 101 12 9 30 22 20 7

Qanpily - CUEONTA OO 35 11 6 37 17 29 0
individ.

Antreprenor 18 39 6 12 38 6 0

Student 106 10 15 26 25 20 3

Concediu de maternitate 40 7 22 25 20 23 3

Pensionar 339 11 20 26 22 17 3

Neangajat/ somer 166 4 18 25 23 20 9

Mai putin de 3 mii lei 390 10 16 24 25 20 4

3 - 5 mii lei 261 10 19 28 23 18 3

Venit 5 - 10 mii lei 309 11 15 27 21 24 1

Peste 10 mii lei 126 8 21 33 26 12 2

NS/NR 277 5 13 35 21 18 8

Eu conduc 376 7 15 36 19 19 3

Maging | ¢onducealtmembrual 308 10 17 22 27 21 2
i familiei

Nu avem automobil 672 9 17 27 24 19 5

Romana/ Moldoveneasca 1099 9 17 29 23 19 3

Limba | Rusa 237 8 14 27 27 20 5

Altd limba 25 11 16 20 19 26 8
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ANEXA 139

Anexa 4.2.3: Nivelul de acord al respondentilor fatd de mai multe informatii. ” Q38. Pe o scard de la 1 la 5, unde 5 inseamnd
total de acord si 1 - total dezacord, vd rugdm sd ne informati dacd sunteti sau nu de acord cu urmdtoarele afirmatii (un rdspuns
pe rdnd)” partea 3

Piata media din Moldova este libera, fara monopoluri pe diferite segmente
% pe linie 5 - Total 1-
N de 4 3 2 Dezacord | Ns/Nr
acord total

Total 1364 4 7 23 26 33 8

Sex Masculin 644 5 8 23 23 33 8

Feminin 720 3 7 23 28 32 7

18 - 25 ani 212 4 6 23 27 35 5

26 - 35 ani 234 4 5 18 32 34 8

Varsta | 36-45ani 235 4 9 23 25 34 4

46 - 65 ani 463 4 7 27 22 32 8

Peste 65 ani 219 3 9 22 25 28 12

Mediu Urban 609 3 7 30 26 30 5

Rural 755 5 8 17 25 35 10

Nord 376 3 7 28 25 27 10

R Centru 360 7 7 20 25 35 6

Sud 294 2 7 17 26 38 11

Chisinau 334 4 9 27 26 32 3

Scoala primara 9 0 0 33 22 34 11

Gimnaziu 215 6 12 20 20 30 13

Studii Liceal/ mediu general 242 4 10 22 27 28 9

Medii de spec., sc. prof. 305 5 8 21 26 29 11

Colegiu de specialitate 186 2 6 27 27 35 3

Studii superioare 363 3 4 25 27 37 3

Functionar public 55 4 4 33 22 33 5

Director/ Manager 13 15 0 23 46 15 0

Specialist calificat 219 2 5 25 30 35 3

Muncitor calificat 223 3 11 23 23 38 4

Muncitor necalificat 101 5 4 18 32 30 12

Qanaeiily | SN OO 35 3 9 11 28 40 8
individ.

Antreprenor 18 0 16 17 33 34 0

Student 106 6 9 16 25 39 6

Concediu de maternitate 40 3 5 22 33 32 5

Pensionar 339 5 8 26 23 28 11

Neangajat/ somer 166 4 7 23 22 28 15

Mai putin de 3 mii lei 390 5 8 22 25 28 12

3 - 5 mii lei 261 3 8 26 25 30 8

Venit 5 - 10 mii lei 309 4 8 15 26 43 4

Peste 10 mii lei 126 3 7 20 33 35 2

NS/NR 277 3 5 33 23 28 7

Eu conduc 376 5 7 26 25 34 4

Masind | Conduce alt membru al familiei 308 3 6 19 26 40 6

Nu avem automobil 672 4 8 24 26 28 10

Romana/ Moldoveneasca 1099 4 7 22 26 33 7

Limba | Rusa 237 4 10 27 22 30 7

Altd limba 25 4 4 19 27 39 8
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Anexa 4.2.4: Nivelul de acord al respondentilor fatd de mai multe informatii. ” Q39. Voi citi doud perechi de afirmatii. Vd rog
sd-mi spuneti cu care sunteti de acord (un rdspuns pe linie)?” partea 1

Mass-media de la Federatia Rusa difuzata in Moldova ofera informatii
manipulatoare care dezinformeaza

% pe linie Cu Cu
N sigu.ran;é I.’rima. siguranta A doua. Ns/ Nr
prima afirmatie a doua afirmatie ’
afirmatie afirmatie
Total 1364 14 21 21 27 17
Sex Masculin 644 13 21 22 28 16
Feminin 720 14 22 19 27 18
18 - 25 ani 212 8 16 30 29 17
26 - 35 ani 234 8 19 23 32 19
Varsta 36 - 45 ani 235 15 18 20 31 16
46 - 65 ani 463 15 25 17 25 19
Peste 65 ani 219 21 25 18 24 13
) Urban 609 13 22 22 28 15
Mediu
Rural 755 14 20 20 27 19
Nord 376 16 19 17 19 30
. Centru 360 8 24 26 29 12
Regiune
Sud 294 15 25 17 27 16
Chisindau 334 16 17 23 35 9
Scoala primara 9 44 0 21 0 34
Gimnaziu 215 21 20 19 20 19
Studii Liceal/ mediu general 242 13 23 22 27 15
Medii de spec,, sc. prof. 305 13 27 14 25 21
Colegiu de specialitate 186 14 19 27 25 16
Studii superioare 363 9 16 25 35 15
Functionar public 55 2 18 22 34 24
Director/ Manager 13 0 23 23 38 16
Specialist calificat 219 9 17 27 33 14
Muncitor calificat 223 13 22 21 27 17
Muncitor necalificat 101 18 26 20 22 14
Qemapifle | S A OO 35 15 15 28 20 22
individ.
Antreprenor 18 22 11 34 17 16
Student 106 5 13 29 37 17
Concediu de maternitate 40 10 23 12 30 25
Pensionar 339 21 23 18 22 16
Neangajat/ somer 166 11 24 16 24 25
Mai putin de 3 mii lei 390 16 24 16 25 19
3 - 5 mii lei 261 15 25 17 25 18
Venit 5 - 10 mii lei 309 17 18 26 26 12
Peste 10 mii lei 126 7 16 40 26 11
NS/NR 277 8 19 17 34 22
Eu conduc 376 10 19 24 30 16
i | s el 2l 308 12 18 26 27 17
familiei
Nu avem automobil 672 16 24 16 26 18
Romaéand/ Moldoveneasca 1099 11 18 24 29 18
Limba Rusa 237 22 36 8 19 15
Alta limba 25 22 35 8 23 12
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Anexa 4.2.4: Nivelul de acord al respondentilor fatd de mai multe informatii. ” Q39. Voi citi doud perechi de afirmatii. Vd rog
sd-mi spuneti cu care sunteti de acord (un rdspuns pe linie)?” partea 2

Mass-media din Uniunea Europeana difuzate in Moldova ofera informatii
manipulatoare, care dezinformeaza

% pe linie Cu Cu
siguranta Prima siguranta A doua
N . g . . Ns/ Nr
prima afirmatie a doua afirmatie
afirmatie afirmatie

Total 1364 15 27 15 27 17

Sex Masculin 644 15 25 15 28 17

Feminin 720 14 28 14 26 17

18 - 25 ani 212 18 24 15 27 17

26 - 35 ani 234 16 33 7 24 20

Varsta 36 - 45 ani 235 16 27 13 27 16

46 - 65 ani 463 12 26 16 28 18

Peste 65 ani 219 14 23 21 26 16

Mediu Urban 609 15 29 11 27 18

Rural 755 15 25 17 27 17

Nord 376 14 23 14 21 28

Regiune Centru 360 14 25 18 33 11

Sud 294 14 24 18 25 19

Chisindau 334 17 35 9 28 11

Scoala primara 9 11 0 33 44 12

Gimnaziu 215 14 22 27 19 18

Studii Liceal/ mediu general 242 14 23 13 31 18

Medii de spec,, sc. prof. 305 9 25 14 33 19

Colegiu de specialitate 186 15 32 16 19 18

Studii superioare 363 20 33 8 25 15

Functionar public 55 20 27 7 18 27

Director/ Manager 13 15 37 9 31 8

Specialist calificat 219 19 37 8 22 13

Muncitor calificat 223 10 28 14 30 18

Muncitor necalificat 101 13 23 23 23 18

Qempeifte | I R R 35 11 23 14 35 17
individ.

Antreprenor 18 32 23 11 16 17

Student 106 19 23 12 26 20

Concediu de maternitate 40 12 34 0 27 27

Pensionar 339 15 23 21 26 15

Neangajat/ somer 166 9 24 17 28 22

Mai putin de 3 mii lei 390 13 25 19 24 19

3 - 5 mii lei 261 12 31 15 28 15

Venit 5 - 10 mii lei 309 20 28 15 25 13

Peste 10 mii lei 126 21 30 9 26 15

NS/NR 277 11 22 11 33 23

Eu conduc 376 16 28 10 29 18

Maging | Conduce alt membrual 308 19 32 13 19 17
g familiei

Nu avem automobil 672 12 24 18 29 17

Romaéand/ Moldoveneasca 1099 16 29 13 26 16

Limba Rusa 237 9 20 20 30 20

Altd limba 25 8 8 24 30 31
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Anexa 4.2.4: Nivelul de acord al respondentilor fatd de mai multe informatii. ” Q39. Voi citi doud perechi de afirmatii. Vd rog
sd-mi spuneti cu care sunteti de acord (un rdspuns pe linie)?” partea 3

Mass-media moldoveneasca ofera informatii unilaterale dintr-o singura

sursd, difuzeaza stiri manipulative si informatii gresite

% pe linie Cu Cu
siguranta Prima siguranta A doua
N . . . . Ns/ Nr
prima afirmatie a doua afirmatie
afirmatie afirmatie
Total 1364 4 20 23 36 17
Sex Masculin 644 4 20 23 37 15
Feminin 720 4 20 23 35 18
18 - 25 ani 212 3 12 30 36 19
26 - 35 ani 234 3 19 22 38 18
Varsta 36 - 45 ani 235 6 18 21 40 15
46 - 65 ani 463 4 23 22 34 17
Peste 65 ani 219 5 23 22 36 15
) Urban 609 4 23 20 35 18
Mediu
Rural 755 4 17 26 37 16
Nord 376 3 14 24 32 28
. Centru 360 4 20 27 41 10
Regiune
Sud 294 4 19 28 32 17
Chisinau 334 6 27 14 40 12
Scoala primara 9 0 0 33 33 34
Gimnaziu 215 6 20 32 28 15
Studii Liceal/ mediu general 242 5 20 22 36 17
Medii de spec,, sc. prof. 305 4 16 19 41 20
Colegiu de specialitate 186 4 20 27 32 18
Studii superioare 363 2 22 21 40 15
Functionar public 55 2 23 22 29 24
Director/ Manager 13 15 15 16 38 15
Specialist calificat 219 4 21 16 43 16
Muncitor calificat 223 2 17 25 39 18
Muncitor necalificat 101 5 11 34 34 15
Gz || S o 35 0 17 37 26 20
individ.
Antreprenor 18 0 28 38 28 6
Student 106 4 12 28 36 21
Concediu de maternitate 40 5 13 17 43 22
Pensionar 339 6 26 21 34 13
Neangajat/ somer 166 4 12 26 34 24
Mai putin de 3 mii lei 390 4 20 28 32 16
3 - 5 mii lei 261 3 20 21 40 16
Venit 5 - 10 mii lei 309 6 16 27 41 10
Peste 10 mii lei 126 2 21 16 39 22
NS/NR 277 4 23 17 31 25
Eu conduc 376 4 23 20 37 15
Masin faom“g;*ecie alpmrenlong ol 308 3 16 27 38 17
Nu avem automobil 672 5 19 23 35 18
Roméand/ Moldoveneasca 1099 3 19 24 38 16
Limba Rusia 237 6 21 20 32 20
Altd limba 25 12 23 27 27 12
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Anexa 4.3.1: Opinia respondentilor fatd de posibilitatea Guvernului de a inchide o institutie media daca aceasta critica

guvernul. ” Q40.Cum credeti, Guvernul poate inchide o institutie media dacd ea criticd guvernul? (un rdspuns posibil)?”

Cu Mai Mai Cu
% pe linie N siguranta | degraba degraba | siguranta Ns/ Nr
da da nu Nu
Total 1364 29 26 14 12 19
Sex Masculin 644 29 27 14 12 18
Feminin 720 30 26 14 12 19
18 - 25 ani 212 29 31 11 13 16
26 - 35 ani 234 25 27 16 12 20
Varsta 36 - 45 ani 235 33 30 10 13 14
46 - 65 ani 463 31 23 15 13 19
Peste 65 ani 219 27 24 13 9 26
Mediu Urban 609 25 23 18 13 21
Rural 755 33 29 10 11 17
Nord 376 30 26 17 9 18
Regiune Centru 360 36 31 10 10 13
Sud 294 24 25 13 14 24
Chisindau 334 26 23 15 15 21
Scoala primara 9 22 11 11 22 34
Gimnaziu 215 32 22 12 10 24
Studii Liceal/ mediu general 242 32 24 16 11 17
Medii de spec,, sc. prof. 305 32 32 13 6 17
Colegiu de specialitate 186 28 26 14 14 19
Studii superioare 363 23 27 13 18 19
Functionar public 55 16 29 13 22 20
Director/ Manager 13 47 23 15 15 0
Specialist calificat 219 26 30 13 15 16
Muncitor calificat 223 32 21 15 11 21
Muncitor necalificat 101 35 33 13 4 16
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 35 26 37 6 15 17
Antreprenor 18 34 11 33 22 0
Student 106 23 36 11 15 14
Concediu de maternitate 40 33 32 10 15 10
Pensionar 339 26 23 14 12 25
Neangajat/ somer 166 35 25 13 7 20
Mai putin de 3 mii lei 390 27 26 16 9 22
3 - 5 mii lei 261 27 35 14 10 16
Venit 5 - 10 mii lei 309 36 25 8 15 16
Peste 10 mii lei 126 19 22 22 22 15
NS/NR 277 32 23 12 10 22
Eu conduc 376 29 27 14 12 17
Masina Conduce alt membru al familiei 308 30 30 11 14 16
Nu avem automobil 672 29 25 14 11 21
Romana/ Moldoveneasca 1099 29 28 12 12 18
Limba Rusa 237 27 20 20 13 21
Altd limba 25 51 15 11 11 12
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Anexa 4.3.3: Opinia respondentilor fata de categoriile de organizatii media care pot fi influentate de guvern. ” Q42. Care

dintre urmdtoarele categorii de organizatii media pot fi influentate mai usor de cdtre guvern? (rdspuns multiplu)?”

Mass .
% pe linie N Re;fele_le G media Mass m?dl? Ns/ Nr
socializare . comerciala
publica
Total 1364 28 53 38 25
Sex Masculin 644 24 57 40 25
Feminin 720 31 50 36 25
18 - 25 ani 212 34 55 44 21
26 - 35 ani 234 29 53 39 22
Varsta 36 - 45 ani 235 32 57 43 18
46 - 65 ani 463 25 54 37 26
Peste 65 ani 219 23 46 28 34
Mediu Urban 609 28 57 49 18
Rural 755 27 50 29 30
Nord 376 27 57 35 25
R Centru 360 35 49 34 26
Sud 294 23 49 30 34
Chisindau 334 26 57 52 13
Scoala primara 9 0 11 0 89
Gimnaziu 215 13 37 21 48
Studii Liceal/ mediu general 242 26 51 45 20
Medii de spec., sc. prof. 305 29 56 40 24
Colegiu de specialitate 186 30 57 36 24
Studii superioare 363 32 62 46 14
Functionar public 55 22 58 31 22
Director/ Manager 13 38 77 47 8
Specialist calificat 219 32 66 55 9
Muncitor calificat 223 23 56 43 23
Muncitor necalificat 101 21 53 28 33
Ocupatie | Agricultor In gospodarie individ. 35 23 45 40 34
Antreprenor 18 45 51 39 27
Student 106 38 56 45 18
Concediu de maternitate 40 38 62 40 15
Pensionar 339 22 47 30 33
Neangajat/ somer 166 28 43 29 37
Mai putin de 3 mii lei 390 22 49 23 35
3 - 5miilei 261 25 56 34 20
Venit 5-10 mii lei 309 26 59 47 17
Peste 10 mii lei 126 26 56 55 10
NS/NR 277 41 48 44 30
Eu conduc 376 29 65 46 17
Masina Conduce alt membru al familiei 308 33 54 40 17
Nu avem automobil 672 25 47 33 33
Romana/ Moldoveneasca 1099 29 55 37 25
Limba Rusa 237 21 47 44 24
Alta limba 25 58 45 22 24
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Anexa 4.3.4: Felul in care respondentii percep afirmatia ,stirile nu sunt obiective
nu sunt obiective”? (rdspuns multiplu)?”

»

145

Q43. Cum intelegeti afirmatia ca ,stirile

Reporterul
Reporterul nu Rep({rterul include
explica i prea propria Rep? rterul.
% pe linie N suficient de ool opinie ofc.er.a numal Ns/ Nr
bine scopul ale. despre stirl (!espre
informatiilor oameml.or eveniment eveniment
neutri o e
in stiri
Total 1364 32 31 44 15 19
Sex Masculin 644 31 34 46 15 19
Feminin 720 32 28 43 16 20
18 - 25 ani 212 37 30 51 19 13
26 - 35 ani 234 32 29 45 12 17
Varsta 36 - 45 ani 235 36 39 49 14 12
46 - 65 ani 463 28 29 45 15 20
Peste 65 ani 219 29 28 29 16 34
Mediu Urban 609 34 32 47 19 13
Rural 755 30 30 42 12 24
Nord 376 32 28 38 16 28
R Centru 360 27 30 47 14 18
Sud 294 29 30 47 12 23
Chisindu 334 39 36 45 19 8
Scoala primara 9 22 33 22 34 45
Gimnaziu 215 19 22 28 13 40
Liceal/ mediu general 242 34 26 45 16 20
Studii Medii de spec, sc. 305 27 29 47 15 21
prof.
Colegiu de specialitate 186 35 41 41 17 12
Studii superioare 363 39 35 54 16 9
Functionar public 55 46 24 47 21 13
Director/ Manager 13 38 46 46 9 0
Specialist calificat 219 37 42 62 14 8
Muncitor calificat 223 28 33 56 14 13
Muncitor necalificat 101 26 29 37 17 30
Agricultor in
Ocupatie | gospodarie individ. =2 2 & i &0 e
Antreprenor 18 45 29 33 28 5
Student 106 36 35 53 14 11
i";gig;;‘a‘tj: 40 30 38 36 17 12
Pensionar 339 28 23 33 16 28
Neangajat/ somer 166 28 24 33 10 31
Mai putin de 3 mii lei 390 25 23 32 14 34
3 - 5 mii lei 261 31 32 44 17 14
Venit 5 - 10 mii lei 309 31 36 56 19 10
Peste 10 mii lei 126 39 29 66 11 3
NS/NR 277 40 34 37 14 21
Eu conduc 376 34 42 51 12 12
Maging = Conducealtmembru - 54q 33 29 45 17 17
i al familiei
Nu avem automobil 672 30 25 40 16 24
Romand/ 1099 32 31 45 14 19
imb3 Moldoveneasca
Lim Rusi 237 32 29 43 21 18
Altd limba 25 35 19 34 15 23
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Anexa 4.3.5: A cui cred respondentii ca este functia pentru generarea continutului de stiri. “Q44. Generarea continutului de

stiri este functia: (rdspuns multiplu)?”,

% pe linie N Guvernului Pr(:chusctii\lt;)rii Avocatilor sztitl(‘),;illl(t)r Reporterilor l\ll\lsl(
Total 1364 18 50 6 17 54 10
Sex Masculin 644 19 51 6 17 54 9
Feminin 720 17 49 7 16 55 12
18 - 25 ani 212 13 52 5 13 58 13
26 - 35 ani 234 14 57 4 19 56 7
Varsta | 36 -45 ani 235 16 53 7 15 56 8
46 - 65 ani 463 21 46 6 20 55 9
Peste 65 ani 219 22 46 8 13 46 16
. Urban 609 15 58 4 20 56 7
Mediu
Rural 755 21 44 8 14 53 13
Nord 376 16 50 5 17 50 14
. Centru 360 20 42 7 22 54 8
Regiune
Sud 294 16 48 8 11 50 15
Chisinau 334 19 61 4 17 63 5
Scoala primara 9 23 22 22 11 33 56
Gimnaziu 215 27 36 11 15 36 16
Studii Liceal/ mediu general 242 19 48 5 15 60 9
Medii de spec,, sc. prof. 305 19 45 4 18 59 9
Colegiu de specialitate 186 22 59 5 16 54 8
Studii superioare 363 10 63 5 17 59 8
Functionar public 55 16 65 4 20 47 9
Director/ Manager 13 7 77 0 15 46 8
Specialist calificat 219 10 68 5 16 60 7
Muncitor calificat 223 24 49 7 19 63 6
Muncitor necalificat 101 15 51 9 13 48 9
Ocupagie | ABricultor in gospodarie 35 15 48 9 17 51 12
individ.
Antreprenor 18 29 67 6 6 50 0
Student 106 8 55 1 12 65 8
Concediu de maternitate 40 22 45 7 18 52 7
Pensionar 339 23 43 7 16 52 12
Neangajat/ somer 166 18 34 4 15 42 21
Mai putin de 3 mii lei 390 20 40 7 15 46 14
3 - 5 mii lei 261 21 51 6 17 54 5
Venit 5 - 10 mii lei 309 15 61 4 12 60 5
Peste 10 mii lei 126 12 61 4 9 77 4
NS/NR 277 17 47 7 27 49 18
Eu conduc 376 18 59 6 18 55 6
Masin faom“ﬁi‘i‘;e alpmrenlong ol 308 12 57 6 17 58 8
Nu avem automobil 672 21 42 6 16 52 14
Roméani/ Moldoveneasci 1099 17 51 5 18 55 10
Limba | Rusi 237 18 47 10 12 54 13
Alta limba 25 38 46 12 12 46 8
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Anexa 4.4.1: Dispozitivele prezente in gospodaria participantilor. “Q8.Aveti in gospoddria Dvs. ...? (rdspuns multiplu)?”
parteal

» Televizor care functioneazi Conexiunea la internet WiFi sau prin
% pe linie cablu
N Da Nu Ns/ Nr N Da Nu Ns/ Nr

Total 1364 95 4 0 1364 74 25 1

Sex Masculin 644 96 4 0 644 72 27 1

Feminin 720 94 5 1 720 76 24 1

18 - 25 ani 212 94 6 0 212 94 6 0

26 - 35 ani 234 91 7 1 234 89 11 0

Varsta | 36 -45 ani 235 96 4 0 235 87 12 1

46 - 65 ani 463 97 2 0 463 67 32 1

Peste 65 ani 219 95 5 0 219 39 59 1

. Urban 609 95 4 1 609 81 18 1
Mediu

Rural 755 95 5 0 755 68 31 1

Nord 376 94 6 0 376 71 28 1

. Centru 360 96 4 0 360 70 29 1

Regiune

Sud 294 96 4 0 294 71 28 0

Chisindu 334 95 4 2 334 82 16 2

Scoala primara 9 77 23 0 9 11 78 11

Gimnaziu 215 90 10 0 215 38 61 1

studii Liceal/ mediu general 242 95 4 1 242 78 21 2

Medii de spec., sc. prof. 305 97 2 0 305 72 27 1

Colegiu de specialitate 186 99 1 0 186 81 18 1

Studii superioare 363 95 4 1 363 91 8 0

Functionar public 55 91 9 0 55 94 6 0

Director/ Manager 13 84 16 0 13 91 9 0

Specialist calificat 219 97 3 0 219 94 5 0

Muncitor calificat 223 97 2 1 223 88 11 1

Muncitor necalificat 101 94 5 1 101 63 35 2

Ocupatie ﬁl%ri“fi“;_tor In gospodarie 35 94 6 0 35 60 40 0

Antreprenor 18 94 6 0 18 100 0 0

Student 106 98 2 0 106 96 4 0

Concediu de maternitate 40 95 2 2 40 100 0 0

Pensionar 339 96 4 0 339 44 54 2

Neangajat/ somer 166 90 9 1 166 67 33 1

Mai putin de 3 mii lei 390 95 5 0 390 49 50 1

3 - 5 mii lei 261 95 4 1 261 76 24 1

Venit 5 - 10 mii lei 309 94 5 1 309 87 11 2

Peste 10 mii lei 126 98 2 0 126 96 4 0

NS/NR 277 96 4 0 277 82 17 0

Eu conduc 376 97 2 0 376 88 11 1

Masin anmngiicie alt membruaal 308 96 3 1 308 90 9 1

Nu avem automobil 672 93 6 1 672 59 40 1

Romani,/ Moldoveneasci 1099 95 4 1 1099 73 26 1

Limba Rusi 237 95 5 0 237 76 23 1

Alta limba 25 96 4 0 25 85 15 0
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Anexa 4.4.1: Dispozitivele prezente in gospodaria participantilor. “Q8.Aveti in gospoddria Dvs. ...? (rdspuns multiplu)?”

partea 2

Sex

Varsta

Mediu

Regiune

Studii

Ocupatie

Venit

Masina

Limba

% pe linie

Total
Masculin
Feminin
18 - 25 ani
26 - 35 ani
36 - 45 ani
46 - 65 ani
Peste 65 ani
Urban
Rural
Nord
Centru
Sud
Chisindu
Scoala primara
Gimnaziu
Liceal/ mediu general
Medii de spec,, sc. prof.
Colegiu de specialitate
Studii superioare
Functionar public
Director/ Manager
Specialist calificat
Muncitor calificat
Muncitor necalificat
Agricultor in gospodarie
individ.
Antreprenor
Student
Concediu de maternitate
Pensionar
Neangajat/ somer
Mai putin de 3 mii lei
3 - 5 mii lei
5-10 mii lei
Peste 10 mii lei
NS/NR
Eu conduc
Conduce alt membru al
familiei
Nu avem automobil
Romana/ Moldoveneasca
Rusa
Alta limba

TV conectat la televiziunea prin

Televizor conectat la internet/IPTV

cablu
N Da Nu Ns/ Nr N Da Nu Ns/ Nr
1364 69 30 1 1364 39 59 2
644 67 32 1 644 37 60 3
720 71 28 1 720 41 57 2
212 75 24 0 212 49 51 0
234 69 29 1 234 55 43 3
235 70 29 1 235 47 50 3
463 70 29 1 463 34 65 1
219 59 40 1 219 14 81 5
609 76 22 2 609 52 45 3
755 63 37 0 755 28 70 2
376 72 27 0 376 36 61 3
360 62 37 0 360 29 69 2
294 65 35 0 294 31 69 1
334 76 21 3 334 60 36 4
9 32 68 0 9 11 78 11
215 45 55 0 215 16 82 3
242 69 30 1 242 40 57 3
305 77 22 1 305 30 67 4
186 69 30 1 186 44 56 1
363 79 21 1 363 59 39 2
55 69 31 0 55 53 47 0
13 61 39 0 13 61 39 0
219 83 17 0 219 65 35 0
223 73 26 1 223 43 55 2
101 58 42 0 101 23 75 2
35 45 55 0 35 29 69 3
18 68 32 0 18 72 28 0
106 78 22 0 106 56 44 0
40 85 12 2 40 55 43 2
339 62 37 1 339 17 79 4
166 65 34 1 166 35 62 3
390 60 39 1 390 19 79 3
261 69 30 1 261 35 62 3
309 77 22 1 309 42 56 3
126 77 23 0 126 70 29 1
277 70 29 0 277 53 46 1
376 77 23 1 376 55 44 2
308 75 24 1 308 50 48 2
672 62 37 1 672 25 73 3
1099 68 31 1 1099 39 59 2
237 74 26 1 237 39 57 4
25 73 27 0 25 38 62 0
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Anexa 4.4.1: Dispozitivele prezente in gospodaria participantilor. “Q8.Aveti in gospoddria Dvs. ...? (rdspuns multiplu)?”

partea 3

Sex

Varsta

Mediu

Regiune

Studii

Ocupatie

Venit

Masina

Limba

% pe linie

Total
Masculin
Feminin
18 - 25 ani
26 - 35 ani
36 - 45 ani
46 - 65 ani
Peste 65 ani
Urban
Rural
Nord
Centru
Sud
Chisindu
Scoala primara
Gimnaziu
Liceal/ mediu general
Medii de spec,, sc. prof.
Colegiu de specialitate
Studii superioare
Functionar public
Director/ Manager
Specialist calificat
Muncitor calificat
Muncitor necalificat
Agricultor in gospodarie
individ.
Antreprenor
Student
Concediu de maternitate
Pensionar
Neangajat/ somer
Mai putin de 3 mii lei
3 - 5 mii lei
5 - 10 mii lei
Peste 10 mii lei
NS/NR
Eu conduc
Conduce alt membru al
familiei
Nu avem automobil
Romana/ Moldoveneasca
Rusa
Alta limba

Computer Tableta conectata la internet
N Da Nu Ns/ Nr N Da Nu Ns/ Nr
1364 60 39 1 1364 19 79 2
644 60 38 2 644 21 76 3
720 60 39 1 720 18 80 2
212 83 16 0 212 30 69 1
234 77 22 0 234 27 70 3
235 70 29 2 235 27 72 2
463 53 46 2 463 14 84 2
219 24 74 1 219 5 93 2
609 70 29 1 609 28 69 3
755 52 47 1 755 12 86 2
376 61 38 1 376 21 78 1
360 54 46 1 360 13 85 2
294 55 44 1 294 12 88 1
334 69 28 3 334 31 64 5
9 11 78 11 9 0 89 11
215 22 75 3 215 9 89 2
242 65 34 2 242 19 78 3
305 51 48 1 305 13 85 2
186 72 28 0 186 17 82 1
363 83 16 1 363 33 65 2
55 85 15 0 55 33 65 2
13 68 24 8 13 39 54 8
219 89 11 0 219 36 64 0
223 72 27 1 223 20 78 2
101 52 48 0 101 8 91 1
35 51 46 3 35 9 91 0
18 95 5 0 18 50 50 0
106 93 7 0 106 30 70 0
40 83 17 0 40 30 68 2
339 27 70 2 339 7 90 4
166 41 58 1 166 16 81 2
390 33 66 2 390 7 90 3
261 55 44 2 261 13 85 2
309 78 20 2 309 20 77 3
126 93 7 0 126 40 58 1
277 68 32 0 277 32 67 1
376 79 20 1 376 31 67 2
308 82 18 1 308 24 74 2
672 40 59 1 672 10 88 2
1099 59 40 1 1099 19 79 2
237 64 35 1 237 20 78 3
25 54 46 0 25 27 73 0
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Anexa 4.4.1: Dispozitivele prezente in gospodaria participantilor. “Q8.Aveti in gospoddria Dvs. ...? (rdspuns multiplu)?”

partea 4

Sex

Varsta

Mediu

Regiune

Studii

Ocupatie

Venit

Masina

Limba

% pe linie

Total
Masculin
Feminin
18 - 25 ani
26 - 35 ani
36 - 45 ani
46 - 65 ani
Peste 65 ani
Urban
Rural
Nord
Centru
Sud
Chisindu
Scoala primara
Gimnaziu
Liceal/ mediu general
Medii de spec,, sc. prof.
Colegiu de specialitate
Studii superioare
Functionar public
Director/ Manager
Specialist calificat
Muncitor calificat
Muncitor necalificat
Agricultor in gospodarie
individ.
Antreprenor
Student
Concediu de maternitate
Pensionar
Neangajat/ somer
Mai putin de 3 mii lei
3 - 5 mii lei
5 - 10 mii lei
Peste 10 mii lei
NS/NR
Eu conduc
Conduce alt membru al
familiei
Nu avem automobil
Romana/ Moldoveneasca
Rusa
Alta limba

Telefon mobil cu internet folosit

Telefon mobil cu internet inclus in

doar prin WiFi abonament
N Da Nu Ns/ Nr N Da Nu Ns/ Nr
1364 50 48 1 1364 59 40 1
644 50 48 2 644 60 38 2
720 51 48 1 720 58 42 1
212 66 34 0 212 79 21 0
234 60 39 1 234 78 21 1
235 59 40 2 235 73 26 1
463 47 52 1 463 50 49 1
219 24 74 2 219 21 76 3
609 58 41 2 609 69 29 1
755 44 55 1 755 50 49 1
376 52 47 1 376 58 42 0
360 44 56 1 360 55 43 2
294 46 53 1 294 52 47 1
334 60 38 2 334 69 29 2
9 0 78 22 9 0 78 22
215 30 68 2 215 28 69 2
242 49 49 2 242 65 34 1
305 49 51 1 305 53 46 1
186 55 44 1 186 63 36 1
363 64 35 1 363 77 23 0
55 63 37 0 55 80 20 0
13 85 7 8 13 70 23 8
219 64 35 1 219 83 17 0
223 62 38 0 223 66 33 0
101 40 60 0 101 57 43 0
35 48 52 0 35 54 46 0
18 51 49 0 18 95 5 0
106 59 41 0 106 85 15 0
40 74 26 0 40 75 25 0
339 30 68 2 339 25 72 3
166 47 51 1 166 55 43 2
390 27 71 1 390 36 63 2
261 53 46 1 261 58 41 1
309 60 39 2 309 70 30 1
126 65 34 1 126 78 22 0
277 63 37 1 277 72 27 2
376 61 37 1 376 78 21 1
308 59 40 1 308 67 33 0
672 40 58 1 672 44 54 1
1099 50 49 1 1099 59 40 1
237 54 45 1 237 59 41 0
25 49 51 0 25 57 43 0
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Anexa 4.4.1: Dispozitivele prezente in gospodaria participantilor. “Q8.Aveti in gospoddria Dvs. ...? (rdspuns multiplu)?”

partea 5

Sex

Varsta

Mediu

Regiune

Studii

Ocupatie

Venit

Masina

Limba

% pe linie

Total
Masculin
Feminin
18 - 25 ani
26 - 35 ani
36 - 45 ani
46 - 65 ani
Peste 65 ani
Urban
Rural
Nord
Centru
Sud
Chisindu
Scoala primara
Gimnaziu
Liceal/ mediu general
Medii de spec,, sc. prof.
Colegiu de specialitate
Studii superioare
Functionar public
Director/ Manager
Specialist calificat
Muncitor calificat
Muncitor necalificat
Agricultor in gospodarie
individ.
Antreprenor
Student
Concediu de maternitate
Pensionar
Neangajat/ somer
Mai putin de 3 mii lei
3 - 5 mii lei
5 - 10 mii lei
Peste 10 mii lei
NS/NR
Eu conduc
Conduce alt membru al
familiei
Nu avem automobil
Romana/ Moldoveneasca
Rusa
Alta limba

Abonament la ziar

Abonament la vreo revista din RM

sau de peste hotare

N Da Nu Ns/ Nr N Da Nu Ns/ Nr
1364 8 89 3 1364 3 94 3
644 7 90 3 644 3 93 3
720 9 89 2 720 3 94 3
212 2 95 2 212 3 94 3
234 6 92 2 234 3 94 3
235 4 93 3 235 3 94 3
463 12 85 3 463 4 92 4
219 12 86 2 219 4 95 1
609 8 89 2 609 5 92 3
755 8 89 3 755 2 95 3
376 9 89 2 376 3 95 2
360 10 87 3 360 4 92 4
294 8 90 2 294 2 96 2
334 6 90 4 334 4 91 5

9 11 78 11 9 0 78 22
215 6 92 2 215 3 95 2
242 9 86 4 242 3 93 4
305 10 88 2 305 3 95 2
186 8 90 2 186 4 93 3
363 7 91 2 363 4 93 3

55 11 87 2 55 7 93 0

13 8 77 16 13 8 85 8
219 7 91 2 219 2 94 4
223 4 91 4 223 2 94 4
101 6 94 0 101 2 94 4

35 6 94 0 35 3 94 3

18 6 94 0 18 6 94 0
106 5 95 0 106 4 96 0
40 8 92 0 40 5 93 2
339 15 83 2 339 4 94 2
166 4 91 5 166 2 93 5
390 12 85 3 390 3 94 3
261 8 89 3 261 5 92 3
309 6 90 4 309 2 93 4
126 5 95 1 126 4 95 1
277 6 92 2 277 3 94 3
376 8 89 3 376 5 91 3
308 7 91 2 308 4 93 3
672 9 89 2 672 2 95 3
1099 9 89 2 1099 3 94 3
237 6 90 4 237 3 94 3

25 8 84 8 25 7 89 4
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Anexa 4.4.1: Dispozitivele prezente in gospodaria participantilor. “Q8.Aveti in gospoddria Dvs. ...? (rdspuns multiplu)?”

partea 6

Sex

Varsta

Mediu

Regiune

Studii

Ocupatie

Venit

Masina

Limba

% pe linie

Total
Masculin
Feminin
18 - 25 ani
26 - 35 ani
36 - 45 ani
46 - 65 ani
Peste 65 ani
Urban
Rural
Nord
Centru
Sud
Chisindu
Scoala primara
Gimnaziu
Liceal/ mediu general
Medii de spec,, sc. prof.
Colegiu de specialitate
Studii superioare
Functionar public
Director/ Manager
Specialist calificat
Muncitor calificat
Muncitor necalificat
Agricultor in gospodarie
individ.
Antreprenor
Student
Concediu de maternitate
Pensionar
Neangajat/ somer
Mai putin de 3 mii lei
3 - 5 mii lei
5 - 10 mii lei
Peste 10 mii lei
NS/NR
Eu conduc
Conduce alt membru al
familiei
Nu avem automobil
Romana/ Moldoveneasca
Rusa
Alta limba

Radio - acasa

Radio - in masina

N Da Nu Ns/ Nr N Da Nu Ns/ Nr
1364 33 65 2 1364 37 61 1
644 35 63 2 644 46 52 1
720 32 66 2 720 29 69 2
212 19 80 1 212 40 58 2
234 22 77 2 234 52 47 1
235 27 70 3 235 55 44 1
463 41 57 2 463 32 66 2
219 52 47 1 219 11 88 1
609 27 71 2 609 43 56 2
755 39 60 1 755 33 66 1
376 34 64 1 376 33 65 2
360 38 61 1 360 39 60 1
294 39 61 1 294 30 70 0
334 23 73 4 334 47 51 2

9 22 67 11 9 0 89 11
215 47 51 1 215 13 87 1
242 31 67 3 242 33 65 2
305 37 62 1 305 28 70 2
186 31 67 2 186 52 47 1
363 28 70 2 363 55 43 1

55 47 53 0 55 58 40 2

13 23 70 8 13 69 24 8
219 25 72 2 219 60 39 0
223 26 71 2 223 48 51 1
101 31 69 0 101 31 68 1

35 49 51 0 35 40 57 3

18 17 83 0 18 56 44 0
106 16 84 0 106 46 53 2
40 13 87 0 40 47 50 3
339 53 46 2 339 14 85 2
166 33 63 4 166 27 72 1
390 51 48 1 390 13 86 1
261 39 58 2 261 34 65 1
309 26 72 3 309 48 49 3
126 23 77 0 126 67 33 0
277 17 81 2 277 50 48 1
376 28 70 2 376 81 18 1
308 27 71 2 308 56 42 2
672 40 59 2 672 5 94 1
1099 34 65 1 1099 40 59 1
237 32 64 4 237 26 72 2

25 23 73 4 25 35 65 0
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Anexa 4.4.2: Ponderea respondentilor care asculta podcasturi. ,Q23. Ascultati podcasturi (digital audio, unde puteti asculta
emisiuni, interviuri etc.)? (un rdspuns posibil)”

Sex

Varsta

Mediu

Regiune

Studii

Ocupatie

Venit

Masina

Limba

% pe linie

Total
Masculin
Feminin
18 - 25 ani
26 - 35 ani
36 - 45 ani
46 - 65 ani
Peste 65 ani
Urban
Rural
Nord
Centru
Sud
Chisindu
Scoala primara
Gimnaziu
Liceal/ mediu general
Medii de spec,, sc. prof.
Colegiu de specialitate
Studii superioare
Functionar public
Director/ Manager
Specialist calificat
Muncitor calificat
Muncitor necalificat

Agricultor in gospodarie individ.

Antreprenor

Student

Concediu de maternitate
Pensionar

Neangajat/ somer

Mai putin de 3 mii lei

3 - 5 mii lei

5 - 10 mii lei

Peste 10 mii lei

NS/NR

Eu conduc

Conduce alt membru al familiei
Nu avem automobil
Romana/ Moldoveneasca
Rusa

Alta limba

1364
644
720
212
234
235
463
219
609
755
376
360
294
334

215
242
305
186
363
55
13
219
223
101
35
18
106
40
339
166
390
261
309
126
277
376
308
672
1099
237
25

Nu. nu Nu cunosc
Da, ascult ! ce este un NS/NR
ascult
podcast
10 29 59 2
9 31 58 2
10 27 60 3
23 46 29 1
14 40 42 4
10 33 55 3
4 21 73 2
2 14 82 2
13 35 50 2
7 24 66 3
9 28 60 3
5 31 63 1
12 21 63 3
13 35 50 2
0 0 89 11
6 14 75 4
9 38 51 2
3 24 72 2
11 28 59 3
17 40 41 2
27 35 34 4
15 46 38 0
15 51 34 0
8 31 60 1
5 31 63 1
12 22 66 0
33 45 22 0
27 53 21 0
10 28 58 5
2 15 81 3
3 12 77 7
3 16 78 3
9 32 56 3
13 42 44 1
23 45 32 0
10 24 64 3
11 40 49 1
16 34 47 3
6 21 70 3
9 31 58 2
10 25 61 4
12 3 85 0
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