mdass
media

lulie 2014

nu Pentru noil w/d
‘ > ‘ 4 "
. \'J‘ > |

noi,
conditii demneé pentru " [74
, " ¢arcul iQaF).()-l,

Republica NMoldor

e s



Sumar

PRESA $I STATUL
Ion BUNDUCHI
1 Puzzle-uri... audiovizuale autohtone - 2014
LITERA LEGII
Oleg POSTOVANU
7 Societatea civild insista asupra optimizarii accesului la informatiile de interes public
PRESA CA AFACERE
Victor GOTISAN
9 Orice idee de business este sustenabild doar daca intre timp devine profitabild

MASS-MEDIA DIGITALA

Dumitru LAZUR
12 Datele deschise in Republica Moldova: un nou portal, provociri vechi
PRESA REGIONALA
Vasile GANCEV
16 Tudor Iascenco: Sunt adeptul sloganului ,,Pentru o presa profesionistd, neangajata si profitabild”

ETICA SI PROFESIONALISM

Ludmila ANDRONIC
19 Consiliul de Presa din Moldova a reusit sa se afirme ca un instrument de autoreglementare
EXPERIENTE
Maia METAXA
21 Alina Radu: ,,Au fost zece ani trditi cu pasiune in redactie”
RECENZIE
Victor GOTISAN
24 Omul-microfon care a facut din interviu o... Arta !
STUDII
Cristina BOBIRCA
27 Libertatea presei in Moldova: progres si deficiente
Lilia ZAHARIA
29 Raport de monitorizare a presei: ,,Institutiile media din Moldova incearcd sa determine publicul sa

gandeasca si sa actioneze intr-un mod compatibil cu cel al patronilor”

ANEXE
31 Memoriu privind libertatea presei in Republica Moldova 3 mai 2013 - 3 mai 2014

Centrul pentru Jurnalism Independent
ISSN 1857-00X

Directoare: Nadine GOGU

Opiniile exprimate in aceasta publicatie
nu reflectd neapérat punctul de vedere al CJI.

Au colaborat:
Ion BUNDUCHI, Oleg POSTOVANU, Victor GOTISAN,
Dumitru LAZUR, Vasile GANCEV, Ludmila ANDRONIC, Maia METAXA,
Tudor IASCENCO, Cristina BOBIRCA, Lilia ZAHARIA

Redactor-sef:
Maia METAXA

Redactor:

Rodica MAHU
Imagini interior:
Arhiva CJI
Machetare computerizata:

Marcel MARGINEANU

Véa rugam sa trimiteti opiniile, sugestiile si ofertele Dvs. la adresa:

Centrul pentru Jurnalism Independent
Str. Sciusev, 53, MD 2012, Chisinau,
tel: (+373 22) 213652, 227539
fax: (+373 22) 226681

e-mail: editor@ijc.md

http://www.media-azi.md



Presa si statul

[

iulie 2014

Puzzle-uri... audiovizuale
autohtone — 2014

In ceea ce urmeazd vom practica un joc pentru maturi: vom
face piese de puzzle din evenimentele mai mult sau mai
putin importante ce s-au produs pe segmentul audiovizual
si vom incerca sd reconstituim tabloul domeniului pentru
prima jumdtate a anului. Intre piese, pe care le vom aranja in
ordine cronologicd, dacd va raméne loc, vom adauga succinte
comentarii. Asadar:

9 ianuarie 2014. Opinia publica este informata ca trei posturi
TV - Jurnal TV, Accent TV si RTR Moldova sunt excluse din
ofertele mai multor operatori de cablu importanti, inclusiv
Moldtelecom si Sun TV.

16 ianuarie 2014. Membrii Comisiei parlamentare pentru
mass-media au creat un grup de lucru pentru a veni cu
o initiativd legislativa care si reglementeze relatia dintre
radiodifuzori si operatorii de cablu.

20 ianuarie 2014. Sesiunea extraordinarid a Parlamentului,
in care trebuia sa fie discutata situatia din domeniul mass-
mediei, inclusiv cazul Jurnal TV, care a fost exclus, timp
de doua zile, din pachetele de baza ale unor operatori de
cablu, nu a avut loc din lipsa de cvorum, dupa ce coalitia de
guvernare a refuzat sa participe la discutii.

21lianuarie2014. Grupuldelucrupentrumodificarea Codului
audiovizualului este desfiintat. Presedintele comisiei de
specialitate, Chiril Lucinschi, isi motiveaza decizia prin faptul
ca deputatii comunisti le-au luat-o inainte i au inregistrat la
Parlament un proiect de lege privind modificarea Codului.

Cazul fard precedent in Republica Moldova a intrat, la finele
lunii januarie, si in atentia Comitetului de Ministri al Consiliului
Europei. Presedintele acestuia, Sebastian Kurz, comentind
situatia, a reamintit delegatiei moldovenesti, cd libertatea de
exprimare si dreptul jurnalistilor de a-si exercita liber meseria
reprezinta pilonii de bazi ai democratiei.!"

Azi, la sase luni de la acest caz, putem spune ca, asa cum de
atitea ori s-a intamplat, situatia rimane cefoasd. Motive sunt
cateva: imperfectiunea cadrului legal (Codului audiovizualului);
tendinta constanta a puterii, de oricare culoare ar fi, de a
struni institutiile mediatice care o calca pe bataturd; facultatea
proverbiald a responsabililor de a inventa argumente cu balbe
si capacitatea lor redusd de a reactiona adecvat la cazurile de

acest gen.
= ‘

10 januarie 2014. Centrul pentru Asistenti Media
Internationala (Center for International Media Assistance,
CIMA) prezintd un raport in care arata ca mass-media din
Rusia dominéa spatiul informational al Moldovei. Autorul
studiului, David Satter, conchide ca Rusia, prin mass-media,
urmdreste promovarea intereselor sale politice si economice
pentru a convinge fostele republici sovietice si adere la
Uniunea Vamala Eurasiatica si pentru a crea o opozitie fata
de politicile SUA si NATO.?

Inci in Strategia de acoperire a teritoriului national cu servicii de
programe audiovizuale, elaboratd pentru perioada 2007-2010,
in compartimentul ,,Obstacole” (p. 10), scria: ,,La un raport
de 72% reprezentdnd etnia majoritard si 13% reprezentand
minoritatea rusa, in Republica Moldova exista peste 80 de
posturi de radio si TV care retransmit programe in limba rusa
si numai 13 posturi emit preponderent in limba romang’, iar la
compartimentul ,,Riscuri” (p. 1) - ,Constituirea monopolurilor
strdine in spatiul informational national” si (p. 4) - ,,Pierderea
suveranitétii informationale a statului”®

Un atare avertisment, s-ar pdrea, trebuia si pund pe jar
autoritafile. Nu s-a intdmplat. Si, dupad sase ani, constatim
aceeasi situatie — dominatia intrusilor in spatiul informational
autohton. Si, ce e mai grav, nimeni n-a patit nimic. Dar toti si-au
ridicat salariile. Evident, nu ca sa nu facd nimic.

21 ijanuarie 2014. Asociatia pentru protectia drepturilor
de autor si conexe “Apollo”, difuzeazd o declaratie in care
afirmd: ,Avem o piatd a publicitatii TV monopolista si
posturi TV care beneficiaza de o pozitie dominanta pe piata,
adica a posturilor controlate de oligarhul Plahotniuc. O alta
parte ajunge la institutiile de presa ale lui Chiril Lucinschi,
aflat in conflict de interes, datorita functiei de presedinte al
Comisiei de specialitate din Parlament si de cea de beneficiar
al unor venituri substantiale din reproducerea parazitara
a doua posturi rusesti”. Potrivit Asociatiei "Apollo”, AGB
Moldova - compania care in prezent masoara audienta TV
- nu a intrat pe piatd ca urmare a unei licitatii organizate de
posturile TV, agentii si clienti finali, asa cum ar fi trebuit. ,,In
baza datelor eronate oferite de AGB Moldova, ulterior are loc
directionarea sistemica a fluxurilor financiare de publicitate
cétre radiodifuzorii aflati in proprietatea lui Plahotniuc si a
altor moguli afiliati puterii politice, prin intermediul agentiei
monopoliste de publicitate a lui Plahotniuc, Casa Media si
altele”.™
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Relevante, ca argument in declaratia asociatiei “Apollo”, sunt
urmdtoarele date: ,,...potrivit situatiei de fapt, confirmata prin
scrisoarea IS ”Radiocomunicatii” nr. 08-04/1001 din 24.12.2013,
pe data de 03 decembrie 2013 posturile de televiziune Prime
TV, Canal 3 si 2 Plus s-au aflat in revizie tehnica si, de exemplu,
in cazul Prime TV, in intervalul orar 00:44 - 18:00 al acelei zile,
pe frecventa acestui post... a lipsit emisia. Intrand in posesia
raportului de audiente emis de AGB Moldova pentru data
de 03.12.2013, aferent postului Prime TV, am constatat cd in
aceastd zi, in timp ce nu avea emisie, postul in cauzi continua
sd aibd cel mai mare rating... Aceeasi situatie se atestd si in
privinta posturilor Canal 3 si 2 Plus, care de asemenea se aflau
in pauza, dar, potrivit masuratorului, aveau rating ce depasea
de céteva ori alte posturi de televiziune care chiar aveau emisie!
Reamintim c&, in anul 2009, PRO TV a comandat un audit
al sistemului peoplemetric AGB din Moldova. Acesta a fost
executat de compania franceza CESP, care a efectuat studii in
aproape toate tarile Europei, inclusiv in Ucraina si Romania.
Rezultatele auditului au ardtat ca esantionul si panelul de
gospodarii nu corespund standardelor, pentru a asigura date
reprezentative pentru intreaga populatie a R. Moldova. In plus,
aproape o treime din gospodariile din panel au fost selectate cu
incélcarea regulilor prevazute pentru aceasta. Cum AGB nu s-a
conformat recomandarilor auditului, unii radiodifuzori au fost
nevoiti sa apeleze la masurétori paralele si sd informeze piata cu
privire la rezultatele acestora”

S4 mai precizdm ca si radiodifuzorul ,RTR Moldova’, intr-
un comunicat de presd, dat publicititii dupa excluderea sa,
la cumpina dintre ani, din pachetele de bazd ale operatorilor
de cablu, afirma ca ,Moldtelecom” S.A. isi exercitd functiile
in folosul unor terte persoane si ca ,,Intregul buget publicitar
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destinat televiziunii pentru anul 2013 (cca 250-300 mii euro)
a fost alocat posturilor de televiziune aflate in gestiunea Media
Seller-ului ,Casa Media’, fiind astfel excluse din campania
publicitara posturile de televiziune TV7-HTB, THT-Bravo,
RTR Moldova. Radiodifuzorul ,RTR Moldova’ solicitd
Guvernului Republicii Moldova si efectueze o investigare pe
marginea acestui caz §i sa stabileasca legalitatea actiunilor
intreprinse de catre conducerea acestei intreprinderi de stat.’

Dupd cum era de asteptat, respectivele demersuri, de asemenea,
nu au avut o finalitate logica.

22 januarie 2014. Fostul ministru al Apararii, Valeriu Plesca
isi va lansa in primivara acestui an un post de televiziune.
Noul post, intitulat MBC - Moldavian Business Channel -
va difuza stiri si analize economice. Totodata, televiziunea
isi propune si promoveze istoriile unor oameni de succes.
Valeriu Plesca a obtinut licenta de emisie in decembrie.®

[atd o veste bund. Bund, pentru cd orice institutie mediatica
noud semnificd si un nou canal de informare pentru cetéteni.

22 ianuarie 2014. Deputatii PL au inregistrat in Parlament
un proiect de lege privind adoptarea unui nou Cod al
audiovizualului. Acestia spun cid documentul a beneficiat
de expertiza Consiliului Europei, Uniunii Europene de
Radioteleviziune, Misiunii OSCE din Republica Moldova,
fiind dezbatut in cadrul mai multor audieri parlamentare
publice, si are ca scop asigurarea conformitatii legislatiei
RM in domeniul audiovizualului cu legislatia UE, fiind
in concordanta cu cele mai bune practici europene si
internationale.”

Mass-media in Republica Moldova
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O veste si mai buna. Dar e numai o veste si nimic mai mult. Pro-
iectul noului cod se prafuieste in Parlament din mai 2011, cu
toate expertizele europene. Si ajunge sé fie inregistrat in ultimul
an de mandat, intr-un an electoral, de citre un partid in opo-
zitie. Altfel spus, un proiect cu sanse minime de a fi adoptat. Si
nu pentru cd-i prost, ci pentru ca ,,atenteazd” direct la interesele
unor deputati cu proprietiti in domeniul audiovizualului si cel al
publicitétii comerciale.

24 ianuarie 2014. CCA a acordat licentd unui canal regional,
in sedinta de concurs.

Inci o veste bund. Din doua motive principale. Primul: toate mo-
nitorizarile serviciilor de programe ale marilor radiodifuzori din
capitala, efectuate in ultimii 15 ani, demonstreaza un fapt con-
stant: editiile informative, in proportie de 70-100%, reflecta eve-
nimente din Chisindu. Nisa unui canal televizat cu continut regi-
onal ar fi oportun sé fie ocupatd. Al doilea: presa locald/regionala,
se stie, este cea mai responsabila/credibild in virtutea proximitatii
ei spatiale in raport cu beneficiarii produselor mediatice.

28 ijanuarie 2014. Bascanul autonomiei gagauze, Mihail
Formuzal a dat o indicatie potrivit cireia organele fiscale si
alte organe de control nu vor putea verifica mass-media pana
la data de 30 noiembrie 2014. El si-a motivat decizia prin faptul
ca a crescut numdrul de plangeri privind actiunile serviciului
fiscal in raport cu posturile TV si operatorii prin cablu din
regiune. !

Ar fiostirela rubrica ,,Divertisment’, daca n-ar reflecta recidivele
sistemului de trista faima, unde nu legea stitea in capul mesei, ci
regele, oricum ar fi fost numit. E absurd sa ceri voie bascanului ca
sd poti verifica pe cineva. Interesant, cum ar trebui si reactioneze
mass-media din regiune? Sd pund ménd de la ména si sa ridice
un monument ,,protectorului’?!

03 februarie 2014. Este semnat un acord intre Guvernul
Republicii Moldova si cel al Roméniei, care stipuleaza ca
operatorii de cablu din ambele téri sunt obligati sa retransmita
reciproc Moldova 1 si TVR.”!

Dreptul de difuzare a postului public de televiziune pe terito-
riul Moldovei i-a fost retras Societdtii Roméane de Televiziune in
anul 2007, in conditii totalmente dubioase, reteaua de frecvente
ce asigura o acoperire nationald revenind atunci unui nou canal,
actualul 2 Plus. Castigdtorul promitea nu doar marea si sarea, ci
si... elicoptere in dotare pentru stiristi. Se vede treaba ca membrii
CCA de atunci, impresionati la culme, au si scos din buzunare
suficiente voturi rusinoase. Societatea Romana a actionat Repu-
blica Moldova la CEDO, dar, mai apoi, s-a ajuns la o infelegere
amiabild, chiar daca nu i s-a intors reteaua de frecvente terestre
pe care emitea anterior.

&

R

-

w

iulie 2014

24 februarie 2014. Jurnalista Lorena Bogza a castigat in
instanta de judecata in fata colegului siu de breasla de la
ziarul ,,Moldova Suverana”, Mihai Contiu. Pe 20 februarie
curent, Curtea Suprema de Justitie a emis o decizie
irevocabila in favoarea Lorenei Bogza. ,,Moldova Suverani”
a fost obligata sa publice o dezmintire, pe aceeasi pagina
in care a aparut anterior pamfletul denigrator si sa-i achite
jurnalistei despagubiri de 31 de mii de lei. Mihai Contiu ii
va plati Lorenei Bogza inca 5 mii de lei drept despédgubiri
morale.[""!

Indubitabil, aiurita situatie cdnd colegii de breasld isi regleazd
conturile in pagini de ziar sau in emisie. Aiuritd pentru ca
jurnalistii au altceva de facut - sd informeze, sd educe si sa
distreze publicul cititor, ascultdtor, privitor. Altcineva nu are
cine s-o faca in locul jurnalistilor, daca-s jurnalisti. Jurnalistii
sunt unicii meseriasi, de la care se cere sd colecteze informatie,
s-0 verifice, s-0 proceseze si s-o aducd in circuitul social.
Sa se hartuiasca politicienii! Asta-i painea lor, nicidecum a
jurnalistilor!

06 martie 2014. Trei televiziuni noi ar putea aparea in
acest an in Republica Moldova: un post de televiziune
moldovenesc cu tematica sportiva, unul cu profil financiar si
altul de divertisment. Despre aceasta a vorbit membrul CCA
Nicolae Damaschin in cadrul unui interviu.!"

Mult optimism in cele enuntate si, cu siguranta, multe asteptari
de la titularii licentelor. Inca nu toate din cele trei canale sunt pe
micile ecrane, dar, cu certitudine, odatd apérute, le va aparea in
fad si cea mai fierbinte intrebare: de unde bani? Despre piata
moldoveneasca de publicitate comerciald se cunosc cu exactitate
doar doua lucruri: ca-i micé pentru prosperitatea citorva zeci de
canale TV si cd-i monopolizatd. Celelalte variabile din ecuatia
stufoasd sunt, deocamdatd, necunoscute.

11 martie 2014. Sapte angajati ai postului Radio Plai au
demisionat invocand drept motiv restante salariale, dar
si viziuni diferite fata de cele ale patronului cu referire la
functionarea institutiei media.

Nu-i prima si, nici pe departe, ultima stire cuasa un continut. Dar
ea-i relevanta, pentru ci dezgoleste o problema la care breasla
incd nu a ajuns - cea a regulilor clare de joc intre angajatori si
angajati, intre patronat i jurnalisti. Legislatia stipuleaza putine
prevederi, si mai putine functioneaza in realitate, si doar cazurile
de traseism jurnalistic sunt multe.

18 martie 2014. Dunja Mijatovi¢, reprezentanta OSCE
pentru libertatea presei, aflata in prima sa vizita in Republica
Moldova, declara: ,,Suspendarea, interzicerea canalelor in
era noastra digitala este o lupta pierduta. La urma urmei,

revistd analitica
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oamenii sunt cei care decid ce sa priveascia. Eu nu cred ca
Guvernul trebuie si spuna populatiei ce opinii si ce voci
trebuie sa asculte (...). Eu nu stiu nici o democratie care
poate sa suspende o televiziune - daci face asta, atunci nu este
democratie”. Declaratia a fost facuta in contextul incercarii
coalitiei proeuropene de a proteja spatiul informational
de propaganda posturilor TV rusesti retransmise in tara
noastra."?

19 martie 2014. CCA, la o zi dupi vizita in R. Moldova
a reprezentantei OSCE pentru libertatea presei, Dunja
Mijatovi¢, aavertizat public posturile de televiziune Jurnal TV
si Accent TV pentru nerespectarea pluralismului de opinii si
a principiului de informare din mai multe surse. Activitatea
CCA a fost criticata de catre Mijatovi¢: ,,Consiliul nu trebuie
sa joace rolul redactorului. El trebuie si reglementeze si
sa asigure conditii egale pentru toti. Nu ar trebui sa existe
favoriti pentru Consiliu. Din pacate, acum nu este asa. As
recomanda Consiliului sé se intoarca la activitatea sa de baza,
sd nu participe la cenzuri”."’!

01 aprilie 2014. Comisia parlamentara pentru cultura,
educatie, cercetare, tineret, sport si mass-media a aménat
pentru miercuri, 2 aprilie curent, anuntarea rezultatelor
concursului pentru suplinirea celor sase functii vacante
de membru al Consiliului de Observatori (CO) al IPNA
Compania ,Teleradio - Moldova” Deputatii comunisti,
membriai Comisiei, dupa ceaudeclaratcarespectivul concurs
e un ,spectacol” si ca alegerea se va face pe criterii politice,
au parasit sedinta. Presedintele comisiei Chiril Lucinschi a
respins aceste acuzatii, dind asiguriri ca la alegerea viitorilor
membri nu va fi pus ca bazi criteriul politic.!"*

S scoatem aici in evidentd asigurarile presedintelui de comisie
ca alegerea nu se va face pe criterii politice. Oare cui au fost
date respectivele asigurari revolutionare?! Cel putin, de cand
existd CCA si CO, niciuna dintre componentele lor nu a fost
desemnata altfel decat pe criterii politice. Prin urmare, era
anuntatd o premierd absolutd! Dar vine ziua de 2 aprilie...

02 aprilie 2014. Numirea a sase noi membri ai CO al IPNA
»leleradio-Moldova” a esuat din nou. Ea a fost amanata la
solicitarea deputatilor democrati, care au decis sa discute, in
prealabil, acest subiect in cadrul sedintei fractiunii. (!)

Ceea ce trebuia de demonstrat si ceea ce era de asteptat. Sd
reamintim ca CCA a selectat 12 candidati la cele sase posturi
vacante incd in decembrie 2013. Trebuie de remarcat cd si
selectareaafostanapoda. Médcar din motivca ,,a picatexamenul”..
Eugen Ribca, ex-presedinte al CO, unul din foarte putinii juristi
cunoscatori ai domeniului audiovizualului, coautor al catorva
proiecte de legi, inclusiv al noului Cod al audiovizualului. In

re

[

iulie 2014

schimb ,,au sustinut” proba ,,cu brio” ,,specialisti in domeniu”
care, in alegerile parlamentare anticipate din 2010 au trudit in
staff-urile electorale ale actualilor guvernanti. Dar, se pare, CCA
a comis o gafd - a selectat mai multi candidati ,,cu acoperire
politica” decét sunt locuri vacante in CO, dand astfel comisiei
parlamentare de specialitate atat de mari batéi de cap, incat nici
dupd sase luni nu poate nicidecum decide cine dintre candidati
are cele mai mari merite de partid si fatd de care partid.
Strambdtatea situatiei cu CO nu se limiteaza doar la desemnarea
componentei lui in exclusivitate pe criterii politice. Vorbae cd, in
conformitate cu legislatia in vigoare, componenta CO (de altfel,
ca si cea a CCA) trebuie sa fie completatd/innoita periodic cu
o treime, cu trei membri adicd, si nu cu sase. Este un principiu
foarte democratic si liberal, dar care poate fi dinamitat chiar
de declaratii promotori ai democratiei si liberalismului. Pentru
ca lucrurile sd revind in albia normalului, cel mai intelept,
democrat si liberal lucru pe care l-ar face comisia parlamentara
de specialitate ar fi sa desemneze fie trei membri cu mandat
deplin, fie sase, dar cu perioade diferite de valabilitate a
mandatului. Insd e putin probabil si se intimple una ca asta.
Comisia a putut, in patru ani, sa faca istorie, dar nu a facut.

08 mai 2014. Guvernul a aprobat proiectul Programului
privind tranzitia de la televiziunea analogica la cea digitala
terestra.!'"!

In sfarsit! Proiectul a avut o istorie lung si citeva denumiri.
In varianta aprobati, nu este cel mai fira de cusur document,
dar nici cu atéitea hibe cate avea inifial, acum doi ani. Atunci
a fost expertizat, dezbétut si, ulterior, pe alocuri, imbunatatit.
Cea mai mare temere, insd, este cd implementarea lui nu va
putea ocoli pécatele televiziunii analogice — monopoluri si
situatii dominante pe piatd. In plus, pentru marea majoritate a
cetatenilor televiziunea digitald terestra ramane o enigma, iar
pentru radiodifuzori - o nebuloasa.

Posibil, pand in iunie 2015, termen asumat prin acord
international, tranzitia, ca exercitiu tehnic, va fi asigurata. Cu
sigurantd, insa, mintea noastra nu va intelege inca mult dupa
anul 2015 ce beneficii aduce cu ea televiziunea digitala. Pentru
céd dincolo de solutia tehnicd apare esenta — o diversitate fard
precedent de informare pentru cetateni. Dar numai daca
valentele televiziunii digitale vor fi valorizate in cunostinta de
cauza si cu buna-credinta.

27 mai 2014. CCA a anunfat ca va incepe monitorizarea
institutiilor de presa, ca sd vada cine respecta si cine nu
respecta obligatia de a transmite cel putin 30% de emisiuni
autohtone in limba romana. Legea celor 30 de procente de
productie autohtona urma sa intre in vigoare la 1 aprilie 2013,
dar 11 posturi de televiziune si doui de radio au atacat-o in
instanta. Recent Curtea de Apel a respins plangerea, dand
cale libera monitorizarii."®

Mass-media in Republica Moldova

e

"N =

S
—

=
.




Presa si statul

L

iR

S& amintim c4, initial, Curtea de Apel a suspendat decizia CCA
din 28 decembrie 2012 viz4nd asigurarea a cel pufin 30% din
emisia saptimanald cu produs autohton si in limba roméana.
Curtea de Apel a emis hotédrérea chiar in ajunul sedintei CCA din
2 mai 2013, la care urma s fie analizat raportul de monitorizare
a 12 posturi de televiziune. Peste un an, aceeasi Curte de Apel da
castig de cauzd CCA. In esentd, problema cu 30% este una falsa,
dat fiind ca radiodifuzorilor li s-a cerut, printr-o decizie separata,
sd-si onoreze propriile angajamente asumate la obtinerea
licentelor de emisie.

Prin urmare, adevarata problema a fost si riméne capacitatea
CCA, pe de o parte, de a supraveghea corespunzator respectarea
legislatiei audiovizuale si, pe de alta parte, de a elabora acte
normative care ar contribui realmente la dezvoltarea domeniului
pe principii democratice.

30 mai 2014. Postul de televiziune Muz TV se inchide. 31
mai este ultima zi de emisie. Directorul MuzTV, Victoria
Bucataru, spune ca decizia a fost luata de catre fondatorul
postului TV.['!

Lapidara informatie. Probabil, patronii lui s-au gandit ca
telespectatorii, atit de adorati de catre toate televiziunile, nu
trebuie sa stie mai mult. Ei trebuie sa priveascd, mult si multe
(citeste — sa sporeasca incasarile din publicitate comerciald),
restul sa nu-i priveasca!
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30 mai 2014. A treia incercare de a alege directorul
televiziunii din cadrul radiodifuzorului public regional
Teleradio-Gagauzia a esuat. Primele doua incercéri au fost
facute in septembrie si decembrie 2013.1'®!

Ce sa comentam? Exemplul Chisindului este molipsitor si
pentru Comrat.

16 iunie 2014. Mai multe posturi de televiziune rusesti
retransmise in R. Moldova manipuleazéa opinia publica in
legatura cu evenimentele tragice din Ucraina si promoveaza
ideea separatismului. La aceasta concluzie au ajuns expertii
Asociatiei Presei Independente (API) care au monitorizat,
in perioada 18-24 aprilie curent, cinci posturi de televiziune
rusesti (NTV, Pervyi Kanal, RTR, REN TV si Rossia 24) care
sunt urmarite de cetitenii R. Moldova. "]

23 junie 2014. CCA a améanat examinarea rezultatelor
monitorizarii posturilor rusesti de televiziune din cauza
ca difuzorii au cerut timp suplimentar pentru examinarea
rezultatelor.”!

29 ijunie 2014. Radio Moldova (Chisindu) si Radio 1
(Tiraspol) lanseazd prima emisiune din ciclul ,,Poduri
- Mosti”, realizata in comun de jurnalistii de la cele doua
statii.?!!
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In premierd, jurnalisti de pe ambele maluri ale Nistrului, de la
radioul public si de la radioul de stat, realizeazd impreund un
produs mediatic. Din 1990 si pana acum, acesta este primul
proiect comun al jurnalistilor de la Radio Moldova si Radio
1. Proiectul are sprijinul Programului Consiliului Europei
»Masuri de consolidare a increderii intre malurile raului
Nistru”, cu suportul financiar al Cooperdrii Austriece pentru
Dezvoltare. In cadrul programului, in ultima jumatate de an,
jurnalistii dela Radio Moldova si Radio 1 au elaborat impreun,
in ateliere de lucru, conceptul, formatul si continutul ciclului.
E regretabil cid evenimentul, dar este un eveniment!, a trecut,
oarecum, neobservat. Din pédcate insd nici cei vizati, ma
gandesc, in primul rdnd, la radiodifuzorul public, nu s-au
prea ostenit sa-i dea importanta si amploarea pe care o merit.
Pacat...

4 julie 2014 Consiliul Coordonator al Audiovizualului
(CCA) a suspendat licenta de emisie a postului “Rossia
24” pentru ,nerespectarea principiului echilibrului social-

......

informative”.??!
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E un subiect aparte, desi nu reprezintd o premierd. Cineva
defileaza. Cineva protesteaza. Majoritatea, probabil, este
indiferenta. Pe timpuri, cu vreo zece ani in urmd, Antena C a
fost suspendatd pentru 70 de zile. Apoi - a dispdrut. A urmat
NIT-ul. Acum - Rossia 24. E bine? E rau?

E mai usor sa inchizi un canal TV decit sa cultivi cetédteni cu
mintea agera si treaza, care sa facd deosebirea intre informare si
dezinformare si care sa fie imuni la orice gen de propaganda. $i
apoi, in an electoral, rezultatul trebuie simtit imediat!
Paradoxal, intr-o erd informationala, grupuri sociale masive
mai pot incd fi manipulate masiv. Se intampla, probabil, pentru
ca prea multe canale TV intrd intr-un cap mic §i, pentru ca-i
mic, n-are cind le discerne. Si atunci vine salvarea: nu-i canalul,
nu-i problema.

...Am aranjat piesele de puzzle. Am obtinut un tablou al
domeniului audiovizual autohton in lunile ce s-au scurs din
anul electoral 2014. Domina culorile sumbre, dar nu vom
sparge oglinda. Culorile, cu sigurantd, vor deveni si mai sumbre,
in toamnd. Poate la anul sd apara, pe ici-colo, niste pete mai
deschise. Dar nu mai devreme...

Ion BUNDUCHI

situa%C8%9Bia-mass-mediei-%C3%AEn-moldova-
nu-este-roz

[13] http:/www.media-azi.md/ro/stiri/cca-avertizat-pu-
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[14] http:/www.media-azi.md/ro/stiri/comisia-
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[15] http:/www.mtic.gov.md/mnews rom/169328/

[16] http://www.europalibera.org/
articleprintview/25399637.html

[17] http://unimedia.info/stiri/postul-de-televiziune-muz-
tv-moldova-se-inchide-77232.html

[18] http:/gagauzinfo.md/index.php?newsid=12548

[19] http://ziarulnational.md/raport-cum-manipuleaza-
posturile-rusesti-telespectatorii-din-r-moldova/

[20] http:/unimedia.info/stiri/cca-amana-examinarea-
rezultatelor-monitorizarii-posturilor-rusesti-78235.
html

[21] http:/trm.md/ro/radio-moldova/radio-moldova-lan-
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[22] http:/www.noi.md/md/news_1d/43450
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Societatea civila insista asupra optimizarii
accesului la informatiile de interes public

Informatia este oxigenul democratiei, iar democratia ar fi de
neconceput fird accesul liber al publicului la informatii. In
societatea actuald, anume mass-media detine un rol crucial
in alimentarea publicului cu stiri sau informatii despre
evenimentele sociale, afacerile publice si viata politici. Insa, la
randul ei, mass-media trebuie si obtina aceste informatii de la
subiectii care le detin, in mare parte acestia fiind institutii de
stat.

Dupa cum releva si studiul ,, Accesul mass-media la informatie
in Republica Moldova: probleme si perspective”, elaborat de
catre expertii Centrului pentru Jurnalism Independent (CJI),
s-a stabilit ca in aproximativ 1/3 din cazurile examinate au
fost incalcate termenele de satisfacere a cererilor de acces
la informatie, iar in 18 la sutd din cazuri autorilor le-a fost
refuzat raspunsul sau nu au primit niciun raspuns din partea
autoritatilor de stat si publice la solicitarile lor.

In Republica Moldova, circa 400 de acte legislative si normative,
practic din toate domeniile - activitatea institutiilor publice,
economie, culturd, stiintd, invitiméant, muncd, sanatate, ecologie,
relatii externe etc. - confin prevederi referitoare la accesul la
informatie. Cu toate acestea, putem afirma ca Legea privind accesul
la informatie contine principiile generale de solicitare si obtinere a
informatiei de interes public.

In baza rezultatelor si recomandirilor studiului, CJT a elaborat un
setde propuneri pe carele-a remis subiectilor cuinitiativa legislativa
(deputatilor din Parlament, Presedinte si Guvern), ce vizeaza
modificarea Legii nr. 982-XIV din 11 mai 2000 privind accesul
la informatie (articolele 15 si 16) si a Codului contraventional al
Republicii Moldova nr. 218-XVI din 24 octombrie 2008 (art. 71).

Propunerile CJI au ca scop optimizarea unor norme legale care
reglementeazi accesul liber la informatiile de interes public. Astfel,
s-a propus modificarea procedurii de inregistrare a cererilor cu
privire la accesul la informatie, reducerea termenului de prezentare
a informatiei §i indsprirea pedepsei pentru incélcarea legislatiei
privind accesul la informatie pentru persoanele responsabile de
prezentarea informatiei.

Practica aratd ca cererile ce vizeaza accesul la informatie sunt
examinate eronat in 30 de zile, termen stabilit pentru examinarea
petitiilor, prin Legea cu privire la petitionare. Functionarii
sunt indusi in eroare de faptul cd Art. 15 (1) al Legii privind
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accesul la informatie prevede cé cererile ce reclama accesul la
informatie vor fi inregistrate in conformitate cu legislatia cu
privire la petitionare.

Prin urmare, pentru a evita pe viitor examinarea eronata a
cererilor de acces la informatie in conformitate cu prevederile
Legii cu privire la petitionare, CJI propune ca cererile care
vizeazd accesul la informatie s fie inregistrate intr-un registru
special, numit ,Registrul de evidenta si control al cererilor cu
privire la accesul la informatie”

Plenul Curtii Supreme de Justitie [liamureste ca dreptul de acces
liber la informatiile oficiale constituie o varietate specificd a
dreptului la petitionare, fapt ce rezulta din dispozitiile art. 8
alin.(4) din Legea cu privire la petitionare. Termenul de 15 zile
de furnizare a informatiei, prevazut de art. 16 din Lege, este
diferit in raport cu termenul de 30 de zile, prevazut de art. 8 din
Legea cu privire la petifionare si art. 17 din Legea contenciosului
administrativ, astfel fiind aplicabil termenul de 15 zile.

CJlapropussimicsorareatermenuluide furnizareainformatiilor
solicitate, care, conform prevederilor actuale sunt de ,nu mai
tarziu de 15 zile lucratoare de la data inregistrarii cererii” (sau
circa 20 de zile calendaristice), si care este considerat exagerat
de catre autorii studiului. Micsorarea termenelor de furnizare a
informatiei in Republica Moldova este argumentata in contextul
realizérii in ultimii ani a Programului strategic de modernizare
tehnologicd a guverndrii (e-Transformare), aprobat prin
Hotédrarea Guvernului nr. 710 din 20 septembrie 2011. Unele
servicii publice au fost digitalizate, fiind create baze de date
performante, ceea ce simplifici procesul de colectare si accesare
a informatiilor oficiale.

Termenul de 15 de zile, previzut de lege pentru a raspunde
la o cerere de informatii cu caracter public, este imperativ, iar
autoritatile publice au obligatia sa-si organizeze serviciile astfel
incat acest termen sd fie respectat, indiferent de volumul
de informatii solicitat. E de datoria autoritatilor publice si
proceseze si sa stocheze informatiile, intr-un mod adecvat si
intr-un termen rezonabil, in bazele lor de date, astfel incét
acestea sd fie accesibile si altor persoane interesate.

In tdrile membre ale Uniunii Europene, termenele de furnizare
a informatiei variaza, insd, de reguld, sunt mai mici decét in
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Republica Moldova. Spre exemplu, in Slovacia, autoritétile sunt
obligate sd raspunda la cererile de acces la informatii oficiale
in cel mult opt zile calendaristice, in Roménia si Malta - in
termen de cel mult zece zile calendaristice, pe cand in Norvegia,
Bulgaria si Olanda - in cel mult 14 zile calendaristice.

Totodata, se propun sanctiuni mai dure pentru nerespectarea
prevederilor Legii privind accesul la informatie. Stabilirea unor
sanctiuni mai dure pentru nerespectarea prevederilor legale ar
putea disciplina institutiile de stat si, respectiv, oferi garantii
suplimentare pentru aplicarea uniformd a prevederilor legale.

Pentru moment, articolul 71 al Codului Contraventional
prevede ca incélcarea intentionata a dispozitiilor legale privind
accesul la informatie sau a celor cu privire la petitionare se
sanctioneazd cu amenda de la 15 la 25 de unitati conventionale
aplicatd persoanei fizice, cu amenda de la 30 la 50 de unitéti
conventionale aplicatd persoanei cu functie de raspundere.
Prezentarea, la solicitare, a unui raspuns cu date vadit eronate se
sanctioneazd cu amenda de la 45 la 55 de unitati conventionale
aplicata persoanei cu functie de rdspundere.

CJI propune ca incélcarea intentionata a dispozitiilor
legale privind accesul la informatie sau a celor cu privire la
petitionare sa fie sanctionatd cu amendé de la 100 la 150 de
unitati conventionale aplicatd persoanei fizice, cu amenda de
la 300 la 400 de unitdti conventionale aplicatd persoanei cu
functie de raspundere. lar prezentarea, la solicitare, a unui
raspuns cu date vadit eronate si fie sanctionatd cu amenda de
la 400 la 500 de unitdti conventionale aplicatd persoanei cu
functie de raspundere.

Pand in prezent, nu exista insa date publice care ar indica
numdrul persoanelor amendate in conformitate cu Articolul
71.
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In multe tiri membre ale Uniunii Europene, refuzul explicit
sau tacit al angajatului desemnat al unei autoritéti ori institutii
publice pentru aplicarea prevederilor legii privind accesul la
informatie constituie abatere si atrage raspunderea disciplinard
a celui vinovat. De exemplu, in Slovacia, institutia care violeaza
prevederile legii risca sd fie amendata cu circa 2000 de euro.

Propunerile CJI au fost inregistrate ca initiativa legislativd pe
data de 27 iunie curent de cétre cinci deputati din fractiunea
parlamentard a Partidului Liberal Reformator: Vladimir
Saharneanu, Vadim Vacarciuc, Oleg Bodrug, Vadim Cojocaru
si Ion Hadarca.

Conform procedurii, inainte de dezbaterea proiectului in
plenul Legislativului, documentul urmeazd sa fie avizat de
comisiile parlamentare si de Guvernul Republicii Moldova.
Nu ne raméne decét sa asteptim si sd speram cd institutiile
statului doresc la fel ca si noi, nu doar la nivel declarativ, sa
construiascd o democratie veritabild in care si fie respectate
drepturile cetétenilor.

Accesul neingradit al cetatenilor la informatia de interes
public si participarea lor la luarea deciziilor sunt doua dintre
cele mai importante premise ale unei guverndri democratice si
responsabile. Informatia le permite cetdtenilor, pe de o parte,
sa aprecieze in cunostin{d de cauzd actiunile administratiei,
iar pe de altd parte, sa participe in mod avizat la dezbateri si la
luarea deciziilor care ii privesc.

Accesul liber la informatiile de interes public nu este o favoare,
este un drept!

Oleg POSTOVANU

Mass-media in Republica Moldova
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Orice idee de business este sustenabila
doar daca intre timp devine profitabila

Anii ’90, dupéd destramarea URSS-ului, se pot caracteriza
in mare parte drept o perioada de tranzitie in majoritatea
domeniilor. Mass-media din Republica Moldova a trecut
si ea prin aceasti metamorfoza. Televiziunea, radioul si
presa centrald au fost inlocuite de institutiile media locale
si regionale, institutii media care in multe cazuri nu prea
intelegeau cum ar arata presa de calitate si cum trebuie sa
fie facuta aceasta. Institutiile de presa aparute practicau
un jurnalism la un nivel mai mult intuitiv, punind in
aplicare cunostintele acumulate in cadrul unor seminare de
specialitate. Mass-media locala era privita mai mult ca mijloc
de informare pentru cetateni. Si doar la inceputul anilor
2000, mass-media (inclusiv cea locald) a inceput a imbina
informatia cu afacerile. Or, daca vrei sa existi si sa activezi,
trebuie sa fii profitabil, o alta cale nu exista. Traseul de la
informarea cetatenilor la edificarea unei institutii sustenabile
si profitabile a fost parcurs si de Pro Media Cimislia, care
includein sine postul de televiziune Media TV Cimislia, Radio
Media Cimislia, o platforma media-online si o agentie de
presa. Victor Gotisan a discutat cu Andrei Bargan, directorul
Pro Media Cimislia, despre rolul mass-mediei locale si despre
modalitatea in care o institutie mediatica locala poate deveni
si afacere, nu doar sursa de informare.

Inceputuri...

Ideea de televiziune locald la Cimislia a apdrut prin 1994.
Impulsul pentru crearea acesteia a fost dat de existenta in
Cimislia a unui turn de televiziune de stat de aproximativ 215
metri indltime, ceea ce solutiona oarecum problema tehnici
de emisie. Pe atunci, mulfi credeau ca e utopic sia pornesti
o televiziune locald, din simplul motiv ca in acea perioadd
Televiziunea Nationald emitea doar citeva ore pe zi. Era un
haos total in audiovizual. CCA incéd nu exista, nemaivorbind
de licente de emisie. Televiziunea locala din Cimislia avea doar
un fel de scrisoare de acreditare de la un oarecare Comitet de
Stat al Supravegherii Moralitétii. ,Licenta de emisie am luat-o
mai tarziu, iar in noiembrie 1996 a aparut prima emisiune a
televiziunii locale CimTV (intaiul nume al Media TV Cimislia).
CimTV apartinea pe atunci Comitetului executiv raional
Cimigslia §i emitea pe frecventele canalului ORT (Rusia) doar
in zilele de duminicd intre orele 12.00 - 15.00. Grila de emisie
continea in mare parte mici buletine de stiri, reportaje de la
evenimentele locale, iar cea mai mare parte de emisie era ocupatd
cu dedicatii muzicale. In general, sfarsitul anilor ‘90 poate fi
calificat drept "epocéd de aur a dedicatiilor muzicale”, Andrei
Bargan reconstituie etapele fondérii Pro Media Cimislia.

Adevarata televiziune locala s-a conturat abia incepand cu
toamna anului 1997. Prima echipd redactionald avea sapte
persoane si a inceput prin editarea si difuzarea unui buletin
complet de stiri. ,, Anterior insd am participat la diferite seminare
de instruire, printre care si Scoala de Jurnalism ,,Internews” din
Kiev” In anul 1999, odata cu reforma administrativ-teritoriald si
trecerea de la raioane la judete, colectivul redactional de atunci a
decis sa privatizeze institutia. Astfel, a fost creatd compania Pro
Media SRL. Intre timp, CimTV a devenit Media TV Cimislia,
iar in 2003 a obtinut licentd de emisie pe canal propriu - 43.

Media ca afacere...

La inceputuri, Pro Media Cimislia nu a fost conceputd ca
afacere, in primul rand, pentru ca era o companie detinuta de
administratia publicd locald din Cimislia, iar in al doilea rand,
in anii '90, presa avea mai mult un scop informativ decit unul
de afacere. ,Undeva in subconstient intelegeam cd exista un
vacuum informational, iar oamenii cautau sa se informeze.
Ideea de afacere media a venit mai tarziu... Mass-media poate
deveni o afacere doar cind infelegi, exact ca in oricare domeniu
de business, ca in media nu trebuie sé lucrezi in pierdere, altfel
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nu are rost sd activezi. Sigur, o televiziune sau un post de radio
local nu este o statie de alimentare cu petrol si castigi milioane,
dar pentru ,,0 bucatd de paine cu unt’, cum spun unii colegi,
iti ajunge. Este important sd nu te crezi buricul pamantului i
sd nu angajezi zeci sau sute de persoane, cirora sd nu le poti
achita nici salariul. In cazul nostru, dacd n-am fi fost profitabili
timp de 18 ani, televiziunea si radiodifuziunea din Cimislia ar fi
fost demult inchise. Cineva spunea ci si cea mai nobild intentie,
daca nu aduce profit, e sortitd pieirii.

Deci bani pentru a activa exista. In cazul Pro Media Cimislia, de
exemplu, am mers pe diversificarea surselor de finantare, ceea ce
oarecum ne asigurd activitatea. Aproximativ 50% din venituri,
pand in prezent, au fost accesate din proiectele finantatorilor
externi; = 30% de la serviciile acordate administratiei publice
locale conform contractelor de achizitii publice — 100 de mii
de lei anual de la Consiliul Raional Cimislia si 45 de mii de lei
de la primdria orasului Cimislia. Restul veniturilor au venit
din mica publicitate (anunfuri) si publicitatea ,,mare’, scapatd
printre degete de companiile de publicitate din Chisinau (banci,
partide politice, companii internationale etc.)”, puncteazd
Andrei Bargan.

Digitalizarea si noile produse lansate de Pro Media
Cimigslia...

Digitalizarea e o sperietoare pentru institutiile media locale,
considerd Andrei Bargan. Totusi, fira om si fara profesionisti
in domeniu, digitalizarea nu e mai mult decat o solutie tehnica.
Digitalizarea va anula intrucatva lupta care se da acum pe viatd
si pe moarte pentru frecventele emise de CCA. ,,Pericolul pentru
noi - cei locali - e cd am putea disparea, exact asta se intdmpla in
Finlanda acum 5-7 ani. Ca s fiu sincer, nu prea imi dau seama
ce surprize ne pregateste digitalizarea. Pe moment, Pro Media
este pe ultima sutd de metri de finalizare a studioului local TV
si Radio. Apropo, e poate primul studio local ficut din talpa,
nu reutilat, ca in alte televiziuni locale din tarad. PAnd acum am
pus accentul pe un continut de calitate, urmeaza sa modeldm
si partea tehnica, ce necesitd anumite investitii — schimbarea
emitatoarelor sau adaptarea lor la semnalul digital, schimbarea
camerelor video, procurarea soft-urilor digitale performante si
multe altele”, relateazd Andrei Bargan.

Pro Media Cimislia a fost conceputd din start ca o companie
multimedia. ,,Inci de la fondare am luat in calcul ci pe viitor
vom lansa si alte produse: Radio Media, Agentia Media Press,
website-urile Radiomedia.md; Mediatvfreevar.com; Aicitv.
com; Canalregional.md. Incepand cu februarie 2014, Media TV
Cimislia poate fi vizionat pe intreg teritoriul Republicii Moldova
(IPTV Moldtelecom - canalul 906; StarNet — canalul 21). Au
existat si avem idei cdrora vom incerca sd le dim viatd. Ne-am
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gandit sa deschidem si un ziar, dar cei care au auzit aceasta ne-
au poreclit imediat — CIM TV: teleradiogazeta. Altceva e cd
avem in regiune un ziar bun - Gazeta de Sud - si nu dorim,
deocamdata, sa pasim pe campul minat de altii’, spune Bargan.

Provocarile presei locale...

Financiard. O institutie media locald — un post de Radio sau
TV - in Republica Moldova poate activa in functie de venituri
si cheltuieli. Daca cele dintai sunt mai mici decat cele din urma,
n-are rost sa continui. Profesionistii sunt concentrati in mare
parte in capitala sau aleg sd munceascd pentru institutii media
mari. Or, un jurnalist bun trebuie pregitit, dar si platit, altfel
pleaci la alte institutii media nationale. Spre exemplu, in ultimii
ani de la Pro Media Cimigslia au plecat Costel Rinja la Publika.
md, Petronel Petria la Prime TV, Tatiana Scutaru (Tarlev) la
Jurnal TV si Canal Regional, Viorica Radu la Radio Noroc,
Diana Enache la Radio Plai si multi altii. Zeci de jurnalisti si-
au inceput activitatea sau practica profesionald la Pro Media
Cimiglia.

O problemd in cazul institutiilor media locale este sediul
studiourilor. Multe institufii medialocale arendeaza aceste spatii.
De exemplu, Pro Media Cimislia arendeaza spatiul si plateste
primiriei orasului Cimislia circa 5 mii de lei lunar. In cateva
luni insd institutia se va muta intr-un sediu nou, propriu.

»O altd problemd ar fi aria de difuzare pe o razd mica de 30
km in jurul orasului Cimislia, care, cred, odatd cu procesul de
digitalizare, va fi solutionatd”, conchide Bargan.

Licentele de emisie. ,Am incercat sd cream un Radio Regional
Sud, insa fard succes, pentru ca frecventele de emisie CCA le
distribuie dupd alte criterii decat cele teritoriale.

Mass-media in Republica Moldova
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Dar una din cele mai mari probleme e volumul mic de
publicitate care este directionat spre institutiile media locale.
Grosul publicitatii este monopolizat de anumite structuri si
este directionat in mare parte spre institutiile media mari din
Chisindu. Am incercat sd cream si niste agentii de publicitate
locale, dar nu s-a ajuns la un numitor comun intre operatorii
locali. Poate suntem prea multi si prea diferiti, poate nu avem
incd o culturd competitiva sandtoasd a publicitdtii... Nu stiu”,
declard managerul institutiei media din Cimislia.

Succese, noi modele de business si planuri de viitor...

De obicei, succesele unei institutii media sunt reflectate
de calitatea produselor sale si de aprecierea colegilor si a
organizatiilor nationale si internationale din domeniu. ,,Pro
Media Cimislia nu duce lipsa de acestea. Totusi cel mai mare
succes al nostru este consumatorul media, omul simplu, care se
informeaza privind Media TV Cimislia, ascultand Radio Media
sau accesand platformele online. Credem ca succesul major al
Pro Media Cimislia este cd Radioteleviziunea locald a devenit
o carte de vizitd a orasului si a raionului. Unicul indicator
de care se ghideaza Pro Media Cimislia este credibilitatea
consumatorilor.

Atat timp cat oamenii ne privesc, ne asculta, ne citesc, infelegem
cd suntem apreciafi si vom continua sd activam. Pentru noi,
toti cei implicati in Pro Media Cimislia, acest proiect este un
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copil al nostru si vom depune toate eforturile pentru a-i asigura
un viitor si a-1 dezvolta. In ceea ce priveste noile modele de
business pentru a supraviefui, suntem la etapa cand cercetim
si analizim mai multe idei. Va veni timpul si vom incepe a le
testa. Citisem recent cd intr-o regiune din Rusia s-a incercat ca
plata pentru programele TV sd fie inclusa in serviciile comunale
(IPTYV, spre exemplu). Ar fi o idee, dar ar functiona doar daca
societatea ar fi mai bogatd, iar consumatorul de media ar putea
fara nici un impediment alege programul sau pachetul TV pe
care si-1 doreste. In regiune insd e cam greu sa fie pus in practici
in viitorul apropiat, mai ales din cauza cé existd un monopol in
acest sens’, rezuma Bargan.

...In loc de concluzii.

Mass-media este un domeniu in care trebuie si poti sé te (re)
inventezi... cAt mai des. Trebuie sd poti tine pulsul evenimentelor,
sd inveti si sd aplici tot ce apare nou in domeniu, altfel risti sd
fii depasit de concurenti, iar asta nu inseamnd altceva decét
moartea mediatica. Credibilitatea, profesionalismul si, poate cel
mai important in cazul unei institutii media locale, perseverenta
- sunt, probabil, cei trei piloni determinanti in activitatea de
zi cu zi. Anume pe acesti piloni incearcd echipa Pro Media
Cimislia sa isi propteascd afacerea, pentru cd, revenind la cele
spuse mai sus, o institufie media anume asta trebuie sa fie - o
afacere - altfel, inchizi usa, pui lacatul si mergi sd cauti fericirea
si... banii in altd parte.

Victor GOTISAN
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Datele deschise in Republica Moldova:
un nou portal, provocari vechi

La 24 februarie 2014, Centrul de Guvernare Electronica
(CGE) a lansat 0 noua versiune a portalului date.gov.md,
care se vrea un ghiseu unic de acces la datele guvernamentale
deschise. CGE anunta ca ,,cetdtenii vor beneficia de informatii
publice de interes general cu ajutorul unor instrumente
inovative”, cum ar fi platforma tehnologica deschisa CKAN,
interfata API etc.

Puncte forte — site-ul are un design atractiv, iar seturile de
date sunt structurate in functie de ,institutie” si ,,grupuri” (de
exemplu, ,,finante si buget’, ,sdnitate” etc.).

Puncte slabe - motorul de cautare si optiunile de sortare a
seturilor de date nu au fost imbunitatite esential. In plus, sunt
afisate informatii despre seturile de date mai putin utile pentru
cetdtenii de rind, cum ar fi ,,maintainer’,,,licentd”, ,,marime” etc.
Acum poti afla data postérii setului de date doar dupa ce faci
click pe document, pe cand pe site-ul vechi aceastd informatie
era la vedere.

Versiunea 3:0 CGE nu mai contine ,,contorul performantei”
seturilor de date - numdérul de descdrciri - o ,chichitd”
importantd mai mult pentru cercetatori si jurnalisti decat pentru
utilizatorii de rand. Coincidentd sau nu, insa doud sdptdmani
mai devreme de lansarea noii versiuni a portalului date.gov.
md Centrul pentru Jurnalism Independent (CJI) a facut public
un raport in care a analizat, printre altele, interesul publicului
fatd de seturile de date publicate in perioada iunie-decembrie
2013 in functie de numirul de descirciri de pe portal. In cele ce
urmeazd ma voi referi la concluziile raportului CJI.

14 din 41

Raportul ,Evaluarea procesului de deschidere a datelor
guvernamentale cu caracter public in anul 2013” elaborat
de CJI cu suportul financiar al Fundatiei Soros-Moldova in
cadrul Programului Buna Guvernare, aratd cd, in perioada
iunie-decembrie 2013, numarul de ministere si autoritati
administrative centrale prezente pe date.gov.nd a ramas

neschimbat - 41 deinstitutii. Timp de jumatate

iniunie-decembrie 2013

B Institufii cu seturi de date noi

% institutiilor care au publicat seturi de date noi pe date.gov.md

B Institutii fara seturi de date noi

de an, numai 14 din cele 41 de organe de stat
si publice (sau 34%) au publicat pe portalul
date.gov.md seturi de date noi (vezi Graficul
L1).

In total, cele 14 institutii au publicat 90 de
seturi de date noi. Primele cinci pozitii in
topul celor mai deschise ministere si autoritati
publice centrale pe portalul date.gov.md
sunt detinute de Camera de Licentiere (16
seturi de date), Serviciul Fiscal de Stat (14
seturi de date), Ministerul Transporturilor
si Infrastructurii Drumurilor (12 seturi de
date), Ministerul Sanatétii (11 seturi de date)
si Ministerul Afacerilor Interne si Serviciul
Vamal (cu cite noud seturi de date). Alte doua
ministere (Ministerul Culturii si Ministerul
Mediului) au publicat cate cinci seturi de
date, pe cand Ministerul Aparérii si Agentia
Proprietéti Publice - trei si, respectiv, doua
seturi de date. Patru organe de stat si publice
au plasat pe portal cite un set de date (vezi
Graficul 1.2).

Graficul 1.1
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Topul institutiilor publice in functie de numarul de seturi de date plasate pe portalul
date.gov.md

Graficul 1.2

Comparand liderii din perioada aprilie 2011 - mai 2013
(perioada acoperita de primul raport al CJI) si actualii lideri, se
observi ci in top 5 s-au mentinut doua institutii - Ministerul
Sénétatii si Ministerul Afacerilor Interne. De remarcat cé ceilalti
patru lideri, potrivit raportului anterior al CJI, erau la coada
clasamentului. De exemplu, Serviciul Vamal, de la lansarea
portalului date.gov.md in aprilie 2011 p4nd in iunie 2013, nu
publicase niciun set de date, insd, in scurt timp de la lansarea
raportului CJI, a facut publice noud seturi de date. Liderul din
iunie-decembrie 2013 - Camera de Licentiere — pand la 31
mai 2013, timp de mai bine de doi ani de la lansarea portalului
date.gov.md, a postat cinci seturi de date, pe cand in perioada
de raport - 16 seturi. Acelasi trend se observd si in cazul
Ministerului Transporturilor si Infrastructurii Drumurilor (trei
seturi publicate in perioada aprilie 2011 - mai 2013 si 12 seturi
de date - in iunie - decembrie 2013) si al Serviciului Fiscal de
Stat (16 seturi in aprilie 2011 - mai 2013 si 14 seturi - in iunie-
decembrie 2013).

»Pretul” datelor cu caracter public
Pentru a determina interesul publicului fatd de seturile de

date publicate in perioada iunie-decembrie 2013 si, respectiv,
utilitatea lor, au fost analizate cele 90 de seturi de date in functie

de numarul de descarcari de pe date.gov.md. Rezultatele
analizei relevd un interes redus al publicului fatd de seturile
de date publicate.

Majoritatea seturilor de date noi (47%) au fost accesate de
doar 11-50 de ori, pe cind 29% - de 51-100 de ori. Doar 20%
din toate seturile de date au fost descircate de pe date.gov.
md de mai mult de 101 ori. Pe de altd parte, 4% din seturile
de date au fost accesate de cel mult zece ori (vezi Graficul
1.3). Si asta in conditiile in care, potrivit CGE, media lunara
a vizitatorilor unici ai portalului date.gov.md este de circa
3000, iar in perioada iunie-decembrie 2013 numarul total
lunar de descércari ale seturilor de date (vechi si noi) a variat
intre 6873 in decembrie 2013 si 9640 in iulie 2013 (vezi
Graficul 1.4).

In urma evaludrii, a fost realizat si un top 10 al celor mai
accesate seturi de date, pentru a afla ce informatii ii intereseaza
in special pe vizitatorii portalului date.gov.md. De remarcat
cd in top sunt seturi de date postate de doar cinci institutii din
14: Ministerul Transporturilor si Infrastructurii Drumurilor
si Serviciul Vamal (cu cate trei seturi de date), Serviciul
Fiscal de Stat (cu doud seturi de date), Ministerul Culturii si
Ministerul Afacerilor Interne (cu cate un set de date).
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Graficul 1.3

Numarul total lunar de descércéri ale seturilor de date (2013}
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Lideri incontestabili la capitolul numar de descarciri sunt
seturile de date ,Lista agentilor economici platitori de TVA’,
postate de Serviciul Fiscal de Stat la data de 17.06.2013 (cu
4729 de accesari) si ,,Lista statiilor de testare tehnicé auto care
activeaza pe teritoriul Republicii Moldova’, postat de Ministerul
Transporturilor si Infrastructurii Drumurilor la data de
29.08.2013 (cu 2454 de accesdri).

Pe locul trei este setul de date ,Top 100 de exportatori in anul
2012% postat de Serviciul Vamal la data de 05.07.2013 (cu 478 de
accesdri), urmat imediat de ,,Date privind executarea devizului
de cheltuieli al Proiectului de Sustinere al Programului din
Sectorul Drumurilor”, postat de Ministerul Transporturilor si
Infrastructurii Drumurilor la data de 19.06.2013 (cu 474 de
accesiri).

Vizitatorii portalului date.gov.md s-au mai aratat interesati de
lista agentilor economici anulati ca plétitori de TVA, top 100 de
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importatori in anul 2012, date privind indeplinirea lucrérilor de
constructie din fondul rutier, lista caselor si ciminelor culturale
si a obiectelor de proprietate intelectuala, si starea criminalitaii
in Republica Moldova.

La 24 februarie a.c., in ziua lansdrii versiunii 3:0 a portalului
date.gov.md pe portal erau 709 de seturi de date. La 29 iunie
- 747. Prin urmare, timp de patru luni, pe date.gov.md au fost
publicate 38 de seturi de date noi. Nu stim cat de des au fost
accesate aceste seturi de date. Stim insa cd, odatd cu lansarea
versiunii noi a portalului, pe Facebook a aparut pagina Datele
Guvernamentale Deschise, prin intermediul céreia sunt
promovate seturile de date noi. Cei 339 de prieteni ai date.gov.
md sunt la curent cu noutatile de pe site si vreau sa cred ca
folosesc datele deschise.

Dumitru LAZUR

revistd analitica




Presa regionala

iulie 2014

Tudor Iascenco: Sunt adeptul sloganului
,Pentru o presi profesionista,
neangajata si profitabila”

Tudor Iascenco

Directorul ziarului regional ,,Cuvantul” din Rezina
Presedintele Asociatiei Presei Independente (API)
Sursa foto: http://gdb.rferl.org

Directorul  ziarului regional ,Cuvantul” din
Rezina, Tudor lascenco, ales recent in functia
de presedinte al Asociatiei Presei Independente
(API), vorbeste intr-un interviu pentru Media-
azi despre provocdrile si problemele cu care se
confruntd mass-media din Republica Moldova.

In opinia sa, presa din tara noastrd este mult mai
liberd si mai diversd decdt acum cinci ani, dar
existd o mare problemd: multe institutii media
sunt concentrate in mdinile acelorasi proprietari,
care ,,preferd rolul de manipulatori anonimi ai
opiniei publice”.

Tudor lascenco este totusi optimist si crede cd si in
Republica Moldova e posibil sd dezvolti o afacere
profitabild in domeniul mass-mediei, fdrd a avea
patroni politici si finangdri din surse obscure,
drept dovada fiind ziarul ,Cuvantul”, care existd
de aproape doud decenii, si alte publicatii membre
ale APL

Dle Tudor Iascenco, ati fost ales recent in functia de prese-
dinte al Asociatiei Presei Independente (API) din Republi-
ca Moldova. Ce inseamna acest vot de incredere din partea
Adunarii Generale a membrilor API si ce asteptari aveti la
inceputul unui mandat de doi ani?

Pentru mine, API e una dintre cele mai mari si mai importan-
te realizari pe parcursul celor 45 de ani de activitate in presa.
Gratie increderii colegilor, am revenit in functia de presedinte
al asociatiei, dupa 15 ani, perioadd in care API s-a maturizat,
a devenit una din cele mai influente organizatii de media din
Republica Moldova, recunoscut si apreciatd nu numai in {ara,
dar si peste hotare. Si asta pentru cd a ramas fideld principi-
ilor sale statutare — independentd fa{d de autoritatile de toate
nivelurile si fatd de formatiunile politice, fiind, totodata, con-
secventa in realizarea misiuni sale — de a contribui la dezvol-
tarea unei prese profesioniste, neangajate si profitabile, prin
instruirea jurnalistilor, sporirea calitatii produsului mediatic i
a viabilitatii lui, apararea drepturilor civile §i profesionale ale
angajatilor din mediile independente. API are la activ o sume-

denie de realizari importante, dar apar noi sarcini §i probleme
pentru care trebuie sa gasim solutii. De exemplu, programul de
guvernare al actualei coalitii confine si un compartiment refe-
ritor la dezvoltarea economicd a mass-media. Ne-am bucurat
cand a fost adoptat acest program. Din pécate, a ramas la ni-
vel de bune intentii, aproape nimic nu s-a facut. Daca breasla
noastra ar fi mai activa §i mai solidara, ar putea influenta gu-
vernarea si realizeze micar o parte din obiectivele propuse. In
prezent, API lucreazd asupra strategiei sale de activitate pentru
anii urmdtori, in care isi vor gési locul mai multe probleme ac-
tuale ale mass-mediei din Republica Moldova. Sper ca si alte
organizatii §i institutii se vor implica in solutionarea acestora.

Ce parere aveti despre mass-media din Republica Moldova?
In ce masura sunt libere si independente mijloacele de infor-
mare in masa?

Presa din Moldova e mult mai libera astazi decit acum cinci

ani. Dovadd este numarul impunator de institutii prezente pe
piata mediatica, dar si faptul cé toate formatiunile politice au
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acces liber la aceste mijloace de informare in masd. Un anu-
mit rol in acest sens l-a avut adoptarea Legii privind deetati-
zarea publicatiilor periodice publice, elaboratd si promovata
de API. Altceva e ca de la un timp presa scrisd si cea electro-
nicd centrald devin tot mai dependente financiar de oligarhi
si persoane obscure, care ocupd pozitii influente in politica
moldoveneasci si utilizeazd mijloacele de informare in intere-
se personale si de grup. Problema principala rezidd in faptul
ca mai multe institutii media se concentreazd in mainile ace-
lorasi proprietari, care preferd rolul de manipulatori anonimi
ai opiniei publice. In aceastd ordine de idei, API iardsi poate
servi drept model: toti proprietarii ziarelor membre ale asocia-
tiei noastre sunt cunoscuti, numele lor pot fi gésite in variantele
print si online ale publicatiilor. De fapt, in majoritatea cazurilor,
proprietari sunt chiar jurnalistii care muncesc la aceste ziare.

Ce influenta are asupra nivelului de libertate a presei faptul
cé pe piata media din R. Moldova prevaleazi posturile de te-
leviziune rusesti?

Piata mediaticd din Republica Moldova este dominatd de mij-
loacele de informare scrise si electronice din Federatia Rusa.
Ca sunt multe nu-i riu. Problema e alta. In primul rand, zia-
rele si revistele din Rusia creeazd o concurenta neloiald presei
autohtone prin faptul cd ajung pe piata mediatica de la noi in
conditii preferentiale, lucru recunoscut si de unii lideri de opi-
nie de la guvernare, dar care nu fac nimic pentru a corecta
situatia. Si daca aceste mijloace ocupa un loc dominant, e clar
ca si cea mai mare parte (conform unor experti — peste 70%)
din publicitate ajunge anume la aceste institutii. Iar publici-
tatea este una din principalele surse de dezvoltare economi-
cd a mass-mediei. Dar cel mai mare pericol e ca mass-media
ruseascd nu informeaza, ci manipuleaza opinia publicd, ba-
gandu-i pe gat zi de zi si ord de orad doar punctul de vedere
al autoritatilor de la Kremlin. Acest lucru se vede mai ales in
ultimii ani, cdnd Moscova a declansat o politicd foarte agresi-
va si fatarnica impotriva fostelor republici sovietice, incercand
sd le aduca, cu orice pret, intr-un nou tarc imperial. Astazi
posturile de televiziune rusesti, cu politica lor editoriald ex-
pansionista, secondate de coloana a cincea a Kremlinului de
pe teritoriul Republicii Moldova, sustinutd masiv - financiar si
organizational - de Moscova, prezintd, in opinia mea, un pe-
ricol mare pentru securitatea informationald si politica a {érii.
Consiliul Coordonator al Audiovizualului si Consiliul Suprem
de Securitate ar trebui sd discute serios aceasta problemad.

Cu aproape 20 de ani in urma ati fondat primul ziar regional,
»Cuvantul”, o publicatie periodicd independenti fata de au-
toritati si formatiuni politice, demonstrand ca si in Moldova
poate exista altfel de presa decat cea de stat sau de partid. Cat
de greu e sd dezvolti o afacere de editare a unui ziar indepen-
dent in provincie?
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Fara o echipa profesionista, bine intentionata si motivatd (in-
clusiv din punct de vedere material), e foarte dificil sa desfasori
o afacere de succes in presa scrisd, mai ales astdzi, cand exis-
td un interes sporit fata de cea online. Apropo, dupa 1995, in
regiunea Orhei au fost mai multe tentative de editare a unor
ziare locale, dar toate s-au soldat cu esec, motivele principale,
in opinia mea, fiind lipsa unor echipe profesioniste si nepu-
tinta de a se distanta de autoritdti / formatiuni politice. Legea
privind deetatizarea publicatiilor periodice publice facilitea-
za, intr-un fel, aparitia ziarelor noi, neangajate politic. Totusi,
pentru ca acest lucru sd se intdmple cu adevirat, autoritatile
ar trebui sa renunte la practica de a controla mass-media, iar
societatea trebuie sd taxeze dur orice tentativd de implicare in
politica editoriald a mijloacelor de informare in masa. Apropo,
nu demult, reporterii ziarului ,,Cuvantul” au propus mai mul-
tor oameni din regiunea Orhei, de diferite varste si profesii, sa
raspunda la intrebarea: ,,In Republica Moldova, cine are nevoie
de mass-media libere si neangajate?”. Oamenilor li s-au oferit
mai multe optiuni de raspuns: Parlamentul, Guvernul, auto-
ritdtile publice locale, formatiunile politice, justitia, sectorul
asociativ, jurnalistii, societatea. Majoritatea absolutd a respon-
dentilor (inclusiv reprezentantii ramurilor Puterii) a fost de
pérerea cd existenta unei prese libere si echidistante ar fi bene-
ficd pentru toate aceste structuri si, mai ales, pentru societate.

Si daca toti se declara pentru o presa libera, de ce nu fac tot ce
le sta in puteri ca aceasta si existe?

In realitate, multi declara una, dar se conduc de alte standarde.
Pand acum, presa neangajata din Republica Moldova a aparut
si s-a dezvoltat, in mare parte, gratie ajutorului dezinteresat
oferit de organismele internationale. Dar deja e timpul ca si
autoritatile tarii noastre sd se intoarcé cu fata spre mass-media
independentd. Existd multe modalita{i de sustinere a institufi-
ilor media (ziare, posturi de radio si TV), fard a exercita pre-
siuni si a face ingerinte in politica lor editoriald. De exemplu,
statul si-ar putea asuma o parte din cheltuielile de difuzare a
editiilor periodice prin intermediul intreprinderilor specializa-
te in domeniu sau instituind o politicé fiscala facilitard pentru
editarea si difuzarea acestora. La rdndul ei, mass-media, daca
isi doreste cu adevirat sa fie a patra putere in stat, trebuie sa
demonstreze cd isi merita acest rol si sd convinga societatea.

Cand ati fondat ziarul, ati refuzat sa faceti propaganda pentru
partidul care a céstigat alegerile. Cunoasteti multe institutii
media care rezista ispitei de a cinta ditirambi guvernantilor
si politicienilor, in general?

»Cuvantul” a fost fondat de cativa ziaristi, care si astdzi sunt atat
proprietari, cat si angajati ai redactiei. Suntem responsabili in
fata celor circa 5.000 de abonati, care preferd ziarul nostru deja
de multi ani. Ei ne asigura veniturile necesare pentru acoperirea
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cheltuielilor redactiei, procurand ziarul si spatiul pentru
publicitate. Fiecare dintre membrii echipei este in drept si e dator
sd reflecte evenimentele obiectiv, echidistant, verificind orice
informatie din cateva surse. Dependenta ziarului ,,Cuvantul”
fatd de autoritafile publice locale sau de formatiunile politice
este aceeasi ca si fatd de oricare alt abonat. Iatd de ce nimeni
nu este in stare sd influenteze politica editoriala a redactiei. La
inceput multi incercau, prin diverse metode, sd ne impuni fel
de fel de conditii. N-am acceptat si, de mai multi ani, nimeni
nici nu mai incearcd sa ne limiteze libertatea sau sa ne ,,seducg”
Rezistam ,ispitelor”, desi uneori ne confruntdm cu probleme de
ordin economic destul de serioase. Stiu ca multe redactii, sub
umbrela libertatii de exprimare, preferd diverse cdi de a face
bani, inclusiv promovéand niste persoane sau formatiuni cu o
imagine vadit dubioasd. Noi ne straduim si nu ne implicim in
asemenea jocuri, pentru a nu ne pdta reputaia.
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Ce parere aveti despre felul cum se desfasoara concursul de
selectare a noilor membri ai Consiliului de Observatori al
Companiei ,Teleradio-Moldova”, pentru functiile devenite
vacante la sfarsitul anului trecut?

Procesul de selectare si de confirmare a membrilor Consiliu-
lui de Observatori ai TRM, dar si ai Consiliului Coordonator al
Audiovizualului continud sa rdmand sub presiunea politicului.
Atitudinea formatiunilor din actuala guvernare fatd de locul si
rolul mass-media in societate diferd de cea a guverndrii prece-
dente numai in masura in care societatea a reusit sd impuna alte
standarde. Mai sunt foarte multe de ficut la acest capitol, ca to-
tul s3 fie asa cum ne-am dori.

Va multumim pentru interviu si va urdm mult succes in acti-
vitatea pe care o desfisurati!

Vasile GANCEV

Mass-media in Republica Moldova
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Consiliul de Presa din Moldova a
reusit sa se afirme ca un instrument de
autoreglementare

9.

Consiliul de Presa din Republica Moldova si-a incheiat in
primivara acestui an cel de-al doilea mandat. In primii patru
ani de existentd, acest organ de autoreglementare a reusit
sa ocupe un loc important in peisajul mediatic, devenind
nu doar un garant al drepturilor consumatorilor in raport
cu media, ci si o chezisie a securitatii media in fata unor
eventuale abuzuri din partea publicului.

Cel mai important lucru pe care a reusit si-1 realizeze Consiliul
chiar din primul sdu mandat a fost o activitate importanta de
diseminare a informatiei cu privire la existenta si functiile sale,
astfel incat, in foarte scurt timp de la aparitia sa, consumatorii
au aflat despre posibilitatea de a-si

expune pretentiile fata de activitatea
mass-mediei si, in cazul in care
aceste pretentii sunt intemeiate, sa
obtina deciziile Consiliului fira ca sa
fie nevoiti sa apeleze la instantele de
judecata, costisitoare, de altfel, si mult
mai lente.

Faptul ca situatiile in care presa
a incdlcat sau nu drepturile
consumatorilor au fost discutate si
votate public, iar de multe ori organele
de informare au reactionat si in mod
civilizat au oferit dreptul la replica
sau au publicat dezmintiri, imediat
dupi sesizare, a addugat credibilitate
Consiliului de Presi si 1-a transformat,
astfel, intr-un instrument indispensabil
al democratiei si libertatii de expresie.

Consiliul de Presa din Republica Moldova a fost fondat de
catre Asociatia Presei Independente, Centrul pentru Jurnalism
Independent, Comitetul pentru Libertatea Presei, Uniunea
Jurnalistilor din Moldova, Centrul de Resurse al Organizatiilor
Nonguvernamentale pentru Drepturile Omului din Moldova
»Credo” si Institutul pentru Dezvoltare si Initiative Sociale
~Viitorul” Activitatea noastrd se bazeazd pe Regulamentul
adoptat de cétre Fondatori, iar la luarea deciziilor ne conducem
de prevederile ,,Codului de Eticd” in redactie noud, adoptarea
cdruia si semnarea de catre aproape 100 de media in 2011 a
fost posibila inclusiv prin eforturile depuse de citre membrii
Consiliului. Astfel, imputernicirile Consiliului de Presd
sunt prescrise chiar in acest document, care, in Capitolul 7
»Autoreglementare”, punctul 7.1, stipuleaza ca monitorizarea
respectérii Codului si a incélcarii prevederilor acestuia cade in
sarcina Consiliului de Presd din Republica Moldova.

Daci la etapa incipientd Consiliul urma sa examineze doar
plangerile care vizau media printatd din Moldova, practica
activitatii a ardtat cd este logic ca acesta sd fie imputernicit si
cu examinarea plangerilor privind deontologia profesionala,
impotriva televiziunilor. Motivul acestei decizii, sustinutd

:/‘.V/ ’ '

Sedinta Consiliului de Presd
Chisindu, iulie 2014
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ulterior si de cétre fondatori, viza, in primul rand, faptul ca
televiziunile s-au dovedit a fi la acea etapd cu mult mai indiferente
fata de drepturile consumatorilor de media si aveau o rata de
incalciri mult mai inalti. In al doilea rand, Consiliul Coordonator
al Audiovizualului fiind, totusi, o structurd de reglementare, are
o alta sarcing, si anume, de a examina si, eventual, de a penaliza
canalele de televiziune pentru incalcari. Consiliul de Presi, in
schimb, are o sarcina diferitd - de a solutiona conflictele aparute
apeland la eticd si bune practici, evitand astfel inclusiv penalizérile
mass-media.

In momentele in care incilcirile de ordin deontologic au fost
deosebit de grave, CCA s-a autosesizat si, in mai multe cazuri, a
impus sanctiuni previzute de reglementarile in vigoare.

Pe parcursul acestor ani, am examinat circa 120 de plangeri si
autosesizari. Majoritatea acestora au avut drept subiect incalcarea
dreptului la replicd, publicarea unor informatii eronate, protectia
insuficientd a victimelor, in special a copiilor aflati in situatii dificile,
si plagiatul. De altfel, Consiliul de Presd din Republica Moldova
este printre putinele din Europa care examineaza plagiatul.

Majoritatea acestor plangeri si autosesizdri au fost considerate
fondate si au primit deciziile corespunzitoare ale Consiliului
de Presd. Un lucru foarte important pe care I-am cultivat in toti
acesti ani vizeazd nu doar solutionarea conflictelor, ci si evitarea,
pe cat este posibil, a repetarii unor situatii de acest gen. Iata de ce,
in momentul in care membrii Consiliului de Presa au constatat
incalcari specifice pentru mai multe organe mass-media, au
procedat de fiecare data nu doar la publicarea deciziilor, dar si la
insotirea acestora cu recomandari publice, care au avut drept scop
cultivarea practicilor deontologice in mass-media locald. Astfel, au
fost publicate recomandari cu privire la neadmiterea plagiatului,
cu privire la protectia minorilor aflati in situatii cu conotatie
negativa, cu privire la reflectarea suicidelor in mass-media.

Sedinta Consiliului de Presd
Chisindu, iulie 2014
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Activitatea educationald face parte din strategia noastrd, de aceea
in acesti patru ani am tinut sd realizim mai multe publicatii
adresate profesionistilor, seminare, conferinte. Astfel, au fost
publicate Ghiduri de bune practicijurnalistice dedicate reflectarii
in mass-media a subiectelor ce tin de prezumtia nevinovitiei, de
nediscriminare, un ghid al bunelor practici pentru presa online
si unul de stil cu norme etice pentru jurnalisti. Au fost publicate,
de asemenea, brosura dedicaté practicilor de autoreglementare
in noile democratii si studiul privind plagiatul. Toate aceste
materiale au fost diseminate printre jurnalisti si explicate in
cadrul unor ateliere de lucru.

In acesti patru ani, Consiliul de presi a avut si o importanti
activitate internationald, devenind membru al Aliantei
Europene a Consiliilor de Presa, dar si membru-fondator
al Retelei regionale a structurilor de autoreglementare din
Armenia, Azerbaidjan, Georgia, Moldova, Rusia, Tadjikistan si
Ucraina. Participand la conferintele organizate de catre aceste
structuri, Consiliul de Presa din Moldova a beneficiat de un
important schimb de experientd, preluand, dar si impartdsind,
bunele practici in materie de autoreglementare. Ca membru
al Retelei Regionale, Consiliul de Presa din Moldova a fost
semnatarul primei plangeri transfrontaliere din cadrul acestuia,
impotriva emisiunii ,Pusti govoreat” si a realizatorului
acesteia Andrei Malahov de la Pervii Canal, Rusia, solicitind
Consiliului de Presa din Federatia Rusd analiza si decizia cu
privire la incalcarea normelor etice la adresa unei minore din
Republica Moldova, aflati in situatie cu conotatie negativa, care
a participat la emisiunea respectiva. Consiliul rus a examinat
aceastd plangere si a gasit-o fondatd, decizia colegilor satisfacand
toate punctele mentionate de citre noi, ca fiind o incalcare a
normelor deontologice.

Dupd aceastd perioadd, putem sd concluzionam cd am reusit, prin
activitdtile noastre, sa facem din Consiliul de Presd o institutie
cunoscutd atat in rindul mass-media, cat si al consumatorilor
de presi. Increderea cu care ni se adreseazi oamenii ne permite
sd vorbim despre un anume grad de credibilitate, iar unele
schimbiri pozitive in presa — despre o misiune indeplinitd
cu succes, dar care trebuie continuata, asigurdnd deontologia
profesionald, dar si sprijin celor care, in anumite momente, s-au
simtit lezati de cdtre mass-media.

Ludmila ANDRONIC,
presedinta Consiliului de Presd

Mass-media in Republica Moldova
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Alina Radu:
,2Au fost zece ani traiti cu pasiune in redactie”

Alina Radu
directoarea
saptamanalului
»Ziarul de Gardd”
Sursa foto:
www.stiripozitive.eu

Alina Radu, o prima intrebare, fireasca, pentru cineva care
conduce un ziar de investigatii: cum ati rezistat zece ani si nu
ati disparut din peisaj?

Noi niciodatd nu ne-am gandit cét rezistim. Nu ne-am pus un
astfel de scop - sd rezistam cinci sau zece ani, de exemplu. Cand
am lansat ,,Ziarul de Gardd” (ZdG) eram pur si simplu obosite
de media din care facusem parte. Lucrasem in trei-patru locuri
si peste tot erau patroni politici implicati. Am zis sa incercam
sd facem noi ceva. Pe atunci, nisa neacoperitd in mass-media
din Republica Moldova era jurnalismul de investigatie. In
afara de aceasta, era o mare nevoie de un astfel de jurnalism
in Moldova. §$i iatd, in acest mod am pornit. Sigur cd am fost
foarte constiente cd acest proiect ar putea sd nu dureze pentru
cd nu aveam nici bani si nici patron. Dar am zis sa fim cu inima
impdcatd cd am incercat si facem ceea ce ne-ar plicea si ceea
de ce ar avea nevoie Republica Moldova, pentru ca intr-adevar
avea nevoie de aceasta.

In ce situatii profesionale v-ati gandit si renuntati la ziar?

Dupd jumatate de an, ne-am pomenit intr-un fel de insolventa...
si atunci am invétat o lectie foarte durd. Noua ni se parea cd in
jumatate de an am demonstrat tuturor cd suntem foarte bine
intentionate, cd facem un gen de jurnalism foarte necesar si cd
toata lumea trebuie sa se aboneze, sd contribuie... dar am inteles
cé de fapt pe nimeni nu-l intereseaza. Lectia pe care am invatat-o

a fost ca niciodatd sd nu mai depindem de un singur finantator.
Explic - noi primisem un grant, iar grantul peste un timp s-a
terminat... Ca sd putem continua, am fost nevoite sa muncim pe
datorie o perioada, in acelasi timp, depuneam proiecte peste tot,
pentru diverse granturi. De atunci, nu am mai ramas niciodata
la cheremul unui singur finantator. Datoritd acelei lectii am
reusit sa rezistam pana acum.

Deci, intr-un fel, este posibil ca in Moldova sa faci un
saptimanal care sd existe mai mult din granturi, decat din
abonamente sau si-i?

Jurnalismul de investigatie este cel mai scump gen de jurnalism.
Un reporter de investigatie face un material intr-un termen mai
extins. Deci, intr-un fel, produce mai putin, in comparatie cu un
reporter de la stiri, desi mai profund. Si asta nu aduce bani. Toatd
lumea care face acest gen de jurnalism, inclusiv ,Washington
Post”, mai intai castiga bani din altceva, apoi investeste intr-un
departament de investigatie. Atunci cand am pornit, in 2004,
in Republica Moldova era altd realitate si singura cale ca sd
existi era din granturi. Pe atunci era sdracie in presd. Acum,
esichierul in mass-media este foarte vast, existd multd presa,
multe televiziuni. Dacd ar fi sd pornim acum de la inceput, nu
as mai crede cd trebuie sa traiesti doar din granturi. Societatea
din Moldova trebuie educati ca sd-si finanteze propriile echipe

Sursa foto: ZdG, 24 iulie 2014
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de jurnalisti care sa faca investigatii, cdci nu poti trai o vesnicie
din granturi. Nu poti motiva vesnic in fata finantatorului, caci
aceste granturi sunt exclusiv ale finantatorilor strdini i trebuie
mereu sa explici acestor téri de ce ceri banii lor si ai cetatenilor
lor pentru a scrie despre coruptie, pentru a face filmulete despre
averile demnitarilor, iar tara mea nu are bani sd ne sustind. Este
un non-sens si aceasta nu poate dura la nesfarsit.

Cititorii apreciaza efortul echipei ZdG pentru ceea ce face?

Cititorul nostru face parte din clasa medie si saraca. Bogatii nu
au nevoie de investigatii sau cel putin nu ne-au demonstrat un
interes in acest sens. Si atunci de la cel sérac la ce te poti astepta?
Da, el te sustine, scrie scrisori, te incurajeaza prin cuvinte
frumoase si urdri, dar stim ca este sdrac si singurul lucru pe
care-l poate face — un abonament de 15 lei pe luna. Din aceasta
insa nu poate exista jurnalismul de investigatie. Cititorul e bine
intentionat, e foarte cumsecade, e foarte cald, inimos, ne sund si
ne di si el teme de investigatii, ne anunté despre diverse cazuri,
fie de coruptie, fie de incélcare a drepturilor omului... dar trebuie
sa platesti reporterii.

...deci acesta ar fi portretul cititorului ZdG?

Cititorul nostru mai este educat, inteligent, activ, bine
intentionat, i pasd de ce se intdmpld in societate, semnaleaza
orice neregula, dar e sdrac.

Scriati pe o retea de socializare ca au fost ,,zece ani de viata
proprie dedicata cititorilor ZdG”. Ce inseamna aceasta? Ca a
fost greu? Ca a fost un gest nobil?

Aceasta inseamnd cd au fost zece ani trditi cu pasiune in
redactie. Chiar am pus suflet acolo. Trebuie sa recunoastem
cd am petrecut foarte putin timp in familie in acesti zece ani.
Nu am avut niciodatd o vacanta de 28 de zile, cit ar prevedea
Codul Muncii. Am avut vacantd de cel mult o saptimana, in
care munceam de acasa sau de oriunde eram. Deci, nici méicar
o saptdmand de deconectare totald nu am avut in tot acest timp.
Am muncit non-stop, timp de zece ani.

Considerati ZdG un proiect de succes?

Cred cd este un succes jurnalistic, pentru ca din primul an ZdG a
luat premii jurnalistice, a luat cele mai inalte premii jurnalistice
care existd in Moldova la categoriile ,,jurnalism de investigatie”,
~reportaj’, ,fotografie”, ,investigatii TV”. Aceasta inseamna un
succes. ZdG a devenit in acesti ani si o scoald de jurnalism de
investigatie. Pe la noi s-au perindat mai multi tineri care au
fost o perioada aici, apoi au plecat in alte redactii, dar au ramas
jurnalisti foarte buni de investigatie. Nu méd incomodez si spun
cé de la noi au iesit cei mai buni in domeniu. Avem insa si un

iulie 2014

mare esec. ZdG nu a fost niciodatd un succes economic. Noi
nu am reusit sau nu a existat necesitatea sa devenim un succes
financiar si economic.

Ce trebuie sa stie un reporter care isi doreste sa lucreze la
ZdG despre regulile la ZdG?

Reporterii de la ZdG duc o viatd foarte simpla. Dimineata o
incep la redactie, unde fac cea mai complicati munca - sa ai
mereu suspiciuni, sd primesti semnale cd ceva, undeva nu e
in regula, sd petreci timp si sd comunici cu cei mai complicati
oameni care sunt fie criminali, fie corupti, fie obscuri, fie
mincinosi, fie hoti. Dialogurile cu acesti oameni sunt obligatorii
pentru ca atunci cAnd intr-un articol de presd acuzi pe cineva de
ceva esti obligat s iei opinia partii acuzate. Aceste dialoguri sunt
complicate, iti absorb energia, te lasd secatuit de puteri, pentru
cd tu vezi cea mai complicata categorie de oameni, dupa care ei
mai vin §i cu amenintéri, nemultumiri, procese judiciare... Dar
nu vreau sa sperii potentialii reporteri pe aceasta cale. Cel care
vine la ZdG are cu siguranta ce invata. Are sansa sutd la sutd
sd invete a face jurnalism de investigatie foarte bun si cred cd
este cea mai potrivita scoald pentru cel care vrea sa faca acest
gen de jurnalism. Noi facem acum investigatii si in formate
print, online, TV si radio. E o scoald universala, doar ci trebuie
sa ai niste principii de maxima corectitudine, chiar si in viata
privata.

Din toatd aceasta aventura de zece ani, ce alte lectii ati mai
invitat in afara de aceea céd nu e bine sa depinzi de un singur
grant?

Am invitat cd independenta costa, cd e chestiune pe viatd, ca
Moldova are nevoie de acest gen de jurnalism. Am mai invatat
ca fruntea societdtii uneori nu doreste ca un asemenea grup de
presd sa existe. Multe lectii au fost, dar acestea sunt cele mai
evidente.

Cum s-a schimbat in timp jurnalismul in tara noastra?

S-a schimbat enorm, imposibil de mult, poate nu in directia
in care mi-as fi dorit. Eu am inceput a face jurnalism in 1989.
Atunci jurnalistii nu aveau de unde invata. Exista o singura
facultate de jurnalism, unde unul dintre obiectele principale
era ,Istoria Partidului Comunist”. Cdnd Uniunea Sovieticd s-a
prabusit §i a trebuit sd facem un altfel de jurnalism, pe atunci
era o singurd televiziune, un singur buletin de stiri si trebuia
sa prezinti altceva. Noi nu aveam deschidere in afara, nu stiam
de unde sd aflim si de unde s invatim sa facem altceva. Am
intalnit atunci o echipd la Mesager care a invatat din mers,
muncind si alergand. Acum jurnalistii au atatea usi deschise,
atitea scoli la dispozitie, atitea cdi ca sd invete sd facd un
jurnalism corect, conform principiilor si deontologiei. Dar mai
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multd vanzare de principii si valori ca acum nu am vazut in
'89, '90, '92. M4 jeneaza putin cé reporterii, avand mai multe
porti profesionale deschise si mai multd libertate, de fapt
renuntd la ea.

Ce le-ati spune celor care vor s lanseze pe cont propriu
un ziar in Republica Moldova? De ce trebuie sé tina cont,
in primul rand?

Noi cand am pornit la drum, am tinut cont de interesul
public. Lumea avea nevoie sa cunoascd ce e cu coruptia, cu
incélcarea drepturilor omului, cu tortura, ce se intampla cu
furtul din banii publici. Chiar ne-am géndit la oameni. Acum,
daca cineva ar lansa un ziar, ar fi nevoie de un produs onest
si deontologic, pentru cd acum presa din Moldova a luat-o
razna. Daca cineva s-ar ghida strict de interesul public, sunt
sigurd ca ar avea succes profesional, mai putin poate, iardsi o
spun, succes economic si financiar.
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Masa rotundd: ,,Rolul mass-media
in reflectarea participarii femeilor in
viata publicd”, Chisindu

24 februarie 2014

Sursa foto: API

Ce impact credeti cd are munca dumneavoastrd asupra
societatii din Republica Moldova?

S-au schimbat foarte multe lucruri, cred. Am fost printre primii
care am dezvéluit averile demnitarilor. Am primit-o in cap
pentru asta, de la multe tribune. Am fost printre primii citati in
instanta. Dar noi am insistat si am continuat sd facem investigatii.
Acum, de exemplu, nici o institutie de presd nu se jeneaza sa
publice fotografii sau informatii cu averile demnitarilor. Deci,
am fost intr-un fel deschizdtori de drumuri pentru colegii din
breasla.

Noi am avut cele mai multe procese si dosare in instanta in
acesti zece ani, dar nu am pierdut niciunul, caci dacd scrii corect
si intamplarea face sd fii actionat in judecatd, castigi procesul.
Oameni buni, dacd vreti sd faceti jurnalism, faceti! Daca vreti sd
spuneti adevarul, spuneti! Se vor gdsi oameni care va vor spune:
»-va multumesc, am invétat de la voi lectia curajului”

Maia METAXA
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Omul-microfon care a facut din interviu
0... Arta!

My Remarkable Journey

Imaginati-vd... un studio mic, o masd pe care stau doud
microfoane, in spatele mesei — o harté care reprezinta conturul
continentelor lumii, la masa std asezat un tip subtire, cu o voce
de bariton, cu ochelari si, cel mai important... in pantaloni prinsi
cu bretele. Nu v-ati prins? Atunci, continuati lectura...

sau ,Ce fac eu aici?”

1. Persoanid - Personalitate...

(Introducere)

Exista carti care te fac sd razi, altele care te fac sa plangi, existd
insa pur si simplu cérti pe care, citindu-le, nu simti necesitatea
de a verifica mereu numdérul paginii pentru a vedea cate au mai
ramas pana la sfarsit. , My Remarkable Journey”, autobiografia
lui Larry King, face parte din acestea. O carte scrisd in tandem cu

jurnalistul Cal Fussman de la Esquire Magazine, care graviteaza
in jurul unei intrebari existentiale: ,What am I doing here?/Ce
fac eu aici”? Este o carte care, in mod cert, va schimba de acum
incolo felul de scriere a memoriilor. Este o carte in care autorul
se afld fata in fatd cu cei pe care ii ,barfeste” - familia, sotiile,
copiii, prietenii, angajatorii etc. -, acestora din urma fiindu-le
permis dreptul la replicd. Anume acest fapt il face pe autor sd
fie sincer si sd nu triseze, altminteri vin acestia din urma si il
deconspira.

»My Remarkable Journey” este o lectie de jurnalism... si de
viata, in care autorul §i apropiatii lui spun povesti, cu o singura
diferenta fatd de cele clasice — acestea sunt adevarate. Larry King
e un adevarat ,,story-teller”/povestitor, care nu doar isi asterne
viata si amintirile pe hartie, dar care il face si pe cititor sa isi (re)
gandeasca la randul sau viaga. Intreaga carte (ca de fapt si toata
viata autorului) nu e altceva decat un ghem de amintiri care,
potrivit lui King, ,,sunt ceea ce avem noi mai pretios, pentru ca,
dacé le pierdem, ramanem fira nimic... iar cele mai frumoase
sunt cele pe care le-am trait cu zambetul pe buze, glumind” (p.
10).

Larry King este probabil unul din simbolurile televiziunii, fard
de care istoria jurnalismului american nu ar putea fi scrisa.
Emisiunea sa, ,Larry King Live’, de la CNN, a fost inclusa in
Cartea Recordurilor la categoria cea mai longeviva emisiune din
istoria jurnalismului. King e jurnalistul care poate fi confundat
cu interviul. E jurnalistul care a ,,chestionat” mai mult de 40.000
de persoane, de la oameni simpli la dictatori si presedinti de
tard, de la sportivi de performantd la vedete din showbiz. E
jurnalistul care, incepand cu Richard Nixon, a intervievat
fiecare presedinte american si care nu s-a sfiit sa dezvéluie
anumite secrete ale acestora, cum ar fi cel al lui Bill Clinton,
care ar fi avut obiceiul sa intarzie mai intotdeauna la intalniri;
sau cel al lui Ronald Reigan, care nu lua niciodatd o hotérére
fard ca sd se consulte cu sotia sa, Nancy; iar Bush Jr. niciodata nu
era interesat de subiectele de care nu avea habar.

2. D’ale vietii (Familie, viatd, prieteni, serviciu... )

Larry Zeiger s-a nascut in Brooklyn, la sfarsitul anului 1933,
tocmai in momentul cand Statele Unite incepeau sd prezinte
semne de revenire din ceea ce a rdmas in istorie ca ,Marea criza
economicd”. Néscut intr-o familie de emigranti evrei, dintr-un
tata care provenea din Colomeea (acum Ucraina) si o mama
care emigrase din Belarus, in tinerete si-a cultivat doua pasiuni:
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lectura si baseball-ul. Prima pasiune o pierde atunci cind tatal
sdu moare in urma unui atac de cord. Imediat insd este inlocuita
cu una noud, radioul, care e descris de autor drept ,,prima mea
iubire” (p. 24). Anume radioul I-a transformat pe adolescentul
Zeiger intr-un fel de ,radiomaniac” si l-a facut sa viseze, pentru
ca radioul inseamnad in primul rand continut - explorat prin
imaginatie; pe cand televiziunea, apdrutd putin mai tarziu, va
incerca sd dea forma continutului prin imagine (p. 25).

Intre timp, Larry Zeiger devine Larry King, cici existd cazuri
cand si numele ,,il poate face pe om, nu doar invers” (p. 64). In
1957, se mutd aldturi de mama si fratele sdu in Miami, Florida,
unde isi incepe cariera de jurnalist radio. Trei ani mai tarziu
obtine un loc de munca la o televiziune locala din Miami (fara
insi a renunta la emisiunile radio care l-au consacrat). In anii ’60
§i’70, devine unul dintre cei mai cunoscuti oameni de radio, iar
la inceputul anilor ’80 face cunostinta cu Ted Turner, directorul
executival CNN. In 1985,1a CNN, apare prima editie a emisiunii
»Larry King Live”, care va fi difuzata pe acest post TV pana la
inceputul lui 2010. La sfarsitul anului 2010, dupa o micd pauza,
o varelua, doar cé de aceasta datd pe alte platforme media: Hulu
(online) sau RT Today (TV). Larry King a fost mereu original
si actual. A stiut intotdeauna sd ramana acelasi, pe de o parte,
iar pe de alta sd se reinventeze, pentru ca ,,...fiecare dintre noi
este influentat de perioada in care traieste, oamenii pe care i
intalneste si greutdtile pe care le intampina” (p. 229). Un om
puternic este cel care recunoaste i isi asuma tot ce a ficut. Larry
King asta a facut in cazul celor opt mariaje ale sale, al fraudei
fiscale pentru care a fost pus sub acuzare, sau in cazul copilului
sdu despre care nu a stiut nimic pand acesta a implinit 33 de ani.
Onestitate (de altfel, una din valorile esentiale ale unui jurnalist),
este cuvantul care poate defini aceastd ,,carte-mdrturisire”

3. Jurnalismul si ,aflarea la locul potrivit in momentul
potrivit™...

Larry King este adeptul determinismului, mai ales in ceea ce
priveste jurnalismul, dar, atentie, al unuia care nu functioneaza
daca esti lipsit de anumite calita{i, precum spiritul de observatie
sau corectitudinea. ,,Spiritul de observatie este poate calitatea cea
mai importanta in cazul unui jurnalist” (p. 58), iar increderea in
sine si simful evenimentului sunt calita{i pe care, dacd nu le ai, e
mai bine sd incerci sa faci altceva” (p. 115).

Pe parcursul intregii cdrti, autorul parcd nu spune nimic nou
despre felul in care trebuie facut jurnalismul corect, dar cele
relatate ii par atit de inedite si nemaiauzite anume datoritd
modului de a le spune, unul foarte sincer si spiritual. Secretul
meseriei de jurnalist constd, potrivit lui King, in faptul cd
»aceastd meserie nu are nici un secret” (p. 60).

Daci e sd revenim la corectitudinea jurnalistului, aceasta trebuie
sd se reflecte mai ales in modul onest de prezentare a informatiei.
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Un jurnalist care minte i manipuleaza nu face altceva decét sa
ascunda adevdrul (valoare esentiala a jurnalismului), care, mai
devreme sau mai tarziu, va iesi la iveald. Sfatul cel mai important
allui Larry King pentru jurnalisti poate fi rezumat in doar cateva
cuvinte: ,,Nu mintiti si fiti voi insivd!” (p. 79).

De asemenea, jurnalistul trebuie sé fie impartial, iar opinia sa
nu are loc in continutul pe care il publica (p. 89), or, cel care
trebuie sa tragd concluziile este publicul, nu jurnalistul (p. 214).
Anume din acest considerent, jurnalismul este, pentru King,
un risc asumat (p. 138), iar cei care constientizeazd cd nu se
vor descurca e mai bine sé isi gaseascd alta ,meserie cu care sa
moard de foame”, vorba lui Gabriel Garcia Marquez. Misiunea
jurnalistului este sa priveasca lucrurile detasat, dintr-o parte...
de sus, din diferite puncte de vedere. Jurnalistul, pe parcursul
intregii sale cariere, ,trebuie sa invete sa(-si, n.a.) adreseze
intrebdrile potrivite” (p. 57), iar succesul i va fi garantat daca va
putea sd ii facd pe oameni sa uite ca se afla in fata dictafonului,
aparatului foto sau a camerei video (p. 80).

Intrebare: Stiti care e principala deosebire dintre Radio si TV?
Réspuns: ,,Nu exista nicio deosebire” (p. 74).

4. Incepem interviul... sau arta de a asculta pe altii

»La inceput a fost intrebarea..”, cam asa ar incepe Biblia, daci ar
fi scrisd de Larry King, or, intrebarea e cu mult mai importanta
decat raspunsul, pentru ca te invitd sa gandesti. $i s-ar incheia
aceastd Biblie cu sentinta: ,,nici interviul nu mai e la fel’, pentru
ca a fost infestat si el (ca de altfel intreg domeniul presei) de
»jurnalismul fast-food” (dupa Michael Arrington, ,fast food
journalism”). Dacd in trecut interviurile durau in medie doua
ore, acum trebuie s te incadrezi in 15-20 de minute, altfel risti
sa rdmai fard public.

Cel mai important pentru un jurnalist in cazul unui interviu
este sd stie a asculta si s uite de pronumele personal ,eu” (p.
137). Or, in cadrul unui interviu, invitatul este cel care conteaza,
nu jurnalistul. Anume aici gresesc majoritatea jurnalistilor care
le adreseazd intrebdri invitatilor doar cu scopul de a-i prinde
pe picior gresit, nu pentru a afla o anumita informatie. Wendy
Walker, producitoarea emisiunii ,,Larry King Live”, mentiona la
un moment dat cd anume onestitatea, sinceritatea si curiozitatea
lui Larry de a adresa intrebari simple ii garantau succesul unor
raspunsuri fenomenale: ,poti afla de la interlocutor orice
informatie, doar adresandu-i intrebéri simple, de genul ,cine’,
»c€” sau ,,de ce” (p. 138).

Potrivit lui King, modelul unui interlocutor ideal este cel care
»1) poate explica clar in cateva cuvinte cu ce se ocupa; 2) ii place
munca pe care o face; 3) are o dozd de umor in atitudinea sa
fatd de munca; si 4) este dispus sd discute in contradictoriu” (p.
246). Pe de alta parte, interviul ideal este cel pe care incd nu l-ai
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realizat sau, in cazul lui Larry King, este cel pe care l-ai ratat.
De altfel, unul din marile sale regrete este faptul ca nu a avut
posibilitatea si-1 intervieveze pe Osama bin Laden, pentru a
incerca sd afle rdspunsul la intrebarea despre atacul terorist din
11 septembrie 2001 (pp. 11-14).

In cazul politicienilor, cele mai importante intrebéri sunt cele
ipotetice — adevérate capcane, pentru cd ii fac sd gindeasca,
sd analizeze si sd raspundd imediat, fard sa se foloseasca de
raspunsuri-sablon pregatite din timp. Dacd insa acestia vor
incerca o cale simpla - ,fara comentarii’, atunci s stiti cd nu
poti rdspunde la orice intrebare cu cliseul ,fard comentarii’,
pentru ca, spunind repetat aceasta, nu faci altceva decat sa iti
recunosti vina” (p. 236).

Atentie! ,,Sunt sigur cd afi auzit de la interlocutorii vostri (iarasi:
mai ales de la politicieni) ceva de genul ,,sunt foarte bucuros cd
mi-ati adresat anume intrebarea respectiva’ sau ,.este o intrebare
foarte buna si e foarte bine ca ati adresat-o anume acum”. De
fapt, ei nu sunt deloc bucurosi de aceasti intrebare, pur si simplu
incearcd sa castige timp cumpénind ce sd vd raspunda” (p. 238).

5. Sfaturi... pentru colegii de breasla

Lectia Nr. 1 - Banii. Chiar daca tot mai multe voci sustin ca
»mass-media trebuie sd devind o afacere’, jurnalismul nu
trebuie privit niciodata ca ceva mercantil. Or, informatia nu se
cumpard, ea trebuie oferitd gratuit, pentru cé, vorba lui Francis
Bacon, ,este putere”. Jurnalistul trebuie mai intai sd ofere acea
plusvaloare unei institutii de presd, pentru ca sd poatd cere in
schimb plusul financiar. Larry King priveste cu scepticism ceea
ce ar putea fi numit ,traseism jurnalistic’, pentru simplul fapt
ca nu vede rostul schimbarii unui loc de muncé in favoarea ...
altuia, doar pentru bani. Pentru cd, odata ce te vei simti nefericit
la noul loc de muncd, imediat oamenii care te-au angajat iti vor
deveni insuportabili si cei mai mari dusmani” (p. 167).

Lectia Nr. 2 - Oamenii simpli! Jurnalismul presupune sd scrii
despre ,,oameni simpli, care sunt cei mai importanti in meseria
noastrd’, pentru ca ,.eu, de exemplu, il ascult cu acelasi interes
atat pe presedintele térii, cat si pe un lacatus” (p. 216).

(
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Lectia Nr. 3 - Atentie la detalii si la lucruri care, la prima
vedere, vd par nesemnificative. Exemplu: cdnd aveti mai multi
invitati la emisiune, evitati s stati intre ei, pentru cd riscati sd
fiti perceput de ambele tabere drept dusman. Sau trebuie sa
ne ddm cu pérerea doar atunci cand vedem tabloul complet
al unei situatii, nu doar buciti dintr-un puzzle (p. 235).

Lectia Nr. 4 — Evitati sd dati importantd presei galbene, altfel
nu faceti decat sa va situafi pe aceeasi treapta cu ea (p. 210).

Lectia Nr. 5 - Esenta jurnalismului: sd fii tu insufi! Punct.
6. ,Ce facem noi aici?” sau despre viitorul jurnalismului

Larry King pare si nu isi mai puni bretelele in cui... Isi
continua emisiunea, coordoneazd activitatea Fundatiei
Cardiace care ii poartd numele, organizeazd lectii publice, la
81 de ani merge la meciurile de baseball impreund cu cei doi
copii ai sdi de 15 si respectiv 14 ani.

»My Remarkable Journey” cred ca este una dintre cele mai
vesele si mai sincere autobiografii scrise vreodatd. Dincolo
de cele mentionate mai sus, este o carte despre prietenie si
despre felul in care poti s iti castigi familia atunci cand esti
pe punctul de a o pierde... In autobiografia sa King e sincer si
spontan, este exact acelasi King din emisiunile sale. E natural
si este el insusi. E o poveste de succes in jurnalism, pentru ca
toti oamenii de succes au ceva care ii deosebeste de ceilalti,
si anume, abilitatea de a-si determina clar scopul, pentru ci
»daca ai inteles cum sa faci ceva, trebuie sd o faci cat mai
bine si sa nu te abati niciun pas de la acest drum” (p. 266).
Jurnalismul trebuie s producd schimbari calitative... asta
pare sd spund King, altfel nu si-ar mai avea rostul. Jurnalistul
trebuie sd pund intrebdri si sd caute raspunsuri, pentru ci
doar astfel va continua misiunea sa de a informa societatea.

Se spune cd Larry King a intervievat 40.000 de oameni. Fals!
Sunt 40.001, pentru ca lectura unei cir{i nu este altceva decat
un interviu, numai ca de aceastd datd eu am fost cel care
(mi-)am adresat intrebarile, iar Larry King a fost cel care
mi-a oferit raspunsurile.

Victor GOTISAN
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Libertatea presei in Moldova: progres si deficiente

Timp de un an de zile in mass-media din Moldova nu au fost
inregistrate tendinte de subminare a libertatii presei. Aceasta
este una din esentialele concluzii ce pot fi trase analizind Indicii
Libertatii Presei in Tarile Parteneriatului Estic din martie-iunie
2013 siianuarie-martie 2014. Desi putem constata o consolidare
a libertatii presei, in acelasi timp expertii atentioneazi asupra
unor probleme nerezolvate, care ar putea afecta acest sector:
accesul jurnalistilor in sala de sedinte a Parlamentului, lipsa
transparentei proprietitii si monopolul in domeniul mass-
mediei.

Lansat de CJI in cadrul proiectului ,Monitorizarea Libertatii
Presei in Térile Parteneriatului Estic”, Indicele Libertatii Presei
este o cercetare care are drept scop masurarea gradului de libertate
a presei din Moldova. Indicele este elaborat in baza evaludrilor a
zece experti media independenti si relevi o serie de deficiente cu
care se confruntd in prezent presa din Moldova in urmétoarele
domenii — politica, practicd, audiovizual, internet si noile media.

Politica

Atat in martie-iunie 2013, ct si in ianuarie-martie 2014, capitolul
Politicd obtine un rating constant de 6 pe o scara de la 1 la 7.
In prima perioads, cele 179 de puncte au fost obtinute datoritd
catorva modificéri legislative la Legea cu privire la libertatea de
exprimare si Legea privind deetatizarea institutiilor media de stat,
aflate printre prioritatile Planului de Actiuni al Guvernului pentru
2011-2014. Acest lucru este explicat de experti prin garantiile
oferite de lege privind drepturile omului si anume libertatea de
exprimare, garantii comparabile cu cele din tarile dezvoltate. In
cea de-a doua perioads, in contextul apropierii Moldovei de UE,
acelasi scor de 6 puncte vine din atitudinea mai atenta a autoritatilor
fata de valorile democratice, cum ar fi libertatea de exprimare si
libertatea de informare, in special in conditiile conflictului din
Ucraina inceput in toamna anului 2013.

La evenimentul de lansare a Peisajului mediatic pentru anul
2013 in statele membre ale Parteneriatului Estic ! din 9 aprilie
2014, Petru Macovei, directorul Asociatiei Presei Independente,
a spus cd ,,in Republica Moldova nu existd norme legislative si
constitutionale ce ar limita libertatea de exprimare si libertatea
presei. Mai mult decat atit, in martie 2013, au fost adoptate
niste legi ce au modificat Codul penal, astfel incat impiedicarea

g

activitatii mass-mediei a devenit fapta penald”

http://mediafreedomwatch.org/wp-content/uploads/2014/04/EaP-Media-
Freedom-Watch-Publication_EN.pdf

EaP Media Freedom Watch
i, Ry

Cu toate acestea, in 2014, spatiul mediatic din R. Moldova a
fost afectat de amenintari directe sau indirecte din partea unor
lideri politici la adresa jurnalistilor, suspendarea difuzarii online
a sedintelor Guvernului si de problema accesului jurnalistilor in
sala de sedinte a Parlamentului, care nici acum nu a fost rezolvata,
acestea per ansamblu aduc Moldovei, la capitolul Politica, un
punctaj total de 175, cu 4 puncte mai putin decét in anul 2013.

Practica

Frecventa mare a dosarelor intentate impotriva jurnalistilor care
dezvaluie cazuri de coruptie, atitudinea discriminatorie fatd de
presé a instantelor de judecatd si nivelul compensatiilor oferite
in cazurile de defaimare a demnitétii si reputatiei profesionale
sunt considerate de experti motive pentru care capitolul Practicd
din Indicele pentru perioada martie-iunie 2013 a fost apreciat
cu un rating de 5 puncte la o scard de la 1 la 7. La distantd de
9 luni, avansdnd pe pozitia a 6-a, Indicele mass-mediei aratd
cd perceptia expertilor in aceastd privin{d s-a schimbat pozitiv
datoritd reducerii constante a numarului de hotéréri definitive in
cazurile de defaimare si a nivelului de amenzi aplicate impotriva
institutiilor media si jurnalistilor.

In perioadele de referintd, nu au fost inregistrate cazuri de
arestare, rapire sau presiune severd asupra jurnalistilor, iar acest
indicator a fost notat pozitiv cu punctaje maxime, printre experti
mentinandu-se, insg, indoielile existente ca aceste imbunatatiri ar
fi viabile si in cazul in care se va schimba puterea.
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Potrivit Indicelui Libertétii Presei, care a analizat situatia mass-
mediei in perioada ianuarie-martie 2014, alte doud aspecte care
afecteazd dezvoltarea domeniului mass-media din tara noastra
sunt autocenzura si problema transparentei proprietafii mass-
mediei. Despre cea din urma, expertii spun ca ar fi una din
principalele lacune ale presei din Republica Moldova. Problema
se referd in special la mass-media audiovizuala si la legislatia care
continud sa utilizeze termenul de ,,fondator” in loc de ,,proprietar’,
care implica fondatori fictivi si companii offshore. Avand in
vedere complexitatea problemei care rezultd din aceastd carenta
juridica si situatia de pe piata media autohtona, expertii au acordat
acestui indicator cel mai mic scor din intregul Indice. Aceeasi
problema aduce dupa sine fenomenul de autocenzurd, considerat
de experti ca fiind unul obisnuit in presa din R. Moldova. Aceasta
se manifesta prin abordarea manipulativa a anumitor subiecte
de presa si deseori jurnalistii din institutiile media care se afla in
proprietatea politicienilor sau sunt afiliate lor evita sd mediatizeze
subiecte sensibile legate de proprietatea, cazurile de coruptie sau
conflictele de interese ale celor din urma.

Autorii studiului intitulat ,,Este integrarea europeana a Republicii
Moldova ireversibild?”, lansat la 17 iunie 2014, de Asociatia pentru
Politica Externd, sunt de pérerea ci sursele media existente si
cele nou-aparute, de cele mai multe ori, s-au coagulat in jurul
partidelor politice sau al unor ,,moguli de presd” - oameni de
afaceri cu interese netransparente politice si economice, care, prin
mass-media pe care o finan{eazi, isi propun sa-si creascd propria
influenta si credibilitate in societate. Aceste surse mass-media, de
cele mai multe ori, nu {in cont de principiul pluralismului de opinii
si actioneazd in calitate de ,,bata politica” impotriva opozantilor,
prezentand in lumina favorabila doar activitatile propriului
patron. In cele mai multe cazuri, patronii reali ai trusturilor media

nu sunt cunoscuti, iar legea nu ii obliga s iasd din umbra”.
Audiovizual

O crestere vizibila a fost inregistratd de catre experti si in sectorul
audiovizualului. De pe pozitia a cincea in 2013, audiovizualul
se situeaza pe treapta a sasea in 2014. Printre elementele care,
ar fi influentat pozitiv aceasta crestere, in opinia expertilor, au
fost lipsa unor presiuni politice deschise asupra posturilor TV
private si alegerea Ecaterinei Stratan in calitate de director al
Departamentului $tiri, Moldova 1, care a pus capat incertitudinii
legate de activitatea acestui departament.

Totodatd, Barometrul Opiniei Publice aratdi ci, in aprilie
2013, Moldova 1 (cu 21%) ocupa locul II in topul preferintelor
respondentilor de unde acestia se informeazé cel mai des, iar in
aprilie 2014 postul public de televiziune avanseaza pe locul I (cu
30%), fiind urmatd de Prime TV (21%) si Jurnal TV (18%). Cu
toate acestea, Consiliul de Observatori (CO) al Companiei Publice
Teleradio-Moldova ramane a fi nefunctional din decembrie 2013,
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cei sase noi membri inca nuau fost numiti, chiar daca in aprilie 2014
Comisia parlamentara pentru mass-media a audiat 12 candidati
pentru functia de membru CO. La baza acestei tergiversari, care a
depunctat mass-mediala capitolul Audiovizual, ar putea sta motive
politice. Intr-un interviu acordat pentru portalul Media Azi, la
15 aprilie curent, Ion Bunduchi, expert media, remarca faptul ca
»legea nu stipuleazd nici in cit timp sa fie desemnati membrii CO,
nici prin ce modalitate. Sunt doar niste prevederi generale, care,
mai degrabd, sunt pentru parlamentarii din democratiile vechi,
adica pentru cei care pot actiona cu buna-credintd, gandindu-se
la cauza, la public, si nu la partid”.

Internet si noile media

Cu un punctaj de 115 si scorul 6 din 7 in iunie 2013, capitolul
Internet si noile media inregistreazd un scor de 139 de puncte,
ocupind pozitia a saptea, in ianuarie-martie 2014. In perioada
respectiva, aceastd crestere de 24 de puncte este explicatd prin
numarul de site-uri, portaluri informationale care continud si
apara si prin lipsa unor cazuri de harfuire, arestdri, agresari ale
jurnalistilor online si bloggerilor.

In ceea ce priveste blocarea vreunui site sau suspendarea accesului
la resurse Internet, unicul caz relevant, in perioada ianuarie-
martie 2014, vizeaza site-ul ,,Ziarului de Gardd’, saptamanal ce
reflectd cazuri de coruptie, conflicte de interese si abuz de putere.
La inceputul lunii martie 2014, echipa ZdG a anuntat ca site-
ul publicatiei a fost inaccesibil de doua ori pe parcursul a doud
siptimani, timp de mai multe ore. In acest context, directoarea
ZdG, Alina Radu, a suspectat atunci atacuri DdoS (distributed
denial of service), posibil comandate de o persoana publicd, care a
fost subiectul a doud din investigatiile ziarului.

Tn general, expertii descriu acest sector media ca fiind unul liber, in
care nu existd monopol de stat sau de piata in domeniul serviciilor
de Internet, ceea ce permite o dezvoltare liberd a presei online si
a activitatii bloggerilor. Pérerile expertilor sunt confirmate si de
sondajul de opinie ficut public la sfarsitul lunii iunie 2014 de
Centrul de Cercetari Sociologice din Moldova, rezultatele ciruia
aratd ca 56% dintre respondenti se informeaza des si foarte des
din Internet, evaluarea sociologici fiind realizatd pe un esantion
de 1.100 de persoane.

Indicele Libertatii Presei in Tarile Parteneriatului Estic (Armenia,
Azerbaidjan, Belarus, Georgia, Moldova si Ucraina) este elaborat
in cadrul proiectului ,Monitorizarea Libertatii Presei in Tarile
Parteneriatului Estic”, realizat de Centrul pentru Jurnalism
Independent in parteneriat cu organizatia Internews-Ukraine, in
perioada martie 2013 - februarie 2015, cu suportul financiar al
Uniunii Europene.

Cristina BOBIRCA

Mass-media in Republica Moldova

S




&dra
f—

e

Raport de

Studii

'—-uvx:)

-
w

iulie 2014

monitorizare a presei:

,Institutiile media din Moldova incearca
sa determine publicul sa gandeasca si sa
actioneze intr-un mod compatibil
cu cel al patronilor”

Fenomenul manipularii prin intermediul mass-mediei din
tara noastra devine tot mai periculos, iar pana la urma
are de suferit publicul, adicé cititorul, radioascultatorul si
telespectatorul. Acestea sunt constatirile mentionate de
expertiin Raportul de monitorizare a institutiilor mass-media
privind prezentarea subiectelor de interes public major pentru
stabilirea posibilelor tendinte de manipulare informationald,
elaborat de Asociatia Presei Independente (API).

Dictionarul de Sociologie defineste manipularea ca ,,0 actiune
de a determina un actor social (persoana, grup, colectivitate) sa
gandeascd si sd actioneze intr-un mod compatibil cu interesele
initiatorului, iar nu cu interesele sale, prin utilizarea unor tehnici
de persuasiune, care distorsioneazd intentionat adevarul,
ldsand impresia libertétii de gandire si de decizie” (Zamfir, C,,
Vlasceanu, L., 1998).

Si institutiile media de la noi incearca sa determine publicul
sd gandeasca si sa actioneze intr-un mod compatibil cu cel al
patronilor, arata raportul de monitorizare a mai multe institutii
mass-media din tard, realizat de API in perioada 1 februarie -
30 noiembrie 2014, pentru a stabili tendintele de manipulare a
opiniei publice prin intermediul presei.

Rezultatele monitorizarii, inserate in rapoarte trimestriale,
prezinta o analizd in profunzime a modului in care principalele
institufii de presa din tara reflecta aceleasi subiecte de
interes public, subiecte ce vizeaza anumiti actori politici sau
economici. In primul Raport de monitorizare a institutiilor
mass-media privind prezentarea subiectelor de interes public
major pentru stabilirea posibilelor tendinte de manipulare
informationald, elaborat de API si prezentat la 16 iunie curent
au fost expuse anumite tendinte de manipulare informationala,
utilizate de institutiile mass-media din Republica Moldova.
Dupéd monitorizarea reflectarii unor evenimente de interes
public major de catre 12 institu{ii mass-media timp de trei luni

=Y

(februarie-aprilie 2014), expertii au remarcat mai multe cazuri
cand institutiile de presd au selectat temele pentru mediatizare
in functie de interesele/agenda proprietarilor de media, si nu
de interesul public. Astfel, unele redactii fie au evitat sa reflecte
anumite subiecte, fie au prezentat informatii generale, sumare,
fard a prezenta un tablou complex si a le acorda consumatorilor
suficientd informatie pentru a intelege ce se intampla in anumite
cazuri.

Potrivit Raportului, materialele relevante au fost supuse
unei analize comparative, drept text de referintd servind
comunicatele de presd, declaratiile pentru presa ficute la
conferinte-briefinguri, in parlament, guvern, alte institufii
ale statului sau private. ,,A fost utilizata, in principal, analiza
calitativd de continut. Tinand cont de faptul cid manipularea
prin intermediul presei se produce deseori prin selectarea
evenimentelor pentru reflectare, selectarea  surselor,
tendentiozitatea textelor si titlurilor, selectarea imaginilor
video, a fotografiilor si a legendelor la acestea, a fost masuratd
frecventa si perspectiva abordarii subiectelor respective, au
fost analizate sursele utilizate, tonalitatea reflectarii subiectilor
stirilor, imaginile si limbajul utilizat’, se mentioneazd in
Raport.

Autorii Raportului afirma cd aceasta monitorizare are scopul
de a incuraja presa si se ab{ina de la manipulare si de a-i ajuta
pe consumatorii de produse mass-media sd facé distinctia intre
manipulare si reflectarea corectd si echidistant{d a realitatii.
Prin urmare, pornind de la importanta asigurdrii dreptului
constitutional al cetateanului la informatie si de la obligatia
legala si deontologica a institutiilor mass-media de a informa
corect si obiectiv opinia publicd despre subiectele de interes
public, mass-media ar trebui:

o sd tind cont in primul rdnd de importanta si gradul de
interes public, si nu de preferintele si agenda patronilor
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institutiilor de presd;

sd nu exacerbeze faptele in intentia de a demoniza sau
angeliza anumiti actori;

sd reflecte corect, impartial si echidistant problemele
abordate, in special cand e vorba de subiecte
controversate;

sa prezinte obiectiv toate partile implicate in controverse,
respectdnd principiul de informare din mai multe surse,
inclusiv din cele de alternativé;
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o sd tind cont de convingerile politice ale diferitelor categorii
ale populatiei, asigurand echilibrul si pluralismul socio-
politic, dar si libertatea de exprimare;

o sd reflecte veridic si echidistant evenimentele firad a
deforma sensul realitétii prin montaj si comentarii.

Respectand aceste principii, mass-media va educa publicul,
fiindcd informatia va fi prezentatd cu buni-credintd. In asa
fel, vor fi diminuate efectele manipuldrii informationale, iar

consumatorii de media vor fi mai versati.

Lilia ZAHARIA

Mass-media in Republica Moldova
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Memoriu privind libertatea presei
in Republica Moldova

3 mail 2013 —

Inperioada3 mai2013 - 3mai2014, gradul delibertateapresei
in Republica Moldova a ramas aproximativ la acelasi nivel
ca in anii precedenti, potrivit clasamentelor internationale
recunoscute. Aceasta stagnare este determinata de pastrarea
relativa a aceleiasi situatii in planul politicilor interne, dar si
al legislatiei in domeniul mass-media.

Programul de activitate al Guvernului Leancd contine
aceleasi obiective de guvernare ca ale guvernelor democratice
anterioare: modernizarea activitatii Institutiei Publice Nationale
a Audiovizualului Compania ,Teleradio-Moldova’; asigurarea
libertatii presei, a pluralismului in mass-media si crearea
conditiilor optime pentru activitatea institutiilor de presa;
stimularea investitiilor in piata media autohtond; garantarea
accesului la informatia de interes public. Totusi in ultimul an
nu au fost intreprinse masuri concrete in vederea materializérii
acestor obiective in practica. Din contra, au fost lansate initiative
periculoase pentru dezvoltarea mass-mediei si pentru libertatea
de exprimare, cum ar fi intenfia de reincriminare a calomniei,
intentia de reglementare netransparenta a Internetului etc.

Conditii de activitate. Situatia mass-mediei in perioada 3 mai
2013 - 3 mai 2014 a fost afectata de cazurile frecvente de agresare
verbald a jurnalistilor de catre politicieni. De asemenea, au fost
inregistrate cazuri de amenintare si agresare fizica a jurnalistilor
de catre persoane fizice si ingrddirea accesului acestora la
evenimente de interes public.

Pe parcursul ultimului an, au fost semnalate unele cazuri de
limitare a accesului jurnalistilor la evenimentele de interes
public. Cel mai elocvent exemplu in acest sens este limitarea
accesului jurnalistilor la lucrdrile plenului Parlamentului.
Reprezentantii mass-mediei sunt obligati sd stea intr-o sald
separata in cladirea renovatd a Parlamentului, fird a avea
acces in sala de sedinte, iar secventele video de la sedinte sunt
transmise pe cateva monitoare instalate in aceastd sala. Astfel,
cameramanii nu pot filma de sine stitator sedinfele plenare
si nici imagini pe holurile Parlamentului, si nu au controlul
asupra cadrelor/unghiurilor de filmare a imaginilor transmise
pe monitoare. Aceste conditii tehnice constituie un impediment
in exercitarea activitatii jurnalistilor.

Atat conducerea Parlamentului, cat si liderii fractiunilor
majoritagii parlamentare au promis de mai multe ori cd vor
gasi solutii pentru revenirea presei in sala de sedinte, aceste
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promisiuni insd nu s-au materializat in actiuni concrete.
La 18 junie 2013, un grup de deputati a inregistrat un proiect
de lege privind modificarea art. 25 din Legea cu privire la
Guvern, prin care se intentioneaza sistarea transmisiunilor in
regim online ale sedintelor Guvernului. Proiectul in cauza a fost
aprobat in prima lectura la 18 octombrie 2013. In opinia mai
multor jurnalisti si institutii de presa, sistarea transmisiunilor
online va afecta transparenta procesului decizional.

La inceputul anului 2014, mai multi distribuitori de servicii
au exclus din grilele de programe unele posturi de televiziune
sau le-au transferat in alte pachete propuse consumatorilor.
Televiziunile excluse din grile au reclamat incilcarea
prevederilor contractelor bilaterale semnate cu distribuitorii
de servicii, caracterul politic orchestrat al acestor decizii,
concurenta neloiald si limitarea libertdtii de exprimare pe
piata audiovizualului. Ulterior, cu implicarea societatii civile,
deciziile in cauzd au fost anulate. Aceastd situatie relevd o datd
in plus carentele din Codul audiovizualului i, in cazul in care
acestea nu vor fi eliminate, exista riscul ca astfel de situatii se
vor repeta.

Cadrul legislativ. In perioada 3 mai 2013 - 3 mai 2014, nu
au fost adoptate legi si amendamente in médsurd sa elimine
lacunele existente in legislatie, in special, in ceea ce priveste
contracararea monopolizdrii mass-mediei si a pietei de
publicitate; tranzitia la televiziunea digitala terestra; reflectarea
campaniilor electorale. Au fost inregistrate mai multe
initiative de modificare a Codului audiovizualului, printre
care si proiectul ce prevede crearea unui mecanism eficient
de aplicare a prevederilor legale ce vizeazd transparenfa
proprietatii mass-mediei si asigurarea accesului publicului la
informatia privind proprietarii institutiilor de media. A fost
inregistrata ca initiativé legislativd si versiunea unui nou Cod
al audiovizualului, elaborat de societatea civild si expediat in
Parlament inca in anul 2011. Tin4dnd cont de tergiversarea
procesului de adoptare a acestor proiecte de lege, organizatiile
de media raman sceptice privind adoptarea acestor proiecte
in actuala legislaturd, dat fiind faptul cd existd o disproportie
intre deschiderea declarativa a deputatilor si actiunile concrete
de adoptare a acestor proiecte.

Audiovizualul public. Tn perioada de referinti, au fost
remarcate unele schimbari pozitive la IPNA Compania
»leleradio - Moldova’, printre care optimizarea grilei de emisie
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si a paginii web. In acelasi timp, compania parcurge un proces
confuz de transformdri, reformele initiate incd in 2011 fiind in
impas. Astfel, noul sistem de salarizare nu a fost implementat,
iar digitalizarea constituie o prioritate deocamdata neacoperitd
financiar, in conditiile in care trebuie dusa la bun sfarsit pand
in 2015. La sfarsitul anului 2013, Consiliul de Observatori al
TRM a rdmas fira sase membri, devenind astfel nefunctional si
incapabil de a lua decizii. In decembrie, in urma unui concurs,
Consiliul Coordonator al Audiovizualului a selectat 12 candidati
pe care i-a inaintat Parlamentului Republicii Moldova, insa noii
membri ai Consiliului de Observatori nu au fost selectati nici
pana astazi.

Concentrarea/monopolizarea  mass-mediei. ~ Republica
Moldova nu dispune incd de un segment de media care sd
fie suficient de independentd din punct de vedere politico-
economic, astfel incat cetétenii sd beneficieze de o informare
corectd, obiectiva, echilibratd si echidistanta. Aceasta situatie
se datoreaza faptului cd un numar mare de institufii media
aparfin sau sunt controlate de politicieni, fara ,protectia” si
sustinerea financiara a carora nu ar putea sd reziste pe piata
media. Informatia despre proprietarii si proprietatea media
nu poate fi accesatd sau obtinutd. In consecintd, jurnalistii care
doresc sa reflecte subiecte referitor la proprietatea media sunt
nevoiti sa se bazeze doar pe anumite presupuneri sau conexiuni
cu politica editoriala.

Pe parcursul ultimului an, expertii in mass-media au cerut
adoptarea unor masurilegislative delimitarea concentrarii mass-
mediei si excluderea conditiilor de concurentd neloiald, insa
aceste solicitdri nu au avut efect. Monopolizarea in continuare
a presei, care raspunde intereselor economice si politice ale
patronilor, va duce la transformarea acesteia intr-un instrument
de santaj politic si economic in defavoarea informadrii corecte a
cetdtenilor. In consecints, functia principald a mass-mediei, de
»cdine de pazd’, de informare si de critica a puterii si a societatii
va fi denaturata.

Recomandiri:

Pentru asigurarea unei libertati reale a presei, in conformitate
cu principiile unei societafi deschise, democratice si in
corespundere cu normele internationale, autorititile din
Republica Moldova ar trebui:

o sa implementeze in practica, nu doar la nivel declarativ,
obiectivele asumate in Programul de activitate al
Guvernului;

0 sa reactioneze si sd pedepseascd vinovatii in cazurile de
agresiune impotriva jurnalistilor, de intimidare si hartuire
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a presei, de violare a dreptului la exprimare, de ingradire a
accesului la informatia de interes public;

o sd perfectioneze cadrul legal ce vizeaza mass-media, prin

adoptarea unor legi noi sau amendarea legilor existente,

care ar asigura un mediu propice de dezvoltare a mass-

mediei independente si pluraliste. Printre primii pasi

intreprinsi in acest sens ar trebui sa se numere:

¢ abrogarea Legii Presei, urmind ca o parte din
prevederile functionale, care nu sunt reglementate
in cadrul altor acte legislative, sd fie integrate in
continutul altor acte legislative;

¢ adoptarea in procedura de urgenta a proiectului de
lege pentru modificarea Codului audiovizualului in
vederea asigurarii transparentei proprietdtii mass-
mediei, cu adoptarea ulterioara a proiectului noului
Cod al audiovizualului;

¢ adoptarea proiectului de lege pentru modificarea
Legii achizitiilor publice, astfel incat sid instituie
obligatii de asigurare a transparentei dosarelor de
achizitii publice din sectorul presei;

¢ asigurarea transparentei procesului de acordare sau
retragere a frecventelor de emisie si a procesului de
stabilire a grilei obligatorii de programe retransmise
prin retelele de cablu, stabilind criterii si conditii
clare de acces pentru toti radiodifuzorii, cu oferirea
prioritdtii companiilor care produc programe
autohtone.

0 sd asigure definitivarea procesului de reorganizare a

Institutiei Publice Nationale a Audiovizualului Compania
»Teleradio-Moldova”;

o saintreprindd mésuri in scopul prevenirii sau contracararii

concentrarii/monopolizarii mass-mediei care ar pune in
pericol pluralismul mijloacelor de comunicare in masa la
nivel national, regional sau local;

o sdasiguredepolitizarea definitiva a Consiliului Coordonator

al Audiovizualului, urméind ca acestei institutii sa-i fie
acordate suficiente imputerniciri pentru a-si indeplini
misiunea;

o sdelaboreze sisaasigure realizarea unor programe si politici

nationale de sustinere a dezvoltdrii presei independente si a
productiei autohtone in limba roména.

Centrul pentru Jurnalism Independent
Asociatia Presei Independente

Centrul ,,Acces-info”

Comitetul pentru Libertatea Presei
Asociatia Presei Electronice

Centrul Tanarului Jurnalist din Moldova
Asociatia Telejurnalistilor Independenti
Centrul de Investigatii Jurnalistice

Mass-media in Republica Moldova
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