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Esecul demonopolizarii mass-media

Consiliul Audiovizualului se laudd pe site-ul sdu oficial
cd este ,reprezentant si garant al interesului public in
domeniul audiovizualului”. Grotesc! De cdteva luni,
asistam la migrarea puterii mediatice de la Plahotniuc
la Dodon cu acordul si implicarea directd a CA, rimas
intact dupd ciderea regimului in iunie 2019. Renumita
»hemépxa” de acolo pur si simplu a trecut in subordinea
unui alt stapan politic. Imi permit acest rusism, deoarece
anume asa este cunoscut, in randul radiodifuzorilor, acel
»grup” de membri ai CA, capabil sd voteze, am impresia,
pand si mutarea muntilor Himalaya in parcul Valea
Trandafirilor din Chisindu.

Mai intéi, la sfarsitul lunii octombrie 2019, CA a aprobat
schimbarea denumirii postului de televiziune afiliat
socialistilor ,,Accent TV” in ,,Primul in Moldova’, acesta
urmand sd retransmitd programele postului «Pervii
kanal» din Rusia. Intrebat, in cadrul unei emisiuni, de ce
l-a lasat pe Plahotniuc fara acest canal, Dodon a rdspuns:
»Dar ce, era mai bine si i-1 las lui?”. O reactie care trebuie
transcrisd $i pusd in rama pentru Zilele Libertatii Presei.
Apoi, la inceputul lunii noiembrie, CA a eliberat licenta de
emisie si postului ,,Accent TV”. Astfel, holdingul care 1-a
deservit pe Plahotniuc slabeste, iar holdingul lui Dodon se
intdreste cu ajutorul CA care se considera ,,reprezentant si
garant al interesului public in domeniul audiovizualului”
Deocamdata, holdingul lui Dodon numard patru posturi
TV. Dar, probabil, vor mai adera cateva. CA a anuntat
concurs pentru doud frecvente de stat, eliberate de
»Prime” si ,,Canal 2”. Naivii cred ca frecventa ,Canal 2”
va fi intoarsd ,,I'VR”. Eu nu cred, dar as vrea sd vid cum,
sub Dodon (dupa demiterea Guvernului condus de Maia
Sandu), aceasta frecventd va ajunge in gestiunea TVR.

Ce s-a schimbat in peisajul presei audiovizuale din
Republica Moldova dupé intrarea in vigoare a obligativitatii
publicdrii numelui proprietarilor institutiilor media in
martie 2015? Limita de ,,nu mai mult de dou&” licente de
emisie per proprietar (februarie 2016) l-a ficut cumva pe
Plahotniuc, pana in iunie 2019, sd nu mai poata controla
faimosul siu holding propagandistic? 11 impiedici in
vreun fel astdzi, aceste restrictii, pe Igor Dodon sa-si
fortifice imperiul mediatic? Nu. Amendarea legislatiei
nu a produs rezultatul scontat. Proprietarii de media,
cu parghii politice, nu au ficut decat sa paseze licentele

unor interpusi — unor proprietari falsi. De exemplu, Vlad
Plahotniuc i-a cedat atunci consilierului sau, Oleg Cristal,
doud dintre cele patru televiziuni cu acoperire nationald pe
care le detinea. Altfel spus, aceste masuri, gandite sd aduca
mai multd transparentd, s-au dovedit a fi insuficiente in
conditiile in care avem politicieni care triseazd. Buna
credinta in politica moldoveneascé provoaca rasul.

Spatiul audiovizual a fost practic impdrtit intre marii
sforari. S& nu uitdm ca in septembrie 2018, s-a ales cu un
trust de presd si condamnatul in prima instanta Ilan Sor.
Acesta ar controla ,,Orhei TV” si ,Televiziunea Centrald”
- in trecut ,,Alt-TV” si ,,Euro TV”. Proprietatea privata in
media e necesara si buna atunci cind exista reguli care
sunt respectate, nu fentate. Altminteri efectul este unul
malefic, presa fiind transformatd intr-un fel de anexa
a intereselor politice, iar jurnalistii — in voci platite sd
genereze sau sa intretina batalii politice care nu au nicio
legdtura cu misiunea jurnalistului.

§i atunci, cum iesim din acest cerc inchis? Statul ar avea
instrumentele necesare, dar nu putem miza pe faptul ci
le va aplica. Nu le va aplica tocmai pentru ci interesul
politicienilor de la ,butoanele” puterii este sd-i facd pe
jurnalisti cat mai dependenti de patronii de presa, iar
pe patroni - cit mai dependenti de ei, de politic. Cine,
in aceste conditii, isi poate asuma astazi dificila sarcind
de a convinge jurnalistii cd interesul lor nu este egal cu
interesul patronilor? ONG-urile, facultatile de jurnalism,
finantatorii externi nu au atata putere. Toti ei oferd
oportunitati pentru cei care vor sd ramana jurnalisti. Nu
oferd insd, nicio protectie contra ispitelor venite dinspre
politicieni §i ,mogulii” lor de fatada.

Un raport al UE privind concentrarea si pluralismul
mass-media propune cateva solutii. Una dintre acestea ar
fi infiintarea unui ombudsman pentru protejarea mass-
media. Autorii sugereazd, de asemenea, adoptarea unor
carte editoriale care sd ,,impiedice proprietarii, actionarii
sau organismele externe, precum guvernele, sd influenteze
continutul stirilor”. O alta solutie ar fi definirea conflictului
de interese pentru a-i impiedica pe mogulii media sa
ocupe functii politice. Ar functiona aceste recomandari
acum in Republica Moldova? In lipsa bunei credinte,
putin probabil.
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Si atunci singura solutie ramane educarea publicului.
Dar acesta e un proces de durati. S-ar putea sé fie nevoie
de decenii pentru a-i obisnui pe oameni si consume
produse jurnalistice de calitate si sa boicoteze minciunile
ambalate mediatic frumos. Intrebarea e cum facem asta
in conditiile in care stim ci oamenii sunt obisnuiti sd
consume produse in functie de ambalaj si asteapta sa fie
mintiti frumos, sa li se spuna ceea ce vor sd audd? Solutia
testata in democratiile avansate este pluralismul - o piata
nebalansata de politic prin parghii administrative (cum
este CA si Consiliul Concurentei) — care sa ofere la cat
mai multi oameni acces la produse jurnalistice de calitate,
care si le placa. Intr-un fel, s educim gustul publicului
pentru un produs media de calitate, facandu-i pe cei cu
ambalaje colorate sa-si imbete in farmece propagandistice
doar stapanii lor politici.

Procesul a fost declansat de ONG-uri, prin proiecte
sprijinite din exterior, dar nu existd, iIn acest moment,
nicio premisa pentru amplificarea lui. Prim-ministra
Maia Sandu, care l-a criticat la ,,Forumul mass-media” pe
Igor Dodon pentru faptul ca-si subordoneaza noi si noi
institutii media si a deplans starea precara a presei libere, a
fost demisa. Trebuie sd ne pregatim din nou de zile grele!
Libertatile se vor restrange, iar politicienii frustrati vor
incerca sd pedepseascd presa liberd si jurnalistii. Ei nu au
nevoie de o presd matura si diversd, pentru ca felul in care
inteleg ei democratia este opusul democratiei insasi.

Membrii Consiliului Audiovizualului nu vor demisiona.
Cineva de acolo, din interior, a tinut si-mi transmiti,
zilele acestea, personal acest mesaj. Protectia lor la nivel
politic este asiguratd. Au devenit oameni utili noului
Htitucd”. Loialitatea celor cinci (de fapt, sase) a fost testatad
prin migrarea frecventelor de la Plahotniuc la Dodon.
Acum urmeazd transformarea trustului in ,fabrici de
consimtamant” — o grebld pe care a cilcat deja Plahotniuc
si ,mogulasii” sai sedusi de iluzia cd stapanul le va lasa
cota-parte din actiuni dupa ce va fi izgonit de la putere si
din tara.
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S-a gresit atunci cind, dupd cdderea fostului regim,
domeniul audiovizualului a fost ldsat la discretia unor
oameni ramasi in asteptarea unei oferte oculte din partea
noului ,,stapan”. Ea nu a intdrziat. Aceastd ,arma letald’,
care modeleazd mintea oamenilor pe termen lung, a
fost lasata la indeména lui Igor Dodon. Acum, ,garantul
suveranitatii’, ajutat de ,reprezentantul si garantul
interesului public in domeniul audiovizualului’, incepe
constructia ,infrastructurii” necesare pentru mentinerea
puterii pe termen lung. Micii slujitori au inceput sa sara
si ei din corabia fostului regim care a naufragiat. Se fac
utili pe vasul care i-a luat la bord. Manipuleaza. Stilul lor
este inconfundabil. E suficient sd analizam stirile trustului
proaspat extins, facute din comunicatul purtitorului de
cuvant al UE, Maja Kocijancic, dupd demiterea Guvernului
condus de Maia Sandu. Sunt propagandisti gata formati.
Ei nici nu mai asteaptd sa li se impuna cenzura. Ei o
anticipeazd.

Inca un aspect pe care, pAnd acum, l-am ignorat toti:
concentrarea mass-media din provincie. E o tendinta
noud la noi. In acest caz vorbim nu doar de televiziuni, dar
si de portaluri online si posturi de radio. Situatia acestor
institutii de presa este demnd de o analizd minutioasa.
Ceea ce se stie este ca multe din aceste institutii de presa
exista din granturi provenite de la diferiti finantatori
externi. Existd insd ,,baroni” de presi si la nivel local, care
folosesc aceste institutii mai ales in campaniile electorale.
Nu despre publicitate electorald asumati este vorba, ci
despre jocurile de culise care inclina balanta. Ultima
campanie pentru alegerile locale a scos in evidentd acest
fenomen. Argumentul respectivilor patroni de presa este
situatia financiara precard si ,nevoia de a te pune bine”
pe langa viitorul primar sau presedinte de raion. Dar care
este pretul? De exemplu, un birou sau doud birouri in
cladirea Consiliului raional pentru care sa fie achitatd o
plata simbolica sau deloc. Atét costa independenta? Nu e
rdu in sine sa fii patron de media, dar e daunétor, chiar
si la nivel local, sd transformi institutia in instrument de
propaganda sau sd o subordonezi unui ,,baronas” local.

Vitalie CALUGAREANU

Mass-media in Moldova
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In domeniul legislatiei media, se pare ca in
Moldova ,amanarea viitorului” este posibila

Republica Moldova, fiind un stat cu o democratie in
tranzitie, pe parcursul ultimului deceniu isi pdstreazai
constant clasamentul international de tard ,partial
liberd” la capitolul libertatea presei si libertatea
de exprimare, iar una din cauze este cadrul juridic
inadecvat si ineficient pentru activitatea mass-media.
Necorespunderea acestuia cu standardele internationale
este mentionatd si in ultimul Indice privind Starea

In cadrul subgrupului tematic, responsabil de reformele
in domeniul presei, au fost trasate mai multe actiuni ce
urmau a fi intreprinse pentru a asigura independenta
si pluralismul mediatic, care nu s-au soldat si cu fapte
concrete. Monitorizarea modului de implementare a
acestor actiuni i-a revenit Guvernului, care, in februarie
2019, a instituit Consiliul national pentru drepturile
omului, din componenta ciruia ficeau parte 30 de

Presei din Republica Moldova, realizat de Centrul
pentru Jurnalism Independent. Avocatul Poporului, la
fel, constatd cd in anul 2018 starea de lucruri in ceea
ce priveste respectarea dreptului la libera exprimare
nu s-a imbundtdtit, iar cadrul legal depdsit rdmdne
a fi o provocare pentru sectorul mass-media ca si in
anii precedenti. In ultimii ani, autoritdtile (pe filiera
guvernamentald si parlamentard) au initiat cdteva
tentative de a imbundtdti situatia, dar cu toate acestea
reformele in domeniul presei treneazd, aflindu-se
continuu ,,in chinurile facerii”.

Tentativa nr.1: Elaborarea PNADO si monitorizarea
respectarii angajamentelor internationale

Inci in anul 2016, prin ordinul ministrului Justitiei, a
fost creat un grup de lucru alcatuit din reprezentanti
ai autoritatilor publice centrale, ai societdtii civile si ai
partenerilor de dezvoltare, privind elaborarea Planului
National de Actiuni in Domeniul Drepturilor Omului
(PNADO) 2018-2022. In luna mai 2018, PNADO a fost
adoptat de cétre Parlament, iar la baza acestui document
au stat recomandarile internationale in domeniul
drepturilor omului pentru Republica Moldova, elaborate
de catre organele de monitorizare ale ONU, Consiliului
Europei, OSCE si altor organizatii internationale. Prin
acceptarea recomandarilor evaluarii periodice universale
referitoare la asigurarea independentei mass-mediei,
Republica Moldova si-a asumat, intre altele, sa asigure
libertatea de exprimare inclusiv pentru jurnalisti, precum
si accesul la informatie si transparenta in procesul
decizional. Complexitatea procesului de elaborare a
documentului de politici a determinat divizarea grupului
de lucru in subgrupuri tematice, printre care s-a regasit si
subgrupul Transparenta, accesul la informatie si libertatea
de exprimare.
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reprezentanti din diferite structuri de stat, precum
si organizatii necomerciale. Functia de presedinte al
Consiliului trebuia sd fie exercitata de catre prim-
ministru, cea de vicepresedinte de cdtre ministrul Justitiei
si ministrul Afacerilor Externe si Integrarii Europene,
iar cinci membri ai Consiliului, reprezentand organizatii
necomerciale, erau selectati in baza unui concurs public
organizat de Consiliul National pentru Participare.

Pand in prezent insd lista nominald a membrilor nu a fost

facutd publica. Activitatea curenta a Consiliului urma sa
tie asiguratd de subdiviziunea responsabild a Cancelariei
de Stat, dar pagina web a Cancelariei de Stat nu contine
nicio informatie la capitolul dat, ceea ce ne face sd credem
cd aceastd entitate importantd in domeniul drepturilor
omului nu este functionald si s-ar putea si nu mai
constituie o prioritate, chiar daci hotirarea Guvernului
nu a fost abrogata.

Tentativa nr. 2: Crearea grupului parlamentar pentru
imbunaitatirea legislatiei media

Si iardsi, in scopul imbunatatirii legislatiei mass-media,
in iunie 2017, la initiativa presedintelui Parlamentului,
cu suportul Proiectului Comun al Uniunii Europene si
Consiliului Europei a fost creat un grup de lucru din care
faceau parte, in premierd, reprezentanti ai fractiunilor
parlamentare, reprezentate proportional, deputati din
Comisia culturd, educatie, cercetare, tineret, sport si
Mmss-media, membri ai Consiliului Audiovizualului,
reprezentanti ai  institutiilor media, institutiilor
internationale si experti din ONG-urile de profil. In cadrul
grupului de lucru au fost stabilite mai multe prioritati
pentru imbunatétirea legislatiei si situatiei din domeniul
presei. Ne-am bucurat la acel moment cd, in sfarsit,
exista vointd politicd si o preocupare comund pentru
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independenta si pluralismul mediatic. Sedinte au fost
multe, cu dezbateri, propuneri, recomandéri, expertize.

Patru legi elaborate pe platforma grupului de lucru au
fost adoptate in lecturd finala: Codul serviciilor media
audiovizuale al RM, Conceptia nationald de dezvoltare a
mass-media din RM, Legea privind atragerea investitiilor
straine in domeniul productiei de film si alte opere
audiovizuale si Conceptia securitatii informationale a
RM. In prima lecturi au fost adoptate Legea cu privire la
publicitate si Legea privind protectia datelor cu caracter
personal. Desi a fost inregistrat in Parlament, proiectul
de modificare §i completare a sapte legi, intre care
Legea privind accesul la informatie si Legea cu privire la
libertatea de exprimare, nu a ajuns insa pe agenda de lucru
a deputatilor.

Grupul de lucru s-a concentrat in mod special pe doud
documente de importanta strategicd pentru domeniul
mediatic: Conceptia Nationald de dezvoltare a mass-
media in Republica Moldova (2018 - 2025) si noul Cod
al Audiovizualului. Conceptia de dezvoltare a mass-media
este un document in premierd pentru Republica Moldova
si de o importanta majora. Documentul puncteaza starea
actuald a mass-media din perspectiva cadrului juridic de
reglementare, a gestionarii domeniului si a institutiilor
mediatice §i profesionalismului si responsabilitatii
mass-media. Totodatd, Conceptia stabileste punctele de
referintd pentru politici publice, menite sa fortifice rolul
sistemului mediatic in asigurarea dreptului constitutional
la informatie al cetdtenilor si in consolidarea unei societéti
democratice. Imediat dupd adoptarea acestei Conceptii
urmau s fie demarate urmétoarele actiuni:

« Constituirea unui Consiliu reprezentativ, format din
factori decidenti si reprezentanti ai societatii civile,
care sd coordoneze, si monitorizeze §i sa raporteze
implementarea prevederilor Conceptiei;

o Elaborarea, adoptarea si demararea implementdrii
planurilor de actiuni pentru realizarea, in timp, a
politicii nationale in domeniul mass-media.

Ces-aintamplat in realitate? Pana in prezent, nici Consiliul
reprezentativ nu a fost constituit, nici planul de actiuni nu
a fost elaborat/adoptat. Initiativele au fost iardsi amanate
pentru o perioada nedeterminati. Faptul c&, cel putin pe
domeniul publicitatii §i imbunatatirii legislatiei privind
accesul la informatie, nu a existat vointa politica, a trezit
multe nedumeriri. In acest sens, la finele anului trecut, in
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cadrul unei conferinte de totalizare a rezultatelor grupului
de lucru reprezentanta Consiliului Europei pe domeniul
media, Silvia Grundmann, mentiona urmdtoarele:
»Prevederile cu privire la publicitate si accesul la informatie
sunt parti importante ale legislatiei, care au fost amanate,
dar amanarea nu este o optiune. Nu puteti amana viitorul”.

Imediat ce s-a incheiat proiectul comun CoE si UE, grupul
parlamentar si-a incetat activitatea. Precizdm cd, potrivit
regulamentului, acest grup de lucru urma sa-si finalizeze
mandatul odata cu atingerea scopului propus. Dar, se pare
cé in cazul Republicii Moldova ,,aménarea viitorului” este
posibila!

Tentativa nr. 3. Initiative recente

Dupd schimbarea guverndrii, in iunie 2019, Comisia
parlamentara pentru mass-media, prezidatd de noul sau
sef, deputatul Adrian Lebedinschi, s-a intrunit intr-o
sedintd cu participarea deputatilor, expertilor media,
jurnalistilor, reprezentantilor Consiliului Audiovizualului
si Consiliului de Supraveghere al Teleradio-Moldova,
precum si a societatii civile de profil. Si, din nou, s-a
revenit la discutiile pe marginea problemelor vechi:
depolitizarea autoritatii de reglementare a audiovizualului,
necesitatea de a reactiva grupul de lucru parlamentar
pentru imbunatétirea legislatiei mass-media, accesul la
informatie, situatia de pe piata de publicitate etc.

Pe o nota optimistd, presedintele Comisiei parlamentare
Adrian Lebedinschi a subliniat cd deputatii intentioneaza
sd conlucreze (iardsi!) cu comunitatea jurnalistica pentru
a identifica problemele acumulate si a opera modificéri
la legislatia media, care ar imbunatati starea presei...
Intrebarea este: De ce si identificim problemele demult
identificate si si nu adoptdim in Parlament proiectele
de legi elaborate de precedentul grup de lucru, din care
faceau parte si deputati actuali? De ce sa nu fie elaborat,
adoptat si implementat Planul de actiuni in domeniul
mass-media, asa cum prevede Conceptia de dezvoltare a
acestui sector, un document de politici adoptat si asumat
de Parlament? De ce ,tdiem tot si incepem de la capat’,
vorba unui expert media? A trecut jumatate de an, dar tot
batem pasul pe loc.

In acelasi timp, tot in luna iunie, pe filiera guvernamental3,

rim-ministra de atunci Maia Sandu s-a intalnit cu
reprezentantii mass-media cu care a abordat problemele
presei si solutiile necesare pentru asigurarea functiondrii

Mass-media in Moldova
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unei prese libere si independente. La eveniment au
participat reprezentanti ai presei din Chisindu, ai presei
locale, jurnalisti de investigatie, precum si reprezentanti ai
organizatiilor de media. Astfel, prim-ministra a mentionat
cele mai importante probleme existente in sistem, care de
altfel s-au perpetuat pe parcursul ultimilor ani. Printre
acestea: ineficienta Consiliului Audiovizualului (CA),
ingriadirea accesului la informatia de interes public,
monopolizarea pietei de publicitate, dar si neglijarea
interesului public de catre televiziunea nationald - aceasta
tiind platita din banii cetitenilor. Ulterior, a fost elaborat
si aprobat Planul de actiuni al Guvernului pentru anii
2019-2020", iar controlul asupra executdrii acestuia
a fost pus in sarcina Cancelariei de Stat, (structura care
deja si-a aratat (in)eficienta in cadrul PNADO). Actiunile
propuse pe domeniul mass-media au tinut partial de
amendamentele anterior propuse la legislatie (neadoptate
si/sau neaprobate de Guvern/Parlament) si nu au reflectat
un cadru larg de abordare pentru a solutiona problemele
din domeniul mass-media, atdt din punct de vedere
normativ, cit si operational.

Necesitatea continuarii reformelor in domeniul presei a
fost reiteratd in cadrul editiei a cincea a Forumului Mass-
Media care si-a desfdsurat lucrdrile in noiembrie 2019.
Prim-ministra a mentionat atunci ca in proces de pregitire
se afli anumite interventii menite si corecteze actuala
stare de lucruri din mass-media. ,,Am trei priorititi in
ceea ce priveste presa: prima este sprijinirea presei libere,
crearea conditiilor pentru ca aceasta sa poatd exista fard
ingerinte si sd se poatd dezvolta in Republica Moldova.
A doua vizeaza consolidarea independentei si capacitatii
creative a institutiilor publice de media. A treia se referd
la intdrirea capacitatilor regulatorilor din publicitate si
media de a mentine stabilitatea pietei, de a proteja spatiul
informational de ingerinte interne si externe si de a
sanctiona abuzatorii’, a declarat Maia Sandu.”

Guvernul Sandu a demisionat i planurile sale ambitioase
au ramas nerealizate. Initial in programul de activitate
al Guvernului condus de Ion Chicu nu se regasea niciun
capitol dedicat domeniului mass-media®, care ar contine
solutii pentru problemele din acest sector. Ca reactie,
organizatiile neguvernamentale de media au facut apel

[1]  https://justicemoldova.md/wp-content/uploads/2019/08/subiect02 1 2.pdf

: edi;
trarea mass- medlel %C3%AEN-m%C3%A2inile-politicienilor-%C8%99i

[3] http://parlament.md/Actualitate/ Comunicatedepresa/tabid/90/Conten-
tId/5577/language/ro-RO/Default.aspx?fbclid=IwAR318 WXUjZD0Z]PI
1j9Y0oKS06SMt6F564vUyRaBkWv6rrwBC6GsqNhMuxmc
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catre Guvern sa includd in Programul sdu de guvernare un
capitol aparte dedicat mass-mediei in care sd se angajeze
sa identifice solutii pentru problemele sectorului mediatic,
semnalate inclusiv in Rezolutia Forumului Mass-Media
2019.

Intr-un final, Executivul a aprobat Planul de Actiuni
al Guvernului pentru anii 2020-2023"), jar revizuirea
cadruluilegal privind imbunatitirea legislatiei mass-media
este una din prioritatile asumate de noua guvernare. Cert
este ca adoptarea majoritatii amendamentelor propuse
va reveni Parlamentului, cu respectarea procedurii de
legiferare si a transparentei procesului decizional, chiar
dacd si la nivel de Guvern pot fi realizate mai multe actiuni
care ar imbundtiti situatia presei pe partea operationala.

Probabil ci domeniul reformelor mass-media are
ghinionul de a fi doar la nivel de plan de actiuni pentru
ultimele guvernari. Actiuni concrete nu au urmat si acest
fapt trezeste o anumité neincredere ca lucrurile vor ajunge
la un final logic. Doar de atatea ori s-au gasit tot felul
de explicatii si scuze, o multime de factori obiectivi si
subiectivi si alte cauze, care au impiedicat sau tergiversat
adoptarea unor amendamente si initiative. Mai mult decét
atit, experientele precedente demonstreazi ci deseori
unele initiative bune, anterioare, sunt negate numai din
cauza cd au fost promovate de oponentii politici, chiar
daci noile initiative, cum se mai intAmpla, nu sunt decét
un copy paste al celor vechi.

Suntem in asteptarea schimbdrilor concrete, nu mimate, in
domeniul legislatiei media. Cata vointa politica au actualii
guvernanti pentru ca acestea sd se produca, raméane de
vazut.

Tatiana PUIU

[4] https://gov.md/ro/content/fost-aprobat-planul-de-actiuni-al-guvernu-
lui-pentru-anii-2020-2023
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Cine il apara pe jurnalist?
Sau despre un sindicat,
ca paratrasnet profesional

Acest sfarsit de an a rdsturnat peste capul confratilor
mei de jurnalism mai multe surprize diabolice. In
subiectul de mai jos md voi limita la doar doud dintre
ele: interceptarea convorbirilor telefonice ale unor colegi
de breasld si anuntarea disponibilizirilor la Institutia
Publica Agentia Informationald de Stat Moldpres.

La 22 noiembrie, Chiril Motpan, presedintele Comisiei
parlamentare pentru securitate nationald, apdrare si ordine
publicd, declara intr-o conferintd de presa ci, la comanda
guverndrii democrate, telefoanele mai multor reprezentanti
ai mass-media si ai societatii civile din Republica Moldova
ar fi fost receptionate de cétre Serviciul de Securitate si
Informatii si de citre Inspectoratul de Politie. In plus,
deputatul prezenta si o listd cu nume concrete de ziaristi
cunoscuti, telefoanele cirora au fost conectate la urechea
colaboratorilor SIS. Nu pot pune la indoiald, in acest caz,
responsabilitatea unui sef de comisie parlamentara, mai
ales ca si RISE Moldova, in investigatia sa ,Ministerul
interceptarilor” a demonstrat existenta unei campanii de
interceptdri si fildri a opozantilor guvernarii democrate,
printre care au fost si jurnalisti. Sigur, mai multi ziaristi si
organizatii de presd au reactionat dureros la o asemenea
ingerintd in viata lor personald din partea organelor de
forta ale statului. Tudor Darie, fondatorul portalului
Agora.md, de exemplu, scria ca anume de modul in care
vom reactiona va depinde daca in viitor jurnalistii vor
mai fi urmdriti si hartuiti in asemenea hal. Iar jurnalistii
de la postul de televiziune TV8 au chemat colegii din
mass-media sd facd front comun impotriva urmadririi
si interceptarii ilegale a jurnalistilor: ,,Va indemnam sa
semnam impreund un demers cétre Procuratura Generala
pentru a cere investigarea penald a circumstantelor in
care am fost interceptati si filati. E timpul s3 ne unim
eforturile pentru a obtine pedepsirea penald a celor care
au dat indicatii si a celor care au executat ordinul pentru
interceptarea noastra abuziva si ilegald”. Retineti: e timpul
sd ne unim eforturile...

Al doilea caz. La 11 noiembrie curent, mai multi angajati
ai Institutiei Publice Agentia Informationala de Stat
Moldpres au fost preavizati cd vor fi disponibilizati in

legatura cu faptul ca fondatorul a aprobat o noud structura
si un efectiv-limita la Moldpres. Printre preavizati erau si
jurnalisti, inclusiv harnicii si talentatii fotoreporteri Andrei
Mardare si Mihai Vengher, care si-au dedicat aproape
toatd viata acestei agentii de stiri. Vengher sustine cd a
lucrat aici vreo 30 de ani, cd nu face politica, dar a fost
impus sa semneze pentru disponibilizare, chiar daca e
absurd si lasi fara fotoreporteri o agentie nationald de stiri.

Fratii mei, ziaristii, ii compétimesc pe colegii lor de la
Moldpres, ii sustin moral, dar numai atat. $i, cum se
intampla des in asemenea cazuri, cdnd i se face cuiva o
nedreptate, apare zazanie in colectiv, rautate, discordie si
viclenie, rivalitate pentru pastrarea locului de munca. Din
pécate, asta-i realitatea azi in breasla noastra ziaristica. ..

In ultimii 15 ani, la diferite intruniri oficiale sau neoficiale,
in dezbateri colegiale despre soarta jurnalistilor adesea
am exclamat si eu: vai, cat de mult ne lipseste Uniunea
Jurnalistilor de odinioara! Dacd acum cétiva ani mai
speram ca ultimul ei presedinte, Valeriu Saharneanu,
0 va resuscita, de la o vreme am inteles cd ea a fost
inmormaéntata, fira colac si fard lumanare.

Dar mai speram intr-o asociere profesionald, corporativa,
care sa sustind si s4 promoveze fraternitatea noastra
ziaristicd. Am facut sugestii si am sustinut actiuni initiate
de alti colegi, cu participarea unor experti straini, in
speranta credrii unui sindicat care si apere libertatea
jurnalistilor, sd faca presiuni asupra angajatorilor din
mass-media care nu respectd Codul muncii, sd sustind
si sa promoveze jurnalismul responsabil, de calitate,
sa reactioneze in situatiile de crizi ale unor ziaristi sau
subdiviziuni de presd. Stiu ca unii colegi chiar stabilisera
in acest sens relatii de colaborare cu sindicatul MediaSind
de la Federatia Romana a Jurnalistilor, care actualmente
dispune si de o platforma online - MediaSind TV, unde
membrii sindicatului isi pot exprima opiniile online,
gasesc aici drepturile jurnalistilor, Codul deontologic si o
sectiune pentru video, unde se pot incarca materiale legate
de jurnalism si de activitatea sindicatului. Pe platforma
pot fi reclamate abuzurile patronatului, iar jurnalistii

B

N
P

Mass-media in Moldova

-
N ¢

|

- |

&
=

"‘r-':‘ S
-



Agora.md

Presa si societatea

isi pot face publice productiile care ,deranjeazd” si sunt
interzise pentru difuzare. Important e cd Sindicatul
Romén al Jurnalistilor MediaSind are filiale si pentru
institutiile publice TVR, Radio Romania, AGERPRES,
dar si pentru mediile online si freelanceri. Timp de 18
ani, de cand activeazd, MediaSind a céstigat, in instanta,
zeci de procese pentru recuperarea drepturilor salariale
ale propriilor membri de sindicat si a sanctionat public
mai multe abuzuri ale unor sefi cu inclinatii dictatoriale —
conducatori de institutii publice de media.

Dupa cum vedeti, nici sustinerea partenerilor din strainatate,
dar nici a fratilor nostri de peste Prut nu s-au soldat cu
succes in cazul mass-media din Republica Moldova, unde
sdracia si intrigile politice i-au facut pe ziaristi sa uite de
solidaritate de breasla si spirit corporativ. Dezbinat pe
criterii politice si pe interese de grup, in lipsa unei uniuni
profesionale si, in special, a unui sindicat profesional,
corpul ziaristic nu mai reprezinta o forta care sa-si impuna
respectul, iar presa nici pe departe nu este a patra putere
in stat. Ba mai mult, in majoritatea cazurilor, ziaristii
sunt tot mai des supusi frustrérilor, neglijati sau blamati,
transformati in sclavi ai patronilor din mass-media.

Apare o intrebare logicd: cine ii apdra azi pe ziaristi?
Cine ii apard pe Andrei Mardare si Mihai Vengher,
doi profesionisti cu merite incontestabile in domeniul
fotojurnalismului? Sau cine il aparé pe colegul lor de la
agentie, Nicolae Roibu, care scria pe o retea de socializare
ca merge zilnic pe teren si face stiri de la evenimente, dar i
se plateste de doud-trei ori mai putin fata de alti colegi de
ai sdi, care isi scriu stirile doar din comunicate de presa?
Ce urmeaza dupa indemnul lansat de jurnalistii de la TV,
care striga ca e timpul sa ne unim eforturile?

Traditional, in asemenea situatii reactioneazd
principalele ONG-uri de media: Centrul pentru
Jurnalism Independent, Asociatia Presei Independente,
Asociatia Presei Electronice, Centrul de Investigatii
Jurnalistice, Comitetul pentru Libertatea Presei, Asociatia
Telejurnalistilor Independenti, Centrul ,,Acces-Info”...
Adineauri, acestea au solicitat Guvernului Chicu sa
includa in programul sdu de activitate angajamente cu
privire la imbunatatirea situatiei mass-media. Eu vad in
asta si o cerinta sindicalistd. Precum sindicaliste sunt si
indemnurile recentului Forum mass-media cdtre jurnalisti
si institutiile mass-media: sa se solidarizeze in cazurile
de comportament inadecvat din partea autoritatilor,
partidelor si a altor actori sociali; sd respecte cu strictete
normele deontologice si standardele profesionale; sa
respinga implicarea in campanii de denigrare si linsaj
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mediatic, indiferent de scopul acestora; si-si dezvolte
in permanenta capacititile profesionale pentru a oferi
publicului un produs jurnalistic de calitate, inclusiv sa fie
organizate cursuri de perfectionare profesionald. Or, acest
lucru este confirmat prin alt indemn: jurnalistii s dezbata
oportunitatea credrii unui sindicat al lor, preocupat de
protectia sociald a jurnalistilor.

Tot la acest forum, organizatorii au invitat un expert strdin
- Claude Robillard, fost secretar general al Federatiei
Profesionale a Jurnalistilor din Quebec, Canada - care
a vorbit despre sindicalizarea jurnalistilor ca forma de
protectie si de responsabilizare a mass-media. Astfel,
am aflat cd in Quebec existd Federatia Profesionald a
Jurnalistilor, Consiliul de presa si Sindicatul de presa.
Acestea au fost create intr-o perioadd de criza a societitii,
cind ziaristii au inteles cd trebuie sd se uneasca pentru
a-si apdra drepturile, inclusiv cele sociale. Federatia apara
libertatea presei, Consiliul - deontologia profesionala, iar
sindicatul - drepturile sociale ale jurnalistilor: conditiile
de muncd, salariile, concediile etc. Bunaoari, in perioada
de crizd, sindicatul jurnalistilor din Quebec a intervenit
si a obtinut ca o jumatate din salariul jurnalistilor sé fie
platit de guvern, in alt caz — a gasit sponsori pentru a salva
o revistd falimentara. Au obtinut, prin lege, interdictia
pentru patronii de presé de a folosi spargatori de greva in
cazul in care ziaristii declard greva.

Acum, inchipuiti-vd cd si noi am fi avut un sindicat al
jurnalistilor bine inchegat si functional, care ar fi chemat
membrii sdi la greva generald in cazul interceptarii
telefoanelor mai multor reprezentanti ai mass-media
de catre Serviciul de Securitate si Informatii si de cétre
Inspectoratul de Politie, iar angajatorii mass-media n-ar
fi avut dreptul sd foloseasca spargitori de greva. Atunci
oricine, inclusiv SIS, ar fi inteles cd mass-media este o forta.

Situatia creatd in ultimii ani in mass-media dicteaza
constituirea urgenta a unui sindicat al jurnalistilor. Aceasta
initiativd ar putea veni din partea unui ONG de pres3,
care, cu sustinere din partea partenerilor de dezvoltare, ar
pune temelia unui asemenea sindicat. Sunt convins ca o
buna parte dintre colegii mei ar fi de acord sa se asocieze si
chiar sa plateascd, bundoard, 0,5 la suta din salariu pentru
activitatea unui asemenea sindicat - centralizat, prin
intermediul contabilitatii mass-media pe care o reprezinta.
Asa ar fi normal, dacd vrem s3 fim o fortd si dacd vrem si
construim o societate civilizata.

Gheorghe BUDEANU
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Relatia presa — autoritati: cum o reformam,
pentru a exclude comunicarea selectiva?

De la independentd incoace, presa in general a fost
si este privitd mereu drept instrument de bazd, prin
intermediul cdruia politicienii de orice culoare si
orientare isi indeplinesc visul suprem - sd ajungd la
butoane. Adesea, nu pentru a contribui la bundstarea
cetitenilor si la dezvoltarea economiei, ci pentru a
se cocota cdt mai sus si a se prezenta drept niste mici
dumnezei iubiti de popor. O poveste tristd, ce se repetd,
din pdcate, la fiecare 3-4 ani.

Fara exceptii, toate energiile politicienilor, in special,
ale liderilor politici mai ambitiosi, au fost directionate
spre controlul mass-mediei sau, mai exact, a fluxului
informational din media. Aproape fiecare functionar,
demnitar de rang inalt vrea sd apara cit mai frumos,
destept si bun pe sticl, in titluri sau poze. De obicei, are
bani, pompeaza la greu in stanga si in dreapta si crede cd o
face cu mare succes.

De cele mai multe ori comunicatorul este cel mai apropiat
om al functionarului.

Obiectivul sdu numdrul 1 este urmatorul: sefu’ trebuie sa
apard cat mai des in presd si si dea cit mai bine. Si va face
totul pentru asta, mai ales ca sefu’ devine foarte generos
cand se vede frumos si iubit.

Ultimii ani au ardtat o dezvoltare fulminanta a acestor
tendinte. Putini comunicatori rdmén peste ani intr-o
institutie. Chiar daca sunt functionari, ei nu sunt decét
niste reprezentanti ai sefului. De multe ori, insa, dacd
isi fac meseria corect, ajung notorii si apreciati, uneori
mai cunoscuti publicului decat sefu’ Anatol Golea, Igor
Volnitchi sau Vlad Turcanu sunt exemple la vedere. Totusi,
majoritatea comunicatorilor care au slujit sefului au sfarsit
in anonimat. Au dispdrut odati cu schimbarea puterii.

Astazi, suntem intr-o noud schimbare a guverndrii. Ca
de obicei, apar noi purtitori de cuvant, consultanti, noi
nume, iar prima intrebare este: se va schimba si vechea
comunicare institutionald?

Ultimii doi ani au fost, probabil, cei mai tristi in istoria
comunicarii publice a Republicii Moldova. Sistemul

—

Plahotniuc a acaparat tot fluxul informational oficial.
Pentru prima datd in istorie, ministrii efectiv fugeau
de presd, intrau si ieseau pe usa din spate la sedintele
Guvernului. S-a impus o regula draconica prin care orice
solicitare de informatii si fie ficuta in scris. N-ar fi fost o
problema, daca s-ar fi rdspuns imediat. Dar nu, se ficea
trimitere la Legea cu privire la accesul la informatie, care
ii oferd functionarului dreptul de a raspunde in doud
saptamani sau chiar in termen de o luna.

Si am avut parte de situatii absurde: comunicatori
experimentati, care anterior reactionau exemplar, au
inceput si ceara solicitdri in scris la niste intrebari simple
ale jurnalistilor.

Toatd comunicarea trebuia sd treacd obligatoriu cenzura
de partid, stiu asta sigur. La partid era instituit un adevarat
centru de comanda format din consilieri locali si de peste
Prut. Acest mastodont reactiona greu, comunica prost si
intarziat.

Pe langa fluxul informational controlat strict, aparitiile
publice erau, la fel, tinute din scurt. Ministrii si demnitarii
de rang inalt aveau interdictie in media liberd si
independentd, iar comunicarea publici a fost trecutd pe
Facebook - acolo unde si-au creat pagini oficiale.

§i aici insd era instituitd cenzura. Colegii de la Ziarul de
Garda au aratat clar cuam comentariile nefavorabile de pe
pagina fostului premier Filip erau sterse. Comunicatorii
guvernamentali, functionarii publici erau transformati in
executanti ai ordinelor partidului. In principiu, s-a creat o
mare buld cu opinii doar de bine si frumos, care, nici nu e
de mirare cd s-a spart brusc.

Am avut parte si de niste situatii greu de inteles. De
exemplu, am aflat ca serviciul de presa al executivului
a creat un grup inchis pe Facebook pentru a transmite
presei informatii simple: agenda premierului si alte detalii
tehnice. Mare mi-a fost surprinderea cand am vazut ca au
fost invitati doar jurnalistii holdingului si cei ,prieteni”
cu comunicatorii sau consilierii fostului premier. Intr-un
grup ce distribuia chestii elementare: programul public al
prim-ministrului si chestiuni din activitatea executivului.
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De ce inchis? Pentru ca informatia sa ajungd doar la
oameni de incredere...

Prima mare reforma care trebuie ficuta tine de excluderea
comunicarii selective si asigurarea transparentei actului
guvernamental: agenda publicatd rapid, la timp si
distribuita tuturor; niciun grup secret sau comunitate
ascunsd, pe interes, format din jurnalisti docili si
controlabili. E timpul ca aceastd divizare intre ai nostri si
ai vostri sa dispara.

Al doilea pas, care trebuie facut in relatia presa — guvernanti
este comunicarea mult mai rapida. Tehnologiile permit
o reactie imediatd si printr-un numér enorm de canale.
Mi-as dori ca orice serviciu de presa sd actioneze ca cel
al procuraturii din Elvetia. Cidnd a apdrut informatia
cd Vladimir Plahotniuc ar avea un dosar penal in tara
Cantoanelor, am solicitat prin mail o reactie. In mai putin
de o ord ne-au raspuns. Am cerut o alta informatie, la fel
de repede au reactionat.

Al treilea si, poate cel mai important: si uitim de
preferinte, prietenii si afectiuni. Comunicarea trebuie sa
fie aceeasi pentru orice jurnalist, indiferent de nume si
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de media reprezentatd. Ce spuneam anterior, dihotomia
dintre ai nostri si ai vostri trebuie sa dispara.

Acest lucru este nu doar in interesul jurnalistilor, al
cetdtenilor, dar si al demnitarilor, asa cum au demonstrat-o
perfect evenimentele din ultimele luni. Ce folos sa
controlezi tot fluxul oficial informational, sa detii toatd
comunicarea si, teoretic, cele mai importante canale de
stiri, dacd pierzi puterea si parghiile din tara?

Alegatorii sau cetatenii asteapta rezultate,nu PR. O comunicare
corectd si onestd e singurul lucru care conteaza, dar el depinde
de profesionalismul comunicatorilor. Prin urmare, acestora
trebuie sd li se ofere libertatea de a-si indeplini meseria, asa
cum cer rigorile profesiei, nu cum vrea si cere sefu.

Chiar daci asistam la tot felul de revolutii in mass-media,
ce tin de noile tehnologii si de retelele sociale, jurnalismul
in esentd se axeazd pe continut. ,Content is the King’, zicea
Bill Gates. Creati sau contribuiti la crearea unui continut
veridic, real si bun, dragi comunicatori, nu a unor bule de
sdpun, care se sparg usor si dor tare.

Cristian JARDAN
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Televiziunile moldovenesti:
metamortoze post-electorale

Atdt inceputul, cdt si sfarsitul anului 2019 ne-au prins
in campanii electorale, fiecare cu particularititile ei.
Putini au anticipat evenimentele din iunie 2019 de pe
arena politicd. Acestea, insd, au avut urmdri directe si
aproape imediate nu doar asupra configuratiei politice
din Republica Moldova, ci si asupra sectorului media.
Plecarea de la putere a democratilor si fuga din tard a
lui Vlad Plahotniuc, considerat in ultimii ani cel mai
puternic proprietar de institutii mediatice, a slibit in
mod vizibil forta holdingului sdu, construit si consolidat
in mod continuu si sistematic. Totusi, cind pdrea ci
vom asista la o demonopolizare a sectorului mediatic, la
crearea unor conditii corecte si libere in care sd se dezvolte
o presd pluralistd si echidistantd, intr-un termen scurt,
s-au prefigurat noi tendinte de monopolizare a spatiului
media, in special pe segmentul audiovizual. Altfel spus,
transferul de putere la nivel politic s-a produs si la nivel
mediatic. In consecintd, cele doud campanii electorale din
anul 2019 au ardtat clar ci PSRM, aflat la guvernare, va
urmdri mai degrabd sd-si consolideze propriul holding
media, decdt si asigure pluralismul mediatic si sd ia
mdsuri impotriva concentrdrii din domeniu.

Generalitati

Asadar, per ansamblu, cele zece posturi tv monitorizate
de Centrul pentru Jurnalism Independent din Moldova
in campania electorald din toamnd au oferit acces
candidatilor la spatiul de emisie si le-au mediatizat
activitatile. Desi o mare parte dintre materialele electorale
au citat preponderent concurentii electorali, fard a trata
subiectele in profunzime prin oferirea informatiilor
de context relevante, beneficiarul de informatie a avut
acces, in general, la o pluralitate a vocilor in materialele
electorale. Separat, insd, numarul televiziunilor care
si-au demonstrat evident simpatiile politice, limitand
pluralismul, a crescut de la o siptiména la alta. Mai
multe posturi de televiziune importante din tara noastrd
au facut partizanat politic in campania electorald pentru
alegerile locale generale si parlamentare noi. Analiza arata
ca apropierea de data alegerilor a amplificat tendintele
de pirtinire, favorizare si/sau defavorizare a anumitor
concurenti electorali din partea unor furnizori de servicii
media audiovizuale.

Arsenalul mediatic al PSRM se fortifica

Mai exact, datele monitorizarii demonstreaza ci doua
posturi de televiziune afiliate PSRM - NTV Moldova si
Accent TV - l-au promovat masiv pe candidatul acestui
partid la functia de primar al municipiului Chisinau, atat
prin spatiul de emisie mare acordat, cit si prin contextul
exclusiv pozitiv in care a fost plasat. In acelasi timp, alti
concurenti fie au fost ignorati, fie au fost mediatizati
lapidar, neutru sau negativ de aceleasi posturi. Nu in
ultimul rand, in turul II, contracandidatul socialistului
a fost defavorizat in mai multe rdnduri in materialele
jurnalistice de la cele doud televiziuni, ceea ce denota
tendentiozitate si lipsa de impartialitate. In context, este
important sd notdm c4, la 21 octombrie 2019, autoritatea
nationald de reglementare in domeniul audiovizualului a
aprobat solicitarea postului de televiziune Accent TV
privind modificarea denumirii acestuia in Primul in
Moldova, in urma semnarii contractului de retransmisie a
postului Pervii Kanal dela Moscova. Anterior, la inceputul
lunii august, CA a inclus Accent TV in lista ,must carry”
a posturilor care trebuie retransmise obligatoriu de toti
operatorii de cablu din tari. In acelasi timp, Prime TV
continud si transmitd anumite produse ale Pervii Kanal,
iar legalitatea acestor actiuni este neclara deocamdata.

Partidului Politic Sor si Partidul Democrat nu renunta

Partinitoare in campania electorald a fost si o televiziune
afiliatd Partidului Politic Sor - Televiziunea Centrald,
spun rapoartele de monitorizare ale societétii civile.
De aceastd dati, partizanatul a fost evident in favoarea
reprezentantilor partidului mentionat, defavorizarea
vizdndu-i, in special in campania pentru turul II al
alegerilor, pe cei doi candidati ramasi in cursa pentru
Chisindu.

Potrivit acelorasi rapoarte, doud posturi tv apropiate
Partidului Democrat — Prime TV si Publika TV - au
facut mai putin partizanat politic, dar au defavorizat in
special candidatul blocului ACUM la functia de primar
al capitalei, prin selectia contextului negativ al stirilor
ce l-au vizat pe cel din urmi. Totusi, in comparatie cu
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http://media-azi.md/ro/stiri/accent-tv-devenit-%E2%80%9Eprimul-%C3%AEn-moldova%E2%80%9D-ca-aprobat-solicitarea-postului-de-%C8%99i-schimba-denumirea

Audiovizual

campaniile electorale anterioare, numarul atacurilor a
diminuat considerabil. In turul doi de scrutin, la cele dou
televiziuni s-a remarcat favorizarea candidatilor PDM in
campania din afara Chisindului. Desi Partidul Democrat
a avut propriul candidat la functia de primar de Chisinau,
cele doud posturi de televiziune i-au mediatizat succint
activitatile electorale, fira sa fie evidenta o preferintd
pentru candidatul PDM. La sfarsitul lunii octombrie,
actualul presedinte al PDM, Pavel Filip, explica, oarecum,
aceastd schimbare, declarand intr-o emisiune televizatd ca
ypartidul nu mai are influente la nicio televiziune™: ,,Cu
pdrere de rdu, nu avem resurse media, este o problemd
pe care trebuie ulterior sd o rezolvdam, sd vedem ce pachet
media ne propunem sia avem” (TVR Moldova, 28 octombrie

2019, ,Punctul pe Azi”, min. 38).

Din tabiara mediatizarilor (mai) echilibrate

In acelasi timp, alti doi furnizori de servicii media
audiovizuale - RTR Moldova si Jurnal TV - s-au apropiat
de o mediatizare echilibrata a candidatilor pentru functia
de primar al Chisindului, admitand, totusi, in unele
cazuri, favorizéri sau defavorizari usoare ale unuia dintre
cei doi concurenti cu cele mai mari sanse, prin numarul
mai mare al materialelor sau lumina pozitivd in care le-au
fost prezentate activitatile.

Cat despre postul public national, datele monitorizérii arata
caacestaaoscilatdela mediatizare cantitativa echilibrata, ceea
ce inseamnd cd majoritatea concurentilor au fost prezenti in
stiri, fara a fi favorizati sau defavorizati, la o inclinare usoara
a balantei in favoarea candidatului socialist, sau la ignorarea
mai multor candidati in primul tur.

Totodatd, doud televiziuni regionale — TV8 si ProTV
Chisindu - au avut un comportament echilibrat in
mediatizarea campaniei electorale, apropiindu-se cel mai
mult de standardele deontologice si de normele legale,
relevi rapoartele CJI.

diei- %C3%AEn campania- electoral%C4%83 entru ale erile-locale;
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Ce e de facut?

Autorii monitorizdrilor au recomandat posturilor de
televiziune vizate, printre altele, si renunte, in stiri, la
aprecierea/ comentarea evenimentelor electorale ale
partidelor politice sau ale reprezentantilor acestora, si
asigure pluralismul §i diversitatea de opinie si sa ofere
dreptul la replicd tuturor partilor vizate in cazurile de
conflict. In acelasi timp, autoritatea de reglementare in
domeniul audiovizualului este indemnatd si elaboreze
instrumente de interventie, sa le aplice prompt si eficient in
cazurile derogirilor de la normele legale admise de furnizorii
de servicii media audiovizuale, dar si sd dispund sanctiuni
proportionale frecventei si gradului incalcarilor comise.

Consiliul Audiovizualului, la randul siu, a sanctionat
sapte posturi tv, inclusiv cinci dintre cele monitorizate
de CJI, pentru incalcdri ale legislatiei electorale si ale
celei audiovizuale. Totusi, autoritatea a monitorizat in
campania electoralda doar furnizorii nationali de servicii
media, numérul acestora fiind redus la sase, inclusiv patru
posturi tv si doud posturi de radio. Cu unele exceptii, nici
posturile tv si nici cele de radio monitorizate de CA nu
au reprezentat un real pericol de intoxicare a spatiului
informational si a creierului beneficiarului de informatie
cu produse nocive. Cei cu adevérat importanti in aceasta
ecuatie au rdmas in afara monitorizdrilor autorititii de
reglementare in audiovizual, incalcand grav atat legislatia,
cat si deontologia. Sanctiunile, in cazurile in care au fost
aplicate, au avut un caracter neproportional in raport cu
numarul, frecventa si gravitatea incalcarilor comise. Prin
urmare, pedepsele au avut mai degrabd un caracter formal
si nu au fost tratate cu seriozitate de cétre furnizorii de
servicii media audiovizuale vizati.

Lectii (tot) numai de invatat

Asadar, partizanatul politic, pluralismul de opinie limitat
si defavorizarea oponentilor continud sd domine in modul
de reflectare a campaniei electorale de citre televiziunile
susceptibile de a contribui la formarea opiniei publice.
Schimbarea actorilor dominanti pe scena politicd duce,
se pare, la accentuarea tendintelor de pértinire din partea
posturilor tv afiliate acestor actori. In esent3, insa, stim de
la matematica, schimbarea locului factorilor nu modifica
suma. Pentru a o modifica, trebuie si umblim la factorii
propriu-zisi, nu doar sd-i schimbam cu locurile.

Aneta GONTA
revista analitici
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https://www.facebook.com/watch/live/?v=2782122495131479
http://www.media-azi.md/ro/publicatii/raport-nr1monitorizarea-mass-mediei-%C3%AEn-campania-electoral%C4%83-pentru-alegerile-locale
http://www.media-azi.md/ro/publicatii/raport-nr1monitorizarea-mass-mediei-%C3%AEn-campania-electoral%C4%83-pentru-alegerile-locale
http://media-azi.md/ro/publicatii/raport-nr-2-monitorizarea-mass-mediei-%C3%AEn-campania-electoral%C4%83-pentru-alegerile-locale
http://media-azi.md/ro/publicatii/raport-nr-2-monitorizarea-mass-mediei-%C3%AEn-campania-electoral%C4%83-pentru-alegerile-locale
http://media-azi.md/ro/publicatii/raport-nr-3-monitorizarea-mass-mediei-%C3%AEn-campania-electoral%C4%83-pentru-alegerile-locale
http://media-azi.md/ro/publicatii/raport-nr-3-monitorizarea-mass-mediei-%C3%AEn-campania-electoral%C4%83-pentru-alegerile-locale
http://media-azi.md/ro/publicatii/raport-nr-4-monitorizarea-mass-mediei-%C3%AEn-campania-electoral%C4%83-pentru-alegerile-locale
http://media-azi.md/ro/publicatii/raport-nr-4-monitorizarea-mass-mediei-%C3%AEn-campania-electoral%C4%83-pentru-alegerile-locale
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Cat costa accesul la informatie?
In ani si in bani

In vara anului 2019, jurnalistii din Sudan, Salvador,
Cambodgia si Republica Moldova s-au inrolat intr-o
noud lupti pentru accesul la informatie. De ce suntem in
aceeasi lista? Nu, aceste state nu au un acord de asociere
cu Uniunea Europeand, pur si simplu, au probleme
similare de coruptie si transparentd. In Sudan, dupd
protestele indelungate care au dus la cdderea dictatorului
Bashir, jurnalistii au cerut noilor autoritdti sd revadd
Legea cu privire la accesul la informatie. Autorititile
din Cambodgia au promis o ajustare a legii chiar in
septembrie 2019, lauddndu-se cd la elaborarea noului
act normativ s-a tinut cont de recomandirile ONU si
UNESCO.

In Salvador, situatia e cam la fel cu cea de pani in luna iunie
si dupa noiembrie 2019 in Republica Moldova: liderul
Bukele nu acorda interviuri reporterilor de investigatie,
ci face uz de cateva canale, inclusiv de retelele sociale,
pentru a-si promova propriul punct de vedere, fard si
accepte necesitatea si obligatia de a rdspunde la intrebari,
in special, la cele incomode.

in 2019, in Republica Moldova s-a facut o incercare
serioasa de a schimba lucrurile, dar progresul este
minor. In acest an reporterii de investigatie din Moldova
implinesc un deceniu de lupta pentru accesul la bazele de
date electronice. E o lupta continua, cu batalii castigate,
apoi pierdute, apoi iar céstigate, apoi compromise, apoi
luate de la inceput in junie 2019, acum se pare ca iar se fac
pasi inapoi.

1991-2009. Vizite personale, cereri pe hartie

Pe atunci, bazele de date necesare jurnalistilor nu erau
online. Dacid un reporter avea nevoie si cunoascd cui
apartine o firmd anume, acesta trebuia sa mearga personal
la Camera Inregistririi de Stat, sd depuna o cerere scrisa de
mand, prin care indica ce anume vrea s cunoasca si ldsa
datele personale, achitind si 0 anumitd suma. Peste citeva
zile, reporterul revenea si ridica informatia pe suport de
hértie. Dupa 2009 am inceput sa credem intr-o viitoare
democratie, care, combinatd cu noile tehnologii, ar fi
asigurat o transparentd, pana atunci aproape inexistentd.

2010-2011. Primele baze de date electronice

In anii 2000, declaratiile de avere ale functionarilor
publici se aflau in grija ,Comisiei Centrale de Control
al declaratiilor cu privire la venituri si proprietate ale
functionarilor publici’, creatd prin 2002 si controlatd de
presedintele statului Vladimir Voronin. In acel an am scris
zeci de mesaje la toate autoritatile, la liderii noii guvernari.
Accesul la acele declaratii, desi public pe hértie, era limitat,
intr-un mod foarte obscur, de interesele politice si traditia
de a nu expune coruptii din cluburile politice, decit,
rareori, rivalii. Peste cativa ani va apdrea ANI, portalul
declaratiilor. Dar despre asta un pic mai tarziu.

2012-2014. Acces online la CIS, Cadastru, portalul
instantelor

Am solicitat nonstop acces online la bazele de date ale
Camerei Inregistrarii de Stat, dar si la Cadastru. $i l-am
obtinut! Au urmat contracte oficiale cu aceste institutii si
taxe lunare, dar si taxe per fiecare firmd. Nu era simplu sd
plitim toate aceste taxe, dar era revolutionar de confortabil
sd putem accesa bazele de date online, fira ca reporterii sa
fie nevoiti sd faca acel du-te-vino in jurul catorva institutii.
Atunci presa de investigatie a lansat serialele cu palate,
case de lux, imobile ale demnitarilor.

Tin minte si acum acel serial din ZdG. A pornit de la casa
lui Anatolie Donciu, primul sef al ANI. De fapt, materialul
a fost realizat nu datorita bazei de date de la Cadastru
sau CIS, ci mai mult gratie curiozitatii reporterului si
interesului public. Dar fara aceste baze de date, problemele
de integritate ale functionarilor publici nu ar fi fost
niciodata tratate corect.

Curiozitatea jurnalistilor de investigatie de a accesa bazele
de date a facut ca in aceastd perioada sd apara sute de
articole si reportaje publicate de ZdG, RISE Moldova,
Centrul de Investigatii Jurnalistice, alte portaluri si posturi
TV privind abuzurile, conflictele de interese, spalarile de
bani cu implicarea parlamentarilor, presedintilor de stat,
ministrilor, judecdtorilor, procurorilor, mitropolitului,
episcopilor, primarilor si liderilor de partide. Farad
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https://globalvoices.org/2019/08/28/the-case-for-reforming-the-sudanese-access-to-information-act/
https://globalvoices.org/2019/08/28/the-case-for-reforming-the-sudanese-access-to-information-act/
https://globalvoices.org/2019/08/28/the-case-for-reforming-the-sudanese-access-to-information-act/
https://www.phnompenhpost.com/national/information-access-law-be-finalised-next-month
https://www.phnompenhpost.com/national/information-access-law-be-finalised-next-month
https://www.phnompenhpost.com/national/information-access-law-be-finalised-next-month
https://knightcenter.utexas.edu/blog/00-21194-salvadoran-journalists-warn-about-lack-access-official-sources-and-little-tolerance-cr
https://knightcenter.utexas.edu/blog/00-21194-salvadoran-journalists-warn-about-lack-access-official-sources-and-little-tolerance-cr
https://www.zdg.md/editia-print/investigatii/foto-casa-de-milioane-a-sefului-cni
https://www.zdg.md/editia-print/investigatii/foto-casa-de-milioane-a-sefului-cni
https://www.zdg.md/editia-print/editoriale/asa-s-a-comandat-articolul-despre-donciu
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asemenea materiale Republica Moldova ar fi aritat si mai
obscur. Dar mai e ceva: materialele respective nu ar fi
fost posibile fard plitile efectuate de redactii in haznaua
statului, pentru accesul la bazele de date. Aceste plati ar
fi fost greu de achitat fara sprijinul partenerilor externi
oferit redactiilor.

2015-2019. Baze de date limitate, pierderi si mai mari
de bani si de timp

Este o perioada pictata cu negru in Cartea accesului la
informatii din Republica Moldova. Chiar in ianuarie 2015
am fost informati de citre Camera Inregistrarii de Stat ca
preturile pentru accesarea oricarei firme cresc cu 100%.
Desi am facut nenumarate demersuri, am cerut argumentari
economice §i raspunsuri la intrebarea: de ce informatia
publica este vandutd jurnalistilor la pret dublu? - nu am
primit niciun raspuns. In general, din acest an a inceput
sd fie implementatd politica ignorarii de cdtre autoritati a
intrebarilor venite de la jurnalistii de investigatie, acestea,
pur si simplu, rdimanand fara de raspunsuri. Peste citeva
luni a fost demontat motorul de cidutare a firmelor si
proprietarilor de la CIS. Apoi au fost eliminate citeva
optiuni de ciutare. Pand azi nu se mai poate face ciutarea
dupd patronimic. Apoi a venit decizia cu transferarea
acestor institutii in subordinea Agentiei Servicii Publice.
Au urmat costuri si mai mari, proceduri si mai anevoioase.
Reporterii au fost nevoiti sa o ia de la inceput cu mersul
personal la Agentie, cu procurd, stampild, depunerea
cererilor, asteptarea timp de céteva zile, verificarea platilor,
tergiversari, stat la cozi fizice etc., etc..

Colegul meu Anatolie Esanu a descris un singur caz de
solicitare de informatii de la Agentia Servicii Publice,
dezghiocand pierderile de bani si timp: 74 zile de munca
trunchiate si 896 de lei pentru 6 foi A4 si niste notite”
Orice jurnalist de investigatie va confirma cd obtinerea
unor date din niste registre nu inseamna nici pe departe
obtinerea informatiilor exacte cu privire la fraude. Munca
de investigatie inseamnd sute de pagini de documente
verificate pentru a obtine sau nu confirmarea unor abuzuri.

Dar aceste dificultiti nu s-au terminat aici. Recent ASP a
decis sa complice §i mai mult lucrurile. Mold-street.md
explicd pe puncte cum obtinerea informatiilor publice a
devenit, practic, imposibila.

Tot in aceastd perioadd a fost destructurat motorul de
cautare pe pagina instantelor. A urmat procedura XXX,
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cand hotararile judecétoresti erau depersonalizate de
o manierd abuzivd. A fost nevoie de proteste ca sa fie
restabilit un oarecare acces la aceste hotarari.

Totodata, declaratiile de avere de pe ANI nu au putut fi
scanate cativa ani, din cauza incapacitétilor institutiei, a
unor transformari care au durat nemotivat de mult.

Nu am ldsat lucrurile balta, am luptat in continuare. S-au
facut nenumairate sedinte si comisii cu functionari de la
Guvern, Parlament, cu cei de la ASP, cu toti impreuna. Dar
vointa guverndrii era vizibild, se invocau diferite pretexte,
iar bazele de date deveneau tot mai inaccesibile.

Nemultumirea reporterilor era cu atit mai mare, cu
cat dupa un deceniu de luptd pentru accesul electronic
la bazele de date, soldatd cu unele victorii si folosite
in interes public, nimeni nu mai dorea si se intoarcd
inapoi si sd munceascd pe vechi, opacitatea fiind greu de
acceptat.

Iunie 2019. Lupta continua

Imediat ce s-a instalat Guvernul Sandu, am trimis
Guvernului o Scrisoare cu urmatorul continut: ,,Solicitim
facilitarea accesului la informatii pentru jurnalistii de
investigatie la bazele de date. Mentiondm céd pand in 2015
accesul la unele baze de date era mai facil si mai ieftin,
apoi au fost ridicate drastic preturile, iar motoarele de
cdutare au fost reficute, avind limitdri in identificarea
unor informatii.

1. Camera Inregistririi de Stat (reorganizata prin fuziune
cu L.P. ,,Agentia Servicii Publice”)

a. Acces online

Online avem acces doar la informatii privind fondatorii,
domeniile de activitate declarate, date din raportul
financiar anual. Aceste informatii costa (20, 50 sau 100 de
lei). In 2015 preturile au fost dublate fira justificare si fira
raspuns la cererile jurnalistilor de a explica si de a oferi
reduceri.

Tot din acea perioadd, informatia despre fondatorii unei
firme nu mai oferd si patronimicul persoanelor, ceea ce
creeazd deseori confuzii (pot fi mai multi conducitori de
firme cu acelasi nume si prenume). Acest fapt poate duce
uneori la erori regretabile prin ,atribuirea” unei firme
unei persoane care nu are legiturd cu ea.
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http://www.cis.gov.md/content/reorganizarea-%C3%AEs-%E2%80%9Ecamera-%C3%AEnregistr%C4%83rii-de-stat%E2%80%9D
https://www.zdg.md/editia-print/editoriale/cat-ii-costa-pe-jurnalisti-in-timp-si-bani-accesul-la-informatie
https://www.zdg.md/editia-print/editoriale/cat-ii-costa-pe-jurnalisti-in-timp-si-bani-accesul-la-informatie
https://www.mold-street.com/?go=news&n=9358
https://www.mold-street.com/?go=news&n=9358
Mold-street.md
http://tv8.md/2017/10/09/video-justitia-secreta-este-injustitie-jurnalistii-vor-condamna-prin-proteste-secretizarea-justitiei/
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b. Acces offline: informatii privind istoricul firmelor si
procedura de a lua cunostintd cu dosarul

Istoricul persoanei juridice sau al intreprinzatorului
individual. Pentrua primiaccesladosarul ce tine deistoricul
persoanei juridice sau al intreprinzatorului individual
trebuie sd achitim 245 de lei per firmd, sa mergem fizic la
sediul ASP, sa scriem cerere pe hértie. Informatia solicitata
este eliberata in trei zile. Online nu putem face nici solicitare
de informatii, nici s obtinem informatia.

Familiarizarea la sediul ASP cu documentele din
dosarul de evidenta al persoanei juridice sau al
intreprinzétorului individual - 226 de lei per firma.
Acest serviciu este vital pentru jurnalistii de investigatie.
Dar sunt dificultiti enorme - costuri prea inalte si
proceduri extrem de dificile.

Dacéd am achitat prin transfer, atunci trebuie sa mergem
mai intéi la sediul de pe str. Pugkin 42 pentru a lua un
act de verificare (dovada ca avem bani in cont/transferati
citre ASP - chiar dacd banii sunt transferati la ei cu citeva
luni in urma).

Apoi mergem la sediul de pe str. Puskin 47 (avand la noi
actul de verificare, procura, dovada cd suntem inregistrati
ca operator de date cu caracter personal, buletin,
legitimatie) si scriem cerere pentru familiarizarea cu
dosarul.

Dosarul ni se ofera abia a treia zi la sediul ASP.

Dupa ce il studiem, daca gisim ceva util, solicitam
copiile anumitor pagini (procuri, contracte de vanzare-
cumparare, etc), care iarasi costd bani si iarasi dureaza
trei zile pana le primim.

2. Cadastru (reorganizat prin fuziune cu LP. ,,Agentia
Servicii Publice”)

In prezent accesul este permis cu plati: 240 de lei lunar
cu numar limitat de accesari (200). Dar aceastd baza de
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date are limitiri. In unele tiri din UE, dar si in Ucraina,
accesul la informatiile cadastrale nu este restrictionat doar
la cdutdri dupd adresa. Acolo, jurnalistii pot cauta toate
proprietitile unei persoane sau ale unei firme. La noi e
imposibil.

In iulie 2019 am prezentat si o listd punctuald de cerinte.
Cum anume trebuie sid functioneze bazele de date
in interesul superior al cetdteanului, jurnalistii, ca si
guvernantii, aflandu-se in serviciul cetitenilor. Au avut
loc un sir de consultari, decizii, planuri de ajustari. Apoi
Guvernul care ne-a ascultat, ne-a auzit si a incercat sa
ajusteze lucrurile a fost debarcat. Incercim in prezent si
obtinem acces gratuit pe portalul Date.gov.md.

Din noiembrie 2019, odati cu instalarea noului Guvern
la Chisindu, a revenit moda ministrilor de a raspunde
la intrebérile jurnalistilor de investigatie cu formula
Htrimiteti solicitare oficiald de informatii” Da, in vara
lui 2019, Guvernul Sandu a raspuns redactiei ZdG la
solicitarea oficiald de informatii adresatad in decembrie
2018 Guvernului Filip cu privire la cheltuielile pentru
oragelul de Craciun. Oare cine va raspunde redactiei ZdG
in vara lui 2020 despre cheltuielile Guvernului Chicu
pentru ciudateniile de sarbatoare din decembrie 2019?
Bazele actuale de date nu prea oferd rispunsuri la aceste
intrebari.

Dar mai avem o rugdminte, pe care vrem sa o enuntdm
public: accesul la informatie este un drept constitutional si
confirmat de actele internationale ratificate de Republica
Moldova. Solicitim autoritatilor acestui stat sd asigure un
acces facil, cu plati minore sau fard plati, cu mecanisme
de acces indestructibile. Iar cei care incalca accesul la
informatie sa fie pedepsiti. Vrem pedepse reale pentru
incalcarea unui drept constitutional. Si vom lupta pentru
acest drept.

Alina RADU

Mass-media in Moldova
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Loretta Handrabura: ,,Pentru un jurnalist, o jurnalista
respectarea echilibrului de gen in ceea ce priveste
sursele, protagonistii, subiectele abordate este nu

doar preferabil, ci obligatoriu”

Media Azi: Doamnd Handrabura, ca specialisti in
domeniul egalititii de gen ati colaborat destul de intens
cu jurnalistii si ONG-le din media. Cum apreciati, cit de
»echilibratd” este presa de la noi, in interiorul breslei?
Loretta Handrabura: Pe interior, institutiile media sunt
dezechilibrate sub aspectul raportului bérbati si femei
implicatiin elaborarea produselor media. Desi jurnalismul,
ca si alte domenii este feminizat, managementul media,
cu cateva exceptii, este preponderent masculin. In
schimb, predomind reporterele pe teren. Or, politicile
editoriale, indiferent de cine ia decizii i este proprietarul,
trebuie sa asigure echilibrul de gen in virtutea faptului ca
tratamentul egal al femeilor si barbatilor reprezintd un
drept fundamental definitoriu. Acest drept sta la baza
societatii democratice moderne si este indispensabil
pentru dezvoltarea acesteia.

Cu siguranta, jurnalistele au cunostinte suficiente pentru a
se regasi in top managementul media, a reusi sd gestioneze
o institutie si sa isi asume responsabilitati. Ma gandesc la
Alina Radu, directoare la ,,Ziarul de Gardd” unul dintre
cele mai citite publicatii periodice din Republica Moldova.
Problema este, precum demonstreaza mai multe studii
recente, in dificultatile in armonizarea timpului afectat
serviciului si cel destinat familiei. Femeile in continuare
alocd mai mult timp in realizarea sarcinilor domestice i in
ingrijirea copiilor, rudelor bolnave in detrimentul cresterii
profesionale.

M. A: Pe langa faptul ca existd acest dezechilibru in
redactii, observam si anumite deficiente in continutul
materialelor jurnalistice, mai ales cind e vorba de surse.
Si aici imi vine in minte exemplul ,,Experti vs Experte”.
Or, observiam, cu unele exceptii, cd atunci cind se
abordeazd subiecte pe teme ce tin de politicd, internd
sau externd, economie, finante, asa-numitele domenii
»grele”, se apeleazd la experti. Iar atunci cand e vorba de
sdndtate, in special, cea a copiilor, educatie etc., de cele
mai dese ori, vedem cd sunt intervievate experte. De ce

Imagine: PNUD

credeti cd se intampld acest lucru si ce sd facem pentru
a echilibra reprezentarea de gen in continutul mediatic?

L. H.: Invocarea faptului cd existd putine experte care
isi pot exprima parerea sau pot explica anumite lucruri
publicului larg pe subiecte politice, economice, financiare
este falsi. Anual, sunt mai multe absolvente decat
absolventi cu licentd, masterat si doctorat. Or, acestea-s
potentiale experte a caror expertizd, experienta, cunostinte
conteazd cu adevarat si poate fi valorificata. Trebuie doar
sa le identificdm, sa le includem intr-o baza de date si sa le
scoatem din anonimat.

Chiar si evenimentele organizate de barbati, unde
auditoriul este preponderent masculin, nu reprezintid un

temei de a nu lua in seama si parerile femeilor. Jurnalistul
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sau jurnalista comunica despre acest eveniment,
deopotriva, bérbatilor si femeilor, care convietuiesc in
societatea noastrd. In asemenea caz, este foarte relevant
de a afla opinia femeilor, deoarece orice eveniment public
are impact si asupra barbatilor, si asupra femeilor. Astfel,
pentru un jurnalist, o jurnalistd respectarea echilibrului
de gen in ceea ce priveste sursele, protagonistii, subiectele
abordate este nu doar preferabil, ci obligatoriu.

M. A.: Ca sd lamurim un lucru pentru toatd lumea:
folosirea formelor feminine in materialele de presd,
este un moft, un ,trend cool” sau putem considera cd e
unul din mijloacele prin care presa poate contribui la
asigurarea echilibrului de gen in societate?

L. H. Folosirea unui limbaj echilibrat in privinta genului si
prin utilizarea corespondentelor feminine pentru functii,
profesii, ocupatii nu este, nicidecum, un moft si nici ceva
la moda. Este dovada unui tratament lingvist egal. O limba
care face femeile invizibile este amprenta unei societati in
careacesteaauunrolsecundar. Pentrucalimbaeste politica.
Am demonstrat acest lucru in studiul Limbajul nonsexist,
publicat anul trecut si pe care l-am elaborat impreuna
cu lingvista Alexandra Gherasim si lexicograful Marin
Butuc. Lucrarea este fundamentatd stiintific si contine
recomandari practice in baza Clasificatorului Ocupatiilor
din tara noastra. Folosirea doar a masculinului ca norma
generica pentru numele de profesii sau functii atunci cand
limba roménd permite si recomanda si femininul, prin
sursele lexicografice, cum sunt dictionarele, este o forma
de sexism sau de discriminare de gen prin limbaj.

M. A.: Stiu cd promovati intens folosirea termenilor la
feminin pentru profesii, chiar prin exemplul propriu.
Prin 2011, pe cand eram reporterd pe politic, iar dvs.
erati la Ministerul Educatiei, cineva de acolo ficea glume
cd ministerul era condus de trei femei - de ,,un ministru
al Educatiei, ,,un viceministru si ,,0 viceministr. i, adicd
dvs. Iar, ulterior, la Ministerul Tineretului si Sportului, ati
fost ,,ministr. 1”, In acest context, cind e vorba de functii,
mai ales de cele politice, multi colegi din presd spun ci
nu folosesc denumirile de functii la feminin pentru cd, fie
nu sunt corecte, fie sund impropriu, iar pe de altdi parte,
cd nici nu prea avem femei in politicd, foarte vocale si
care sd promoveze egalitatea de gen. Dvs. cum vi se pare
interactiunea presei si a femeilor din politici?

L. H.: Am insistat incd acum zece ani pentru folosirea
femininului, deoarece stiam cd am dreptate. Marealingvista
Mioara Avram in lucrarea sa Cuvintele limbii romdne intre
corect si incorect, editata si la noi in 2001, imi amintesc cd
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recomanda formele feminine atunci cAnd acestea exista,
si nu masculinul corespunzator sau compusele greoaie cu
femeie cum ar fi femeie avocat, femeie consilier.

Presa in ultimii cinci ani face dovadé cé s-a autosesizat
asupra derapajelor de gen pe care le ficea intarind unele
stereotipuri in ceea ce priveste rolurile pe care le au barbatii
si femeile in viata privatd si cea publica.

Analiza discursului public din perspectiva de gen a/
al candidatelor/-tilor in alegerile parlamentare noi in
circumscriptiile electorale uninominale nr. 17, 33, 48 si
50 din 20 octombrie 2019, spre exemplu, ne-a aratat ca
toti candidatii si candidatele au beneficiat de sansa si
se faca cunoscuti prin dezbaterile organizate de media
audiovizuala. Regretabil cd unele candidate independente
(Emilia Ristic, Carolina Panico, Lidia Grozav) si Svetlana
Popa de la PSRM nu s-au prezentat la nicio dezbatere.
Ele, asemenea candidatilor Vitalii Evtodiev, PSRM, circ.
48, Ton Angheluta, independent, circ. 17, au ignorat in
totalitate sansa de a se face vizibile prin intermediul media,
de a vorbi despre prioritatile de mandat ca femei care au o
expertiza in spate si de a castiga increderea cetdtenilor de
pe circumscriptia pentru care s-au implicat in competitia
electorala.

In ceea ce priveste presa care a reflectat scrutinul, doar
moderatoarea emisiunilor de dezbateri de la TV8 a utilizat
firesc si corespondentele feminine in raport cu candidatele
care au participat la emisiunile de dezbatere electorala.

M. A.: Dacd tot ati mentionat ci limba este politicd, or
politica este ceva ce se supune reglementdrilor, existd
anumite norme si standarde cu privire la asigurarea
egalititii de gen prin limbaj, de exemplu, in tdrile
europene, care ne-ar servi drept exemplu de bund
practica?

L. H.: Desigur. Sa stiti cd existd reglementari la nivel
european, in acest sens. In 2007, Comitetul de Ministri
al Consiliului Europei a facut o recomandare catre statele
membre, deci, inclusiv Republicii Moldova, privind
standardele si mecanismele de asigurare a egalitatii de gen.
Atunci cind se vorbeste despre eliminarea sexismului se
mentioneazd expres si despre neadmiterea sexismului din
limbaj prin care se incalca principiul egalitatii intre femei
si barbati.

La fel, in martie curent, Comitetul de Ministri a venit

cu o altd recomandare citre statele membre, care de
asemenea vizeaza si Republica Moldova. Aceasta se
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referd la prevenirea si combaterea sexismului. In aceasta
recomandare se spune cd limba si comunicarea ,nu
trebuie sd consacre hegemonia modelului masculin” si cere
utilizarea comunicérii nestereotipice pentru educarea,
sensibilizarea si prevenirea comportamentului sexual. De
exemplu, recomandad sd se puna capat expresiilor sexiste
si sa se utilizeze limbajul sensibil la dimensiunea de gen.

M. A.: Ce spune buchea legii am inteles, dar ce zice stiinta
in acest sens?

L. H. Academia de Stiinte a Moldovei nu s-a pronuntat inca.
Academia francezd, in schimb, ca si spaniolii, italienii, de
curand ucrainenii, au decis sd ,,demasculinizeze” limbile lor.

Limba, in opinia savantilor din aceste tiri, trebuie si
contind lexeme prin care exprimarea despre femei si
bérbati sé fie pe picior de egalitate. Aici as putea veni cu
un exemplu, foarte relevant. Cazul ce tine de ,cancelarul
Germaniei” In urma unor discutii ale specialistilor in
domeniu, in limba lui Goethe a aparut si ,cancelara”
(,,kanzlerin”), forma de feminin a masculinului ,,cancelar”
(,,kanzler”).

Astfel, pastrand in continuare in actele oficiale standardul
masculin, asa cum este clasificatorul ocupatiilor,
nomenclatoarele de meserii, specialititi se alimenteazd
perceptia ca femeile sunt pe locurile ,rezervate” celuilalt
gen si trebuie sa se incadreze in acest standard considerat
hatural”.

Prin recomandarea utilizarii formei de masculin ca
genericd, iar acordul intre referent si pozitie, ocupatie sa
fie ficut intotdeauna la masculin, deoarece asa este corect
gramatical, se pierde din vedere faptul ca norma lingvistica
nu este atemporald si imuabild. Ca si majoritatea limbilor,
romana, prin natura sa, e permisiva si admite atat formele
de masculin, cét si pe cele de feminin. Problema nu e
de natura lingvisticd, ci e una de ordin social si constd
in folosirea sau nefolosirea lor in vorbire. Atestarea si
utilizarea tot mai frecventd a formelor de feminin in
discursul public denota ca o bund parte din purtatorii
limbii romane, constient sau mai putin constient, resimt
faptul ca mobilitatea limbii este mai redusa decit a
societatii insasi si nu mai tolereazd patriarhatul lingvistic
incd ,,protejat” normativ de inaltul for academic, care,
speram, si se autosesizeze in sfarsit.
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M. A.: Cum pot ajuta jurnalistii la imbundtditirea
situatiei ce tine de echilibrul de gen in societatea noastra?

L. H.: E nevoie de o educatie de gen care promoveaza
parteneriatul intre barbati si femei si, desigur, o educatie
adecvata pentru mass-media a consumatorului de media.
In altid ordine de idei, prin intelegerea corecta, intai de
toate, a principiului egalitétii de gen de catre producatorii
media. Viitorii jurnalisti si jurnaliste trebuie instruiti,
sensibilizati si pe acest subiect incé de pe bancile facultatii.
Cei angajati deja in campul muncii au nevoie de instruiri
corespunzatoare pentru a promova corect prin media
rolul si contributia femeilor si barbatilor in constructia
si dezvoltarea societatii. Formadrile pe care le-am avut cu
mai multe auditorii de profesionisti/-te din toate tipurile
de media din toata tara, incepand cu 2015, dau deja
rezultate. Ziarul de Garda, Agora.md, Diez.md, TV 8,
Unimedia.info sunt printre institutiile sensibile in privinta
genului care fac dovada ca se poate.

Pe de alta parte, trebuie sa mentionez ca nu doar folosirea
termenilor la feminin i educarea consumatorului
de presa sunt esentiale. Presa poate contribui §i prin
materiale calitative, care abordeazd egalitatea de gen. Si
trebuie sd subliniem cé existi mai multe media care au
venit, in ultimii ani, cu produse de calitate in acest sens.
De exemplu, Moldova.org a scris despre istoria ,unei
déddace musticioase”, dupd cum zice titlul. E vorba de
un barbat care lucreaza la gradinita ca educator. Echipa
redactiei Oameni si Kilometri reflectd in materialele lor
despre conditia femeilor, in special a celor de la tard si cum
acestea se confrunti cu violenta domestica, hirtuirea, etc.
Despre femeile de la sate si egalitatea de gen a reflectat si
Platzforma in reportajul multimedia ,,Femeia de la sat din
Moldova. Intre egalitate si realitate.”

Acum ceva timp si CJI aavut un ciclu de emisiuni: Impartit
la doi, in care se vorbea detaliat despre egalitatea de gen.
Asadar, prin munca pe care o fac zi de zi, jurnalistii pot
pune si trebuie sd includa pe agenda publicé subiectele ce
tin de egalitatea de gen.

Pentru Media Azi: Irina GOTISAN

revista analiticd



Agora.md
diez.md
Unimedia.info
Moldova.org

Mass-media regionala

L

decembrie 2019

Presa scrisa: incotro?

incepdnd cu noul an, 2020, nu vor mai apdrea in
variantd print ,,Jurnal de Chisindu” si ,,SP” Bdlti, doud
ziare importante, ambele membre ale Asociatiei Presei
Independente din Republica Moldova. Anterior, in 2018,
ziarul ,,Expresul” si-a redus aria de distributie de la trei
raioane (Ungheni, Cildrasi, Nisporeni) la doud (Ungheni
si Caldragi). Este foarte probabil ca, in anii ce urmeazd,
sd renunte la editiile print si alte publicatii periodice
din Republica Moldova. Tirajele scad incontinuu si,
deocamdatd, nimic si nimeni nu poate opri aceasti
tendintd. lar tirajele mici inseamnd mai putini bani in
conturile redactiilor si, ulterior, mai putin entuziasm din
partea echipelor redactionale.

Ce se intampla?

Oamenii nu mai vor sa se aboneze la ziare si reviste cum o
faceau altadatd. Toate sondajele arata ca principalele surse
de informare pentru cetitenii Republicii Moldova sunt
posturile de televiziune si Internetul.

Au ridmas fidele versiunilor printate doar persoanele in
etate, care nu au reusit s invete calculatorul si astfel sa
aibd acces la Internet si, implicit, la numeroasele site-uri
ce au apdrut in ultimii ani. Totodat3, aceste persoane,
in mare parte, nu-si pot permite, dar nici nu-si doresc,
abonamente la operatorii de televiziune, limitandu-se la
doua-trei posturi tv, pe care le receptioneaza cu ajutorul
unei simple antene.

Abonamentele la ziare si reviste se perfecteazd intr-un
numdr relativ mare doar de céitre agenti economici sau
de catre persoane plecate in strdinitate, care raspund
apelurilor redactiilor de a face un bine, de a-si abona
scoala dragd sau rudele apropiate la un ziar sau altul. In
plus, reactioneaza la diversele concursuri anuntate de
redactii si factorii postali. Dacé le oferi premii (tot mai
consistente si mai variate), ei vor face tot ce e posibil —
inclusiv prin metode mai putin oneste - pentru a perfecta
cat mai multe abonamente la ziarul, al carui proprietar
e mai darnic. Imediat ce nu ai mai anuntat un astfel de
concurs, tirajul scade dramatic.

O spun, din experienta ziarului ,,Expresul”.

—

La inceputuri, unii dintre colegi mi-au zis cd ar fi bine
sd oferim premii factorilor postali, dacd vrem ca tirajul
ziarului sd creascd. Le-am urmat sfatul si, intr-adevar,
tirajul a crescut semnificativ. Am anuntat concursuri un
an, doi, trei... La un moment dat, am decis ci e suficient,
pentru cd oamenii stiu deja de ,,Expresul’, il citesc, avem
numeroase reactii din partea cititorilor, majoritatea
pozitive. Deci, ei nu vor mai astepta s le vind postarita
la poartd sd-i roage sd se aboneze. Rezultatul a fost trist -
tirajul a scdzut cu o treime.

Asadar, cei care merg la oficiile postale si se aboneaza
singuri, de bund voie si nesiliti de nimeni, sunt foarte
putini, din ce in ce mai putini. Trebuie sa recunoastem: nu
existd intre moldoveni cultura cititului, inclusiv al ziarelor
si revistelor.

Lipsa resurselor financiare, salariile si pensiile mici nu
sunt un impediment, din punctul meu de vedere, pentru
a face un abonament la o publicatie periodica. Or, costul
unui abonament, mai ales la ziarele regionale, este foarte
mic. Spre exemplu, abonamentul pentru o luna la ziarul
»Expresul” e de doar 10 lei si a crescut, timp de 12 ani, cu
doar 30%, adica de la 7 la 10 lei per luna. Trist e faptul ca
o mare parte dintre cadrele didactice nu primesc niciun
ziar, chiar daci salariile lor nu sunt atat de mici incat sa
nu-si poata permite un abonament la publicatia preferata.
Am intrebat cativa pedagogi din Ungheni de ce nu se
aboneazd. Rispunsul a fost cam acelasi: "Pai, eu citesc in
Internet si ,,Expresul’;, si ,Timpul’, si ,,Ziarul de Garda”...”

La fel, probabil, ar raspunde si majoritatea tinerilor,
care nu-si mai imagineaz viata fird Internet. In era
tehnologiilor informationale, un astfel de rdspuns este
oarecum logic si firesc.

S-ar pdrea cd si pentru echipele redactionale ale multor
ziare ar fi mai simplu sa renunte la varianta print, care
necesita mari cheltuieli (pentru hértie, tipar, distribuire) si
sa se axeze doar pe online.

Dar existd o problema. Site-urile nu pot exista, nu pot
si se dezvolte doar din entuziasm. E nevoie de resurse
financiare. De unde si le iei? Unica sursa, la ora actuala,
sunt granturile, finantirile externe. Niciun site din
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Republica Moldova si, mai ales, din afara Chisinaului,
oricat de mult si-ar dori, oricat de bun ar fi, nu are sorti
de izb4nda, nu are cum sa céstige bani suficienti doar din
vizualizari si publicitate, pentru a intretine o redactie.

Suntem o tard cu o populatie foarte mica si atunci nu ai
cum si obtii zilnic zeci de mii, nemaivorbind de sute de
mii de vizualizdri. In plus, nici publicitatea nu di navald
peste noi, mai ales cd lumea este obisnuita sd ,,dea anunturi
la ziar” si foarte putini, deocamdata, accepta publicitatea
pe site, chiar daca acesta are mult mai multe vizualizéri
decat tirajul ziarului.

Un site care-si propune sd abordeze doar subiecte locale
dintr-o anumitd regiune a Moldovei este, din start,
condamnat si lupte pentru supravietuire. Cei care incd nu
au renuntat la varianta print spera s mai poata rezista din
contul publicitatii, care este tot mai putind si mai puting,
dar care permite, deocamdats, sa se tina pe linia de plutire,
sa mentind si un site, in speranta cd vor veni vremuri mai
bune pentru mass-media din Republica Moldova.

Cum reanimam presa scrisa?

Solutiile de reanimare a presei scrise in Republica Moldova
se regasesc in Rezolutia Forumului Mass-Media 2019. Voi
mentiona doar citeva dintre ele:

o imbunatétirea legislatiei mass-media;

o elaborarea si adoptarea legilor necesare dezvoltarii pe
termen lung a institutiilor mass-media independente
din Republica Moldova;

« implementarea Conceptiei nationale de dezvoltare a
mass-media;

o institutiile mass-media si fie incluse in lista
potentialilor beneficiari ai desemnarii procentuale,
astfel incat persoanele fizice platitoare de impozite sd
poatd directiona 2% din suma impozitului pe venit
pentru sustinerea institutiilor mass-media;

« sd fie dezvoltate strategii de sustinere a publicatiilor
periodice independente, inclusiv pe segmentul
distributiei si a facilitétilor fiscale.

Intrebarea este daci autoritatile isi doresc cu adevirat o
presd liberd si independentd in Republica Moldova si
daca sunt dispuse sa contribuie la imbunatatirea legislatiei
mass-media, la sustinerea publicatiilor periodice.
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Ce-si doresc cititorii?

Recent, redactia ,,Expresul” a efectuat un sondaj printre
cititorii ziarului, intrebarea fiind simpld: ce si-ar dori sa
gaseascd in publicatia pe care o citesc?

Réspunsurile au fost diverse, printre care:

« O poezie, un eseu, o meditatie a celor din Ungheni,
Calarasi;

o reguli de comportament civilizat in societate,
exemple din viata raionului - modele pentru copii si
tineri;

o o rubrica despre sdnatate, prin care cetatenii sa fie
informati despre tratamentul a diferite boli, sa fie
oferite sfaturi, si se vorbeascd despre situatia in
domeniul sandttii;

o despre indeletnicirile si obiceiurile oamenilor locului
pe vremuri $i acum;

o despre oamenii din partea locului, cu care ne-am
mandri; despre cei ce au reusit in viata;

0 rubrica dedicatd copiilor, tineretului, céci ei ne
sunt viitorul (o rubrica poate haioasd, in care ei sa
raspunda la diferite intrebéri);

o o rubricd permanenta: , Agenda autoritatilor publice
locale”, ca cetatenii sa fie mereu informati, consultati
privind cele mai importante decizii, activitati;

o interviuri cu primari, consilieri, reprezentanti ai
institutiilor de stat si cetdteni activi.

Credeti ca abordarea subiectelor propuse si initierea
rubricilor respective ar duce la marirea tirajului ziarului?
E o intrebare, de fapt, retorica.

In loc de incheiere

Cu cétiva ani in urma, fiind la un stagiu in SUA, discutam
cu o doamna despre presa scrisa si viitorul ei. Dansa imi
spunea atunci cd multi americani preferd sé citeasca ziare
si nu stirile de pe site-uri, chiar dacéd accesul la Internet
este asigurat sutd la suta. Mi-a explicat si de ce: pentru
ca cititul ziarelor este un indiciu al nivelului intelectual
al oricarui american, dar si al pozitiei sale in societate.
Marea majoritate a americanilor din clasa de mijloc citesc
ziare. Dupa o criza a mass-media din SUA, iata cd ziarele
isi revin, iar tirajele au inceput din nou sa creasca. Anul
trecut, spre exemplu, tirajul ziarului ,,New York Times”
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a crescut de zece ori. O crestere semnificativa a tirajelor
inregistreaza si multe alte publicatii periodice americane.

Situatia este cu totul alta la noi. Toate ziarele inregistreazd
scaderi constante ale tirajelor si, daca aceastd tendinta se
va mentine, riscim sa raimanem cu foarte si foarte putine
ziare in varianta print. Vor rezista doar ziarele ce vor reusi
sd obtind granturi si finantari externe, precum si cele de
partid.

La momentul de fati, nu avem in Republica Moldova
o clasda de mijloc, nu avem nici autoritati interesate ca
mass-media sd se dezvolte, nu avem o breasla jurnalistica
unitd, care ar cere si ar lupta pentru drepturile sale. Deci,
inchiderea celor doua ziare - ,,Jurnal de Chisinau” si ,,SP”
— este una logicd. Este o intdmplare fericita ca DOAR doud
ziare s-au inchis. Deocamdata.

{
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P.S.: La inceputul lunii noiembrie, dupa aproape 30 de
ani de jurnalism, anuntam ca ma retrag din presa. A fost
o decizie foarte grea, dar am considerat cd este unica
acceptabild pentru mine. Asta, pentru ci, la momentul
de fata, nu vad cum presa scrisd ar putea sa se dezvolte
si sd reziste. Speranta s-a epuizat, iar dezamagirile s-au
inmultit. In asemenea conditii, nu am mai putut si nici nu
am mai vrut sa continui.

Si-a asumat responsabilitatea pentru ziarul ,Expresul”
o parte din echipa redactionald, in frunte cu Natalia
Junghietu. Sper din tot sufletul sa aibd mult mai mult
optimism si sd poatd continua sd lupte pentru mentinerea
ziarului pe linia de plutire si, poate, chiar pentru
dezvoltarea publicatiei in continuare.

Lucia BACALU

Mass-media in Moldova
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Podcastul, inovatia care transforma
jurnalismul

Jurnalismul moldovenesc are nevoie de un suflu nou,
de teme discutate in profunzime, de emisiuni care sd
ia o temd si si o abordeze din toate perspectivele. De
exemplu, ce mi-ati recomanda sd vizionez astizi, pe o
temd de marketing, in limba romdnd, creatd in spatiul
moldovenesc? Existd emisiuni in care acest subiect este
discutat periferic, dar nu avem incd un show, in care si
fie dezbitut pe diverse aspecte. Mai nou, existd un trend
pe plan global care se ocupd anume de aceasta - invitd
experti pe o nisd ingustd si realizeazd mii de emisiuni pe
acea temd. Trendul inovativ se numeste podcasting, un
termen mai putin cunoscut in Moldova.

Este interesant cum noi, jurnalistii moldoveni, incercam sa
inovam ceva, fard sa intelegem lucrurile pana la capat. Afirm
asta pentru cd, adesea in discutii cu unii jurnalisti aflu ca ei
fac podcasturi de ceva timp. Cand vreau si le ascult insd nu le
pot gasi in aplicatiile din telefonul mobil decét daca intru pe
paginile lor web sau in blogurile personale.

Podcastul nu este doar o inregistrare audio pe care jurnalistul
o plaseazd pe pagina sa web. Acesta contine multe elemente
inovatoare, care il face diferit de o inregistrare audio, cum ar
fi: sd aiba o imagine (artwork); sa fie plasat pe o platforma
de hosting, care permite s fie ascultat de pe orice telefon
mobil, dar si analizat; sd aiba un blog al podcastului, cu note
descriptive care s explice ceea ce ascultam.

Mai multi jurnalisti din lume incep sd adopte acest instrument
media pentru cd s-au produs citeva schimbari majore in
acest sens: in primul rind, s-a extins mult aria de folosire a
telefoanelor mobile (peste 60 procente de europeni au un
telefon mobil), care sunt portabile si usor de utilizat pentru
a asculta inclusiv un podcast; in al doilea rand, institutiile
media mari (BBC, CNN, CNBC, The Wall Street Journal, The
New York Times etc.), care dau trendurile jurnalistice globale,
au inceput si creeze astfel de continut si sa-1 promoveze; in
al treilea rdnd, multe programe radio au fost dezvoltate in
podcasturi, astfel incat ascultdtorii au migrat din offline in
online pentru a le asculta.

De ce m-am apucat sa fac un podcast?

Pentru mine, jurnalismul a fost si este mai mult o vocatie,
un hobby care imi permite sia-mi extind cresterea

personald. Cu timpul, acest hobby a devenit tot mai greu
de realizat din cauza altor proiecte. Dar pentru céd nu pot
ldsa ceea ce md inspird am gasit o modalitate inovativa s-o
fac in timp scurt, interesant si usor de consumat. Acest
format pentru mine a devenit podcastul.

Pe cand imi ficeam masteratul in SUA, nu intelegeam cum
oamenii de acolo pot avea un job full-time si le ramane timp
pentru activitéti diverse dupd serviciu, dar si pentru a fi bine
informati. Asa, am descoperit cd un american se trezeste
dimineata si ascultd stirile pe care i le spune Alexa (comanda
vocala pentru Boxa Amazon Echo), sau oricare alt sistem pe
care il are in cas3, iar in drum spre serviciu, ori atunci cand
alearga asculta podcasturi. Interesanta e si motivatia celor
pe care i-am intrebat de ce o fac: pentru cd nu pierd timp
pentru asta, invatd ceva nou ce ii ajutd inclusiv in profesie,
in plus, pot face concomitent alte lucruri. Adevarul este cd
acest podcast — continutul audio din césti - este singurul care
poate fi consumat pasiv, in timp ce te poti ocupa si de altceva.

Asa cum arata si rezultatele unui sondaj pe care l-am facut
inainte de a alege un nume podcastului la care lucrez,
peste 60 la sutda din moldovenii intervievati nu stiu cum
sd asculte un podcast, ce este un podcast, ori cred ca nu au
timp pentru asta. Hm.. chiar? Asta in timp ce americanii
din experienta zic invers. In SUA, podcasturile sunt asa de
renumite, incét peste jumdtate din populatia tdrii a ascultat
cel putin o data un podcast. Ei de fapt au dat trendul acestor
inregistrari audio prin 2008 si astdzi in lume sunt peste
700 de mii de podcasturi si 29 de milioane de episoade
create. In tdrile cu care am impdrtit o istorie: Romania
si Rusia, fenomenul incepe sa ia amploare. Romanii au
inceput si creeze propriile podcasturi, in special, sunt
populare cele ficute de persoane publice, prezentatori
radio ori reviste cunoscute. Citeva exemple ar fi podcastul
ESCA al Andreei Esca; podcastul despre frici si temeri -
Temeri pentru acasd ori podcastul lui Florin Rosoga -
Antreprenori care inspira. Daca vorbim de rusi, atunci
interesul pentru podcasturi a crescut de patru ori, aratd
o cercetare facutd anul acesta de Brand Analytics. Cel mai
des, ascultitorii rusi discutd podcastul americanului Joe
Rogan, podcasturile publicatiei Meduza, Life Hacker si cel
al proiectului educational Arzamas. De fapt, cel mai mult
acestea sunt ascultate de tineri de pana la 35 de ani, cAnd
se afld la volan ori in transportul public, cdnd fac sport,
plimbari ori sunt ocupati cu treburi casnice.
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https://anchor.fm/esca?fbclid=IwAR0BoG4TfUax5GTjv8-YDRxUWLtHftMLeSg0nvL_l-7cS5D558QAtaR8QMQ
https://soundcloud.com/temeripentruacasa?fbclid=IwAR3pQNwYdpUy9RStJuqfql3xTr7eb8bEbYeykbgmvJHvbpL-3ljACh5cvrs
https://florinrosoga.ro/category/podcast/
https://vc.ru/media/86340-issledovanie-interes-k-podkastam-sredi-rossiyskih-polzovateley-vyros-v-chetyre-raza-za-god?fbclid=IwAR3nVLiatgiBzOAQDjguoS5nTxICSYUWha98oqzi0P3qExY8T27lJJD3Yds
http://podcasts.joerogan.net/
http://podcasts.joerogan.net/
https://meduza.io/podcasts
https://lifehacker.ru/topics/podcast/
https://arzamas.academy/radio

New media

In Moldova, conceptul de podcast este nou, dar deja aplicat
de cateva platforme online, cum sunt Agora.md, Moldova.
org, Locals.md ori de persoane interesate de diferite domenii.
Exemple ar fi Dumitru Ciorici, cu podcastul PlayGround,
ori Nata Andreev, cu podcastul Her Art. Podcastul la care
lucrez in prezent va fi accesibil la sfarsit de octombrie 2019
si se va numi Aprinde Becul cu Stella Jemna. Deja am
inregistrat 5 emisiuni cu persoane din diverse domenii - IT,
turism, consultantd. Podcastul va fi despre antreprenoriat,
viitorul joburilor si inovatiile care vin peste noi. Voi aborda
o serie de subiecte care prezinta tendintele internationale
in diferite industrii, precum si realititile din Moldova, in
plus, va contine sfaturi utile de la invitati pentru tinerii care
urmeazd si obtind o profesie ori deja s-au plafonat in ceea
ce fac si cautd noi ocupatii. Emisiunea va dura pana in 30
de minute, este realizatd in limba romana si va putea fi usor
ascultatd de pe orice telefon mobil.

Spun asta pentru a-i incuraja si pe altii, pentru ca avem
nevoie de mai multe podcasturi. Statistica tarilor din Estul
Europei aratd ci tot mai multd lume va incepe sé asculte
podcasturi si deja sunt persoane interesate si le produca. In
plus, daca esti expert intr-un anumit domeniu — marketing,
psihologie, IT, jurnalism, invatimant etc. - nu existd un
instrument de promovare mai bun decét acesta. Pasiunea
ta poate deveni vocala si atunci vei putea crea tendinte,
iar consecventa iti va aduce monetizarea podcastului.
Inregistrarea unui podcast e mai simpla decat iti poti
imagina. De exemplu, daca este vorba de un monolog, adica
un text pe o anumita tema, inregistratd de prezentator,
nu-ti trebuie dect un telefon si cdsti. Inregistrarea o faci
in casti, dupd care o editezi pe o platforma gratuitd care
se numeste Audacity. Astfel de emisiuni realizeazd, de
exemplu, Nata Andreev. Pentru o discutie cu un invitat,
vei avea nevoie de doua microfoane cu stativ, dar si
acestea costd sub 100 de dolari. Sigur ca sunt nuante in
definirea ideii de podcast pe care o alegi, platformei de
hosting (exemplu_Anchor care este gratuitd) pe care vei
plasa aceste inregistréri ori durata podcastului. Toate insd
se invatd din mers.

Cred ca jurnalistii moldoveni ar trebui sa inceapa sd
foloseascda acest instrument media mult mai activ.
Podcastingul reprezinta o ,schimbare la fatd® a
jurnalismului si a mediei audio, care pana nu demult
apartinea in mare parte radiourilor. In timp ce jurnalismul
traditional (ziare, reviste) este in continuu declin,
podcastingul capatd o tot mai mare amploare pretutindeni
in lume. Naratorul are posibilitatea de a spune o poveste
prin intermediul unei inregistrari audio care poate ajunge
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la mai multi ascultatori din diverse categorii — copii, adulti,
cu studii medii sau superioare, cu totii foarte curiosi de
anumite nise de informatie. Podcasturile sunt produse
relativ usor si cu putine cheltuieli, iar publicul apreciaza
sentimentul de conexiune personala cu gazda emisiunii.

In plus, piata de podcast-uri este in crestere, iar potentialul
ca aceasta s aducd bani este foarte mare.

in loc de concluzie

Sa rezumam, pe scurt, prioritatile acestui instrument
inovator:

o Continut media usor de digerat. Podcasturile sunt
mai simplu de consumat decat alte forme de mass-
media (cum ar fi videoclipuri si articole de blog)
— ascultitorii apasd pe PLAY in timp ce asteapta
la coadd la un magazin, ori cand gitesc o zeama
la bucitirie. In plus, vocea prezentatorului oferd
ascultatorului o conexiune mai puternicd decat pur
si simplu citirea informatiilor de pe o pagina web.
Acest fapt creste probabilitatea ca ascultitorii sa
devind loiali emisiunii §i sd-si cultive un interes firesc
pentru urmétoarele epizoade.

o Cunostinte noi, din povestile expertilor.
Proprietarii de afaceri ori profesionistii isi pot
impartasi experienta cu privire la anumite subiecte.
Expertii obtin oportunitatea de a-si expune
cunostintele, companiile despre care vorbesc mai
multa vizibilitate, iar ascultatorii capata mai multd
informatie utild si viziune.

o Focusarea pe o anumita nisa informationala.
Atunci cand iti cunosti publicul, temele de care
acestia suntinteresati, te poti apropia de consumatorii
tai folosind un mediu care este considerat mai intim
si personal. Ceea ce face transmiterea mesajului mai
eficientd si promovarea mai usoard.

« Baniinpusculita. Datelestatisticearatd caascultatorii
de podcasturi nu trec peste reclama incorporata in
emisiune ca sa nu scape ceva important. In plus,
publicitatea dintr-un podcast este integratd cu show-
ul, fiind creata de prezentator, in care ascultitorii au
incredere, ceea ce ii confera credibilitate. Toate aceste
elemente fac produsul monetizabil si interesant
pentru companiile locale.

Stela JEMNA

Mass-media in Moldova
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Moldova.org
Moldova.org
Locals.md
https://podcasts.apple.com/us/podcast/playground-cu-dumitru-ciorici/id1447167838
https://anchor.fm/herart
https://www.audacityteam.org/
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In cautarea unui nou model economic
si democratic al presei

»Informatia oferitd cetdtenilor, cu scopul de a
limpezi dezbaterea democraticd, nu poate fi
lasata la cheremul pietei.” (Julia Cagé)

Deja de un deceniu multi lume asteapti moartea presei
scrise. De fapt, cind apdruse radioul se intdmpla acelasi
lucru. Cu aparitia televiziunii, toatd lumea se astepta
sd moard ziarele si posturile de radio. Criza actuald
afecteazd toate tipurile de media in intreaga lume si ii
face pe jurnalisti, cercetdtori sd caute solutii fiabile pentru
salvarea presei. E adevdrat ci formele de manifestare
a crizei diferd de la o tard la alta si, totusi, fenomene
precum disponibilizdiri masive ale jurnalistilor din presa
scrisd, inchiderea institutiilor de presd, retransmisia si
reproducerea gratuitd a informatiei, sciderea increderii
in mass-media supuse legilor profitului si actionarilor
atotputernici se intdmpld in toatd lumea.

Titlul sugestiv al cartii Cum sd salvdm media. Capitalism,
finantare participativd si democratie, aparuta la editura
Comunicare.ro, trezeste, oarecum, o doza de scepticism,
dar si o anumitd sperantd de a gisi solutii pentru
reinventarea mass-mediei. De mentionat cd autoarea
studiului, Julia Cagé, detinitoare a unui doctorat la
Harvard, este o economistd franceza specializati in
economia politici si economia mass-mediei, pe care
o preda la Universitatea Sciences Po din Paris. Fiind
familiarizata cu realitatile mediatice vest-europene si cele
americane, bazandu-se pe date statistice privind evolutiile
de ultima ord, cercetitoarea nu se limiteaza la analiza lor
aprofundata, dar propune un nou model economic pentru
mass-media democraticd, acesta urmarind sa garanteze
libertatea si independenta presei. Cartea a apdrut la
prestigioasa editurd Sewil in 2015 si pand in prezent a
fost tradusd in 11 limbi de circulatie internationald, iar
in 2016 a primit premiul special al juriului, acordat de
Asociatia de Jurnalism si Cetétenie din Franta la ,Prix
des Assises”. Un avantaj al acestui volum este formatul
redus, de doar 134 de pagini, invitindu-i pe cei interesati
sa viziteze anexa tehnicd disponibila online, unde sunt
prezentate detaliat sursele si metodele utilizate, dar si
multe alte informatii utile.
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Criza informatiei

Se stie cd informatia independenta si obiectiva este ca
si oxigenul pentru democratie sdndtoasi. Dar astdzi
informatia este in pericol, iar ,pe cale de disparitie nu
sunt doar jurnalistii, ci si informatia pe care doar ei o pot
produce”!l,

In timp ce se desfiinteazd posturile de munci in presa
scrisd, site-urile de informatie online angajeaza specialisti

[1] Julia Cagé. Cum sd salvim media. Capitalism, finantare participativa si
democratie. Bucuresti: Comunicare.ro, 2019, p.40.
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in presa online. Desigur, linkurile interesante, video-urile
online, graficele animate ne permit sd intelegem mai
bine actualitatea. Dar posibilitatile digitale nu au venit
ca 0 completare a unui continut bazat pe informatii de
calitate, ci in detrimentul acestuia. Autoarea aminteste ca
Internetul, ca de altfel toate media inaintea lui, se hrineste
prioritar din presa scrisd. A devenit aproape proverbial
faptul cd in Franta, telejurnalele de seara se fac cu Le
Monde pe genunchi. Iar in SUA circa 80% dintre link-urile
de pe site-uri, bloguri sau retele sociale trimit astazi la
media traditionale.

Reducerea investitiilor in presa scrisd duce la scaderea
calititii informatiei si reprezintd, astfel, un pericol la
adresa democratiei. Se contureazd paradoxul media: ,,Un
numadr mic de actori (0,14% din populatia activa a Frantei
in 2013), cu o pondere in economie relativ scdzutd si care
se bazeaza pe un numar inca si mai mic de salariati, ajung
la un public extrem de larg si il pot influenta in luarea unor
decizii esentiale pentru buna functionare a democratiei”?.
Astfel, modelul societatii pe actiuni si al autofinantarii prin
vanzari si publicitate s-a dovedit putin capabil sd raspunda
provocirilor cu care se confrunta azi media. Acest model
in conditiile concurentei a dus la reducerea costurilor, la
inlocuirea informatiei cu infotainment si entertainment in
defavoarea publicului.

Sfarsitul iluziilor

In ciutarea unui nou model al mass-media este nevoie si
clarificim cauzele crizei survenite, precum si noile realitati
sociale si economice. Aceste cauze Julia Cagé le numeste
foarte sugestiv iluzii, iar una dintre cele mai importante
ar fi iluzia publicitdtii. Aceasta devine garantul libertatii
presei in lumea anglo-saxond, dar in prezent media nu
mai poate trdi din publicitate. Autoarea face o radiografie
a pietelor din SUA, Franta si Germania in baza datelor
statistice si ne aratd cid mana cereascd reprezentatd de
publicitate e in scadere, iar ponderea presei in cheltuielile
totale de reclami si publicitate s-a redus. In Franta, spre
exemplu, ponderea publicitatii in cifra de afaceri a ziarelor
din 2000 s-a redus de la 45 % la 35%, iar in SUA , incepand
cu 2006, se constatd o pribusire a ponderii publicitétii
in cifra de afaceri a ziarelor, chiar dacd ludm in calcul
publicitatea digitala.

Printre sirul de iluzii evocate de autoare, ne vom opri la
cea a publicului de ordinul milioanelor de internauti si

[2] Ibidem, p.19.
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a mediei sustinute de stat,. Cercetérile statistice indica
faptul cd ziarele nu reusesc sd obtind profit de pe urma
publicului digital, nici mécar atunci cand acesta plateste.
Veniturile din publicitate generate de un cititor de presa
scrisd sunt de 20 de ori mai mari decét cele generate de
un cititor online. Accentul ar trebui pus pe calitate, pentru
ca cititorii sa fie motivati sd plateasca pentru continut,
dat fiind faptul c&, in viitor, cea mai mare parte de venit
a ziarelor va fi obtinutd din abonamente si din vinzarile
la chiosc, considera autoarea. Continuturile platite sunt
viitorul unei industrii in care publicitatea va ocupa tot
mai putin loc (41% din ziarele din SUA nu pot fi accesate
gratuit, fiindca si-au ridicat ,,ziduri de plata”).

Subventionarea mass-mediei de cdtre stat pentru
mentinerea pluralismului politic este de asemenea o
iluzie. Chiar daca in Franta subventiile acordate presei
sunt numeroase i complexe, in opinia autoarei, acestea
ar trebui reformate. In prezent, majoritatea publicatiilor
tiparite si online beneficiaza de TVA-ul super redus si de
tarife preferentiale la transportul postal, inclusiv presa de
divertisment, in timp ce un sistem mai simplu si mai clar
ar fi rezervat doar presei generaliste si politice.

Subventiile constituie o fractiune destul de redusd din
cifra de afaceri a ziarelor (in general, mai putin de 5%). Iar
o0 analizd pertinentd a impozitelor, taxelor si contributiilor
sociale plitite de ziare citre stat demonstreazd ci
ele depasesc cu mult subventiile de la stat. Totodatd
cercetatoarea aduce exemplul universitatilor si centrelor
de cercetare care beneficiazd de finantdri publice net
superioare fatd de impozitele pe care le achitd, dar si de
alte venituri, obtinute din ajutoare publice. Acest model ar
putea fi urmat si de media, considera ea. Asistdm la aparitia
ideii conform careia viitorul mijloacelor de comunicare
ar tine de sectorul non-profit, iar donatorii bogati, care
investesc milioane in media, ar trebui scutiti de impozite.

Un nou model pentru secolul XXI

Asadar, lasand la o parte iluziile, in epoca Internetului si a
crowdfounding-ului statutul mass-media trebuie regandit.
In Franta, ca si in multe alte tiri, inclusiv Republica
Moldova, ziarele in continuare iau forma unor societati pe
actiuni, fiind preocupate de obtinerea profitului mai mult
decét de calitatea informatiei. Or, obiectivul principal al
presei e tocmai furnizarea unei informatii independente si
de calitate. Statutul de fundatie aplicat in cazul media, are
si el limitele sale, pe care ni le releva Julia Cagé, bazandu-
se pe exemplul Fundatiei Bertelsmann si propune trecerea
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la un nivel superior si crearea unui nou model pentru
media: cu un statut de societate de media nonprofit, un
intermediar intre fundatie si societate pe actiuni.

Modelul societitii de media se inspirda din modelul
marilor universitati internationale, care imbina activitéti
comerciale cu cele nonprofit. El presupune asigurarea
finantérii actorilor mediatici prin inghetarea capitalului
de care dispun i, totodata, limitarea puterii decizionale
a actionarilor externi prin intocmirea unor regulamente
restrictive. Autoarea arata avantajele acestui model, cu
exemple concrete, cum ar fi cazul unei organizatii de
media aflate in ciutare de capital pentru a-si putea incepe
activitatea, mentionand importanta crowdfounding-ului,
si se referd la statutul societétii de media, care ar stabili un
prag de participare, dincolo de care celelalte drepturi nu
mai progreseazd proportional cu aportul de capital.

Societatea de media vizeaza deci limitarea puterii
nemdasurate a actionarilor foarte mari si permite
actionarilor mici si mijlocii sa actioneze si sa faca fatd
provocirilor. Societatea de media inseamnd mai multa
democratie si pentru cititori, si pentru crowdfounding,
sustine autoarea.

O idee importanta, promovatd in acest studiu, este cd
presa generalistd si politicd furnizeaza un bun public,
similar celui oferit de universitdti, de aceea este legitim
sa beneficieze de subventii de la stat, dar si prin mecenat
sau donatii si scutiri de impozit. Societatea de media se
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doreste a fi o alternativd la sistemul actual de subventii
acordate presei, care este complex si uneori bazat pe
decizii arbitrare.

Acest model este propus pentru toate organizatiile de
media generaliste si politice, producitoare de informatii
originale (presa scrisd, media inovatoare, pure players®,
radioul si televiziunea) si ar putea crea premise ,pentru
un viitor mai bun al mediei”, considera Julia Cagé. Cum
sd salvam media propune o lecturd informativd despre
provocirile cu care se confrunta azi presa occidental,
fiind o contributie esentiald in dezbaterile privind viitorul
mass-mediei de informare si oferind solutii punctuale
pentru un model economic participativ, care ar garanta
independenta si libertatea presei. Aparitia volumului in
limba roména va facilita accesul la o informatie relevanta
pentru gésirea unor formule fiabile de salvare a presei
autohtone. Cartea prezintd interes atat pentru jurnalisti,
manageri media, cit si pentru toti cei interesati de buna
functionare a mass-mediei intr-un sistem democratic.

Ludmila LAZAR

[3] Companie care opereazi doar pe Internet; site web de informare (nota
red.)
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Raport de monitorizare

Elemente de propaganda, dezinformare si incdlcare a normelor
deontologiei jurnalistice in spatiul mediatic autohton

(1 iulie - 29 septembrie 2019)

CONCLUZII

In perioada de raportare, 1 iulie — 29 septembrie 2019, toate
cele 12 institutii media monitorizate au admis incalcari ale
normelor deontologice si/sau au folosit, in prezentarea
informatiei, cel putin o tehnicd de manipulare. Principala
incélcare admisi de echipele redactionale rimane amestecul
faptelor cu opiniile, urmata de neasigurarea dreptului la replica
pentru cei vizai si de generalizéri.

Titlurile tendentioase si ironice ramén in lista de ,,preferinte”
pentru mai multe institutii media (Prime TV, Televiziunea
Centrala, Canal 3, NTV Moldova, Accent TV, Kp.md).
In timp ce etichetrile si transferul de imagine negativd au
cam disparut, au revenit cazurile de falsuri (Televiziunea
Centrala, Prime TV si Canal 3) si, din ce in ce mai frecvent,
cele de trimitere la surse imposibil de verificat (Canal 3,
Televiziunea Centrald, Kp.md, Accent TV). Totodata, s-au
intetit abordérile ironice (TV8, Unimedia.info, Televiziunea
Centrala si Accent TV).

Printre cele mai utilizate tehnici de manipulare admise de
cele 12 institutii media monitorizate au fost cea a dusmanului
intern, care de obicei merge ,la pachet” cu cea a Salvatorului
national (Prime TV, NTV Moldova, Accent TV, Televiziunea
Centrald, Sputnik.md, Canal 3) si cea a informatiei prioritare
(Televiziunea Centrald, Prime TV, Canal 3). Cazurile de

RECOMANDARI

« Consiliul Audiovizualului (CA), inbazaart. 75 (Atributiile
Consiliului  Audiovizualului) si 86  (Cooperarea
cu societatea civild) din Codul serviciilor media
audiovizuale al Republicii Moldova, s se autosesizeze
si sa monitorizeze posturile TV despre al caror continut
primeste semnale ci difuzeaza informatii manipulatoare.
Aceste actiuni sunt necesare pentru a constata derogarile
de la legislatie si a aplica sanctiunile de rigoare.

« Editorii posturilor TV sunt indemnati sd supravegheze
continutul editorial pentru ca acesta sd corespunda

generalizdri, de asemenea, s-au intensificat (Prime TV, NTV
Moldova, Televiziunea Centrald, Kp.md, Canal 3, Accent
TV), la fel ca si cele de estompare a informatiei (Prime TV,
Accent TV).

A continuat politizarea subiectelor si prezentarea acestora din
perspectiva preferintelor politice. Astfel, posturile de televiziune
Prime TV si Canal 3 au difuzat, in mare parte, acelasi continut
de stiri, care favoriza PDM-ul si pe reprezentantii acestui partid
si prezenta intr-o lumina exclusiv negativa Blocul electoral
ACUM si PSRM. NTV Moldova si Accent TV i-au favorizat,
la randul lor, pe presedintele Igor Dodon si PSRM in stirile
proprii. In acelasi timp, Jurnal TV a politizat pe alocuri
subiectele, favorizand Blocul ACUM si anumiti politicieni
(Andrei Nastase).

In cazul Sputnik.md au fost semnalizate incilcari precum
lipsa dreptului la replici si folosirea tehnicii de manipulare a
Salvatorului national; iar Kp.md a admis generalizari, omisiuni
si titluri tendentioase. Televiziunea publica Moldova 1 a admis
sugestii si s-a folosit de tehnica Salvatorului national. PRO TV
Chisinau a reflectat in mare parte corect, neutru si echidistant
majoritatea subiectelor monitorizate. TV8 a facut putin abuz
de ironii, iar Unimedia.info a ,,uitat”, in citeva randuri, sa le
ofere celor vizati dreptul la replica.

misiunii presei de a informa publicul i a relata corect
realitatea, nu dorintei cercurilor politice de a-si promova
interesele i a ataca adversarii.

 Reporterii sunt indemnati sa relateze de pe teren toate
faptele relevante, in mod echidistant si cu verificarea
informatiilor, nu selectiv si unilateral.

o Consumatorilor de presi li se recomandd si se
informeze din mai multe surse media, pentru a evita
riscul de a primi o informatie eronaté si manipulatoare.

Mass-media in Moldova
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Discursul public din perspectiva de
gen a/al candidatelor/-tilor in alegerile
parlamentare noi in circumscriptiile
electorale uninominale nr. 17, 33, 48 s1 50

CONCLUZII

o Discursul electoral atat al candidatelor, cat si al
candidatilor a fost centrat predominant pe subiecte
si solutii fie geopolitice, fie cu un caracter general.

 Problematica de gen prin care intelegem abordarea
subiectelor concrete, explicite, care au impact asupra
femeilor si/sau numai barbatilor in viata publica
nu s-a regasit in intrebérile adresate de jurnalistii si
invitatii speciali la emisiunile de dezbaterii electorale.

« In discursul public a/al candidatelor/-tilor electorali
au fost atestate subiecte din agenda de gen in 3 cazuri:

» ,Nerespectarea cotei de 40 la suta de gen pe
listele electorale ale unor formatiuni politice din
alegerile locale 2019, inregistrate de CEC”, despre
care a vorbit repetat candidata Vitalia Pavlicenco,
PNL, si la dezbateri, si in 2 postari de pe pagina sa
publicé de pe reteaua Facebook;

» ,Asistenta psihologici pentru femeile care
muncesc in calitate de asistent familial”, in postarea
din 30 septembrie de pe profilul public al Galinei

Sajin, candidata a Blocului ACUM;

» ,Protejarea credintei crestine si a valorilor de
familie”, un subiect traditional din perspectiva de
gen, abordat de Petru Ursu, candidat independent.

« Dialogul dintre oponentii electoralila dezbateri, acolo
unde erau si femei, si barbati, a fost unul bazat pe
polemica de idei, actiuni personale sau ale partidului,
pe probleme geopolitice. Nu au fost atestate, decét in
céteva situatii, etichetdri si atacuri sexiste care ar fi

@ B

lezat demnitatea persoanei. Aceasta se datoreazi fie
maturitatii politice a actorilor implicati, fie faptului
cd mai multe institutii mass media (Radio Moldova,
Moldova 1, Albasat TV) au previzut reguli care
interziceau indemnul la violentd publica, incitarea la
urd sau discriminare, lezarea demnitatii sau reputatiei
altei persoane, ofensa publica. A fost consemnat si un
caz cand un candidat a refuzat si adreseze intrebari
candidatei. Spre ex. ,Ion Tugulea: Doamna Gutu, vi
doresc succes! O, doamnd si s-o atacim cu intrebdrile, nu.
Ana Gutu: Sunt suficient de puternicd ca sd raspund!”
(Albasat TV, 08 octombrie 2019 ). Afirmatiile au o
usoara tentd sexistd, reflectand perceptia traditionala
ca femeile sunt fiinte slabe si ar trebui protejate chiar
si in emisiunile de dezbateri.

 Limbajul utilizat de majoritatea candidatelor/-tilor

si jurnalistelor/-stilor nu a fost echilibrat in privinta
genului. E vorba de:

» Folosirea formelor de masculin in locul celor
de feminin pentru functii, pozitii de candidats,
presedintd, deputata atunci cand se adresau la
persoanele de sex feminin.

» Adresdri formulate prin pluralul masculin
inglobant (stimati cetdteni, dragi alegatori,
concetdteni, prieteni), prin care se exclude
auditoriul feminin.

» Doar moderatoarea emisiunilor de dezbateri de la
TV8 a utilizat firesc si corespondentele feminine
in raport cu candidatele care au participat la
emisiunile de dezbatere electorala.

revista analiticd

4

« |27

-
_ I 4

- N
- -
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RECOMANDARI:

La elaborarea ofertelor electorale, candidatii si candidatele
ar trebui sa ia in calcul problemele actuale de pe agenda
de gen. Acestea ar trebui sa se regdseascd in programele
tuturor si in special ale femeilor candidate care isi propun
sd acceadd in parlament si se confruntd cu mai multe
situatii de discriminare in bazé de gen atat in viata privata,
cat si in cea publicd, inclusiv politica.
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In emisiunile de dezbateri si in alte produse mediatice,
candidatele/-tii si jurnalistele/- tii ar trebui sd recurga la
un limbaj corect si adecvat, nediscriminatoriu in raport
cu genurile. In context, recomandidm consultarea ghidului
Echilibrul de gen in produsele mediatice!, a studiului
Limbajul nonsexist si a recomandirilor Parlamentului
European®.

[1] BUNDUCHI, I, HANDRABURA, L. Echilibrul de gen in produsele me-
diatice. Vademecum pentru institutiile de presa. API, 2016, 14 p., dispo-
nibil pe https://comunicate.md/upload/9640 Ghid gender 2016.pdf;

[2] HANDRABURA, L., GHERASIM, A., BUTUC, M. Limbajul nonsexist.
Repere conceptuale si recomandari practice. Studiu si Ghid, PNUD. Ch.:
Novalmprim, 2018, 124 p.

[3] LIMBAJUL NEUTRU DIN PERSPECTIVA GENULUI in Parlamentul
European, 2018 http://www.europarl.europa.eu/cmsdata/187109/GNL
Guidelines RO-original.pdf
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