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CJI — doua decenii in serviciul presei libere

Centrul pentru Jurnalism Independent (CJI) a consemnat 20 de ani
de activitate. Este un bun prilej de a trece in revista principalele sale
realizari din aceastd perioada.

La sfarsitul anului 2014, potrivit traditiei, Clubul de presa din
Chisinau - Centrul pentru Jurnalism Independent (CJI) si Comitetul
pentru Libertatea Presei (CLP) — au premiat jurnalistii in cadrul
editiei a XX-a a Galei anuale a clubului de presa. Gala ,,Jurnalistii
anului” din luna decembrie si Zilele Liberttii Presei, desfasurate in
luna mai in fiecare an, au devenit cartea de vizita a Centrului pentru
Jurnalism Independent.

In plan istoric, CJI a fost inifial un proiect al Casei Lumea Deschisa.
Ulterior a devenit organizatie independents, iar in prezent are
statutul de institutie privatd. Dar indiferent de formele in care s-a
manifestat, CJI s-a aflat intotdeauna in serviciul breslei jurnalistice.
Principala sa misiune a fost sa contribuie la consolidarea presei
libere in R. Moldova - prin educarea cadrelor de jurnalisti si a
cetatenilor, prin campanii de media advocacy, prin cercetare si,
nu in ultimul rand, prin promovarea in mediul jurnalistic a unor
exigente profesionale si a unor norme deontologice riguroase.

”Centrul pentru Jurnalism Independent a aparut atunci cAnd multi
dintre noi nu stiau exact cum este jurnalismul independent. Nici nu
stiam de unde sd invatam asta. CJI-ul a oferit foarte multe posibilitati
de a invéta jurnalismul adevirat, incepand cu bogata bibliotecd de
la subsol, continuind cu nenumdratele cursuri de profesionalizare
in Moldova, dar si in strdinatate si terminand cu dezbateri privind
calitatea jurnalismului”, afirmd directoarea Ziarului de Garda,
Alina Radu.

Despre acea perioadd, Angela Sarbu, unul dintre fondatorii
Centrului, isi aminteste: "Ne-am dorit ca Centrul pentru Jurnalism
Independent sa devind locul in care ziaristii care-si fac meseria bine
sau cei care vor sd invete standardele meseriei sa gaseascd sprijin.
Sper ¢4, in 20 de ani, am ajutat mai multi jurnalisti cind au avut
nevoie - fie ci-i vorba de asistenta juridica, burse sau scolarizare”.
Ideea a prins si, in scurt timp, CJI a devenit nu numai locul preferat
deintalnire al reprezentantilor breslei jurnalistice, dar si promotorul
unui model nou de presa, neangajatd politic.

Unul dintre primele sale servicii a fost cel de instruire. Prin
intermediul unor astfel de actiuni jurnalistii din toatd fara,
inclusiv din UTA Gagauz Yeri si regiunea transnistreana, s-au
reunit in jurul unor probleme profesionale comune. Domeniile
de instruire au fost variate, in functie de cerintele si necesitatile
mass-media in anumite perioade de timp. CJI a desfisurat
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programe deinstruire juridicd sau de jurnalism online, a organizat
Scoli de vara, cluburi de discutii pe cele mai fierbinti subiecte care
vizeazd presa, a instruit echipe mixte de jurnalisti, in care colegi
de breasld de pe ambele maluri ale Nistrului au abordat aceleasi
subiecte si au invafat sa colaboreze intre ei, conducindu-se de
aceleasi norme profesionale. La fel, CJI a fost intotdeauna foarte
aproape de presa locala.

Redactorul-sef al ziarului “Cuvéintul”, Tudor Iascenco,
confirmi acest lucru: “In toate schimbdrile pozitive care s-au
produs in ultimele doua decenii in mass-media din R. Moldova
Centrul pentru Jurnalism Independent a jucat unul din rolurile
principale, inclusiv ca participant nemijlocit la fondarea si
dezvoltarea Asociatiei Presei Independente, ca centru de
instruire si educare a jurnalistilor, de promovare a deontologiei
profesionale, aparare a drepturilor breslei si libertatii cuvantului,
de perfectionare a legislatiei privind mass-media si accesul la
informatie. Afirm aceste lucruri bazdndu-ma pe istoria concretd
a saptamanalului regional ,,Cuvantul”, a altor publicatii din API,
care au supravietuit tuturor intemperiilor si s-au afirmat pe piata
mediaticd in mare parte gratie sustinerii dezinteresate din partea
colaboratorilor CJT”.

In perioada cand abuzurile in adresa jurnalistilor erau la ordinea
zilei, CJI a deschis si un Serviciu juridic. Competenta profesionald
pe care au demonstrat-o de-alungul anilor juristii CJ1, dar si faptul
ca acest serviciu a fost intotdeauna acordat gratuit, au asigurat un
interes constant fatd de el, care se mentine si in prezent.

La acest capitol, directoarea Ziarului de Garda, Alina Radu,
mentioneaza printre altele: "Asa am invafat i am crescut
impreund, si acum chiar nu ne imagindm cum ar fi aratat
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jurnalismul din R. Moldova in prezent fara cele doua decenii
de munca ale CJI. $i pentru ca jurnalismul e un organism viu
si e in permanentd schimbare ii doresc CJI-ului sa tina pulsul
schimbirilor si al profesionalizarii continue pentru mass-media.
Iar din partea ZdG - un mulfumim colectiv pentru suportul juridic
acordat in cei zece ani de procese judiciare interminabile”.

Timp de doud decenii, CJI a format si a adunat in jurul sdu o
intreagd retea de experfi media. lon Bunduchi, directorul
executival APEL, este unul dintre cei careau menf{inut permanent
o colaborare stransa cu CJI, fiind coautor al cercetérilor realizate
de CJI si partener in implementarea unor proiecte comune.
L-am intrebat cum vede CJI in contextul societatii civile din R.
Moldova.

”Consider ci principala realizare a CJI in aceste doud decenii este
pledoaria fird rezerve pentru exercitarea in tard a unui jurnalism
democratic”, sustine expertul, care ne-a adus si argumentele de
rigoare: "Md gandesc la Revista "Mass-media...” (care e mai mult
decat toate lucrarile pretins stiintifice de la noi, pentru ca ele,
articolele stiintifice/doctoratele etc., au fost facute/sustinute, in
mare parte, pe datele din revistd); la Scoala de Studii Avansate in
Jurnalism (jurnalism normal, ca in toatd lumea buna); la asistenta
juridicd gratuitd pentru mass-media; la premiile "Marul de Aur”,
care, de fapt, am spus si spun: dragi jurnalisti, nu ldsati sa va dea
medalii statul, ca el nu stie ce faceti - si va dea breasla, ca doar
ea stie ce faceti si cum faceti; la studiile si cercetérile credibile
realizate in domeniu - de referinta si pentru cei interesati din
interior, si pentru cei din exterior etc.”.

La randul siu, directorul executiv API, Petru Macovei,
considera CJI drept un partener strategic. "Lucrurile cele mai
bune pe care le-am ficut pentru breasla de jurnalisti de-a lungul
anilor le-am realizat impreund. Cred ca organizatiile noastre —
CJI si API - reprezintd expertiza necesara pe segmentul ONG-
urilor pentru imbunitatirea activitdtii ONG-urilor de media”,
sustine el. In opinia directorului AP, ”CJI reprezinta o structurd
absolut necesara pentru profesionalizarea presei din Moldova si,
nu in ultimul rdnd, acest lucru se intdmpla prin Scoala de Studii
Avansate in Jurnalism, care este un proiect mai nou, dar care
in scurt timp s-a dovedit a fi unul foarte util, ce oferd o sansa
jurnalismului profesionist din tara noastrd”.

La 20 de ani ai sai, Centrul pentru Jurnalism Independent are
deja un trecut remarcabil. Dar are si planuri mari in fatd. >Am
facut multe, dar mai avem de lucru pentru cg, in pofida unor
schimbiri, R. Moldova rdméne o tar in care ziaristii se confrunta
cu multe provocari. Vom fi in continuare aldturi de ziaristi in
lupta pentru respectarea drepturilor lor si crearea unor conditii
normale pentru presa”, sus{ine Angela Sarbu.

Foto: Momente de la Gala “Jurnalistii anului” 2014




Presa si statul
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Problema accesului mass-media la
sedintele Parlamentului nu este una
a breslei gazetaresti, ci a societatii

Prima acreditare parlamentard am primit-o in 1997. Am lucrat
in Parlament pe vremea speakerilor Motpan, Diacov, Ostapciuc,
Lupu - comunistul, Voronin, Ghimpu, Lupu - democratul,
Corman. Asta imi permite sa fac o comparatie a libertatii
jurnalistilor care lucreazd in parlament in a-si face meseria.

Trebuie sa recunosc, “perioada de aur” pentru noi, jurnalistii,
a fost cea in care Presedinte al Parlamentului era Dumitru
Diacov. Securistii de la intrare in clidire si in sala de sedinte
dupd cateva siptiméni ne cunosteau la fatd, nici nu mai era
nevoie sd le ardti acreditarea si legitimatia. Colegii din presa
scrisa aveau la dispozitie o lojd amplasata central in spatele
sdlii, iar cameramanii si fotografii nu doar se puteau deplasa
liber pe ultimul rand al amfiteatrului, dar aveau posibilitatea de
a urca pe scarile de acces in sald, pentru a lua imagini frontale.
Pe langa asta, pe toatd perioada sedintelor in sald erau prezenti
reprezentantii serviciului de presd al Parlamentului, dispusi
oricand si-ti faca rost de o copie a unui proiect de lege, ordine
de zi sau sa-ti raspunda la intrebéri.

Odatéd cu venirea comunistilor, regulile de acces au devenit
mai stricte, numarul colaboratorilor SIS cu chipiuri albastre
s-a mdrit de citeva ori. Lucrurile au inceput sa degenereze insa
cu adevdrat dupa 7 aprilie 2009, cand legislativul a trebuit sa-
si mute sedintele la Palatul Republicii. Masurile de securitate
deveniserd atat de dure, de parcd in Moldova s-ar produce
cite un atentat impotriva politicienilor in fiecare siptamana.
Numarul securistilor 1-a egalat pe cel al jurnalistilor acreditati.
Presa a fost bagatd intr-un tarc, ingradit cu funii, accesul
cameramanilor si al fotografilor in fata salii era posibil doar cite
unul §i sub stricta supraveghere a acelorasi oameni vigilenti cu
chipiuri albastre.

Ceea ce a urmat odatd cu revenirea deputatilor in clidirea
renovatd a Parlamentului i-a ficut pe jurnalisti sa se simta tratati
ca cetdtenii de culoare ai Africii de Sud pe vremea apartheid-
ului. Noi nu mai avem dreptul la acces in cladire prin intrarea
centrald — doar pe usa din dos a unei anexe construite cu ocazia
reconstructiei clddirii. Mai mult, sala de sedinte de acum inainte
este si ea rezervatd exclusiv "oamenilor albi”, adicd deputatilor.
Jurnalistilor li se propune sé reflecte activitatea legislatorilor
dintr-o incdpere strdmtd, cu doud mese si citeva scaune,

urmarind ceea ce se intdmpla in sedintele plenare pe doud
monitoare. De dragul ingradirii accesului liber al jurnalistilor
in sald, Parlamentul a cheltuit din bani publici sume uriase
pentru instalarea de camere si angajarea de personal, care sd
asigure difuzarea imaginilor cétre “tarcul presei”.

Atunci cand, revoltati de acest tratament injositor si
antidemocratic, i-am cerut conducerii Parlamentului sd ne
asigure accesul in sald, Presedintele legislativului, Igor Corman
s-a aratat dispus sd identifice impreund cu noi, jurnalistii,
solutia. Peste o sdptamand insd ne-a spus ca nu este posibil. De
ce? Pentru ca pe locul unde pe vremuri era loja presei, in timpul
renovarii cladirii a fost construita cabina pentru traducatori,
iar ultimul rand al amfiteatrului acum este destinat, cica,
reprezentantilor corpului diplomatic si cetatenilor, care ar putea
solicita prezenta la sedinte pe motiv ca potrivit legii acestea sunt
publice. In 17 ani de cind lucrez in Parlament nu am vizut nici
un cetitean venit (si mai ales - ldsat) sa asiste la sedinte. Aripa
in care anterior erau amplasate cabinele traducétorilor acum
este ocupatd de regia improvizatd, care furnizeazd imaginile
cétre acele doud monitoare din “tarc”. O altd scuza invocata
de Corman a fost cd noi, jurnalistii (in special - colegele de sex
feminin, cu fustele lor scurte si tocaitul de tocuri) ii deranjam
pe deputati si ii sustragem de la importanta misiune de a se
gandi la binele tarii. Asta e important intr-o democratie —
comoditatea “boierilor”, nu interesul public al accesului liber
la informatie!

In ultimii 20 de ani numarul deputatilor din Parlamentul
Republicii Moldova nu s-a schimbat, tot 101 sunt. Cum se
face atunci, cd in vechea sald incapeau si alesii poporului, si
mass-media, iar dupd reconstructie, cand sala a fost largita,
nu s-a mai gasit loc pentru presa? Este cea mai grosolana,
obraznicd si nedisimulatd formd de cenzurd, la care nici
republicile bananiere din Africa nu si-ar fi permis sa recurgal!
Este expresia absoluta a perceptiei puterii asupra pozitiei ei de
superioritate asupra legii si intereselor societatii. Scrie in lege
céd sedintele sunt publice? Si ce dacd? Maria Sa deputatul nu
doreste sa fie deranjat. Nu doreste sé fie filmat sau fotografiat
in timp ce doarme in sedintd, joaca Angry Birds pe tableta sau
smartphone, citeste ziare, spune bancuri sau trimite SMS-uri.
Iar oricine atenteazi la confortul boierului trebuie eliminat.
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Asa, din milalui Corman si altii ca el, am ajuns sa vedem seard de
seara la toate televiziunile aceleasi imagini sterile, cenzurate cu
multa grija de regizorul Parlamentului, de o calitate indoielnica
si foarte “cuminti”. Acel regizor este atit de iscusit in a alege
camerele de pe care sd ne dea imagini, ca s-a intamplat ca presa
sd afle doar post-factum ca la o sedintd comunistii au parasit
de la bun inceput sala in semn de protest si nu au participat
la dezbateri si votdri. Oare asta nu e mostra antologica de
manipulare, cenzurd si minciuna? Fotografii practic nu mai are
rost sd vina la Parlament, pentru ca nici un redactor in toate
mintile nu ar cumpdra poze facute de pe o plasmd. Imaginea
pe care are grijd sa ne-o ofere Parlamentul este una idilica, fard
certuri, bdtai, incaierdri, scandaluri, proteste — cdnd se intimpla
asa ceva, in monitoare dispare sunetul si/sau imaginea.

Nici in Coreea de Nord nu cred ca se intampla asa ceva - sa
alimentezi toatd presa doar cu informatie filtrata de cenzori
de stat! Nici pentru a obtine declaratii sau reactii jurnalistii nu
se mai pot deplasa liber prin clddire, ca inainte. "Vorbitorii”
sunt adusi in acelasi tarc neincdpitor, in care intre timp unii
colegi isi scriu relatarile, altii fac live-uri sau vorbesc la telefon.
Asa intelege guvernarea “democraticd” a unei tdri cu aspiratii
europene sd interactioneze cu presa si respectiv — cu societatea,
in serviciul (si pe banii) cdreia activeaza.

Sé cheltuiesti bani publici pentru a prejudicia interesul public
mi se pare criminal si condamnabil. Ar trebui sd rdspunda cei
care au comandat, elaborat si aprobat planul de reconstructie
al sdlii, in care nu este prevazut loc pentru presd. A-propos, in
proiectul initial pe care il demonstrase jurnalistilor premierul
de atunci, Vlad Filat, mass-media avea o lojd a ei. Chiar daca
ar fi sa nu-i credem pe parlamentari neapérat rdu intentionati,
ci doar pusi in imposibilitatea de a activa in cazul in care
jurnalistii acreditati “ar da navala” in sald, solutia corectd si
civilizatd nu este izolarea presei, ci reamenajarea silii reiesind
din necesitatile reale si principiul suprematiei interesului
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public. Comoditatea a 101 indivizi nu poate fi mai presus decat
dreptul a peste 3 milioane de a sti cum sunt create legile tdrii.
Accesul la informatie, unul dintre principiile fundamentale ale
democratiei este nesocotit tocmai de oamenii care trambiteaza
despre valori europene.

Am ajuns sd se erijeze comunistii in cei mai mari apdrdtori ai
libertatii presei din Republica Moldova? Ei ne promit ci daca
vor ajunge din nou la putere, vor deschide usile salii de sedinte
a Parlamentului pentru presa. Iar noi nu avem motive sa nu-i
credem, pentru ca pe vremea guverndrii lor ei nu si-au permis
asemenea abuzuri. Bineinteles, pe noi, jurnalistii, ne jigneste
faptul ca cei ajunsi prin votul nostru sa conducd tara ne trateazd
cu dispret, cd ne propun sa lucram inghesuiti cu zecile intr-o
camerutd, intinsi pe podele pentru ci nici mese si nici scaune nu
sunt suficiente. Ca profesionisti, nu putem sd nu ne indigndm,
cd suntem pusi in umilitoarea situatie de a nu putea sa ne facem
rost singuri de imaginile, informatiile si interviurile de care
avem nevoie, fiind nevoiti s ne multumim cu osul aruncat
de putere. Dar problema accesului mass-media la sedintele
Parlamentului nu este una a breslei gazetaresti, ci a societatii.
Cetéteanul contribuabil are dreptul sa stie cu ce se ocupd cei pe
care i-a votat si 1i salarizeaza, are dreptul sd stie cum si de catre
cine sunt adoptate legile care ii marcheaza viata.

Asociatiile de jurnalisti vor intreprinde in continuare demersuri
pentru a obtine acces liber la sedinte, se vor organiza pichetari,
proteste, flash mob-uri. Dar atata timp cét societatea nu le va
cere celor de la putere socoteald pentru obraznicia si nesimtirea
lor, vocile noastre le vom auzi doar noi, iar solicitdrile noastre
vor fi considerate un moft.

Dorin SCOBIOALA
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Transparenta si rezistenta
proprietarilor media

In 2013 CJI a propus un proiect de lege care urmareste sd
impund un grad de transparentd a proprietétiiin audiovizual.
Proiectul a inghetat in prima lecturd, lucru care, in opinia
noastra, este ambivalent.

In primul rand, existd impresia unei slabe intelegeri a
conceptului de transparentd a proprietdtii media in sine si a
valorii sale democratice. In fond, scopul acestui deziderat,
dupd cum se contureaza acesta la noi in tard, care, de
altfel este legitim si nevinovat, este de a-1 deconspira pe
adevdratul proprietar si judecétor al politicii editoriale a
citorva posturi tv cu acoperire nationala, iar nu valoarea
in sine - transparenta proprietétii si pluralismul media. De
aici usurinta cu care se bareazd cu secretul comercial orice
cerintd de a divulga informatii de acest tip.

Pe langd proiectul de lege in sine, societatea civild, de obicei,
produce un studiu-suport, insa acesta nu ajunge sa circule
impreund cu proiectul de lege in Parlament. Asa ca, o
propunere reformatoare singura, fard partea documentara,
estefoartevulnerabildin fatavalorilortradifionale,asemenea
secretului comercial. Iar pédrerea noastra este ca mai bine s
inghete aceste propuneri in Parlament, decat sd ajunga s
fie legiferate ciopartite pe ici-colo, ca apoi ,,autorii” sd pund
o bifd, iar vina pentru ineficienta si moartea prematurd
a acestei dispozitii sa fie pusd pe umerii societdtii civile.
De altfel, este sarcina statului sa adopte masurile necesare
pentru a asigura transparenta proprietatii media.

Recomandare europeana obligatorie in tarile UE

In calitate de membri a Consiliului Europei, R. Moldova
are la indemand doua recomandari ale CoE la aceasta
tema - Recomandarile Comitetului de Ministri al CoE
(94)13 si (2007)2. Alte reglementdri exprese cu caracter
de recomandare sau obligatoriu la nivel european pe tema
transparentei proprietafii media nu existd. Insd, valoarea
si importanta acesteia decurg din exercitiul libertatii
de exprimare si a accesului la informatie, fundamente
ale unei societa{i democratice, consacrate in Conventia
Internationald cu privire la Drepturile Civile si Politice,
Conventia Europeand a Drepturilor Omului, Carta
Drepturilor Fundamentale ale Uniunii Europene etc. Toate

=

statele membre ale CoE si ale UE si-au asumat angajamentul
de a respecta standardele democratice, inclusiv libertatea de
exprimare, accesul la informatie, libertatea si pluralismul
media care decurg din acestea.

Ingeneral, transparenta proprietatii medianu este consacrati
expres ca valoare constitutionald in tdrile europene. La fel
ca si in cazul nostru, desi nu creeazd drepturi individuale
cu aplicabilitate directa, transparenta proprietatii media
decurge din cele doua libertati constitutionale - libertatea
de exprimare si accesul la informatie.

In randul statelor UE, reglementarea transparenei
proprietatii media este neuniforma si foarte diversa. Unele
tari, precum Austria, Germania si Romania, limiteaza
obligatiadetransparentd a proprietdtiimedia doarlasectorul
audiovizualului, in timp ce tari precum Italia si Norvegia,
impun obligatia de transparentd in media audiovizuali,
print si online. Media din majoritatea tarilor europene au
obligatia de a furniza informatii despre proprietatea lor
unor autoritati publice: ministerului culturii in Bulgaria
sau camerei economice in Croatia. Tari precum Austria,
Croatia, Germania, Elvetia, Norvegia si Romania impun
media publicarea informatiilor despre asociati, marimea
actiunilor lor, interesele persoanelor afiliate, inclusiv a
membrilor familiei, interesele actionarilor in alte media,
interesele indirecte etc., in timp ce Marea Britanie cere
divulgarea intereselor politice si religioase ale unuisolicitant
de licenta audiovizuala.

Legislatia in Macedonia prevede obligatia de a publica
numele persoanelor care genereazd un venit din publicitate
mai mare de 30% intr-un an pentru un anumit radiodifuzor,
iar in Croatia, acest procent coboara pana la 10. Unele state
impun obligatia de transparentd doar radiodifuzorilor
nationali, alte state, precum Croatia, vizeaza si radiodifuzorii
strdini. Sanctiunile pentru incilcarea acestor obligatii
variazd de la tara la tard; ele pot constitui amenzi, pedepse
cu inchisoarea sau retragerea licentei audiovizuale.

Amenczile in Spania, de exemplu, pot ajunge p4na la 1 milion
de euro, iar in Macedonia panala 10 mii de euro. Platformele
de publicare a informatiilor privind proprietarii mass-
media sunt diverse, ele pot fi monitoare oficiale, pagina
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web a autoritdtii competente, pagina web a radiodifuzorului,
baze de date nationale publice etc."?

Desigur, trebuie amintit si exemplul unor tari precum Georgia, care
a ales s interzica participarea companiilor off-shore in structura
proprietétii unui radiodifuzor sau Macedonia, care interzice expres
detinerea participatiilor in numele altei persoane sau existenta
participatiilor secrete.

Buna-credinta - preconditie pentru a afla adevarul

Projectul de lege pentru modificarea Codului audiovizualului in
scopul asigurdrii transparentei proprietatii radiodifuzorilor se
axeazd pe doud etape de interventie, care, in opinia noastra sunt
interdependente din punct de vedere al efectivitdtii prevederii
legale. Prima interventie are loc in etapa anterioara licentierii, si
anume, in momentul depunerii dosarului de inscriere la concursul
de acordare a unei licente audiovizuale, cind CCA ar putea
respinge dosarul pentru nerespectarea obligatiei de furnizare a
informatiilor referitoare la structura proprietétii solicitantului. Iar
a doua interventie, care are caracter permanent, vizeaza obligatia
radiodifuzorilor de a asigura transparenta proprietatii si a finantarii
prin publicareaanualaa informatiilor despre proprietate si finantare.
Ambele obligatii de transparenta asigura la nivel ipotetic accesul
la o informatie completd despre proprietarii radiodifuzorilor atita
timp cét verificarea veridicitatii informatiei furnizate este o reala
provocare. Or, scopul proprietarului beneficiar este de a se ascunde,
din ratiuni comerciale sau politice, fiind evident ca informatia
despre acesta nu este usor accesibild la sursele de informatii oficiale
interne.

Existd mai multi coeficienti ai acestei ecuatii. Pe de o parte, este
justificatd intr-o anumitd masurd dorinta autorititilor de a
elimina obligatia de transparenta pre-licentiere, avand in vedere
independenta discutabila a CCA si posibilitatea unor decizii
arbitrare si discriminatorii in aceastd etapa, dar si imposibilitatea
verificarii de catre CCA a veridicitatii informatiilor furnizate
de solicitantul de licentd audiovizuala. Pe de altd parte, aceastd
obligatie ar putea fi extrem de valoroasa prin aceea ca concursul
de acordare a licentelor audiovizuale in acest caz ar raspunde
exigentelor transparentei si echitatii, al nepértinirii deciziilor CCA
si al prevenirii monopolului si concentrérii proprietétii pe piata
audiovizualului. Este mai usor sd previi concentrarea si monopolul
pe piatd, decét sa lupti cu ele cAnd au prins radécini. Exista totusi
cateva cerinte pentru o functionare sanatoasd, de altfel valabile
pentru orice altd prevedere a Codului audiovizualului: autonomia
decizionald a CCA, transparenta decizionald a CCA, care implicd

[1] http://www.media-azi.md/ro/stiri/transparen%C5%A3a-
%C5%9Fi-rezisten%C5%A3a-proprietarilor-media#_ftn1l

[2] http://www.access-info.org/documents/Transparency_of_Me-

dia_Ownership_in_the_EU-09-26-2014.pdf
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participarea tertilor in luarea deciziilor inclusiv prin furnizarea
informatiilor referitoare la proprietarii unui solicitant de licentd
audiovizuala sau radiodifuzor si pe baza cdrora CCA s initieze
investigatiile necesare proprii sau cu concursul altor autoritati, si
buna credinta a tuturor actorilor implicati. Ne intrebdm retoric
daca poate functiona sanatos o autoritate in lipsa acestora?

Cat despre radiodifuzorii existenti, a caror licentd audiovizuald
este activa, acestia, in conceptia proiectului de lege, au obligatia
de araporta anual identitatea proprietarilor i sursele de finantare.
Efectivitatea acestei dispozitii este grevatd de aceleasi conditii,
insd ea depinde in mod decisiv de mecanismul de control si
sanctionare de care dispune CCA in virtutea legii.

Mecanismul de control si sanctionare necesar pentru asigurarea
efectivitatii acestei dispozitii lipseste in legislatia actuala. Pe langa
faptul ca CCA nuare atributii si resurse specifice pentru exercitarea
unui control, uneori chiar ex officio, el nu are la indeména nici
sanctiuni eficiente pentru a reactiona prompt la o incalcare.
Ce efect poate avea 0 amenda de maxim 5400 de lei pentru un
monopolist cu radicini in zone off-shore cind el, timp de trei
de ani in care i s-au aplicat sanctiuni graduale (corespunzitor a
trei rapoarte anuale incomplete), a reusit sd manipuleze suficient
pentru a atinge un target politic imediat? Iar aceasta problema
nu se rezolva prin introducerea unei simple dispozitii legale, ci
presupune resetarea intregului mecanism de sanctionare existent
in domeniul audiovizualului, care, de altfel, s-a compromis nu o
singurd data.

Poate céd proiectul de lege ridica dificultdti de indeménare in
abordarea subiectului transparentei proprietédtii media in randul
functionarilor implicati in procesul legislativ... La dificultatile
de ordin tehnic se adauga si cele de ordin politic, care transferd
discutiile pe un figas pur politic, crednd controverse care
depisesc domeniul legislativ. Astfel, se ajunge la situatia in care o
propunere, in loc sé fie desdvarsitd de autoritati, ea este banalizatd
pentru a putea trece mai departe sau blocata. Concluzionam prin
lansarea unui apel la buni credinta, nu inainte, insa, sa treacd
alegerile parlamentare.

Doina COSTIN

S
-~




AR == ?
Etica profesionala

decembrie 2014

Testarea deontologiei
sau despre presa si lupta electorala

Obisnuim sd credem ca perioada electorald este un gen de
»lupte fara reguli’, cdnd, o data la patru ani, subiectii implicati
in campanie sunt liberi sa utilizeze mass-media drept locul
desfasurdrii unor regliri de conturi, sau de acumulare si
diseminare a celor mai murdare detalii despre candidati, un gen
de spélatorie publica a rufelor, in numele unui ,viitor mai curat
si mai luminos”. De cele mai multe ori, mass-media accepta si
faca jocul politicienilor, invocand aceeasi veche scuza, precum
cd mdcar o data la patru ani ei, politicienii, pot sa rabde insulte,
demascari (adevarate sau false), presiuni mediatice, daca tot se
vor parlamentari, primari sau consilieri locali.

Pe de altd parte, politicienii brusc dau dovada de atéta interes
pentru mass-media in aceste campanii si au atita nevoie de
presa, incét falsa lor curtuazie devine enervantd si provoacd
reactii pe mdsurd, transformand campaniile electorale in
perioade de adevarata vendetd - atat in sensul unei razbunari,
cat si in sensul unui joc de cuvinte: presa se vinde scump
in aceste perioade pentru a-si rezolva anumite probleme
apdrute pe parcurs. Altfel, cine ar putea sd nu cadd de acord,
ca in toiul crizei financiare din 2009-2010 anume campaniile
electorale au salvat mass-media moldoveneascd de la faliment,
asemeni gastelor, care au salvat in mod miraculos Roma.

Astazi, ca niciodata

Actualele alegeri, din punct de vedere mediatic, vor fi absolut
deosebite de toate celelalte. Si asta din mai multe considerente.
In primul rind, niciodatd pini acum peisajul mediatic din
Republica Moldova nu a fost mai bogat, chiar dacé in continuare
constatam un control al mass-media exercitat de diverse grupuri
economice si politice, totusi, alegatorul este liber, cel putin, sa
obtina informatie mai diversificata.

In al doilea rand, niciodatd pand in prezent, Internetul nu a jucat
un rol atat de mare in informarea populatiei si rolul acestuia
nu poate fi ignorat. Astfel, conform rezultatelor ultimului
Barometru al opiniei publice, 42% dintre conationalii nostri
consulta zilnic Internetul, iar 20% dintre ei considerd Internetul
drept cea mai importantd sursa de informare, 15% - sursd
secundard. Acesti indicatori sunt net superiori celor care le-au
revenit ziarelor — 95 si 2%/12% respectiv. Lucrul acesta nu poate
sd nu alarmeze media printata, cu atat mai mult cu cét in topul
preferintelor sté, deloc surprinzator, televiziunea. Exact acelasi

raport il demonstreazd si nivelul de incredere a populatiei in
sursele de informare, si aici primul loc revenindu-i televiziunii
cu 35%, Internetului - 15%, iar ziarelor — doar 3%, mai modest
chiar decat prietenilor si vecinilor, considerati de moldoveni ca
fiind o sursé de informare mai credibila.

In al treilea rand, alegerile din anul acesta, prin stilistica lor,
dicteazd nu doar exprimarea votului in favoarea unui sau altui
partid politic, ci solicitd din partea electoratului alegerea unui
viitor — intre cel european si cel euro-asiatic — pentru tara
noastrd, fiind puternic influentate de conflictul din Ucraina si
de efectele unei masinarii propagandistice estice mai rigide ca
niciodata.

Si toate acestea pe fundalul unor declaratii care sunt repetate,
asemeni unei ,mantre”, deja de prin august: ,,Actuala campanie
va fi mai durd si mai murdard ca oricdnd” Repetitivitatea
mesajului dorindu-se, am impresia, a fi 0 scuzd anticipata pentru
cele ce urmeaza sd se intample pana la 29 noiembrie.

Si cu etica cum ramane?

Mai este loc pentru deontologie profesionald in aceste conditii?
Mai putem sd insistim pe etica jurnalisticd si pe necesitatea
respectarii unor anumite reguli, mécar la nivel formal, care
pun in capul mesei prezumtia nevinovatiei, documentarea,
echidistanta sau neimixtiunea in viata privata? Sau fie ce-o fi?
Oficial, Codul de eticd al jurnalistilor din Republica Moldova
contine doar doud articole care fac referintd directa la
electorala:

Art. 5.5. Profesia de jurnalist este incompatibild cu orice finctie
in organele puterii de stat, legislative sau de drept, dar si cu
apartenenta la un partid politic.

Art. 5.7. Dacd jurnalistul este inregistrat drept concurent
electoral, va cere degrevarea din functie pe durata campaniei
electorale.

Dar faptul ca nu existd nicio recomandare cu privire la
comportamentul presei in timpul campaniei electorale nu
este din motivul ca s-ar accepta acea “lupta fara reguli” despre
care vorbeam mai sus, ci pentru ci, din punct de vedere
deontologic, presa trebuie sa ramana aceeasi, indiferent de
perioada electoralei. Adicd, pentru un ziarist care isi stie bine
meseria, sa scrie despre un politician sau despre un partid
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politic in perioada electorala sau in perioada inter-electorala,
este acelasi lucru, nu exista nicio diferenta si nici nu ar trebui
sé fie.

Presa, reiesind din finctiile si scopul acesteia, ar trebui s
informeze publicul cu privire la mersul campaniei, sa taxeze
politicienii atunci cand incalca legislatia electorala sau
mint cu nerusinare si sa contribuie la o mai buni intelegere
a platformelor electorale ale partidelor. Si toate acestea pe
fundalul unei echidistante si acuratete exemplare, a unui drept
la replica oferit fiecaruia dintre politicieni, in numele unui
interes comun al societétii, pe care al trebui sa-1 serveasca.

Jurnalistii, in mod cert, nu ar trebui s fie antrenati in scrierea
de advertoriale politice, la fel ca si in scrierea unor materiale
jurnalistice care sunt clasificate eronat drept “PR negru”. Spun
eronat, pentru cd in esentd, PR-ul adevarat, profesionist, nu
are culoare, nu poate fi alb, gri, rosu sau negru, activitatea
de manipulare care ia o coloraturd, sau incalcd normele
deontologice ale PR-ului, or acestea exista si ele, nu mai fac
parte din meseria propriu-zisd. La fel si jurnalismul - nu
poate fi alb, negru sau roz - poate fi doar profesionist si etic,
iar tot ceea ce depaseste aceste limite este deja manipulare sau
dezinformare.

Pacatele electoral-deontologice ale presei moldovenesti

Si totusi, lucrurile stau altfel. Chiar daca pand la acest moment
campania pe care o poartd partidele in presa inca este una
oarecum amorfd, fard prea mari injectari de materiale
compromitatoare, lucru care se face remarcat. Astfel, in opinia
mea, anul acesta partidele politice au mizat mai mult pe
comunicarea directd cu alegdtorii si pe dezbaterile televizate,
decat pe batiliile pe paginile ziarelor.

Acest lucru, cum aratam mai sus, poate fi explicat si de faptul ca
oamenii nu mai vdd in ziar acea sursd de informare credibila,
in care un partid ar gési de cuviintd si-si investeasca banii.
Si totusi, realitatea despre care vorbim pe mine personal ma
bucurd, pentru ca a nu depinde de banii unui partid inseamna,
panad la urm4, a avea libertatea de exprimare mai mare si a nu fi
nevoit sa-{i cumperi dreptul la exprimare, sé te autocenzurezi.
Am impresia, ziarele din Republica Moldova in aceastd
electoralda mai degraba si-au cumparat dreptul la tacere. Adica,
explic, au acceptat publicitatea electorald, au luat un ban in
pungd, dar preferd sd nu participe in niciun mod in Campania
electorala propriu-zisa.

Incilcirile etice pe care le constat {in mai degraba de politica si
practica editoriald a ziarelor i se rezuma la urmatoarele:
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1. Lipsa de echidistantd. In mass-media moldoveneasci
“ori e laie, ori e balaie”, adicd, nu existd loc pentru analiza
optiunilor politice, in majoritatea cazurilor poti sa spui cu
siguranta, in functie de denumirea ziarului, ce partid va fi
promovat de acesta si ce partid va fi criticat sau, incd un
obicei al presei moldovenesti, va fi, pur si simplu, ignorat.

2. Falsa echidistantd, specificda, in mod deosebit,
televiziunilor. Adicd, mimarea echidistantei in cadrul
talk-show-urilor, prin selectarea invitatilor, pronosticind
astfel, cu usurinta, concluziile la care va ajunge, sau va fi
adus, telespectatorul.

3. Lipsa de analizd a documentelor electorale. Stiut lucru:
platforma electorala a unui partid constituie (sau cel
putin asa ar trebui sé fie) oferta in baza careia isi ob{ine
voturile. In tirile europene anume discutarea si analiza
platformelor constituie baza comunicarii electorale a
mass-media, or deocamdati presa din Republica Moldova
pune in capul mesei diseminarea impresiilor si a opiniilor
reprezentantilor diferitor partide politice, mediatizarea
mersului campaniei propriu-zise si eu ma intreb, care
este utilitatea publicd a atator ore de emisie sau hectare de
hartie de tipar risipite.

4. Dreptul la replica si consultarea opiniilor. In majoritatea
covarsitoare a cazurilor despre aceste principii se uitd cu
desavarsire si partea vizata in materialele critice este, pur
si simplu, ignorata.

5. Substituirea informatiei cu privire la electoralda cu
publicitatea electorald, prezenta nu doar sub forma de
insertii vizuale, ci §i sub forma de advertoriale politice,
reportaje si interviuri comerciale, scrise, de altfel, de
jurnalistii redactiei, ceea ce contravine Art. 5.4, deoarece
orice publicitate, chiar si politicd, poate fi clasificatd drept
produs comercial.

6. Separarea clara si vizibild a materialelor publicitare de cele
de informare, conform Art. 2.10 al Codului de eticd si a
articolelor de opinie, conform Art. 2.9.

Toate luate impreund, aceste incalcéri constituie o §i mai grava
incalcare a eticii, care este formulatad in principiul “utilitatii
publice” si care reflecta, de fapt, esenta mass-media. Or, prin
ignorarea principiului utilitatii publice, mass-media incalcd
unul dintre drepturile de baza ale cititorilor - dreptul la
informatie de calitate.

Atacul la persoana si limitele eticii

O alta discutie permanenta, care vizeazd electoralele, tine de
faptul cd in aceste perioade atacurile la persoana si imixtiunile
in viata privatd a politicienilor sunt mai frecvente ca oricand.
Exista in aceasta ordine de idei o solutie etica?
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Aici, din pacate, lucrurile sunt mult mai complicate si derivéd
din principiul cd o persoana publicd, odata cu primirea acestui
statut, primeste “in calitate de bonus” o mai putind protectie
in fata presei. Adica, spre deosebire de simplii cetateni,
politicienii vor fi mai vulnerabili in fata mass-media si se pot
astepta la imixtiuni permanente in spatiul sau privat. Ce sa-i
faci, riscurile meseriei. Totusi, bunele practici profesionale
indeamna la respectarea a mécar unor minime norme
deontologice in raport cu politicienii si oferirea dreptului la
replicd, consultarea opiniei acestora in procesul de pregatire a
materialelor jurnalistice.

Practici europene

Am apelat la colegii nostri din Alianta Europeana a Consiliilor
independente de Presa, rugdndu-i sa ne explice cum
functioneaza in cazul tdrilor pe care le reprezintd normele
deontologice in conditiile electorale. Trebuie sd spunem de la
bun inceput cd practicile difera de la tard la tara, ceea ce, intr-
un final, mé face sd constat ca problemele eticii in Campania
electorala nu sunt doar o realitate a {arii nostre si ca, apeland
la cele mai bune practici, poate am putea construi un model
de urmat.

In Belgia, de exemplu, pe langa principiile de baza ale Codului
de etica cu privirela respectarea adevarului si separarea faptelor
si opiniilor, precum si Art. 13, care prevede neimplicarea
jurnalistilor in activitati de propaganda, existd si un text specific
si mai detaliat despre campaniile electorale cu patru reguli de
bazd: Deciziile cu privire la modul de a reflecta campaniile
electorale trebuie sa fie luate de catre personalul editorial prin
prisma criteriilor jurnalistice; Vor fi luate in considerare toate
tendintele politice, chiar si cele noi sau extremiste, urméand
relevanta lor jurnalistica; Mass-media este invitata sd nu dea
cuvantul in direct partidelor sau miscérilor identificate ca fiind
rasiste sau non-democratice; In cazul in care jurnalistii devin
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candidati la alegeri, ei trebuie si evite orice conflict de interese
si responsabilii editoriali trebuie sa ia mésuri pentru a evita
aparitia acestora.

In Irlanda ziarele si revistele nu sunt obligate sa fie impartiale
in acoperirea campaniilor electorale (de exemplu, un ziar
poate sustine un anumit partid politic). Ziarele sunt obligate,
de reguld, sd respecte principiile Codului de bune practici,
care includ adevarul si precizia, distinctia dintre fapte si
comentarii. Pe de alta parte, radiodifuzorii sunt obligati de
lege sa fie impartiali in acoperirea alegerilor. Ei nu pot sustine
niciun partid politic si sunt supusi controlului Autoritatii
Audiovizualului din Irlanda, care este un organism statutar.
In Olanda nu existd niciun principiu special cu privire la
campaniile electorale prescris de citre Codul de etica. Dar,
totusi, politicienii sunt in drept sa depund la Consiliul de Presa
reclamatii in temeiul Declaratiei de principii. Si in acest caz ei
pot cere un proces accelerat. In practica, acest lucru inseamna
cd dureazd numai o sdptimana de cand se primeste o reclamatie
pana se emite o decizie. Respectivul principiu este aplicat atat
in alegerile generale, cat si in cele locale.

in concluzie

Alegerile sunt un stres pentru societate, dar si pentru mass-
media. Ele au o logica si o formula proprie de manifestare si
tentatia deatrece cuvederea normele deontologice profesionale
este foarte mare. Dar, inainte de lupta politicd si inainte de
veniturile pe care le asigurd publicitatea electorald, trebuie
puse interesele ce {in de exercitarea functiei de bazd a mass-
media - informarea corectd si pertinentd. Sustenabilitatea
mass-media depinde si de abilitatea ei de a iesi cu fata curatd
din alegeri, totodatd, jucand un rol important in promovarea
principiilor democratice si exercitindu-si functia sa de “caine
de paza al societatii”.

Ludmila ANDRONIC
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Cum e economia, asa sl presa economica

Oferta de a scrie despre jurnalismul economic in Republica
Moldova si problemele acestuia a venit chiar in ziua cand a
picat site-ul pentru care lucrez www.mold-street.com.

Nu ai accesari —nu ai publicitate

Nu a fost o stire senzationald, despre o tranzactie financiara
sau despre o afacere de succes a vreunui moldovean. Stirea
care a provocat un numadr record de accesari si de share,
circa 10.000 in doar 24 de ore - a fost despre noul registru al
monumentelor istorice din Chisindu. Nebunia accesarilor a
fost provocata mai degraba de titlul stirii, unde era mentionat
un celebru club de fite din capitald, care prin voia alesilor
locali a ajuns in acest registru.

Faptul ca o stire a atras un numar atit de mare de accesari m-a
bucurat la inceput. Or, o pagind web poate ob{ine publicitate
si bani pentru a continua si activeze, in primul rand, dacd
are multe accesari. Asa ca daca mergem pe aceasta pista, am
putea atrage mai multa publicitate.

Este adevirat ca numarul accesérilor poate fi usor ,umflat’,
apeland la un soi de schemd cu servere aflate pe insulele
Tuvalu si care contra unei pliti doar intr-o zi pot si-ti
inzeceasca numadrul accesarilor. Stiu cd astfel procedeaza
unele pagini web din Moldova. Dar oare aceasta e solutia?
Nu cred. Pand la urma si cei care dau reclama nu sunt niste
fraieri.

M-a intristat insa faptul ca numarul accesarilor nu creste
spectaculos si atunci cind scriu despre subiecte serioase,
precum majorarea taxelor, executarea bugetului, irosirea
banilor publici, embargouri, devalizarea bancilor etc.

Rezulta cd pentru cei care pot oferi publicitate (in special
companii), arareori conteazd contentul, ci numdirul
accesdrilor si, respectiv, al cititorilor.

Sau conteaza doar atunci cand publici o informatie negativa
despre ei, precum o fraudd sau céd afacerea a ajuns in faliment.
Cand ii cauti sd le ceri opinia, nu raspund la telefon si se
ascund dupa secretare. Imediat ce publici informatia, te gasesc
si intreaba cine a comandat articolul. Orice explicatie, cid e
o informatie cu caracter economic sau ca reflectd o situatie
concretd, este respinsd din start. ,Spune ai cui sunte{i? Ai

lui Filea, ai lui Plaha? Cum adicd, ai nimanui? Asa-ceva este
imposibil!”, ne reproseazd oarecum nemultumi{i oamenii de
afaceri. Si aici apare o mare dilema. Mai ales pentru ziaristii
care lucreaza la holdingurile media, céci avem vreo doua-trei
si care iau caimacul contractelor de publicitate.

Cazul cel mai elocvent este - daci ai contract de publicitate
cu unul dintre operatorii de telefonie mobilé din tara. Astfel,
dacd publici o informatie cu conotatie negativa despre
companie, sansele de a pierde contractul de publicitate sunt
de 99,9%, iar ziaristul care va publica o astfel de stire sau o
va da pe post risca sa raméana fiard loc de muncé. De ce am
dat exemplul cu companiile de telefonie? Pentru cd anume
acestea isi permit frecvent astfel de presiuni si iti spun direct
in fatd ca nu dau publicitate la site-uri minuscule si fara un
numar urias de accesdri, cum s-a exprimat o portavoce de la
una din cele trei companii.

La astfel de presiuni recurg si restul companiilor mari,
inclusiv cele de stat. O informatie despre salariul managerului
general de la compania de stat Air Moldova a fost folositd de
administratia acesteia pentru a rupe in iulie 2013 contractul
cu Adeviarul prin care se angaja sd cumpere in fiecare zi un
anumit numar de ziare pentru a le distribui pasagerilor din
avioane.

Simai grava este hartuirea prin instante, asa cum au procedat
doua bénci respectabile - Moldindconbank si Victoriabank.
Acestea au cerut prejudicii morale si materiale pentru cd le-
am fi stricat imaginea atunci cand am scris cé au dat credite
in conditii preferentiale magistratului Ion Plesca, conditii la
care un muritor de rand poate doar visa.

Despre ce sa scriem, daca nu avem economie

Si, iatd, asa ajungem la cea mai mare problema: ce fel de
economie avem sau daca o avem in general, si care este rostul
presei economice intr-o tara fara economie reala?

La o simpla privire pe piata media, am putea spune cd
avem toate ingredientele unei prese economice aproape
de standardele internationale: existd deja si un post TV
specializat pe teme economice; ziare economice in rusd si
rom4na avem, agentii de presa avem, pagini web cu profil
economic avem, asociatii ale jurnalistilor ce scriu pe teme

Mass-media in Republica Moldova

— v




Jurnalismul economic

economice avem, bloggeri ce scriu pe teme economice avem
etc. La o adica ce ne-ar mai lipsi?

Principalul element lipsé se pare cé este o economie de piatd
reald: cu bursa, cu piata de capital, cu afaceri prospere, cu
tranzactii spectaculoase, cu povesti de succes, cu clasamente
ale celor mai mari companii, ale celor mai bogati oameni de
afaceri etc.

Fara de aceasta, despre ce sa scriem? Ca ministrul cutare si
cutare a negociat un acord de asistentd cu nu stiu care tara sa
ne mai dea un ajutor de 100.000 de dolari pentru a stimula
afacerile mai mici si mijlocii, sau cd Guvernul nostru foarte
reformator a modificat cota TVA de opt ori in sapte ani? E
si aceasta o informatie economica, doar ca am obosit de stiri
care se repetd: a fost negociat, apoi parafat, apoi semnat, apoi
votat si in final irosit un mega-credit de la nu se stie care
institutie financiard internationala.

Presa economici are nevoie si de experti si comentatori buni,
care sd poata oferi explicatii coerente ale unor fenomene.
De exemplu, pe piatd este practic imposibil si obtii un
comentariu al unui specialist de la o bancd comerciala despre
fluctuatiile cursului leului, atunci cand acesta o ia razna.

In toatd lumea sunt analisti care lucreazi pentru binci
comerciale sau pentru grupuri financiar-industriale si care
sunt delegati sa comenteze astfel de evolutii. La noi nu exista
asa-ceva. Poate doar neoficial vreun specialist accepta sa-ti
comenteze fira citarea sursei.

Cineva mi-a explicat cd ar exista o infelegere mai veche intre
Banca Nationald si bancile comerciale ca astfel de comentarii
sa fie evitate pentru a nu afecta cumva cotatia leului. Dacd
e asa, atunci de ce un mare consilier de la Banca Nationala
acuza presa ca ar semdna panica in societate si care sustine
cé leul nostru este foarte tare. Doar cd nu stie nici el in ce
anume e tare.

De fapt, dupa ultimele evolutii de pe piata financiarda ma
indoiesc cd avem si un sistem bancar normal. Mai degraba
sunt niste firmulite ce oferd servicii de incasare de bani sau
de tranzit a banilor mafiei din spatiul post-sovietic.

Cu luménarea o sd gédsesti un specialist care sd-ti ofere o
explicatie detaliata a inovatiilor fiscale ale Guvernului, care
stau ascunse prin sertare, in loc sé fie puse in discutie publica.
La fel, si in alte domenii.

Vrem investitori

Dar cel mai mult presa economicé are nevoie de investitori.
De oameni de afaceri care sunt gata sa riste cu banii céstigati
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pentru a sustine dezvoltarea presei independente, in mod
special, a celei economice.

Uneori md intreb dacd nu cumva e vina noastra, a ziaristilor,
cd nu am fost in stare sd-i convingem pe antreprenori de
faptul ca ei insisi ar trebui sa fie interesati in existenta unor
resurse mass-media independente, care sa scrie si sd reflecte
in mod obiectiv fenomenele si evenimentele ce au loc in tard
si care nu totdeauna sunt pe placul investitorilor. Lumea
zice cd acestia vor apdrea imediat cum se va stabiliza situatia
economicd si noi vom iesi din tranzitia interminabila. Am
dubii in acest sens, dar sper sa gresesc.

Ar fi extrem de utild, ba chiar necesard prezenta pe piata a
unui holding din Occident, care sd aduca standarde, la care
sa se poatd raporta atat cei care scriu, cat si cei care consuma.
Si nu doar reguli jurnalistice, ci si reguli de jucat in piata de
publicitate, oameni care sd-si poata permite sa le spuna celor
cu publicitatea: ,,Du-te, domnule, de aici, cu pretentiile“ la
incheierea contractului s.a.m.d.

Este cert ca problemele cu care se confruntd presa, inclusiv
cea economicd, in zilele noastre nu vor disparea, iar
presiunile exercitate de mediul de afaceri si de cel politic
vor continua.

Si aici revin la stirea de la care a picat pagina web, mai precis
nu la stire, ci la calitatea publicului care a accesat-o. Pentru
cd, dacd am avea un public cu exigente mai mari, un public
mai educat, care ar fi in stare sd sanctioneze cu telecomanda,
cu accesarile, cu abonamentele in permanenta toate stirile
de groazd si ororile la care asistdm, atunci poate cd si mass-
media din R. Moldova, inclusiv cea economici, ar ardta un

pic altfel.
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“Misiunea revistelor de cultura este sa
contribuie la europenizarea Moldovei”

Interviu cu Vitalie CIOBANU, scriitor, redactor-sef al revistei
~Contrafort”

- In luna octombrie, “Contrafort” a sdrbdtorit un jubileu — 20

de ani de la infiintare. Revista este cititd pe ambele maluri
ale Prutului, aveti un cititor care vd cautd si in Romdnia,
nu doar in R. Moldova, si oriunde existd cititori de limba
romdnd, gratie versiunii web. De ce, totusi, chiar dacd tin la
calitate, publicatiile de culturd nu sunt si profitabile? Care ar
fi in opinia Dvs. principalele probleme cu care se confruntdi
acestea?

- Principala problema a revistelor de cultura este lipsa finantarii.
Ele, se stie, nu se pot intretine singure, nu sunt rentabile
economic. Revistele de cultura nu sunt ,,profitabile” nicéieri in
lume. Daca s-ar judeca strict in termeni pragmatici, ai pietei
- cerere si ofertd —, ele nici macar nu ar trebui si existe. Daca
ar urmari rentabilitatea, ar trebui sa-si tradeze menirea, sa-si
altereze esenta, sa coboare foarte jos criteriul valorii de care se
conduc, sa publice scandaluri, istorii obscene, bérfe, zvonuri
si ce mai vreti Dvs. Ele n-ar mai fi publicatii de culturd, ci
tabloide, foi de bulevard - pentru acest gen de ,,marfd” se va
gisi intotdeauna un exces de consumatori.

Statul Republica Moldova s-a implicat prea putin in sustinerea
culturii scrise. Abia in ultimii doi ani se poate spune cd existd
o inviorare la Ministerul Culturii, a apdrut un interes pentru
publicatiile de culturd, s-au mai acordat niste granturi punctuale.
Am fost ajutati si noi, revista ,,Contrafort”, si am apreciat aceastd

=

sustinere in contextul crizei de anul trecut de la Institutul
Cultural Romén, care subventiona mai multe reviste de cultura
basarabene. Incet-incet, lucrurile revin la o oarecare normalitate
si in relatia noastrd cu partenerii de la Bucuresti.

- Care ar trebui sd fie politica editoriald a unei publicatii de
culturd si cum reusiti sd o realizati la ,,Contrafort”?

- Valoarea si spiritul critic - acestia sunt pilonii de bazi
ai unei politici editoriale serioase. Si, cel putin in cazul
“Contrafortului”, mai este si sincronizarea cu literatura roméana
contemporand, cu cele mai bune modele revuistice din Occident.
Am muncit si muncim mult pentru a mentine aceste standarde
ridicate. Si ne-am crescut autorii. Pe 1anga colaboratorii nostri
consacrati, scriitori cunoscuti pe ambele maluri ale Prutului,
am descoperit si incurajat multi autori tineri, promitétori.
Adesea, am acceptat anumite texte spre publicare, trecAndu-le
in prealabil printr-o grila exigentd de redactare, doar pentru cd
intuiam ca acesti tineri au potential, doar pentru ca vedeam ci
sunt talentati, harnici, seriosi, studiosi si receptivi la mesajele si
sugestiile noastre.

- »,Contrafort” nu se tine pe publicitate, nici pe parteneriate
politice. Cum supravietuieste revista in aceste timpuri grele
pentru presa scrisa?

- V-am spus deja cd viata la o asemenea revista nu e lapte si
miere. Inseamni sacrificii, cautare de sponsori, de preferinti
neimplicati in jocurile interne, dubioase. Asta as dori sa inteleagd
actorii politici din Moldova: cultura nu poate fi ,,de partid”, ca
pe vremea comunistilor, cultura este nationald; intelectualii,
artistii pledeaza pentru valori umaniste, universale. In lumea
civilizatd lucrurile acestea sunt de mult o axiomd. De aceea
existd programe de stat pentru sustinerea culturii, dar si surse
private, fundatii, mecenati care oferd granturi, burse, subventii
pentru creatori. Nu avem o lege a sponsorizarii in Moldova, care
sd incurajeze investitiile particulare in culturd. O revista cu un
tiraj de 1 000 de exemplare, cititd de o elita intelectuald, nu poate
sd atragd publicitate, decat tot din sfera culturii, a editurilor,
bundoara. Jata dacd am deschide un post TV, atunci da, ofertele
ar curge abundent! La saracia, materiala si spirituala, pe care o
avem in Moldova, tot partenerii de peste hotare raman aliatii
nostri principali.

- Intr-unul din articolele dvs. publicistice mentionati cd ,,un
semn al vremurilor pe care le trdim in aceastd parte a lumii
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este falsificarea, deturnarea unor notiuni consacrate, cu
valoare simbolici si emotionald bine definitd”. Cum ar trebui
sd intelegem aceste constatdri ale Dvs.?

- In comentariul din care citati, scris pentru Radio Europa
Libera, imi sustin aceste afirmatii prin exemple concrete. Ma
refer acolo la agresiunea Rusiei impotriva Ucrainei, la anexarea
Crimeii si la pericolul general pe care il reprezinta politica
revangardd a lui Putin pentru Europa si umanitate in general. In
razboiul propagandistic pe care il poartd Rusia cu restul lumii
sunt pervertite, deturnate notiuni fundamentale ale democratiei,
cum ar fi: plebiscitul, dreptul popoarelor la autodeterminare,
libertatea de exprimare, pluralismul politic etc. Sunt valori pe
care regimul Putin le invoca pentru a le discredita, prezentand o
invazie abjectd drept ,libertati” pe care Occidentul este obligat
sd le respecte, pentru a nu fi ipocrit. Agest gen de manipulare
si intoxicare are succes in fata unor oameni neinformati, prost
educati. Pe asta mizeaza imperialismul rusesc de ieri de azi: pe
naivitatea §i incapacitatea multora de a distinge binele de rau,
adevarul de minciuna, de aceea lanseazd fumigene, sporeste
confuzia, pentru a trezi cele mai primitive i mai josnice instincte
si reflexe omenesti. Rolul intelectualilor, al societdtii civile,
misiunea unor reviste de culturd, care mizeazd pe reflectie si
discerndmant, asa cum spuneam, este sd lupte cu acesti monstri
ai propagandei.

- Presa, in general, si publicatiile de culturd, in particular, pot fi
responsabile pentru nivelul de culturd, gidndire, comportament
al societqtii de astazi?

- Sunt responsabile, fard indoiald, intrucat pot contribui in
egald mdsurd la informarea corectd, la cultivarea publicului,
dar si la dezinformarea si imbecilizarea lui. E valabil mai ales
pentru mass-media. Revistele de cultura si artd tintesc nivelul
superior al gandirii si formarii unor personalitdti. Pot avea si
ele viziuni eronate, pot cidea, de exemplu, in promovarea
ortodoxismului, panslavismului, asa-ziselor valori stramosesti
(prostintelese) in detrimentul europenizérii, deschiderii noastre
spre lume. Vé reamintesc ca macelurile din fosta Iugoslavie,
din anii ’90, au fost justificate si stimulate in bund masura de
un manifest al Academiei de la Belgrad, din care s-a inspirat
Milosevici si alti lideri sarbi sangvinari. Nu mai zic de conduita
intelectualilor care au justificat nazismul §i comunismul sau, iata,
»moldovenismul” in cazul Basarabiei. Pdcatul intelectualilor e
mai grav decat al unor oameni simpli, intrucét ei au o influenta
mai mare asupra semenilor. Tocmai pentru ca fac rau cu
intentie — ei stiu pe cine servesc! —, intelectualii sunt judecati
cu o mai mare asprime... Grosso modo, misiunea revistelor
de cultura, insdsi ratiunea lor de a fi este si educe electoratul
partidelor democratice. Riméane ca si partidele democratice sd
mai inteleagd asta. Din pacate, nu se prea intampla.
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- Cat de bine este reflectat in presa autohtond fenomenul
artistic?

- Destul de slab. Cultura si artele sunt subiecte marginale in mass-
media din Moldova. Rubricile de cultura sunt rezervate diferitor
vedete pop, de reguld inconsistente, a caror ,ascensiune” facila
ii face pe multi tineri sd viseze cu ochii deschisi. Au aparut si
la noi emisiuni de felul ,,Moldova are talent”, dar efectul este
jalnic: vedem din aceste programe TV mai degraba contrariul:
Moldova nu are talent. Sau mai bine zis, talentele de la noi
trebuie cdutate si selectate nu prin asemenea show-uri de prost
gust, ci prin munca asidud a unor echipe de profesionisti, prin
incurajarea creativitatii, competitiei intelectuale, incepand cu
gridinita, cu scoala. Sigur, emisiunile de culturd de la noi nu
fac ,rating’, rubricile de prezentare de carte la TV au disparut,
alte emisiuni - de teatru, arte plastice, muzicd - nici nu le-am
avut. Abia daca mai rdzbate un reportaj frugal, ,artistic, cum
spuneti Dvs., la finalul unui jurnal de actualititi - noroc de
doamna Silvia Hodorogea, de la Moldova 1... Europenizarea
este de neimaginat fara contributia intelectualilor. A construi
o civilizatie de tip european inseamna un profund proces de
educatie si culturd, de schimbare a mentalitétilor.

- De ce avem atdt de putine publicatii de culturd in Republica
Moldova? Cum am putea schimba situatia?

- Avem putini oameni calificati pentru a le face. Noi, bunioara,
redactorii de la ,,Contrafort”, Vasile Garnet si cu mine, ne
ocupam de toate: si de redactare, si de conceptul grafic, si de
difuzare, si de relatii publice, si de fundraising, cum se spune
azi, adicd de cdutarea surselor de finantare. E foarte greu, iti ia
eforturi teribile, energie si timp. Incat nu mai ai resurse fizice sa
iti mai scrii si propriile carti, ca scriitor, ca autor de fictiune. Apoi,
cum spuneam mai devreme, nu existd un interes al institutiilor
statului sd sustina revistele de cultura - avem un inceput, dar e
foarte putin in raport cu necesitatile. Cultura aduce satisfactii
mari, dar nu e un business, mai mult supravietuiesti decit
trdiesti. Lumea nu citeste. Sta cu nasul in calculator. Vedeti
cum se vorbeste pe stradd limba romana, ce perle le ies pe gurd
tinerilor de azi. E o batjocura, o rusine nationala! $i asta dupa
23 de ani de independentd. Pentru cine scriem, de fapt, pentru
cine mai facem aceste reviste?...

Ma intrebati cum putem schimba situatia? Prin evolutie
democratica, stabild si consecventd. Si prin efortul fiecirui
cetdtean, care trebuie sa iasd din inertie, din lenea gandirii...

- Cine este cititorul publicatiilor de cultura? Existd in R.
Moldova un consumator de presdi culturala?

- Sunt in primul rdnd reprezentantii breslelor artistice, ai
uniunilor de creatie. Confratii nostri. Apoi studentii de la
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facultétile de profil, eventual liceenii mai rasériti, mai cultivati.
Avem un public mult mai numeros in Romaénia decit in
Republica Moldova, dar dificultatile de difuzare nu ne permit sd
fim mult mai prezenti acolo, la fel ca in primii ani de existentd ai
»Contrafort” ului. Sigur, exista varianta web a revistei, dar ea nu
ne dd inca sentimentul cd am avea o influentd puternica. Si de
site trebuie sa se ocupe niste profesionisti, pe care sa-i platesti,
or banii pentru asta ne lipsesc. Problema revistelor de cultur si
a culturii in general este si una legatd de nivelul de trai. O clasa
de mijloc robusta este §i consumatoare de produse culturale.

Or, in Republica Moldova nu avem clasd de mijloc: majoritatea
populatiei isi duce traiul de azi pe maine, iar bogatanii, oligarhii,
nu au nevoie de culturd. Se ,multumesc” cu mercedes-urile,
cu vilele de lux, cu concediile lor exotice. De ce i-ar interesa
un film de Fellini, un concert de muzica de Bach, sau revista
»Contrafort”?

- A facesijurnalism, nu doar literaturd, acest fapt il avantajeazai
pe un scriitor?

- Si da si ba. 1l avantajeaza in sensul ca il face mai vizibil, mai
cunoscut. Si, in conditiile Republicii Moldova, ii oferd o sursd
de existentd, bani cu care sa-si pliteasca facturile lunare, desi
onorariile sunt mici in presa scrisd, doar cei angajatila TV o duc
mai bine, insa ii numeri pe degete... In acelasi timp, jurnalismul
este devastator pentru creatia artistica. Cel putin aceasta este
convingerea mea, o trdiesc pe propria-mi piele. Sigur, iti
poate livra teme, caractere, psihologii, situatii de viatd, dar iti
altereaza scrisul, iti deformeaza gandirea, iti strica limbajul si
vocabularul. Creatia literara implicd un exercitiu de meditatie,
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visare, contemplatie, concentrare maximd asupra sensului,
nuantelor pe care vrei sa le exprimi. Ca jurnalist nu ai cum s
iti permiti asemenea fineturi si asemenea subtilitati. Nu ai timp
dar, mai ales, pentru cd se asteapta altceva de la tine.

- In anul 2013, ati fost recunoscut drept unul dintre cei mai
buni scriitori din Europa, acest titlu fiind conferit de criticii
literari din SUA pentru un roman, care urma si vada lumina
tiparului. Anul 2014, ce recorduri v-a adus?

- Vi referiti la antologia ,,Best European Fiction 2013, aparutd
in Statele Unite, la editura Dalkey Archive Press, care a instituit
traditia lansarii unor antologii anuale, sub acest generic - ,cele
mai bune fictiuni literare din Europa” -, in ideea popularizarii
scriitorilor de pe batranul continent pe imensa piatd de carte a
Americii de Nord. Am fost onorat sa fiu selectat pentru acest
prestigios proiect, coordonat de Aleksandar Hemon, mai ales
ca lista finala de autori este alcatuita de un comitet de lecturd
format din importanti critici literari americani, care lucreazd cu
mii de texte de proza receptionate din toate tarile europene.

In anul acesta am publicat o nuvela in revista Sud-Est cultural de
la Chisindu, intitulatd ,Engleza pentru cei care pleacd’, si mi-
am continuat proiectele de proza incepute. Sper ca macar unul
dintre ele sd se materializeze in 2015 printr-un volum la o
importantd editurd din Romania. De asemenea, mi-a aparut un
volum de eseuri, ,,Scribul in gradina fermecat’, la Editura ARC
din Chisinau. Imi doresc un an nou, 2015, mult mai fructuos pe
plan literar.

Media Azi
28 noiembrie 2014
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Subiectele despre minoritati si persoane
vulnerabile in presa din regiunea
transnistreana si din UTA Gagauz Yeri

Jurnalistii din regiunea transnistreana si din UTA Gagauz Yeri
vad dincolo de statistici si fapte sumare subiectele ce vizeaza
minoritatile si persoanele social-vulnerabile. Aceasta este una
din concluziile incurajatoare ale studiului de monitorizare a
10 institutii media din regiunile gigauza i transnistreana®
realizat in perioada 1 septembrie — 31 octombrie 2014. Este
cel de-al doilea raport de monitorizare, primul fiind realizat in
2013.

Timp de doud luni, institutiile mass-media selectate s-au aflat
sub lupa operatorilor care au urmdrit corectitudinea relatarii
subiectelor dedicate minoritatilor etnice si sexuale; refugiatilor;
persoanelor cu dizabilitédti psihosociale, fizice, HIV pozitive sau
bolnave de tuberculoza.

Numarul subiectelor media
{28 Octombrie - 28 Decembrie 2013)

W UTA Gagauz Yeri MRegiunea transnistreana

Numeric vorbind, in cel de-al doilea studiu a fost inregistratd
o crestere a numadrului subiectelor media la tema monitorizarii
in ambele regiuni monitorizate, institutiile media din stdnga
Nistrului de{inand intaietatea dupa numérul materialelor media
la tema.

Din toate domeniile tematice monitorizate, singurul neacoperit

[1] Institutiile media monitorizate din regiunea UTA Gagauz Yeri: TV
Gagiuzia, Radio Gigauzia, portalul web Gagauz.info, ziarele ,Vesti Gagiuzii” §i ,Znamea”

[2] Institutiile media monitorizate din regiunea transnistreand: TV Pervyi Prid-
nestrovskii, TV TCB, Radio 1, portalul web Novosti Pridnestrovia si ziarul ,,Pridnestrovie”

;

de presa din ambele regiuni a fost cel al minoritatilor sexuale,
tendintd inregistratd siin raportul precedent unde fusese difuzata
o singura stire despre divortul unui cuplu de homosexuali,

Numarul subiectelor media
{1 Septembrie - 21 Octombrie 2014)

P N

B UTA Gagauz Yeri MRegiunea transnistreana

stire preluatd din presa strdind. Persoanele cu dizabilitati si
minoritatile etnice au fost grupurile tinta cu cel mai mare numér
de aparitii media, de respectiv 51% si 35%. Persoanele bolnave
de tuberculozi au constituit subiect de presa in doar 11%, iar
cele HIV pozitive in 3% din numarul total.

Grupurile tinta vizatein subiectele mass-media

B Minoritati etnice
= Persoane cu dizabilitati
W PersoaneHIV pozitive

¥ Persoane bolnave de
tuberculoza

Ca si gen jurnalistic, subiectele despre minoritdti sau persoane
vulnerabile au fost prezentate in majoritatea cazurilor sub
forma de stiri (in 49 %) sau reportaje (in 46 %). In perioada
octombrie-noiembrie, a crescut cu 8% numdrul de reportaje
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si, implicit, numérul de subiecte prezentate mai desfasurat
si nuantat, totodatd. Continud sia fie putin valorificate
investigatiile jurnalistice, materialele analitice, studiile de caz -
genuri jurnalistice ce permit prezentarea complexd a tematicii,
identificarea lacunelor in legislatie sau in implementarea
acesteia, verificarea corectitudinii utilizarii fondurilor destinate
grupurilor {intd monitorizate, starea de facto a respectarii
drepturilor si libertatilor persoanelor social-vulnerabile si a
minoritétilor. Cu titlu de exceptie servesc un reportaj difuzat
de TV Gagauzia despre o zi a unei familii de nevazatori si seria
de analize realizate de Gagauz Info despre rampele de acces
pentru persoanele cu nevoi speciale, integrarea comunitard
a nevazatorilor, asigurarea accesului nevézitorilor la studii,
locului de munca.

Cat priveste sursele citate, perioada curentd de monitorizare a
constatat o crestere a numarului surselor citate in subiectele ce
vizeaza minoritétile sau persoanele cu dizabilitafi. Media per
subiect a fost de doud - trei surse citate, spre deosebire de doud
surse — situatie inregistratd in perioada monitorizérii din 2013.
Acest raport, de rdnd cu cel anterior, a constatat cd subiectele
media relevante studiului, de reguld, nu sunt plasate prioritar
in primele pagini ale ziarelor monitorizate sau difuzate printre
primele stiri ale buletinului TV si radio. In cazul presei scrise,
articolele despre minoritéti si persoane social vulnerabile s-au
regasit cel mai des in paginile 2-4, iar in cazul stirilor de la Radio
sau TV - in a doua parte a blocului informativ.

In majoritatea cazurilor, subiectele au fost rezultatul informatiilor
publice oferite de institutii publice sau organizatii din domeniile
acoperite de raportul de monitorizare. Informatia prezentatd
publiculuia fost clara sia provenit dintr-o sursé sigura. Jurnalistii
au prezentat informatia oferita in maniera informativa, neutrd
si obiectiva, nefiind regasita opinia subiectiva a jurnalistilor.

;

decembrie 2014

Spre deosebire de perioada anterior monitorizata, jurnalistii
au abordat subiectele mai complex, lisind sé fie auzitd vocea
acestor persoane, prezentdnd opiniile, ideile, aspiratiile si
potentialul pe care il au de rand cu alti oameni. De asemenea,
jurnalistii din ambele regiuni au utilizat cu mici exceptii
terminologie neutrd, non-discriminatorie fatd de persoanele
social-vulnerabile sau reprezentantii minoritétilor. S-a redus
de aproape patru ori numarul de subiecte in care se regasesc
formuléri discriminatorii, fiind mentinuts, totusi, tendinta de a
numi invalizi persoanele cu dizabilitati.

Desi, in linii generale, raportul de monitorizare constata un
salt in calitatea §i profunzimea abordarii subiectelor despre
minorita{i si persoane cu dizabilitati, mai e loc de imbunatatiri.
Autorii raportului incurajeazd, pe de o parte, managerii de
institutii media monitorizate sa revada politicile editoriale, astfel
incat subiectele ce au in vizor minoritétile si persoanele social-
vulnerabile sa devina subiecte de interes general ce urmeaza a
fi documentate complex, iar jurnalistii, de cealalta parte, si fie
mai rigurosi in prezentarea informatiei, precum si in utilizarea
terminologiei in subiectele despre minoritéti si grupuri social-
vulnerabile.

Raportul integral de monitorizare poate fi accesat pe portalul
Media-azi.md (http://goo.gl/QwXy69).

Acest raport a fost elaborat in cadrul proiectului “Promovarea
drepturilor minoritdtilor si ale grupurilor marginalizate din
regiunea transnistreand si UTA Gagauz Yeri prin intermediul
mass-media” implementat de CJI, cu suportul financiar al
organizatiei partenere Civil Rights Defenders din Suedia.
Continutul raportului nu reflectd neapdrat punctul de vedere al
Sfinantatorului.

Ina PRISACARU-ZGLAVUTA
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Examenul campaniei electorale

Potrivit standardelor europene, mijloacele de informare in
masa au obligatia de a oglindi campaniile electorale in mod
echitabil, echilibrat si impartial. Aceste principii de reflectare
a alegerilor trebuie sd se refere si si vizeze ansamblul
serviciilor unui radiodifuzor, pe o anumitd perioadd de
timp si, nu neaparat, pentru fiecare program individual.
Aceasta, intrucat radiodifuzorii trebuie sa prezinte reportaje
echilibrate si puncte de vedere politice diferite pe intreg
parcursul campaniei electorale (Recomandarea Comitetului
de Ministri al Consiliului Europei Nr. R (99) 15).

Majoritatea televiziunilor moldovenesti a admis derapaje
in timpul reflectarii campaniei electorale pentru alegerile
parlamentare din 30 noiembrie 2014, potrivit rapoartelor
de monitorizare realizate de Asociatia Presei Electronice.
Problemele prezentate in aceasta analiza au fost constatate
in urma monitorizarii pe durata unei perioade de doud luni
a 12 posturi de televiziune si care a cuprins urmdtoarele
pérti de programe: a) stirile electorale din principala editie
informativa;

b) emisiunile cu caracter electoral (cate 1 titlu de la fiecare
TV); ¢) publicitatea electorald cu plata; d) dezbaterile
electorale.

Nerespectarea deontologiei profesionale

Monitorizarea campaniei electorale in mass-media a scos
la iveala un numar exagerat de mare al derogirilor de la
norma profesionald in cadrul reflectarii evenimentelor cu
caracter conflictual care presupune prezentarea tuturor
punctelor relevante pentru subiectul tratat. Potrivit datelor
de ansamblu, in cel putin 1/3 din cazuri (34%), aceastd
reguld nu a fost respectata de cdtre jurnalisti. Mai mult, s-a
constatat ca ponderea stirilor neprofesioniste de la doua
din cele 12 posturi tv monitorizate este mai mare decat
cea a stirilor realizate in corespundere cu regula surselor
(Monitorizarea mass-media in campania electorald pentru
alegerile parlamentare 2014. Raportul final )

Cu referire la principiul impartialitdtii, acesta, practic, a fost
ignorat de citre un numar de patru televiziuni (inclusiv doua
cu acoperire nationald) la care ponderea stirilor partinitoare
a inregistrat valori cuprinse intre 20 si 40 la sutd. Cumulat,
aceastd norma a deontologiei profesionale, nu a fost respectata
in proportie de 15%, ceea ce, la prima vedere, nu ar fi la fel

[1] http://media-azi.md/ro/publicatii/raport-final-monitorizarea-
mass-media-%C3%AEn-campania-electoral%C4%83-pentru-alegerile

de grav ca in cazul stirilor conflictuale. O astfel de abordare
este, insd, gresitd, pentru cd trebuie si tindem spre 0% stiri
partinitoare si 0% stiri conflictuale dintr-o singura sursa.

Partizanatul politic

Situatia generald privind reflectarea alegerilor de citre mass-
media nationald in mod echitabil, echilibrat si impartial
denota existenta mai multor carente care persistd de la o
campanie electorald la alta la toate cele trei capitole evocate
mai sus.

Opt din cele 12 televiziuni monitorizate, prin intermediul
stirilor electorale din principalele editii informative ale zilei,
au favorizat si/sau au defavorizat clar anumiti politicieni
si concurenti electorali. Acestia au fost favorizafi sau
defavorizati atdt prin volumul care le-a fost rezervat in
emisiunile electorale, cét si prin contextul in care au apérut.

Dacd analizam stirile din campania electorala (doar
principalul jurnal al zilei), vom constata ca televiziunile
Prime TV, Publika TV, Canal 2 si Canal 3 au favorizat clar
un concurent electoral (PDM) cu o frecventd si o intensitate
greu de imaginat dupa atétia ani de lupta duséd de societatea
civila impotriva partizanatului politic in peisajul audiovizual
autohton. Cifrele cele mai elocvente sunt cele care prezintd
ponderea duratei aparitiilor respectivului concurent in
interventiile directe din stiri: 64% la Publika TV, 67% la Prime
TV si cate 70% - la Canal 2 si Canal 3. In acest sens, Accent
TV a favorizat la acelasi capitol un concurent electoral (PPP)
“doar” in proportie de 40 la sutd, TV7 - de 32% (PLDM), N4
- de 30% (PLDM) si Jurnal TV - de 22% (PLR).

In acelasi timp, in cadrul campaniei pentru alegerile
parlamentare 2014 a continuat practica vicioasd din anii
precedenti de favorizare si de defavorizare a concurentilor
electorali prin plasarea unora dintre acestia, exclusiv sau in
majoritate in context pozitiv si a altora - preponderent in
context negativ. Astfel, cea mai mare parte a televiziunilor
a esuat cu bund stiintd in intentia anuntati public (in
declaratiile politicilor editoriale pentru campania electorala)
de a informa adecvat alegitorii.

Organizarea dezbaterilor electorale
Canal 2 si Canal 3, doua din cele cinci televiziuni cu acoperire

nationald, conform listei anuntate de Consiliul Coordonator
al Audiovizualului, nu au organizat dezbateri electorale,
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incalcand atat Codul Electoral (art.64; alin.3), care ii obliga sd
faca acest lucru, cat si Declaratiile privind politica editoriald in
campania electorald, aprobate de CCA, prin care s-au angajat
sd organizeze cite doud dezbateri fiecare, in perioada 01-15
noiembrie 2014.

Alte doud posturi cu acoperire nationald (Prime TV si
Publika TV) au difuzat emisiunile de dezbateri electorale la
ore nepotrivite (6.17, 6.20, 6.52, 10.15, 11.15, 12.15) limitand,
astfel, la maximum numdrul potentialilor telespectatori. Desi
nu au incalcat legislatia, respectivele televiziuni nici nu au
utilizat adecvat dezbaterile pentru informarea corespunzitoare
a electoratului.

Desi Declaratiile privind politica editoriald in campania
electorald pentru alegerile parlamentare din 30 noiembrie 2014
ale Prime TV, Publika TV, Canal 2 si Canal 3 sunt trase la
indigo, primele doua au organizat mai multe dezbateri decat au
indicat, iar ultimele doua si-au ignorat propriile angajamente.

Prestatia radiodifuzorului public national

In alegerile din noiembrie 2014, televiziunea publici Moldova
1 aavut un comportament, in cea mai mare masura, adecvat. $i
dacd in urma cu patru ani acest lucru se intdmpla in premiera
si cu unele rezerve, acum radiodifuzorul public national
nu numai cd a “recidivat’, dar s-a situat pe primele locuri la
mai multe capitole: numarul stirilor de educatie electorala,
ponderea stirilor nepdrtinitoare, tratamentul relativ echilibrat
al concurentilor electorali si altele. Tn aceasti privinti,
Moldova 1 s-a distantat de comportamentul caracteristic,
de fapt, pentru intreaga perioadd de guvernamant a PCRM
(2001-2009) - favorizarea puterii si blamarea opozitiei.

Cu toate ca evolutia este evidentd, Moldova 1 nu a fost
la indltime in ceea ce priveste organizarea dezbaterilor
electorale. Moderatorii dezbaterilor electorale au fost, de
cele mai multe ori, impartiali fatd de invitati, inregistrandu-
se si unele cazuri de defavorizare a concurentilor electorali.
Modalitatea de exprimare, abordarea vadit tendentioasd a
subiectului pus in discutie, modul de formulare a intrebarilor,

;
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replicile si comentariile moderatorilor dezbaterilor se inscriu
in categoria comportament neadecvat fatd de un concurent
electoral si incalcd p.43 din Regulamentul CEC: Realizatorii i
moderatorii emisiunilor de dezbateri electorale au urmdtoarele
obligatii: sd fie impartiali; sd formuleze clar intrebdrile, evitind
abordarea tendentioasd sau pdrtinitoare.

Publicitatea electorala

Monitorizarea alegerilor din perspectiva difuzarii publicitatii
electorale cu platd, dincolo de cele cateva incalcari minore
admise de unele televiziuni, readuce in discufie subiectul
privind necesitatea reglementérii publicitatii politice in alte
perioade decét cea electorala. Unele partide si unii politicieni
au promovat mesaje de publicitate electorald atat in mass-
media, cét si prin intermediul panourilor stradale, cu mult
inainte de startul efectiv al campaniei electorale. In atare
situatie, nu toti competitorii electorali s-au aflat in conditii
egale, motiv pentru care se impune revizuirea legislatiei
electorale astfel, incat toti actorii nu doar sd cunoasca regulile
jocului, dar si sd stie cand incepe si cAnd se termina acesta.

Concluzii

Monitorizarea alegerilor parlamentare din 30 noiembrie
2014 a aratat cd audiovizualul moldovenesc are nevoie de
“intariri” pe segmentul relatiilor juridice. De la 2009 incoace,
s-a mers treptat de la un cadru legal destul de restrictiv spre
prevederi mai permisive in ideea ca institutiile audiovizuale,
intr-o societate in curs de democratizare, vor tinde si-si
auto-reglementeze comportamentul. N-a fost sé fie aga. Mai
mult, unele institufii mediatice au ficut ce-au vrut in 2014,
stiind cd nu riscd nimic, poate, cel mult, un avertisment
public sau o amendd usoard. Sanctiunile acestea derizorii nu
suportd nicio comparatie in raport cu beneficiile de pe urma
nerespectdrii intentionate a prevederilor juridice si normelor
deontologiei profesionale. Intre timp, o serie de iniiative a
ajuns pe masa de lucru a legislatorilor si raméne de vazut
daca va exista vointa necesard pentru a remedia situatia.

Vasile STATE
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Evolutia perceptiilor privind mass-media
(R. Moldova, 2010-2014)

In decursul unui ciclu de guvernare, mass-media din R.
Moldova si, odatd cu ea, modul de utilizare si procesare
a informatiei oferite, au suferit modificari esentiale.
Ar trebui sd@ privim cu doar cafiva ani in urma si
vedem ca audienta cea mai ridicata o aveau stirile din
prime-time de la Moldova 1, iar cele oferite de NIT
constituiau de asemenea un reper important. Astdzi
insd, agenda este desprinsd mai degrabd din jurnalele
de stiri de la Prime TV, Pro TV, Publika TV si Jurnal
TV (ultimele doud fiind televiziuni apdrute cu céativa
ani in urma, initial specializate doar pe stiri), fiecare
specializatd pe segmente de auditoriu. In materialul
de mai jos veti gasi cdteva repere privind aceasta
“trecere”, dar si evidentierea altor fenomene, precum
impactul informatiei online, asocierea diferitelor surse
de informare cu politicul, disparitia pluralismului de
opinie in cadrul unei surse.

Increderea in mass-media este probabil unul din
indicatorii cu cea mai constantd evolutie in perioada
2010-2014. Doua momente insd meritd a fi mentionate:

e Martie 2011: cel mai ridicat nivel de incredere in
mass-media (69%), nivel care poate fi pus pe seama

fenomenului de “reinvestire a increderii”. Acesta
este un fenomen care insoteste natural primele
luni de guvernare pentru o noua putere politicd,
perioada in care si sub impresia proaspetelor
promisiuni electorale oamenii acordd o noud
sansd guverndrii. In aceastd perioadd, majoritatea
institutiilor, partidelor si politicienilor aflati
la putere inregistreazd cresteri semnificative la
capitolul credibilitate.

e Octombrie 2014: cel mai scdzut nivel de incredere
in mass-media (48%), nivel ce trebuie sa {inad cont de
perioada electorald in care partizanatul diverselor
surse media a fost sesizat si de populatie si de
rapoartele unor institufii ce au furnizat rapoarte de
monitorizare.

In general, cei care au avut constant mai multa incredere
in mass-media au fost cei cu studii superioare, activi
din punct de vedere ocupational, rezidenti in orasele
mici din republici. Increderea scizutd a fost cel mai
des asociatd cu locuitorii municipiilor si constant mai
scdazutd in randul celor care apartin grupurilor etnice
(rusi, ucraineni, gagauzi, bulgari etc.).
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Grafic 1. Increderea in mass-media reflectatd in sondajele IMAS (2010-2014)
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Neavand un studiu dedicat fenomenului mass-media,
am fost nevoiti sd "decupam” informatii din mai multe
sondaje, incercand sa conturdm o imagine pentru
fiecare mediu in parte (televiziune, presa scrisi, radio,
Internet). Cea mai importantd sursd de informare in
2010 era consideratd Televiziunea (74%), urmata de
Internet (10%), Radio (7%) si Presa scrisd (2%). La
finalul anului 2014, ordinea din clasament a ramas
aceeasi, dar cu modificdri semnificative in privinta
procentelor: Televiziunea (66%), urmata de Internet
(23%), Radio (5%) si Presa scrisa (2%). In cativa ani,
am asistat la o schimbare majora in privinta ponderii
mediului online ca sursd de informare; in 2013-2014,
ponderea Internetului ca sursa de informare a crescut
constant atingand 18%. Perioada campaniei electorale si
specificul ei a facut sd asistim la o noua crestere (pana
la 23%) ce a dovedit cd o parte din bétilia electorala a
fost dusa intr-un mediu nu atat de traditional.

“Mutatia” e explicatd de cateva elemente:

Scdderea constantd de credibilitate a informatiei
prezentatd la TV: chiar daca era si in 2010 principala
sursa de informatii (inclusiv politice) pentru 74%, doar
55% spuneau cd aceastd sursa este si cea mai credibila
(cifra mai scdzutd in 2014 - 52%). In plus, gradul de
satisfactie vis-a-vis de nivelul de informatii pe temele
de interes este mai degraba scazut (septembrie 2014).
Multumiti si foarte multumiti de informatia detinuta
despre viata politicd se declard 22%, despre informatii
legate de activitatea Guvernului 20%, informatii despre
situatia economica a tarii 20%, informatii despre nivelul
de securitate a tarii 18%, informatii despre modul in
care sunt cheltuiti banii primiti de la donatorii externi
11%, informatii despre modul in care sunt cheltuiti
banii publici 10%.

Perceptia tot mai clard a partizanatului politic pentru
unele canale TV: NIT, Publika TV, Jurnal TV etc.
Perceptia participantilor la sondaje a tinut pasul cu
rapoartele de monitorizare, avind televiziuni tot mai
clar asociate sub aspectul proprietdtii si continutului
cu anumiti actori politici. Intr-un sondaj din 2013,
28% erau ferm convinsi cd institutiile media (TV, radio,
presa scrisd) sunt controlate politic, iar alti 32% inclinau
spre acelasi rationament nu atat de fermi in convingeri.
In independenta institutiilor media credeau sub 20%.
In unul din studiile calitative derulate in campania
electorald din 2014, unul dintre participanti a afirmat
cu mandrie si mulfumire ca: ”in sfarsit, acum e clar care
este televiziunea partidului nostru”.

- Cresterea numarului de utilizatori Internet:

- Noiembrie 2010 JOctombrie 2014

18.1% 34.3%

In ultimele 7 zile 9.1% 16.4%
In ultimele 4 saptimani 4.0% 4.5%
In ultimele 12 luni 2.1% 2.2%
&;ﬁ%muh de 12 luni 1.3% 11.5%
Niciodata 61.0% 29.4%
Nu stie 1.5% 0.2%
Nu raspunde 3.0% 1.4%

- §i, implicit, atentia tot mai ridicatd spre blogurile care
contin informatie socio-politica: in aprilie 2013, 4%
declarau cé le acceseazd zilnic (5-7 ori pe sdptdmand),
alti 5% de cateva ori pe siptaménd, iar alti 8% de cateva
ori pe luna. Daca tinem cont ca inainte de 2010, impactul
blogurilor de-abia dacd aduna 2% - 4%, saltul acesta poate
fi considerat unul remarcant.

Radioul si presa scrisd nu au reusit sd isi pastreze gradul
lor de influentd si asa scazut referitor la informatia despre
evenimentele curente. Putem observa asta si in raitingurile
principalelor publicatii din presa scrisa raportate in 2010
versus finalul anului 2011:

2010 2011
2 5y =1 5 "y
~ et = — =
= = N = = N
Publicatia 8. i 2% 8. i 2
o 9 i) a9 ‘0o
£’ g E £’ S E
= = = = &= =
8] 5B 8] 55
Km;‘;ﬁﬁf“‘*‘ 43% 11.9% 2.2% 11.4%
Timpul 1.7% 6.6% 0.8% 7.0%
Jurnal de Chigindu 1.7% 5.7% 0.8% 5.9%
ArgumentiiFakti] 2.0% 7.8% 1.2% 8.2%
Presa locala 3.0% 10.5% 1.8% 8.9%

Perioada "perceptiilor de aur” a trecut repede pentru mass-
media din R. Moldova. Ea a fost facilitatd de schimbarea
vectorului politic in 2010, de aparitia unor televiziuni noi
de stiri, de diversificarea rapida a surselor de informare
online. Deloc intamplator, la finalul anului 2011, pe locul I
in topul satisfactiei cetdtenilor era libertatea de exprimare
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- 8% foarte multumiti si 40% mulfumiti. Victoriile din
2009 si 2010 erau privite si ca victorii ale democratiei, ale
unei mici parti din mass-media care si-a permis sd critice
guverndrile PCRM-iste. Increderea in jurnalele de stiri era
ridicata, multe televiziuni fiind in plin elan si prezentand
o viatd politica efervescentd in care transparenta era
incomparabild cu cea oferitd inainte de 2009 de Moldova
1 sau NIT. Toate acestea fac ca in 2011 mass-media ca
institutie sd figureze ca nivel de credibilitate la 69%, dupa
Bisericd (78%).

Am asistat anii acestia la o modificare a paternului de
consum mediatic: consumatorul moldovean de informatie
devine unul activ, nu doar unul care asteapta ca informatia
sa ajungd la el, comunicd tot mai activ prin intermediul
retelelor de socializare, incepe sa isi formeze un consum

¥
vlgjf a

,j

A
»
f

(|

w

3

decembrie 2014

de informatie in timpul zilei si apoi seara, cand ajunge
acasa, incepe sa caute forme noi: dezbateri, emisiuni de
analiza si sintezd, cautd surse care infirma sau confirma
informatia pe care o afla.

Dupa o scurti perioadda de banuieli, patronatul si
partizanatul din spatele unor canale TV este perceput si
de cetateanul de rand si apoi extins si cétre radio si presa
scrisa. In 2013, circa doud treimi ajung la parerea ci mass-
mediadin R. Moldova este controlata de anumiti politicieni.
Scaderea cifrelor de audientd si a credibilitatii unor
jurnale de stiri TV este o consecinta imediatd. Oamenii
remarca faptul cd sunt nevoiti tot mai des sd se uite la mult
mai multe canale dacd vor opinii diferite. Pluralitatea de
opinii in cadrul aceleiasi surse dispare incet-incet, iar
in paralel mediul online devine o alternativd facila, cu o
multitudine de posibilitati. Facilitat de o penetrare rapida
a gospoddriilor ce au avut posibilitatea sd se conecteze
la Internet (inclusiv in mediul rural), ascensiunea si
credibilitatea informatiilor de pe Internet merg mana in
mand, castigdnd ca sursa de informare mai bine de 10%
in mai putin de patru ani. Ca mediu de informare, chiar
dacéd este controlat de aceiasi proprietari ca si in cazul
televiziunilor, publicul inca percepe acest mediu ca fiind
unul ferit de astfel de influente si 1i acorda o credibilitate
sporitd pentru cd aici cetateanul crede cd orice e posibil,
oricine isi poate exprima liber opinia.

Luatd per ansamblu, mass-media din Republica Moldova
reprezintd mai degrabd o sperantd decit o sursa de
incredere. O sperantd ca aceasta este singura care mai
poate tine partea cetdteanului in conditiile unor actori
politici tot mai depdértati de viata reald a cetdteanului.

Doru PETRUTI
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“Jurnalistii care accepta sa fie piese in
jocul politicienilor, pur si simplu, isi
tradeaza profesia”

Interviu cu Alina TURCANU, editor TV la Postul ,Radio
Europa Liberd”, membra a Consiliului de Presd, fostd redactor-
sef la “Adevdrul” Moldova

- Cum vi se pare comportamentul presei noastre in actuala
campanie electorala?

- Urét, dacd e sa privim lucrurile in ansamblu. Actuala
campanie electorald este hértia de turnesol care arata céta
independenta si libertate are, de fapt, presa din Republica
Moldova. Institutiile mass-media care isi fac onest meseria
- adicd informeazd obiectiv publicul, reflectd echidistant
activitatea tuturor concurentilor electorali - pot fi numadrate
pe degete.

Majoritatea insa fac propagandd, manipuleazd, lustruiesc
imaginea anumitor partide si politicieni, toarna zoi in capul
altora, promoveaza minciuna, trunchiaza realitatea. Unele
institutii de presa sunt, de fapt, masinarii de lupté politica ale
patronilor lor — un fel de filiale ale partidelor pe care acestia
le controleazd, sau devin instrumente docile la cheremul
»sacilor cu bani” care se vor in Parlament. E suficient sd
privesti un post TV sau altul ca si-ti dai seama al cui este
sau cine il finanteaza. Si nu ma refer la publicitatea politica/
electorald, marcata corespunzator, care e normal sa existe. Md
refer la propaganda servitd oamenilor in buletinele de stiri si
in emisiunile de dezbateri. Este o dovada a lipsei de respect
fata de telespectator, tratat ca un prost care nu ar fi in stare

;

sa priceapa ca e mintit. lar jurnalistii care acceptd si fie piese
in jocul politicienilor, pur si simplu, isi trddeaza profesia.
Majoritatea nici nu-si fac procese de constiintd si multi nici
nu inteleg cd sunt folositi, iar unii, banuiesc, chiar cred ci fac
o faptd buna cintand osanale iubitului partid. Ati auzit multi
ziaristi sa se revolte, public, cd sunt obligati de sefi/patroni sd
faca propaganda electorald?

- Cum credeti, codul deontologic al jurnalistului este in
mdsurd sd reglementeze acest comportament? In general, cat
respect au jurnalistii din Republica Moldova pentru acest
cod?

- Codul deontologic nu este un cod penal, iar Consiliul
de Presd nu e o instantd de judecatd. Este vorba despre un
mecanism de autoreglementare a mass-media, iar institutiile
de presd serioase si jurnalistii responsabili trebuie sa-si asume
de buna voie sa respecte regulile bunului simt in ceea ce fac,
nu de teama unor eventuale sanctiuni. Codul deontologic nu
are capitole speciale ce ar reglementa comportamentul presei
in campaniile electorale, normele pe care le contine sunt
valabile oricand. Doar ca unii jurnalisti §i institutii de presa
fac abstractie de ele, mai ales in perioada alegerilor, cand
se conduc, probabil, de principiul ,d la guerre comme a la
guerre”. In general, ins3, atitudinea institutiilor de presi care
tin la bunul lor nume este alta, vedem asta si din felul cum
reactioneazd la plangerile ce le vizeazd primite la Consiliul de
Presa. Majoritatea prefera sa solutioneze conflictele pe cale
amiabila, sd ofere drept la replica, si repare greselile, sd-si ceard
scuze si sa tind cont de recomandirile Consiliului de Presa
pentru a nu ajunge din nou intr-o astfel de situatie. Totusi,
nimanui nu-i place sa se spund public despre el ca a facut ceva
urat. Sunt insd si institutii mass-media care scuipa pe Codul
deontologic si reactioneaza agresiv la sesizarile Consiliului de
Presa. Md rog, dsta e nivelul lor de intelegere.

- Care e principala problemad cu care se confruntd, la
aceastd etapd, mass-media din Republica Moldova?

- Mi-e greu sa numesc una principald, pentru cd sunt mai
multe, interconectate si care reies una din alta. Voi evidentia
doar cateva blocuri de probleme. Este vorba de netransparenta
proprietdtii mass-media si ingerinta politicului in activitatea
editoriald, ceea ce a dus la transformarea unor institutii de
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presd, in special a unor posturi de televiziune private cu
acoperire nationald, in maginarii de spalare a creierelor,
subordonate intereselor personale si de grup ale patronilor.
O altd problemd grava e degradarea calitétii jurnalismului din
Moldova, superficialitatea, amatorismul, ignoranta, lipsa de
profesionalism. Tn ultimul timp, au apirut o puzderie de site-
uri, chipurile, de stiri, care chiftesc de greseli si prostie!

Ma intreb ce fel de specialisti pregitesc facultatile noastre
de jurnalism, dacd multi absolventi nu pot, cel putin, si se
exprime corect in limba roména si le lipseste cultura generala
elementard? Schiopatim mult si la capitolul independenta
economica a institutiilor de presd, multe redactii supravietuiesc
doar datorita granturilor de la donatori externi care le ajuté sa-
si pastreze independenta editoriald. Ne lipseste solidaritatea
ziaristicd, nu ne putem lauda cu dezvaluiri si campanii de
presd care sd fi demis ministri sau sa fi trimis corupti si hoti
pe banca acuzatilor. Si nu pentru ca nu am avea potential, ci
pentru ca nu suntem suficient de uniti pentru a merge pana in
panzele albe. Multi prefera sd facd mercenariat, nu jurnalism,
sau sa stea cuminte si comod in banca lor, sa-si ia salariile si
sa se multumeasca doar cu libertatea de exprimare pe care i-o
permite patronul.

- Adesea, presa este acuzatd de manipularea opiniei publice.
De ce se recurge la manipulare? In activitatea Dvs. de gazetar
v-ati confruntat vreodatd cu acest fenomen?

- Mass-media nu manipuleaza de capul lor, de dragul
manipuldrii. Presa care manipuleaza opinia publicd este doar
un instrument, ea executd, de cele mai multe ori, ordinele celor
care o controleazd si care au interesul de a influenta procesul de
gandire si comportamentul oamenilor. Scopul acestor papusari
e sd-i transforme pe oameni in marionete usor de condus, ei
nu au nevoie de persoane capabile sa gindeasca singure si sd-si
faca propriile concluzii. Un exemplu elocvent de manipulare
gravd este felul cum sunt reflectate prin optica Kremlinului
evenimentele din Estul Ucrainei de catre majoritatea mass-
media din Rusia. Dar avem si noi cazuri de manipulare a
opiniei publice. Personal, m-am confruntat cu acest fenomen
doar in calitate de consumator media, nu am recurs niciodata
in activitatea mea jurnalisticd la astfel de tehnici murdare.

- Cum poate supraviefui o publicatie din Republica Moldova
»furtunilor magnetice” - crizei de bani, influentei politicului,
intereselor patronilor etc.?

- Este o intrebare grea. Nu cunosc reteta magica a succesului,
as fl aplicat-o daca o stiam si as fi oferit-o cu placere colegilor.
Ziarul ,Adevarul” Moldova, unde am fost redactor-sef timp
de trei ani i jumatate, a rezistat influentei politicului, patronii
de peste Prut nu ne-au strdmtorat in niciun fel libertatea de
exprimare si nu s-au implicat in politica noastra editoriald, dar
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problemele financiare ne-au doborat. Nu e o incercare de a-mi
declina o posibild vind pentru acest esec, dar tin sd subliniez
céd la ziar am fost responsabild doar de partea editoriald, nu
si de cea financiard. Din experienta la ,,Adevarul” Moldova
pot spune cé nu e suficient sa faci un produs bun, si practici
jurnalismul de calitate, sa ai independenta editoriala si o echipa
de ziaristi foarte buni pentru a supravietui pe piatd. Trebuie sa
poti vinde ceea ce faci, sd functionezi ca o afacere. ,,Adevirul”
a fost gandit ca o afacere roméneascé in Republica Moldova,
doar ca ceva n-a mers, din cauza greselilor de management, a
dificultatilor ce tin de atragerea publicitatii de cédtre presa de
limba romana, a promovarii insuficiente. Plus cd nu putem face
abstractie de tendintele mondiale privind disparitia treptatd
a presei scrise. Totusi, incd mai cred in viitorul presei scrise,
care, cel mai probabil, va deveni un produs de nisd, nu unul
de masa. Pentru a face fatd competitiei inegale cu televiziunea
si internetul, ziarul trebuie sd ofere altceva - nu stiri de ieri, ci
investigatii, analize, interviuri, reportaje, povesti. O solutie ar
fi si oferirea unor servicii si produse aditionale, care ar sustine
financiar ziarul.

- Ati creat o echipd de presd competitivd pe piatd, dar... viata
ei nu a fost foarte lungd. De ce se destramd colectivele de
jurnalisti atdt de usor in Republica Moldova?

- Fac o precizare: nuam format eu echipa, ci colegii din Roménia
care au pornit proiectul ,,Adevarul” Moldova. Dar mi-ar placea
sa cred cd e si meritul meu in faptul ca aceastd echipd a fost
competitiva pe piatd timp de aproape patru ani. Era un soi de
chimie intre noi, probabil, ca in dragoste, care ne permitea sd ne
sincronizam perfect, s ne completdm, sa functiondm ca un tot
intreg fard a ne pierde fiecare din individualitate. Am spus-o de
mai multe ori: sunt mandra de colegii cu care am lucrat la ziar,
sunt profesionisti unul si unul, ziaristi onesti, cu verticalitate si
demnitate, care nu au ficut compromisuri dezonorante. Toti
am lucrat cu pasiune si multd daruire, nu am tratat munca la
ziar ca pe un job oarecare. Da, pe parcurs au plecat unii oameni,
altii au venit in loc, e un proces firesc. Dar nu e aplicabild in
cazul nostru afirmatia cd ,echipele de jurnalisti din Republica
Moldova se destrama usor”. Cu restante la salarii, in conditii de
insolventd, cu o echipd incompletd, am continuat sd scoatem
ziarul, sperand ca va fi gasitd o iesire din situatie si va fi salvat
printul. Se pare ca cineva gasise, pand la urma, solutia, doar cd
era una cu multe necunoscute, iar eu nu mai contam in acea
ecuatie ,salvatoare”. Am anticipat ,surprizele” si mi-am dat
demisia. Apoi m-au urmat si ceilalti colegi de redactie.

Pentru cd aparuserd si tot soiul de zvonuri cum ca ,,Adevérul”
Moldova ar fi incdput pe mainile unui anume politician, am
declarat atunci, la inceputul lui septembrie, cd ne disociem de
brandul Adeviérul. Sd se inteleagd corect, nu avem confirmarea
zvonurilor, dar, pana la proba contrarie, nu am dorit ca numele
noastre sé fie asociate cumva cu numele vehiculate.
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- Ce lectii ati invdtat din experienta de redactor-sef la
»Adevdrul” Moldova?

- Per ansamblu, experienta la ,,Adevarul” a fost una frumoasa,
chiar dacé finalul mi-a ldsat un gust amar. Una din lectii e cd
nu trebuie sé te implici emotional prea mult in munca pe care
o faci, ca sd suporti mai usor eventualele esecuri, pierderi,
dezamagiri. Dar nu stiu daca voi tine cont de aceasta lectie in
activitatea mea de mai departe. Or, dacd nu pui mult suflet in
ceea ce faci, ai oare satisfactia lucrului bine ficut, esti credibil,
poti fi mandru de tine?

- Acum va aflati la un nou inceput. Ati putea si ne dezvdiluiti
cdate ceva din planurile la care lucrati in prezent?

- Acum sunt parte a echipei Radio Europa Liberd, sunt
editor in cadrul unui proiect nou, o emisiune TV, care va fi
difuzatd incepand din 3 noiembrie la postul public Moldova
1. Emisiunea se numeste ,,Pur si simplu”, adicd ne propunem
sa vorbim simplu, pe intelesul tuturor, fira incrancenare si
partinire, despre viata noastrd asa cum este ea, cu bune si cu
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rele, despre problemele ce ne framanta, oamenii cu care ne
mandrim etc. Am acceptat cu bucurie oferta Europa Liberd, or,
este una dintre putinele institutii de presa in care ma regésesc si
pot lucra in prezent, o institutie cu traditie, cu adevérat liberd
si independentd, recunoscutd si respectatd pentru calitatea
jurnalismului practicat. Voi continua si colaborarea cu Centrul
de Investigatii Jurnalistice, cu RISE Moldova. Totodatd, sunt
membra a Consiliului de Presa, asa cd am multe de facut.

- In concluzie, cat de optimistd sunteti in legdturd cu viitorul
mass-media autohtone?

- Cred cd am vorbit suficient despre lucruri negative. Nu e
totul negru in presa de la noi, se intampla si lucruri frumoase,
sunt mulfi ziaristi buni, pe care ii respect si care incearca sa-
si facd onest meseria, chiar si in conditii economice precare,
chiar si in cadrul unor institutii controlate de politicieni. Nu se
intampla des, dar totusi exista investigatii, reportaje, emisiuni
care sa md surprinda si sd faca sa fiu invidioasd (in sensul bun
al cuvantului) cd nu le-am realizat eu.

Media Azi
31 octombrie 2014

Mass-media in Republica Moldova

>
&

""*‘f a



Recenzie

decembrie 2014

Ghid de intelegere si relatare
a statisticilor

O resursa pentru jurnalisti si comunicatori — dacd in aceasta lume a

raitingurilor si vizualizarilor o mai fi nevoie de asa ceva

»Un valoros set de materiale didactice in sprijinul pregatirii
jurnalistilor si viitorilor specialisti in comunicare”, astfel
califica ,Romanian Statistical Review”, in una dintre editiile
sale recente, pachetul celor trei lucréri cu continut statistic
si caracter didactic, editate la Chisinau: ,Statistica in
comunicare”, ,, Interpretarea datelor statistice in jurnalism” si
»Ghidul de intelegere si relatare a statisticilor. Resursd pentru
jurnalisti si comunicatori”.

»Romanian Statistical Review”

constient, sd se dezvolte si sa trdiascd o viatd productivd’, spun
autorii acestui ,,Ghid de infelegere si relatare a statisticilor. Resursa
pentru jurnalisti si comunicatori”

Ce contine acest Ghid:
o Limbajul statistic: deopotriva stiintific si pe intelesul

tuturor
Statisticile au imprumutat delamatematica

mentioneazd cd ,cele doua manuale
sunt insotite de un instrument ajutitor

»Ghidul de intelegere si relatare a
statisticilor. Resursa pentru jurnalisti si
comunicatori” - avand caracter utilitar,
plin cu exemple si cazuisticd jurnalisticd.

shatstca petry jumallsm § comunicare

»Dacdstatisticaesteculegerea, prezentarea,
analiza si interpretarea datelor numerice
si o stiinta prin care invatdm, gandim si
percepem realitatea cu ajutorul cifrelor,
aceasta are o conexiune foarte apropiaté
cu alte doua domenii in care reflectarea,
cititul, scrisul si expunerea sunt la fel de
necesare: jurnalismul si comunicarea’
afirmd autorii proaspatului ,Ghid de
intelegere si relatare a statisticilor. Resursa
pentru jurnalisti si comunicatori’, editat la
Chisindu.

Mergand mand in ménd, statistica,

GHID DE INTELEGERE
$I RELATARE A STATISTICILOR

RESURSA PENTRU JURNALISTI S| COMUNICATORI

0z sk redid
Ernckacorami

fila®

s meows.
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precizia si certitudinea si, ca orice altd
stiin{d, au un limbaj specific. Atunci cdnd
sunt prezentate in mass-media, statisticile
sunt uneori prea multe, altadatd neintelese
sau exprimate in termeni exacti dar
necunoscuti pentru public.

Informatii Gener:

Sarcina profesionistilor - a celor din
statistica si a celor din mass-media - este
sd gaseascd mijlocul de aur care sd-iimpace
pe toti, astfel incat textele si mesajele si fie
in beneficiul tuturor.

Piata Muncii
D T
Pk T g

o Erori comune: de la greseli la
exactitate

Apropo, exista mai multe tipuri de media.
Fiecare poate da un raspuns diferit si
trebuie sa aflim de ce a fost folosit unul
anume. Pentru a face un comunicat,
articol sau speech mai dramatice, unii

comunicarea si jurnalismul pot genera
consecine benefice pentru comunitatea
umand. Pot ajuta oamenii sd inteleaga si sd constientizeze ce se
intampla in jurul lor i sd-i implice astfel in activitatile practice.
Pot mobiliza autorititile sa obtind performante comparabile cu
tarile spre care tindem sa ne integram. Sau, pur si simplu, sd-i
ajute pe toti sd stie si sa cunoascd mai multe, si se orienteze mai
bine in labirinturile lumii contemporane, sa procedeze in mod

deseori folosesc cel mai extrem numar
dintr-un set de valori posibile, aceasta
fiind o valoare aberantd - valoare posibild, dar putin probabila.
Dar aceasta nu este singura eroare din media.

o Scrierea si prezentarea cifrelor in jurnalism si comunicare:
unificarea cifrelor

La fel ca si cuvintele, cifrele si statisticile au intelesuri diferite
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in contexte diferite si, mai ales, atunci cand sunt scrise diferit.
In jurnalism existi un set de bune practici care ii ajutd pe
profesionisti sa unifice scrierea cifrelor si sa pund ordine in
intelegerea lor.

Chiar pentru simplele procente, existd citeva tipuri de scriere:
procente, % si la sutd. Regula este sd unificdim intr-un text
scrierea lor. La fel, acelasi text trebuie sa contind o scriere
unificatd a cifrelor pentru a putea fi mai usor comparate.

o Procentaje si riscuri: intelegerea modificarilor relative si
absolute

Cunoasterea modificarilor relative si absolute aratd cat de
mare este, de exemplu, riscul si cum ne poate afecta. Inainte ca
oamenii si reactioneze la un procentaj, trebuie sa se gandeasca
la ceea ce spune cu adevirat acesta, iar pentru a face asta
trebuie plasat in context. $i jurnalistii, si comunicatorii au
obligatia sa faca asta prin angajamentul lor de a nu produce
panica si prejudicii prin informatiile pe care le difuzeaza.

o Umanizarea statisticilor: cifrele sunt de fapt despre
oameni

Cifrele cele mai elocvente sunt cele utilizate prin comparatie,
cele plasate intr-un context anume, cele dozate si, mai ales, cele
care arata oamenii din “spatele” lor. Guvernele care opereaza
cu statistici nu au copii, oamenii - au, spunea un oficial,
si vom vedea in continuare in acest text relevanta acestei
observatii. Dincolo de cifre, exista o lume reala pe care acestea
le reprezintd: copiii care merg la culcare flimanzi in fiecare
seard au nume, femeile care mor la nastere din cauze care pot fi
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prevenite au familii care le plang, agricultorii care beneficiaza
sau nu de subventii suficiente muncesc intr-o anumita regiune
si au si ei angajati pentru care sunt responsabili.

o Ilustrarea statisticilor: de la grafice la infografice si
videografice

Desenele grafice, fotografiile si imaginile insufla viatd chiar
si cifrelor seci si exacte. Astdzi, odatd cu ascensiunea online-
ului, graficele sunt inlocuite de infografice si videografice.
Infograficele transmit o informatie printr-o reprezentare
vizuala: explicd limpede ceva complicat, este atractiv, rapid
si poate fi impartasit pe social media. $i incap in el rapoarte
intregi.

o Aspecte etice ale utilizarii datelor statistice

Accesul la datele statistice presupune tratarea etica a acestora
si, atat jurnalistii, cat si comunicatorii sunt obligati sa respecte
principiile etice de baza, care sunt exprimate prin: Integritate,
Competenti, Confidentialitate.

»Aceastd resursa conecteazd statistica, jurnalismul si
comunicarea pentru a oferi instrumentele necesare ce
aduc beneficii celor trei profesii - de statistician, ziarist si
comunicator. In acest ghid veti gisi recomandari, bune
practici, observatii si experiente inedite care sd ajute angajatii
din mass-media si sfera comunicarii sa prezinte statisticile
intr-un mod corect si eficient. Ghidul este adresat si celor care
au inceput sd-si faca profesia la masina de scris/calculator, si
celor care nu o pot face bine decat cu gadgeturi”

Igor GUZUN

Mass-media in Republica Moldova
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