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I. Date generale

1.1 Obiectivul proiectului: monitorizarea si informarea opiniei publice privind comportamentul
editorial al institutiilor mass-media in perioada electorala pentru alegerile parlamentare din
Republica Moldova.

1.2 Perioada de monitorizare: 1 octombrie 2014 — 30 noiembrie 2014.

1.3 Criteriile de selectare a institutiilor mass-media supuse monitorizarii:

Institutiile mass-media au fost selectate in baza urmatoarelor criterii obiective: a) forma de
proprietate; b) geografie; c) limba de difuzare. Astfel, sunt monitorizate institutii mass-media
publice si private, cu acoperire nationald, cvasi-nationald si regionald, in limba romana si in limba
rusa.

1.4 Mass-media monitorizate':

TV

Accent TV, Canal 2, Canal 3, Canal Regional, GRT, Jurnal TV, Moldova 1, N4, Prime TV, ProTV
Chisinau, TV7, Publika TV

Radio
Radio Moldova, Radio Noroc, Radio Plai, Russkoie Radio, VVocea Basarabiei

Presa scrisa
Jurnal de Chisinau, Komsomolskaia pravda v Moldove, Moldova Suverand, Nezavisimaia
Moldova, Panorama, Timpul, Vesti Gagauzii, Ziarul National

Portaluri online
Deschide.md, Jurnal.md, Moldova24.info, Moldova.org, Newsmaker.md, Noi.md, Omg.md,
Politik.md, Realitatea.md, Unimedia.info

1.5 Obiectul monitorizarii

TV

A. Stirile cu caracter electoral din principala editie informativa a zilei;
B. Emisiunile cu caracter electoral (cate una la fiecare TV);

C. Publicitatea electorala cu plata;

D. Dezbaterile electorale.

Radio
Toate buletinele de stiri, emisiunile de dezbateri si publicitatea din prime-time. Intervalul
monitorizarii: de la 6.00 pana la 13.00 si de la 17.00 pana la 20.00, zilnic.

Presa scrisa
Intreg continutul editorial al publicatiilor periodice monitorizate, inclusiv publicitatea.

Portaluri online
Intreg continutul editorial al site-urilor, inclusiv publicitatea. In cazul plasarii pe site a unor
materiale video, acestea sunt doar mentionate, fara a fi monitorizat continitul lor.

Y1n ordine alfabeticd


http://urnal.md/
http://noi.md/
http://omg.md/
http://politik.md/

1.6. Echipa

Proiectul este realizat in cadrul Coalitiei pentru Alegeri Libere si Corecte de Asociatia Presei
Electronice (monitorizare TV), Asociatia Presei Independente (monitorizare presa scrisd si presa
online), Centrul pentru Jurnalism Independent (monitorzare radio si presa online).

2. Cadrul metodologic

Analiza de continut a institutiilor mediatice s-a facut in baza unor indicatori care permit
cuantificarea si calificarea stirilor/emisiunilor cu caracter electoral, a prezentei protagonistilor de
diferite categorii, a respectarii normelor profesionale de catre jurnalisti.

Categoru de protagonisti:
Functionari de stat;

. PoI|t|C|en|,

= Experti;

= (Cetateni de rand;
= Altii.

Categorii de instituii:
» Presedintia;
= Parlamentul;
=  Guvernul;
* Administratia publica locala;
= Partidele politice.

Analiza cantitativa.
* Frecventa aparitiilor actorilor politici: a) interventii directe; b) mentiuni/aparitii;
* Durata aparitiilor actorilor politici: a) interventii directe; b) mentiuni/aparitii;
= Numarul stirilor/emisiunilor cu caracter electoral;
»  Numarul stirilor conflictuale cu caracter electoral;
» Numarul protagonistilor in stirile/emisiunile cu caracter electoral,
= Paritatea sexelor in randul protagonistilor.

Analiza calitativa:
= Contextul prezentdrii actorilor politici in stiri : a) pozitiv; b) negativ; c) neutru.
= Atitudinea jurnalistului fata de actorii politici in emisiuni: a) favorizanta b) defavorizanta, b)
impartiald;
» Numarul surselor in stirile conflictuale: a) o sursa; b) doua si mai multe surse;
= Respectarea principiului impartialitatii in stiri: a) partinire; b) nepartinire.

3. Concluzii generale 1-17 octombrie 2014

- In perioada 1-17 octombrie 2014 cele 12 televiziuni monitorizate au difuzat in principalele editii
informative intre 27 si 83 de stiri cu referire la desfasurarea procesului electoral. Din numarul total
de stiri electorale, 27,3% au avut caracter conflictual. Cinci televiziuni (Accent TV, N4, Canal2,
Jurnal TV, Canal3) au admis derogari vizibile, inclusiv doua (Accent TV si N4) — derogari grave de
la norma profesionala de a reflecta stirile conflictuale in temeiul mai multor surse de informatie.

- Doua televiziuni (Moldova 1, GRT) au respectat in totalitate principiul impartialitatii in stiri; trei
(Canal Regional, TV7, Publika TV) - au admis derogari minore (intre 1% si 7%); trei (N4, Prime
TV, Pro TV) — derogari de gravitate medie (intre 13% si 21%); patru (Canal 3, Canal 2, Accent TV,
Jurnal TV) — derogari grave (intre 30% si 44%).



- In stirile electorale de la toate tipurile de media monitorizate, femeile au fost subreprezentate.

- In stirile electorale de la TV au fost vizate 24 de partide si formatiuni politice, iar cel mai des —
PDM, urmat, la distantd, de PLDM si PCRM.

- Din 141 de politicieni, mediatizati de televiziunile monitorizate, in top 10 pe primele doud pozitii
se situeaza liderul PDM, M.Lupu si liderul PLDM, V.Filat.

- In cadrul celor 53 de emisiuni TV cu caracter electoral, 33 de persoane au avut interventii directe,
fiind invitate in platou. In cazul Publika TV, din 10 invitati la emisiunea Fabrika, 9 au fost parte a
echipei PDM,;

- In mare, moderatorii emisiunilor au avut o atitudine impartiald fati de protagonisti. Totusi,
semnaldm 8 cazuri de favorizare si 18 de defavorizare a protagonistilor;

- In perioada 1-17 octombrie, cele cinci posturi de radio monitorizate au difuzat in total 315
materiale cu caracter electoral direct sau indirect. Marea majoritate dintre acestea au fost stiri — 274,
inclusiv 9 cu caracter conflictual, dar au fost difuzate si 41 de materiale de educatie electorala. Cele
mai active la reflectarea subiectelor electorale au fost radiodifuzorul public Radio Moldova,
Russkoe Radio si Vocea Basarabiei. Cele mai putine stiri electorale au fost difuzate de postul de
radio cu acoperire nationala Noroc;

- In majoritatea stirilor de la Radio Moldova si Vocea Basarabiei a fost asigurat pluralismul de
opinie si diversitatea de surse, materialele de la Vocea Basarabiei evidentiind-se prin prezenta
cetatenilor si expertilor ca surse majoritare. Radio Noroc, Radio Plai si Russkoe Radio au avut
carente la acest capitol, recurgand preponderent la politicieni si functionari de stat in calitate de
surse;

- In topul celor mai mediatizati protagonisti la cele 5 posturi de radio se numari reprezentantii
PDM si PLDM, care au avut cele mai multe interventii si mentiuni in context pozitiv si neutru.
Bazat pe frecventa si contextul aparitiei acestora in stiri constatim o usoara tendintd de favorizare a
PDM si PLDM la Radio Moldova, si favorizarea masivd a PLDM la Vocea Basarabiei. Postul de
radio Plai a favorizat PDM prin numarul mare de mentiuni, preponderent in context pozitiv;

- Marea majoritate a posturilor de radio monitorizate au avut probleme la capitolul echilibrului
stirilor controversate.

- In perioada 1-17 octombrie 2014, cele opt ziare monitorizate au publicat in total 203 articole de
diferite genuri jurnalistice. Cele mai multe materiale jurnalistice la aceste teme a publicat
Nezavisimaia Moldova, urmat de Panorama si Timpul;

- Ziarele care au abordat subiecte conflictuale cu caracter electoral in diferite genuri de articole nu
au reusit sd asigure prezentarea tuturor partilor relevante pentru conflictul mediatizat sau opinia
partii acuzate, in special, fiind vorba de editoriale sau alte articole de opinie. Nezavisimaia Moldova
este ziarul care nu a prezentat opinia partii acuzate in nici unul din materialele jurnalistice
conflictuale;

- Nici unul din ziarele monitorizate nu a asigurat cel putin o aparenta egalitatea de gen a surselor de
informatie, iar publicatiile Moldova Suverand si Jurnal de Chisinau au avut ca surse de informatie
in textele care vizeaza direct sau indirect campania electorala doar barbati,

- Ziarele mediatizeaza campania selectiv, prezentdnd concurentii electorali prin prisma
simpatiilor/antipatiilor sale politice. Astfel, Nezavisimaia Moldova favorizeaza direct sau prefera sa
prezinte in special 1n context pozitiv PCRM, Panorama si Vesti Gagauzii — PSRM si PPP (Renato
Usatii), Moldova Suverana si Ziarul National — PLDM, Timpul — PDM, Komsomolskaia pravda v
Moldove — PPP (Renato Usatii), Jurnal de Chisinau — PLR.

- Portalul Newsmaker.md este unicul care a reflectat toate subiectele electorale corect si fard a
favoriza vreunul dintre concurentii electorali.

- Portalul Moldova24.info s-a remarcat printr-un partizanat evident in favoarea Partidului Politic
,,Patria” si a lui Renato Usatii. Acest concurent electoral a fost mediatizat masiv in materiale scrise,
dar si video, preponderent in context pozitiv.



- Majoritatea portalurilor au avut carente in sensul respectarii principiilor profesionale ce tin de
asigurarea pluralismului si echilibrului surselor, dar si de impartialitate si obiectivitate. Cele mai
multe probleme de acest gen au fost atestate la Moldova24.info.

- Portalul Jurnal.md defavorizeaza Partidul Democrat, acest actor politic fiind prezentat aproape in
toate cazurile in context negativ. Preponderent in context negativ au fost prezentati Partidul
Comunistilor i Partidul Liberal Democrat, dar si Partidul ,,Patria” si Renato Usatii.

- Portalul Omg.md defavorizeaza PDM si PLDM. PCRM a fost prezentat preponderent in context
neutru, iar Partidul ,,Patria” si Renato Usatii a aparut de cele mai multe ori in context pozitiv si/sau
heutru.

I1. Rezultatele monitorizarii televiziunilor

2.1. Stiri electorale

In perioada 1-17 octombrie 2014 au fost monitorizate 760 de stiri care au vizat diverse aspecte ale
procesului electoral, difuzate in principalele editii informative ale celor 12 televiziuni (Diagrama 1).
Cele mai multe stiri electorale au difuzat Publika Tv si Accent Tv — 83 si, respectiv, 81; cele mai
putine — televiziunea publica din Gagauz-Yeri si Canal Regional — 27 si, respectiv, 38. Numarul

stirilor electorale la celelalte televiziuni a oscilat intre 76, la Prime Tv, si 50, la Jurnal Tv.

Diagrama 1

Stiri electorale: numar (01 - 17 octombrie 2014)
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Cumulat, stirile electorale obisnuite de la televiziunile monitorizate au constituit un numar de 2,6
ori mai mare decat cel al stirilor cu caracter conflictual (552 / 208). In cazul Accent Tv si Jurnal Tv
numarul stirilor electorale cu caracter conflictual 1-a depasit pe cel al stirilor obisnuite (Diagrama
2). In principalele editii informative ale altor doua televiziuni — cea de la Comrat si Canal Regional,
nu au fost incluse stiri electorale conflictuale. Cota acestora a fost insignifianta la Publika Tv, Prime
Tv,N 4, Tv 7 si Tv Moldova 1.

Diagrama 2

Stiri electorale: numar tipuri
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O singura televiziune dintre cele monitorizate — Prime Tv, a realizat toate stirile, desi putine
numeric, In temeiul a doud si mai multor surse de informatie (Diagrama 3). Tv 7, Moldova 1 si
Publika Tv, au admis cate o derogare de la norma, iar ProTv - trei. In acest context, cel mai des au
ignorat rigorile jurnalistice Accent Tv —in 70% din cazuri, si N 4 — in 45%.

Diagrama 3

Stiri electorale conflictuale: %respectare / %nerespectare norma
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Alt principiu jurnalistic — cel al impartialitatii in stiri, a fost respectat in totalitate de doua
televiziuni, cele publice — Moldova 1 si Tv din Gagauz Yeri. Trei televiziuni — Tv 7, Canal
Regional si Publika Tv, s-au apropiat cel mai mult de acest obiectiv. Celelalte televiziuni, in masura
mai mare ori mai micd, au admis derogari, iar cel mai des — Jurnal Tv, Accent Tv, Canal 2 si Canal
3 —intre 44% si 30% din cazuri (Diagrama 4).

Diagrama 4

Stiri electorale: pozitia jurnalistului (%)
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In stirile electorale difuzate de televiziunile monitorizate in perioada de referinti s-au regasit in total
2626 de protagonisti, inclusiv 2424 — facand parte din patru categorii: functionari de stat,
politicieni, experti si cetdteni de rand.

Pro Tv, Jurnal Tv si Accent Tv au inregistrat cei mai multi protagonisti in medie Intr-o stire — intre
4,2 si 4,5. Cel mai mic numar de protagonisti per stire a fost atestat la televiziunea publica — 1,3.
Respectivul indicator la celelalte televiziuni variaza intre 2,0 si 3,3 (Diagrama 5).



Diagrama 5

Stiri electorale: numar protagonisti per stire
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In perioada de referinti in stirile electorale de la televiziunile monitorizate au fost mediatizati 26 de
functionari de stat. Acestia fie ca au avut interventii directe, fie cd au fost mentionati. Un top 10 al
frecventei aparitiei functionarilor de stat in stirile electorale este prezentat in Diagrama 6. Astfel,
ocupantii primelor doud pozitii, ca numar de aparitii (173), depdsesc numarul de aparitii a
urmatorilor opt clasati, luati impreuna (160)

Diagrama 6

Stiri electorale: top 10 functionari de stat frecventa
(interventii directe/mentiuni)
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In majoritatea cazurilor functionarii de stat au fost prezentati in stiri electorale in context neutru
(Diagrama 7). Parte dintre functionari, insa, au fost prezentati atat in context pozitiv, cat si negativ.
Cel mai des in context pozitiv au aparut TurieLeanci, Valentina Buliga si Andrian Candu. In context
negativ cel mai des a fost prezentat Dorin Chirtoaca.

Diagrama 7

Stiri electorale: context aparitii functionari de stat
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Nici una dintre televiziunile monitorizate nu s-a preocupat de paritatea gender in stirile electorale,
desi cel mai mult s-a apropiat de acest deziderat Canal Regional.

Cumulat, in stirile electorale de la televiziunile monitorizate cota barbatilor constituie mai mult de
trei sferturi din numarul total de protagonisti (Diagrama 8)

Diagrama 8

Stiri electorale: cumulat protagonisti paritate gender

609 (23%)

2017 (77%)

| W barbati | femei |

In stirile electorale de la televiziunile monitorizate au fost mediatizate 24 de partide si formatiuni
politice. Cea mai mare vizibilitate, cumulat, a avut-o Partidul Democrat, atat prin interventii directe
ale reprezentantilor lui, cat si prin mentiuni, urmat de Partidul Liberal-Democrat si de Partidul
Comunistilor (Diagrama 9). Aceste 3 partide, ca frecventa in stiri electorale, depasesc de doud ori
frecventa aparitiilor celorlalte sapte formatiuni din top, luate impreund (1066 de ori s1 532 de ori).
PL, PLR si PSRM este urmat de PPP (Partidul Politic ”Patria”). Incheie topul PCR (Partidul
Comunist Reformator), PR (Partidul ”Renastere”) si PPCD.

Diagrama 9

Stiri electorale: top 10 partide frecventa
(interventii directe/mentiuni)
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Ca durata (interventii directe ale reprezentantilor partidelor) PDM, PLR si PSRM rdman pe aceleasi
pozitii (prima a 5-a si a 6-a), In rest — tabloul se schimba. PPP (Partidul Politic "Patria”) trece pe
pozitia a 4-a; PL — pe a 7-a, iar PPCD — pe a 8-a; nu se regaseste in top PCR (Partidul Comunist
Reformator), in schimb apare MPA (Miscarea Populara Antimafie) (Diagrama 10). Durata
aparitiilor in stiri electorale a reprezentantilor primelor trei partide din top depdseste de 2,5 ori
durata cumulata a celorlalte partide (6379 de sec. si 2576 de sec.).



Diagrama 10

Stiri electorale: top 10 partide durata (sec.)
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In majoritatea cazurilor partidele au aparut in stiri electorale in context neutru (Diagrama 11). PDM,
in 152 de randuri a fost plasat in context pozitiv, iar in 65 de randuri in context negativ. PLDM de
22 de ori a aparut in context pozitiv si tot de atdtea ori - in context negativ. In context negativ au
mai aparut PCRM - de 51 de ori, PPP — de 15 ori, PSRM - de 11 ori, PL si PLR — de cate 9 ori.
Toate partidele din top au aparut in context negativ, cel putin, o datd. PSRM, PCR, PR si PPCD n-
au aparut in context pozitiv.

Diagrama 11

Stiri electorale: frecventa partide context
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Televiziunile monitorizate au mediatizat in stirile electorale in perioada de referinta 141 de
politicieni. Dintre ei, cei care au avut, cumulat, 12 interventii directe si mai mult, sunt prezentati In
Diagrama 12. Prima pozitie, de departe, este ocupata de liderul PDM Marian Lupu. Pozitia a doua
este detinuti de liderul PLDM Vlad Filat. In top, cu frecventd comparabila, se mai regisesc liderul
PSRM Igor Dodon, liderul PLR Ion Hadarca si liderul PCRM Vladimir Voronin; presedintele
Parlamentului, un vicepremier si 3 ministri (toti reprezentind PDM). Din respectivul top al
politicienilor (14) 8 reprezinta PDM, iar cate 2 — PLDM si PCRM.



Diagrama 12

Stiri electorale: top politicieni (frecventa)
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Ca durata a interventiilor directe primele 5 pozitii din top sunt ocupate de lideri de partid, intaietatea
revenind, din nou, presedintelui PDM, Marian Lupu (Diagrama 13).

Diagrama 13

Stiri electorale: top politicieni (durata, sec.)
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Cumulat, top 10 al politicienilor cu cea mai mare vizibilitate (interventii directe plus mentiuni) in
stirile electorale este prezentat in Diagrama 14. Liderii PDM si PLDM raman pe primele pozitii, ca

si in topul precedent (doar interventii directe), dar apar nume noi: Vlad Plahotniuc, Nicolae Timofti,
Grigore Petrenco, Renato Usatai, lurie Leanca.

Diagrama 14

Stiri electorale: top 10 politicieni frecventa
(interventii directe/mentiuni)
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9 din 10 politicieni din top (exceptie V.Plahotniuc) apar in stiri electorale cel mai des in context
neutru (Diagrama 15). Toti politicienii din top apar in context negativ, iar cel mai des —
V.Plahotniuc, in 27 de randuri; Grigore Petrenco, in 16 randuri si Vlad Filat, in 13 randuri.

In context pozitiv cel mai des a fost plasat M.Lupu, de 19 ori; V. Filat si V. Plahotniuc, de cate 9
ori. Presedintele tarii si liderul PSRM nu apar in context pozitiv in stirile electorale de la
televiziunile monitorizate.

Diagrama 15

Stiri electorale: context aparitii politicieni
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Concluzii:

- In perioada 1-17 octombrie 2014 cele 12 televiziuni monitorizate au difuzat in principalele editii
informative Intre 27 si 83 de stiri cu referire la desfasurarea procesului electoral.

- Din numarul total de stiri electorale, 27,3% au avut caracter conflictual.

- Cinci televiziuni au admis derogari vizibile (inclusiv doud — derogari grave) de la norma
profesionald de a scrie stirile conflictuale in temeiul mai multor surse de informatie.

- Doua televiziuni au respectat in totalitate principiul impartialitatii in stiri; trei - au admis derogari
minore (intre 1% si 7%); trei — derogari de gravitate medie (intre 13% si 21%); patru — derogari
grave (intre 30% si 44%).

- Cu exceptia Tv Moldova 1, televiziunile au apelat in stiri electorale la un numar suficient de
protagonisti — intre 2 si 4,5 per stire.

- In stirile electorale, in majoritatea cazurilor, au prevalat categoriile de protagonisti politicieni si
functionari de stat. Televiziunile, In mod neindreptatit, au apelat cel mai rar la categoria experti.

- In majoritatea cazurilor protagonistii au aparut in stiri electorale in context neutru.

- In stirile electorale, femeile au fost subreprezentate: 73% protagonisti barbati; 23% - femei.

- In stirile electorale au fost mediatizati 26 de functionari de stat, cea mai mare vizibilitate avind-0
prim-ministrul si primarul general al municipiului Chisinau.

- Dintre actorii institutionalizati cea mai mare vizibilitate in stiri electorale au avut-o partidele.

- In stirile electorale au fost vizate 24 de partide si formatiuni politice, iar cel mai des — PDM,
urmat, la distantd, de PLDM si PCRM.

- Partidele apar in stiri electorale cel mai des In context neutru.

- Din 141 de politicieni, mediatizati de televiziunile monitorizate, in top 10 pe primele doua pozitii
se situeaza liderul PDM, M.Lupu si liderul PLDM, V.Filat.

- Cu o exceptie, politicienii din top 10 au aparut in stiri electorale de cele mai dese ori in context
neutru.
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2.2. Emisiuni cu caracter electoral

In perioada 1-17 octombrie 2014, 10 din 12 posturi tv monitorizate au difuzat impreuna 53 de
emisiuni cu caracter electoral. Cumulat, acestea au avut o duratd de peste 50 de ore. Cele mai multe
emisiuni de acest fel au fost difuzate de Publika TV (12 ), iar cele mai putine — de Prime TV si
ProTV Chisiniu (cate o emisiune). Canal 3 si Canal Regional nu au pus pe post nicio emisiune
cu caracter electoral in perioada monitorizata (Diagrama 16).

Diagrama 16

Emisiuni electorale:numar
(01-17 octombrie 2014)
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Ca duratd, emisiunile de la Publika TV le depasesc pe toate celelalte, dat fiind numarul mai mare
de emisiuni (Tabelul 1).

Tabelul 1

Postul TV Titlul emisiunii Durata

(ore/min/sec)

Moldova 1 Moldova in direct 4:35:06
Prime TV Replica 0:49:05
Publika TV Fabrika 13:17:54
Canal 2 Tema zilei 5:07:26
Pro TV Chisinau in Profunzime 1:06:19
TV7 Politica 9:08:14
Jurnal TV Cabinetul din umbri 4:34:00
N4 Puterea a patra 2:58:00
Accent TV 1-1 7:06:29
GRT JIuoMm K peruony 1:31:00
Total 50:13:33

In cele 53 de emisiuni electorale de la cele 10 posturi tv au apirut, cumulat, 462 de protagonisti
(aparitii directe si mentiuni), 447 dintre care facand parte din categoriile: functionari de stat,
politicieni, experti si cetdteni de rand. Per ansamblu, cei mai multi protagonisti au fost din categoria
politicieni (284), iar cei mai putini-din cea a cetatenilor de rand (16) (Diagrama 17). Mai mult, 8
din 10 televiziuni au ignorat in totalitate categoria cetdteni de rdnd, dand preferinta politicienilor.
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Diagrama 17

Emisiuni electorale: numar protagonisti (Sinteza TV)
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Referindu-ne la fiecare post de televiziune in parte, Moldova 1 a prezentat in cadrul celor 5
emisiuni de Moldova in direct 10 functionari de stat, 7 politicieni, si 5 experti, cetdtenii de rdand
lipsind cu desavarsire. Aceeasi tendinta a inregistrat-o si Prime TV, prezentand in cadrul singurei
emisiuni Replica din perioada monitorizata 4 functionari de stat, 3 politicieni si un expert. Publika
TV este singura televiziune din cele 10 care a invitat la 12 emisiuni Fabrika mai multi experti (27)
in raport cu functionarii de stat (6), politicienii (18) si cetatenii de rand (1). De asemenea, Pro TV
Chisiniu este singura televiziune care a prezentat in cadrul singurei editii fn Profunzime din
aceasta perioadd doar politicieni (29), celelalte categorii fiind lipsa. Politicienii au prevalat si la
TV7, (88 de persoane atribuite acestei categorii, fata de 10 functionari de stat si 15 experti), Canal
2 (30, in raport cu 13 functionari de stat si 8 experti), Jurnal TV (14, in raport cu 20 de experti si
15 cetateni de rdnd), N4 (23, in raport cu 3 functionari de stat $i 2 experti), Accent TV (65, fata de
8 functionari de stat $i 11 experti) si televiziunea publica din Comrat (7, fata de 3 functionari de
stat si un expert) (Diagrama 18). In total, in cele 53 de emisiuni electorale difuzate de cele 10
posturi de televiziune in perioada 1-17 octombrie 2014, au aparut, in calitate de invitati, in mentiuni
directe si indirecte — 108 protagonisti din categoriile functionari, politicieni si experti.

Diagrama 18

Emisiuni electorale: categorii protagonisti
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Datele monitorizarii aratd ca 33 de persoane au fost invitate in studiourile celor 10 posturi tv,
participand in mod direct la discutii si/sau dezbateri (Tabelul 2). Dintre acestia, 5 protagonisti au
fost invitati de cate doud ori (Andrian Candu si Pavel Filip la Fabrika de la Publika TV; Dorin
Chirtoaci la Tema zilei de la Canal 2 si la Politica de la TV7; Iurie Rosca la Politica de la TV7 si
1+1 de la Accent TV; Vladimir Voronin la Fabrika de la Publika TV si Politica de la TV7).
Important ni se pare sa remarcam faptul ca, la Publika TV, postul cu cele mai multe emisiuni
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electorale difuzate in perioada monitorizata, din 10 invitati in platou, 9 au fost parte a echipei PDM,
exceptie facand doar unul (Vladimir Voronin). De asemenea, Politica de la TV7 a avut cel mai
mare numar de protagonisti cu interventii directe (10 In 8 emisiuni).

Tabelul 2
Nume protagonist Numaér aparitii Durata (sec) Post TV Emisiune
directe
Andrian Candu 2 4140 Publika TV Fabrika
Pavel Filip 2 3360 Publika TV Fabrika
Dorin Chirtoaci 2 1200/2700 Canal2/TV7 Tema zilei/Politica
Turie Rosca 2 900/2400 TV7/Accent TV Politica/1+1
Vladimir Voronin 2 4440 Publika TV Fabrika
Iurie Leanca 1 1260 Moldova 1 Moldova in direct
lulian Groza 1 780 Prime TV Replica
Marcel Riducan 1 2160 Publika TV Fabrika
Monica Babuc 1 2160 Publika TV Fabrika
Octavian Calmic 1 1200 Publika TV Fabrika
Valentina Buliga 1 1920 Publika TV Fabrika
Vasile Botnari 1 2160 Publika TV Fabrika
Dorin Dusceac 1 1140 Canal 2 Tema zilei
Oleg Tulea 1 1200 Canal 2 Tema zilei
Artur Resetnicov 1 1320 Pro TV Chisinau in Profunzime
Dumitru Diacov 1 1320 Pro TV Chisiniiu in Profunzime
Valeriu Strelet 1 1320 Pro TV Chisinau in Profunzime
Mihai Godea 1 900 TV7 Politica
Mihai Petrache 1 900 TV7 Politica
Nicolae Chirtoaca 1 900 TV7 Politica
Renato Usatii 1 3600 TV7 Politica
Ruslan Popa 1 900 TV7 Politica
Valeriu Plesca 1 900 TV7 Politica
Victor Stepaniuc 1 900 TV7 Politica
Ion Varanita 1 780 Jurnal TV Cabinetul din
umbra
lurie Bolboceanu 1 360 Jurnal TV Cabinetul din
umbra
Oleg Brega 1 780 Jurnal TV Cabinetul din
umbra
Oleg Cernei 1 780 Jurnal TV Cabinetul din
umbra
Mihai Ghimpu 1 3180 N4 Puterea a patra
Vlad Filat 1 3520 N4 Puterea a patra
Anatol Plugaru 1 2100 Accent TV 1+1
Sergiu Stati 1 2220 Accent TV 1+1
Valentin Vizant 1 2400 Accent TV 1+1

In cele 53 de emisiuni electorale analizate, prestatia moderatorilor a fost, in mare parte, conforma
normelor deontologice. In cele mai multe cazuri, atitudinea moderatorului fatd de invitatul din
platou sau fatd de cel/cei mentionati a fost una impartiald. Totusi, s-au Inregistrat si 8 cazuri in care
moderatorul emisiunii a avut o atitudine mai degraba favorizantd fata de un protagonist, si 18 cazuri
de defavorizare a protagonistului/protagonistilor (Diagrama 19). In primul caz este vorba de
posturile Publika TV, N4 si Accent TV, iar in al doilea- de Jurnal TV, Publika TV, N4 si Accent
TV. In 6 din 8 cazuri, moderatorul emisiunii Fabrika de la Publika TV a favorizat 6 exponenti ai
PDM (Andrian Candu, Marcel Raducan, Monica Babuc, Pavel Filip, Valentina Buliga, Vasile
Botnari), in unul moderatorul emisiunii 1+1 de la Accent TV I-a favorizat pe Iurie Rosca, si in unul
— moderatorul emisiunii Puterea a patra de la N4 a avut o atitudine favorizanta fata de Vlad Filat.
De cealaltd parte, in 4 din 18 cazuri de defavorizare, protagonistul a fost Vladimir Plahotniuc (de 2
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ori la Cabinetul din umbra de la Jurnal TV si de 2 la 1+1 de la Accent TV); in 3 cazuri
protagonistul a fost Dorin Chirtoaca (de 2 ori la Puterea a patra de la N4 si o data la 1+1 de la
Accent TV); in cate 2 cazuri au fost vizati Igor Dodon (Jurnal TV) si Vladimir Voronin (o data la
Jurnal TV si o data la Publika TV), precum si cate o data: Iurie Leanca (Accent TV), Marian
Lupu (Jurnal TV), Mihai Ghimpu (N4), Nicolae Timofti (Accent TV), Renato Usatii (Jurnal TV),
Vlad Filat (Accent TV) si Zinaida Grecianii (Jurnal TV).

Diagrama 19
Emisiuni electorale: atitudine moderator
87
64
mfavorizanta 42
mdefavorizanta 28
mimpartiala

In cazul tuturor celor 10 posturi tv atestim preponderenta netd a invitatilor-barbati in platoul
emisiunilor electorale, in raport cu invitatii-femei. O singura televiziune (Publika TV) a invitat
doua femei (Valentina Buliga si Monica Babuc) la Fabrika, ambele reprezentand Partidul
Democrat. Cumulat, in emisiunile televiziunilor monitorizate, din totalul de 462 de aparitii, 408,
sau 88% au fost barbati, fata de 54 sau 12% de protagonisti-femei (Diagrama 20).

Diagrama 20

Emisiuni electorale: cumulat protagonisti paritate gender
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Concluzii:

- In perioada 1-17 octombrie 2014, 10 din 12 posturi tv monitorizate au difuzat impreuna 53
de emisiuni cu caracter electoral, numarul acestora variind de la o emisiune la 12. Doua
posturi tv (Canal 3 si Canal Regional) nu au difuzat astfel de emisiuni;

- Cel mai mare numar de emisiuni cu caracter electoral I-a difuzat Publika TV (12 emisiuni),
iar cel mai mic — Prime TV si Pro TV Chisinau (céate o emisiune);

- Dintre protagonisti, cea mai mare pondere au avut-o in emisiunile monitorizate politicienii,
iar cea mai mica — cetatenii de rand,
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- In cadrul celor 53 de emisiuni cu caracter electoral, 33 de persoane au avut interventii
directe, fiind invitate in platou. In cazul Publika TV, din 10 invitati la emisiunea Fabrika, 9
au fost parte a echipei PDM. Emisiunea Politica de la TV7 a avut cel mai mare numar de
protagonisti cu interventii directe (10 in 8 emisiuni);

- In mare, moderatorii emisiunilor au avut o atitudine impartiala fata de protagonisti. Totusi,
semnaldm 8 cazuri de favorizare si 18 de defavorizare a protagonistilor;

- In randul protagonistilor ponderea barbatilor a fost net superioara fati de cea a femeilor.

2.3. Publicitatea electorala

In perioada 1-17 octombrie 2014, 11 din 12 posturi de televiziune monitorizate au difuzat
publicitate electorald. Exceptie, in acest sens, a facut Canal Regional, care va difuza, conform
Declaratiei privind politica editoriala in campania electorala pentru alegerile parlamentare din 30
noiembrie 2014, doar spoturi de educatie civica si electorala. In perioada monitorizata, 3 concurenti
(PLDM, PDM, PSRM) au plasat publicitate electorald la 4 televiziuni (Moldova 1, Pro TV
Chisinau, TV7, N4). 6 posturi (Prime TV, Publika TV, Canal 2, Canal 3, Accent TV, GRT) au
difuzat publicitatea a 2 concurenti electorali (PLDM si PDM, iar in cazul Accent TV si GRT —
PLDM si PSRM) si un post (Jurnal TV) a difuzat publicitatea unui singur concurent electoral
(PLDM) (Diagrama 21).

Diagrama 21

Publicitate electorala: numar concurenti(plasare)

Monitorizarea arata cd 2 posturi de televiziune din cele 11 care au difuzat publicitate electorald, au
admis derogari de la normele de plasare a acestui tip de publicitate. Astfel, Accent TV a difuzat pe
10 octombrie, intre orele 20.00. si 22.00. in doua randuri, un spot electoral al PSRM, fara insemnele
prevazute de cadrul normativ (inclusiv p.16 din Regulamentul CEC). In ziua respectivi PSRM
fusese inregistrat ca si concurent electoral de catre CEC. De asemenea, Jurnal TV a difuzat pe data
de 13.10 (ora 18.55) un reportaj comercial (la rubrica Electorala. Achitat din fond electoral) de la
lansarea unui concurent electoral (PLDM) cu o durati de 130 sec. In aceeasi zi postul a mai difuzat
si doud spoturi electorale ale aceluiasi concurent cu durata de 120 sec. Cumulat, cele 3 spoturi
intrunesc 250 sec. si depasesc plafonul admis legal pentru plasarea publicitatii electorale din partea
unui concurent pe parcursul unei zile.

Concluzii:

- In perioada 1-17 octombrie 2014, 11 din 12 posturi tv monitorizate au difuzat publicitate
electorala;

- Numarul concurentilor electorali care au plasat publicitate electorald la cele 11 posturi
variaza intre 1 si 3;

- Doua posturi tv au incélcat regulamentul cu privire la difuzarea publicitatii electorale, fapt
ce nu contribuie in niciun fel la crearea unui climat favorabil desfasurarii unei campanii
electorale.
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I11. Rezultatele monitorizarii posturilor de radio

3.1 Radio Moldova

Radiodifuzorul public a difuzat in perioada de raport 102 stiri relevante prezentei monitorizari, cu
durata totala de 8462 secunde sau 2,35 ore. 22 din materiale au fost materiale de educatie electorala.
Trei din cele 80 de stiri au avut caracter conflictual, iar doud din ele au fost dezechilibrate,
prezentand doar o parte din conflict. Pozitia jurnalistului nu a fost sesizata in nici unul din
materialele monitorizate.

Diagrama 22. Frecventa abordarii subiectelor cu caracter electoral direct sau indirect
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Ca surse, Radio Moldova a dat prioritate politicienilor, la care s-a apelat de 33 de ori (31 barbati si
2 femei). La functionarii de stat s-a recurs de 19 ori (16 barbati si 3 femei), la experti — de 8 ori (8
barbati) iar la cetateni de rand - de 3 ori (2 femei si un barbat).

Diagrama 23. Frecventa aparitiei surselor in stirile cu caracter electoral direct si indirect
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Printre primii cinci cei mai mediatizati concurenti electorali figureaza PDM, care a avut cel mai
mare numar de interventii directe — 5, fiind totodatd mentionat de 2 ori. Reprezentantilor PLDM-
ului le-a fost oferita voce de 4 ori, fiind mentionati de 3 ori, iar PPCD a avut 3 interventii directe si
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0 mentiune. PSRM a avut trei interventii directe si o mentiune, iar PCRM - o interventie si 3
mentiuni.

Diagrama 24. Frecvenza aparitiilor directe si mengiunilor protagonistilor
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Dintre concurentii electorali, de cel mai mare volum a beneficiat PDM, care a intervenit direct timp
de 234 de secunde, urmat de PPCD cu 165 de secunde si PLDM cu 158 de secunde. PSRM a
beneficiat de 136 secunde, iar PPP (Partidul ,,Patria” si Renato Usatii) - de 97 de secunde.

Contextul aparitiei protagonistilor principali din cadrul PDM a fost preponderent pozitiv - 5 ori si
neutru — 2 ori. PLDM a aparut de 6 ori in lumina pozitiva si o data neutru, iar PPCD — de cate 2 ori
pozitiv si neutru. Reprezentantii PSRM au fost prezentati de 3 ori in context pozitiv si 0 data
neutru, iar ai PCRM — cate o data pozitiv si neutru si 2 ori negativ.

Diagrama 25. Contextul apaririei actorilor electorali, frecvenza
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Reprezentantii de rang inalt ai administratiei publice centrale au avut interventii directe pe
parcursul a 51 de secunde (2 interventii directe), fiind mentionati si de 4 ori, toate in context neutru.
Dintre acestea, premierului Leanca ii revin 41 de secunde, acesta intervenind direct de 2 ori si fiind
mentionat de 4 ori, toate in context neutru.

Radio Moldova a difuzat in perioada de raport publicitatea concurentilor electorali PCRM — 80
secunde, PDM - 120 secunde, PLDM - 120 secunde, PPRM - 80 secunde si PSRM - 210 secunde.
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3.2 Vocea Basarabiei

Postul de radio privat cu acoperire nationala Vocea Basarabiei a reflectat activ campania, difuzand
in total 69 de materiale jurnalistice cu caracter electoral direct sau indirect, cu durata totala de 2,8
ore. Marea majoritate a stirilor — 67 - au fost simple, iar doua au tratat subiecte controversate. Postul
nu a avut materiale de educatie electorala.

Diagrama 26. Frecventa abordarii subiectelor cu caracter electoral direct sau indirect
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Cele doud materiale cu caracter controversat au fost dezechilibrate, prezentdnd o singurd parte din
conflict. Absoluta majoritate a materialelor relevante au fost nepartinitoare, doar intr-un singur caz
fiind constatatd pozitia subiectiva a autorului.

La documentarea stirilor, postul de radio Vocea Basarabiei a apelat la diverse surse, marea
majoritate fiind experti — 33, dintre care 26 barbati si 7 femei. Politicienii au fost citati ca surse in
22 de cazuri (21 barbati si o femeie) iar functionarii de stat — in 13 cazuri (9 barbati si 4 femei,
respectiv). Si cetatenilor de rand le-a fost oferit cuvant, acestia fiind citati de 15 ori (15 barbati).

Diagrama 27. Frecventa aparitiei surselor in gtiri, raportul gender
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Dupa frecventa aparitiilor directe si mentiunilor, pe primul loc in top se situeaza PLDM cu 12
interventii directe si 30 de mentiuni. Acesta este urmat de PLR — cu o interventie si 23 de mentiuni,
PDM cu 6 interventii directe si 14 mentiuni, PL - cu 3 interventii si 9 mentiuni, PCRM si PSRM —
cu cate 2 interventii si 7 mentiuni fiecare. PPP a fost doar mentionat de 8 ori.
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Diagrama 28. Frecvenza aparitiilor directe si mengiunilor protagonistilor
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Primul in top 10 al celor mai mediatizati protagonisti care au avut interventii directe la VVocea
Basarabiei este PLDM, reprezentantii acestui partid intervenind direct pe parcursul a 591 de
secunde sau 9,85 minute. La mare distanta urmeaza PDM cu 99 secunde, PLR - cu 85 secunde,
PCRM cu 54 de secunde, si PSRM cu 40 de secunde.

Contextul in care au aparut protagonistii din categoria politicienilor a fost diferit. PLDM a fost
prezentat de cele mai multe ori in context neutru si pozitiv — 23 si 18, respectiv, si o data —
negativ. Contextul aparitiei si mentionarii PDM a fost pozitiv (6 ori), negativ (3 ori) si neutru (11
ori). PL a aparut de cate 6 ori pozitiv si neutru, PCRM — de 3 ori pozitiv, o data negativ si 5 ori
neutru. PPP a fost mentionat de 2 ori negativ, 1 data pozitiv si de 5 ori neutru, iar PLR - o data
pozitiv si de 15 ori neutru.

Diagrama 29. Contextul aparitiei actorilor electorali, frecventa
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De notat ca reprezentantii de rang 1nalt din cadrul Guvernului au fost citati direct pe durata a 130 de
secunde, avand 3 interventili directe. Acestia au fost de asemenea mentionati de 11 ori,
preponderent in context neutru. Interventia de 130 de secunde a fost a premierului Leancd, care a
intervenit direct de 3 ori si a fost mentionat de 5 ori, toate in context neutru. Ministrul Agriculturii
Vasile Bumacov a fost mentionat de 2 ori pozitiv.
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In perioada de raport, Vocea Basarabiei a difuzat publicitate electorala a PLDM cu durata de 4032
de secunde in total.

3.3 Radio Plai
Postul de radio cu acoperire nationala Plai a difuzat in perioada de raport 51 de stiri cu caracter
electoral direct sau indirect, toate simple, cu durata totala de 36,6 minute. Patru materiale au avut

un caracter partinitor, fiind evidenta pozitia jurnalistului fata de protagonisti.

Diagrama 30. Frecventa abordarii subiectelor cu caracter electoral direct sau indirect
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In materiale au fost citati ca surse functionari de stat - 19 ori (16 barbati si 3 femei) si politicieni -
33 de ori (29 barbati si 4 femei).

Actorii politici mediatizati cel mai des in stirile de la Radio Plai au fost reprezentantii PDM (26 de
mentiuni, dintre care de 4 ori in context pozitiv, o data - negativ si de 21 de ori - neutru). PLDM a
avut 6 mentiuni, cate o data negativ si pozitiv, si de 4 ori - neutru, iar PLR a fost mentionat de 3
ori In context neutru. PCRM mentionat o singurd datd, in context pozitiv.

Diagramele 31 si 32. Frecvensa aparitiilor directe si a mengiunilor protagonistilor, context
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Reprezentantii guvernului au fost mentionatii de 2 ori in context pozitiv si de 5 ori - neutru, iar ai
APL - de 3 ori in context neutru. De cele mai dese ori au fost mentionati premierul Leanca (3
mentiuni, toate in context neutru), ministra Muncii, Protectiei Sociale sii Familiei Valentina Buliga
— 2 mentiuni (1 pozitiva si 1 neutrd) si Ministra Afacerilor Externe si Integrarii Europene Natalia
Gherman — 0 mentiune in context neutru.

Radio Plai a difuzat publicitatea electoralda a concurentilor electorali PLDM (270 secunde) si PDM
(120 secunde)

3.4 Radio Noroc
in primele 17 zile de campanie electorald, postul de radio cu acoperire nationald Noroc s-a implicat
sumar in reflectarea acesteia, difuzand in total doar 17 stiri! Volumul de emisie alocat subiectelor cu

caracter electoral direct sau indirect a fost de 822 de secunde sau 13,7 minute.

Diagrama 33. Frecventu abordarii subiectelor cu caracter electoral direct sau indirect
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Ca si surse, de cele mai multe ori in stirile de la Radio Noroc au aparut doar functionari de stat - de
4 ori, toti barbati. De regula stirile s-au bazat pe comunicate de presa ale institutiilor sau au facut
trimitere la alte media, fara a cita direct sau indirect surse din diferite categorii.
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Nici un protagonist din randul functionarilor de rang inalt sau a politicienilor nu a avut interventii
directe in stiri. Dintre concurentii electorali PLDM a fost mentionat de 3 ori, o data negativ si de
doua ori neutru, iar PDM a fost mentionat de 2 ori, o datd in context negativ si altd datd in context
neutru. PL, PLR, PP si Partidul Regiunilor au fost mentionati cate o data in context negativ.

Diagramele 34 i 35. Frecventa aparigiilor directe si a mengiunilor protagonistilor, context
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Postul de radio Noroc a difuzat in perioada de referinta publicitatea politica “cu caracter comercial”
a PDM (270 secunde), PSRM (320 secunde) si PLDM (330 secunde).

3.5 Russkoe radio
Radiodifuzorul cu acoperire regionald Russkoe radio a difuzat in total 76 de material relevante
prezentei monitorizari, cu durata totala de 2923 secunde sau 48,7 minute. 19 materiale au fost de

educatie electorald, iar 57 — stiri, inclusiv 4 controversate. In toate materiale conflictuale postul a
oferit cuvant doar unei parti din conflict, respectiv stirile au fost dezechilibrate.
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Diagrama 36. Frecventa abordarii subiectelor cu caracter electoral direct sau indirect
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De cele mai dese ori, Russkoe radio a apelat la functionari de stat in calitate de surse — 21, dintre
care 19 barbati si 2 femei. La politicieni s-a recurs de 7 ori, toti de sex masculin, iar la experti - de
2 ori.

Diagrama 37. Frecventa aparitiei surselor in stiri, raportul gender
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Protagonistii mediatizati in stirile de la Russkoe Radio nu au avut interventii directe. PDM Si PLR
au fost mentionati de cate 3 ori, iar PCRM, PPP si PSRM de céte 2 ori. Contextul aparitiilor pentru
PDM a fost o data pozitiv si 2 ori negativ, pentru PLR — 2 ori pozitiv si o data neutru, pentru PCRM
si PPP de cate 2 ori neutru, iar pentru PSRM - o data pozitiv si o datd neutru.
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Diagrama 38. Contextul aparitiei actorilor electorali, frecventa
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Reprezentantii Guvernului au fost mentionati in 7 stiri, de 4 ori pozitiv si de 3 ori neutru. Este
vorba de premierul Leanca, mentionat de 4 ori in context pozitiv si ministra Muncii, Protectiei
Sociale sii Familiei Valentina Buliga, mentionata de 3 ori, o data pozitiv si doua ori neutru.

In perioada de referinta, Russkoe Radio a difuzat publicitate electorald a concurentului PDM (180
secunde) si PLDM (330 secunde).

Concluzii

In perioada 1-17 octombrie cele cinci posturi de radio monitorizate au difuzat in total 315
materiale cu caracter electoral direct sau indirect. Marea majoritate dintre acestea au fost
stiri — 274, inclusiv 9 cu caracter conflictual, dar au fost difuzate si 41 de materiale de
educatie electorala;

Cele mai active la reflectarea subiectelor electorale au fost radiodifuzorul public Radio
Moldova cu 102 materiale, Russkoe Radio si Vocea Basarabiei — cu 76 si, respectiv, 69 de
stiri relevante. Cele mai putine stiri electorale au fost difuzate de postul de radio cu
acoperire nationala Noroc - 17 in total,

In majoritatea stirilor de la Radio Moldova si Vocea Basarabiei a fost asigurat pluralismul
de opinie si diversitatea de surse, materialele de la VVocea Basarabiei evidentiindu-se prin
prezenta cetatenilor si expertilor ca surse majoritare. Radio Noroc, Radio Plai si Russkoe
Radio au avut carente la acest capitol, recurgand preponderent la politicieni si functionari de
stat in calitate de surse;

In topul celor mai mediatizati protagonisti la cele 5 posturi de radio se numara reprezentantii
PDM si PLDM, care au avut cele mai multe interventii si mentiuni in context pozitiv si
neutru. Bazat pe frecventa si contextul aparitiei acestora in stiri constatam o usoara tendinta
de favorizare a PDM si PLDM la Radio Moldova, si favorizarea masiva a PLDM la Vocea
Basarabiei. Postul de radio Plai a favorizat PDM prin numarul mare de mentiuni,
preponderent in context pozitiv;

Marea majoritate a posturilor de radio monitorizate au avut probleme la capitolul
echilibrului stirilor controversate.
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1V. Rezultatele monitorizarii ziareor

4.1 Jurnal de Chisinau

In cele cinci editii ale ziarului Jurnal de Chisindu care au fost editate in perioada de raportare, au
fost publicate 15 articole care au vizat direct sau indirect campania electorala, alegerile si actorii
politici concurenti, inclusiv trei materiale de educatie electorald a tinerilor sau care au vizat
activitatea CEC. Suprafata totald afectatd acestor materiale a fost de 5284 cm.p. Sursele de
informatie au fost persoane din diferite categorii: functionari de stat, experti, politicieni, mai putin
cetdtenii simpli. In opt articole, subiectul a fost prezentat nepartinitor, in alte patru materiale opinia
subiectiva a autorului/redactiei a putut fi remarcata de cititori.

In total, zece actori politici au fost vizati in articolele publicate de Jurnal de Chisinau, unii dintre ei
fiind citati direct in materialele jurnalistice (reprezentanti ai PLR, PLDM si ai PCRM), altii fiind
doar mentionati. Contextul prezentarii actorilor politici a fost de cele mai multe ori neutru, dar au
existat si cazuri de prezentare a unor partide exclusiv in context negativ (PSRM - Partidul
Socialistilor, PRN — Partidul “Renastere”, PPP — Partidul “Patria” si Renato Usatii) - Diagrama 39.
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In perioada de raportare, in Jurnal de Chisinau PLDM a publicat cateva machete publicitare
marcate corespunzator cu suprafata totala de 1377 cm.p. si un articol publicitar cu suprafata de 1850
cm.p.

4.2 Komsomolskaia pravda v Moldove

Publicatia Komsomolskaia pravda v Moldove a publicat 21 de texte care cad sub incidenta prezentei
monitorizari cu o suprafata totalda de 9966 cm.p. De cele mai multe ori, sursele de informatie pentru
articolele relevante au fost diferiti experti si politicieni, dar si functionari de stat. In 13 articole
subiectul a fost prezentat partinitor si in 8 texte autorul/redactia s-a putut detasa de propria opinie
pentru a le prezenta cititorilor informatia nepartinitor. Sapte articole au abordat subiecte
conflictuale, insd in doar doud cazuri autorii au prezentat pozitiile tuturor partilor implicate.

Cei 11 actori politici care au aparut n paginile ziarului in perioada de raportare au fost prezentati in
contexte diferite, insa PPP (Renato Usatii) a fost favorizat editorial dupa contextul prezentarii in
stiri - (Diagrama 40), dar si dupa suprafata afectata citatelor directe ale liderilor/reprezentantilor
acestui concurent electoral.
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Diagrama 40
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In perioada de raportare, in ziarul Komsomolskaia pravda v Moldove a fost publicati reclama
urmatorilor concurenti electrorali: PLDM — machete publicitare cu suprafata totala de 1305 cm.p. si
articole publicitare pe suprafata totala de 900 cm.p.; PSRM — machete de 935 cm.p.; PDM —
articole publicitare de 400 cm.p. De remarcat ca articole publicitare au aparut la rubrici intitulate
«JIromu menay (,,Oamenii faptelor”), «3to mone3no 3Hath» (,,E bine sa stii”), «OTkpbiTas TpuOyHa»
(,,Tribuna liberd”), indicate in caseta tehnica a ziarului ca rubrici comerciale, astfel publicitatea a
fost de fapt mascata.

4.3 Moldova Suverana

Ziarul Moldova Suverana a publicat in prima perioada de monitorizare 18 articole care au vizat,
direct sau indirect, alegerile parlamentare, inclusiv un material de educatie electorala (un comunicat
CEC). Suprafata totala a materialelor relevante a fost de 11183 cm.p. Sursele de informatie pentru
articole au fost mai des din randul politicienilor, dar si a functionarilor de stat si a expertilor. In doar
patru articole subiectul a fost prezentat nepartinitor, in alte 13 cazuri materialele a fost mai mult sau
mai putin partinitoare. Subiecte conflictuale au fost abordate in doua articole, insa ambele au oferit
0 singura perspectiva asupra problemei/situatiei.

14 actori politici din randul partidelor politice (unele inregistrate in calitate de concurent electoral,
altele pe cale de a se lansa in campanie) au fost vizati in articolele publicate in Moldova Suverana.
Contextul prezentarii a fost diferit, in functie de simpatiile politice ale ziarului. Astfel, PPP, PSRM,
PSM — Partidul socialist, au fost prezentate aproape exclusiv in context negativ, PL — in context mai
mult negativ, dar si neutru, PCRM — negativ si neutru. In contrast, PLDM a aparut mai mult in
context pozitiv, dar si neutru (Diagrama 41).
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4.4 Nezavisimaia Moldova

Ziarul Nezavisimaia Moldova a publicat in perioada 1-17 octombrie 2014 un numar de 49 de
articole relevante prezentei monitorizari, 29 abordand un subiect conflictual, inclusiv acuzatii la
adresa unor persoane si/sau institutii sau organizatii. De notat, ca toate cele 29 de articole
conflictuale au reflectat o singura parere. Au fost partinitoare si alte articole publicate in acest ziar,
in doar sase cazuri autorul/redactia reusind sd respecte principiul profesional al atitudinii
nepartinitoare fata de persoanele vizate. Suprafata totald a materialelor care au vizat direct sau
indirect campania electorala a fost de 38341 cm.p. Sursele de informatie pentru articole au fost mai
des din randul politicienilor din opozitie, unii experti, dar si cetatenii care critica actuala guvernare.
Politica editoriala a ziarului Nezavisimaia Moldova este indreptatd spre critica §i prezentarea in
context negativ a actualei guvernari si a partidelor de stdnga care fac competitie Partidului
comunistilor, simpatizat de acest ziar. Astfel, in aceastd perioada au fost tinta materialelor negative
atat PDM si PLDM, PL si PLR, cat si PSRM, PPP, PSD, PRN — Partidul “Renastere”, AMUV —
Alianta “Moldova — Uniunea Vamala”. In schimb, PCRM este prezentat in context pozitiv si neutru
(Diagrama 42).

Diagrama 42
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4.5 Panorama

Ziarul Panorama a publicat in perioada de raportare 43 de articole relevante prezentei monitorizari,
inclusiv un material de educatie electorald (interviul cu Stefan Uratu, vicepresedintele CEC, despre
procesul electoral). Aproape jumatate din articole (15) au fost nepartinitoare, in 27 cazuri insa in
articol a fost nuantata opinia autorului/redactiei. Suprafata totala a materialelor care au vizat direct
sau indirect campania electorala a fost de 26285 cm.p. Sursele de informatie pentru articole au fost
mai ales politicieni, dar i unii experti Sau functionari.

Partidele politice din coalitia de guvernare, dar si PCRM ca principal partid de opozitie au fost
prezentate de Panorama atit in context negativ, cdt si neutru sau pozitiv. Totodatd, ziarul
favorizeaza PSRM si PPP care apar in ziar in context preponderent pozitiv dar si neutru (Diagrama
43), iar dupa suprafata interventiilor/citatelor directe 1i depasesc cu mult pe ceilalti politicieni.
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Diagrama 43
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In perioada de raportare, de publicitate in Panorama au beneficiat: PDM — in total, 266 cm.p.
(macheta), PLDM — 623 cm.p. (machetd), PPP si Renato Usatii — 2000 cm.p. (articole), PSRM —
2351 cm.p. (articole). Alte articole cu continut evident publicitar nu au fost marcate corespunzator,
fiind publicitate mascata.

4.6 Timpul

Timpul a publicat in perioada de raportare 39 de articole care au vizat direct sau indirect campania
electorali cu suprafatd totala de 19430 cm.p. In calitate de surse de informatie pentru articole au
fost politicienii, dar si a functionariii de stat, expertii, cetatenii. Caracterul nepartinitor al articolelor
a fost asigurat in numai 10 din cele 39 de articole relevante prezentei monitorizari. Din cele 12
articole care s-au referit la subiecte de conflict sau care au lansat unele acuzatii, in doar doud cazuri
cititorului i-a fost prezentata si opinia sau pozitia partii acuzate.

Unii actorii politici au fost prezentati de Timpul preponderent in context negativ (PSRM, PPP), altii
— in context negativ, dar si neutru (PCRM, PLDM, PDM). in acelasi timp, PDM este favorizat de
Timpul, fiind partidul despre care ziarul a scris cel mai des in context pozitiv (Diagrama 44), iar
reprezentantii acestuia fiind cel mai des citati sau mentionati in context pozitiv in articole.

Diagrama 44
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De spatiu publicitar in Timpul a beneficiat: PDM — 240 cm.p. (macheta).
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4.7 Vesti Gagauzii

Publicatia Adunarii Populare a UTA Gagauz Yeri Vesti Gagauzii a publicat in perioada de raportare
12 articole despre campania electorald cu suprafatd totali de 4007 cm.p. In calitate de surse de
informatie pentru articole au fost politicienii, functionariii de stat si expertii. Doar jumatate din
articolele publicate au asigurat informarea nepartinitoare a cititorilor.

Ziarul favorizeaza PPP care este, alaturi de PR — Partidul Regiunilor, unica formatiune prezentata in
ziar in context pozitiv, partial neutru. Ceilalti actori politiv au aparut in paginile ziarului in context
neutru, iar unii — si negativ (Diagrama 45).

Diagrama 45
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4.8 Ziarul National

in perioada 1-17 octombrie 2014, din motive tehnice, Ziarul National a distribuit catre cititori un
singur numar al publicatiei, in care au fost inserate 7 articole care au vizat direct sau indirect
campania electorald, cu suprafati totali de 4246 cm.p. in calitate de surse de informatie pentru
articole au fost preponderent politicienii si expertii. Doar trei din articolele publicate au fost
nepartinitoare integral, in celelalte cazuri autorii gi-au exprimat sau au lasat sa se inteleaga care este
opinia lor in editoriale si articole de opinie.

Datele din unica editie distribuitd in perioada de raportare de Ziarul National nu sunt suficiente
pentru a trage concluzii privind contextul prezentarii in ziar a protagonistilor din randul actorilor
politici, dar se remarca tendinta de favorizare editorialda a PLDM.

Concluzii

- In perioada 1-17 octombrie 2014, cele opt ziare monitorizate au publicat in total 203 articole
de diferite genuri jurnalistice. Cele mai multe materiale jurnalistice la aceste teme a publicat
Nezavisimaia Moldova, urmat de Panorama si Timpul;

- A treia parte din articolele care au vizat, direct sau indirect, campania electorala, au abordat
o situatie de conflict, au continut acuzatii in adresa unor partide si persoane care fie au fost
inregistrate in calitate de concurenti electorali sau se asteapt si obtind aceasta calitate. In
cazul ziarului Nezavisimaia Moldova, numarul subiectelor electorale cu caracter conflictual
I-a depasit pe cel al stirilor obisnuite. Vesti Gagauzii nu a abordat nici un subiect de conflict
1n context electoral;

- In linii mari, ziarele care au abordat subiecte conflictuale cu caracter electoral in diferite
genuri de articole nu au reusit sa asigure prezentarea tuturor partilor relevante pentru
conflictul mediatizat sau opinia partii acuzate, in special, fiind vorba de editoriale sau alte
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articole de opinie. Nezavisimaia Moldova este ziarul care nu a prezentat opinia partii acuzate
in nici unul din materialele jurnalistice conflictuale;

- Nici unul din ziarele monitorizate nu a asigurat cel putin o aparentd egalitate de gen a sur-
selor de informatie, iar publicatiile Moldova Suverana si Jurnal de Chisinau au avut ca surse
de informatie in textele care vizeaza direct sau indirect campania electorala doar barbati;

- In general, ziarele mediatizeazi campania selectiv, prezentdnd concurentii electorali prin
prisma simpatiilor/antipatiile sale politice. Astfel, Nezavisimaia Moldova favorizeaza direct
sau prefera sa prezinte in special in context pozitiv PCRM, Panorama si Vesti Gagauzii —
PSRM si PPP (Renato Usatii), Moldova Suverana si Ziarul National — PLDM, Timpul —
PDM, Komsomolskaia pravda v Moldove — PPP (Renato Usatli), Jurnal de Chisinau — PLR.

V. Rezultatele monitorizirii portalurilor online
5.1 Deschide.md

Portalul de stiri Deschide.md a publicat in perioada 1-17 octombrie 84 de materiale cu caracter
electoral direct sau indirect, cu un spatiu total de 144671 de caractere. 71 dintre ele au fost materiale
simple, iar 13 au tratat subiecte controversate. Subiectele mediatizate au abordat in principal startul
campaniei electorale, activitatea Comisiei Electorale Centrale, componenta listelor concurentilor
electorali, diverse declaratii ale concurentilor etc.

Diagrama 46. Frecventa abordarii subiectelor cu caracter electoral direct sau indirect
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Marea majoritate a materialelor conflictuale au citat o singura parte in conflict, fard a oferi dreptul
la replica partii acuzate. Astfel, doar 3 din cele 13 stiri controversate au inclus pareri ale ambelor
parti implicate in disputd, in timp ce restul au fost dezechilibrate si nepluraliste. Marea majoritate a
materialelor au fost corecte, 4 din cele 84 de material cu caracter electoral direct sau indirect fiind
partinitoare.

Ca si surse, de cele mai dese ori reporterii de la Deschide.md au facut trimitere la politicieni — 68
de ori (dintre care 65 barbati si 3 femei) si functionarii de stat — 17 ori (14 barbati si 3 femei). La
experti s-a apelat mai rar — in total de 4 ori (3 barbati si 0 femeie), la fel ca si in cazul surselor din
alte categorii - 3 aparitii in total (3 barbati).
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Diagrama 47. Frecventa aparitiei surselor in gtiri, raportul gender
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Deschide.md a reflectat atat partidele din arcul guvernamental, cat si partidele din opozitia
parlamentara si extraparlamentard, carora fie le-a fost oferit spatiu pentru a-si expune parerea, fie au
fost mentionati. Pe primele cinci pozitii in Top 10 al celor mai mediatizati concurenti electorali se
numarda PLDM (21 de aparitii si 13 mentiuni), urmat de PCRM (14 aparitii si 12 mentiuni), PDM
(10 aparitii directe si 14 mentiuni), PPP (8 aparitii si 12 mentiuni), PL (7 aparitii si 9 mentiuni),
PLR (10 aparitii si 3 mentiuni) si PSRM (3 aparitii si 7 mentiuni).

Diagrama 48. Frecventa aparigiilor directe si mengiunilor protagonistilor
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Printre protagonistii care au beneficiat de cel mai mare spatiu se numara reprezentantii PCRM, cu
un spatiu total de 6832 de caractere, urmati de reprezentantii PLDM — 5370 de caractere, PPP —
3839 de caractere si PL — 3503 caractere. PLR-ului i-a fost alocat un spatiu de 2953 de caractere, iar
PSRM-ul si PDM-ul au beneficiat de mai putin spatiu — 738 si, respective 556 de caractere.

Marea majoritate a actorilor electorali mediatizati au aparut mai mult in context neutru, dar si
pozitiv si negativ. PCRM a fost prezentat in context negativ de 8 ori, pozitiv - de 4 ori si neutru - de
14 ori. PL a aparut preponderent in context neutru — 15 ori si context pozitiv - o data, PD — de 6 ori
in context negativ, 4 ori - pozitiv si 10 ori — neutru. Contextul aparitiei si mentionarii PLDM a fost
de 6 ori negativ, de 4 pozitiv si de 24 de ori neutru. PLR a aparut preponderent in context neutru 10
ori, fata de 2 ori context pozitiv si 1 - negativ. Contextul aparitiei PPP a fost de 2 ori pozitiv, 6 ori -
negativ si de 12 ori - neutru. Iar PSRM a aparut de céte 3 si 4 ori in context negativ si, respectiv,
pozitiv.
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Diagrama 49. Contextul aparigiei actorilor electorali
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De mentionat ca portalul Deschide.md a publicat mai multe materiale cu caracter electoral indirect
in care au aparut sau au fost mentionati reprezentantii Guvernului. Spatiul total alocat in perioada de
referinta reprezentantilor Guvernului a fost de 2003 caractere, acestia fiind citati direct de 6 ori si
mentionati de 12 ori, dintre care 11 ori in context negativ, 4 - pozitiv si 3 - neutru. Cel mai des la
categoria respectiva de protagonisti au fost citati si mentionati premierul Iurie Leanca (2 aparitii
directe si 2 mentiuni in context pozitiv, negativ si neutru), ministrul Justitiei Oleg Efrim (o aparitie
si 0 mentiune, ambele pozitive) si ministrul Afacerilor Interne Dorin Recean (1 aparitie si o
mentiune in context neutru si negativ)

Portalul Deschide.md nu a avut in perioada de raport publicitate electorala.

5.2 Jurnal.md

Portalul de stiri Jurnal.md a publicat in perioada de raportare 89 de materiale cu caracter electoral
direct sau indirect, cu un spatiu total de 266751 de caractere. 35 dintre ele au fost materiale simple,
iar celelalte 54 au tratat subiecte controversate in cadrul cérora au fost lansare diverse acuzatii in
adresa unor actori politici.

Diagrama 50. Frecventa abordarii subiectelor cu caracter electoral direct sau indirect
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Doar 22% din materialele conflictuale (12 din 54) au citat toate partile in conflict sau au oferit
dreptul la replica partii acuzate, in timp ce restul au fost dezechilibrate. Caracterul nepartinitor al
prezentarii subiectului a fost asigurat in 33 din cele 89 de materiale jurnalistice (37%), celelalte
materiale cu caracter electoral direct sau indirect au fost partinitoare, unele au exprimat doar opinii
sau au fost preluate de pe diverse bloguri, fiind plasate la rubricile de stiri ale portalului.

Sursele de informatie ale Jurnal.md sunt diverse, predominand expertii de gen masculin, politicienii
si functionarii care de asemenea sunt Tn majoritatea absoluta a cazurilor barbati (experti — 50 barbati
si 2 femei, politicieni — 41 barbati si 2 femei, functionarii de stat — 17 barbati si 2 femei).

Diagrama 51. Frecventa aparitiei surselor in stiri, raportul gender
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In textele publicate de Jurnal.md in perioada de raportare au fost vizati principalii actori politici,
unii fiind doar mentionati in diferit context, altora fiindu-le oferitd posibilitatea sd-si expuna
opinia/pozitia. Partidul cel mai des vizat in aceastd perioada a fost PDM (83 de aparitii si 89 de
mentiuni), urmat de PCRM (55 de aparitii si 52 de mentiuni), PLDM (44 de aparitii si 43 mentiuni).
Printre actorii politici vizati cu regularitate se mai numara PLR, PL, PPP, PSRM si AM (Miscarea
Antimafie).

Diagrama 52. Frecventa aparitiilor directe §i mentiunilor protagonistilor
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Portalul Jurnal.md defavorizeaza Partidul Democrat, acest actor politic fiind prezentat prepondent
in context negativ (de 72 de ori) si foarte rar in context neutru (4 ori) sau pozitiv (3 ori).
Preponderent in context negativ au fost prezentati Partidul Comunistilor si Partidul Liberal
Democrat (PCRM: de 32 de ori in context negativ, de 11 ori in context neutru si de 12 ori in
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context pozitiv; PLDM: de 19 ori in context negativ, de 16 ori in context neutru si de 8 ori in
context pozitiv). Ceilalti actori politici sunt vizati mai rar de Jurnal.md, de obicei in context neutru,
cu exceptia Partidului ,,Patria” si a lui Renato Usatii care e prezentat mai des in context negativ.

Diagrama 53. Contextul aparitiei actorilor electorali
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Portalul Jurnal.md nu a avut in perioada de raport publicitate electorala.

5.3 Moldova24.info

Portalul informational Moldova24.info a difuzat in perioada 1-17 octombrie 53 de materiale proprii
sau preluate din alte surse, cu o suprafata totala de 110732 de caractere. Marea majoritate a acestora
au informat despre startul campaniei electorale, procedura de inregistrare a concurentilor electorali,
modalitatea de inregistrare a Partidului Politic Patria, al carui cap de lista este Renato Usatii, diverse
evenimente organizate de Usatii si declaratiile acestuia cu referire la diversi concurenti electorali
etc. Pe langa materialele scrise, portalul a inserat deseori materiale video, durata acestora variind de
la cateva minute pana la ore intregi. De notat ca acest portal insereaza la rubrica Vox report mai
multe materiale de opinie, semnate de autori diversi, care sunt agregate de pe alte site-uri sau
bloguri. De asemenea, Moldova24.info are o rubrica separata intitulata Bloguri, unele materiale din
aceasta rubrica fiind inserate la sectiunea Stiri, fara a face trimitere la sursa.

Diagrama 54. Frecventa aborddrii subiectelor cu caracter electoral direct sau indirect
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14 din numarul total de materiale cu caracter electoral direct si indirect au fost controversate si
marea majoritate a acestora au fost dezechilibrate din punctul de vedere al prezentei surselor. Astfel,
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doar 2 stiri au prezentat ambele parti din conflict, iar celelalte materiale — 12 — au lansat doar
acuzatii, fara a oferi celor vizati dreptul la replica. Si din punctual de vedere al impartialitatii au fost
constatate probleme in 5 stiri din totalul de 53 sau aproximativ in 10%. Acestea au fost partinitoare,
fiind evident pozitia jurnalistului fata de protagonisti.

De cele mai dese ori reporterii de la Moldova24.info au recurs la politicieni in calitate de surse — 34
in total, dintre care 33 au fost barbati. La functionarii de stat, inclusiv reprezentantii ai CEC, s-a
apelat de 7 ori (7 barbati), la experti - o singura data (1 barbat), iar la cetdteni - de 4 ori (4 femei).
Din alte categorii au fost citate 6 persoane (4 barbati si 2 femei).

Diagrama 55. Frecventa aparitiei surselor in stiri, raportul gender
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Ca si frecventa a aparitiei si mentiunilor, pe primul loc se situeaza concurentul electoral PPP — 20
de aparitii directe si 6 mentiuni, urmat de reprezentantii PLDM — 3 aparitii directe si 21 de
mentiuni, PCRM cu 3 aparitii si 5 mentiuni, PLR cu doua aparitii si 0 mentiune si reprezentantii
PL, care au fost citati si mentionati cate o data.

Diagrama 56. Frecventa aparitiilor directe si mengiunilor protagonistilor
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Cel mai mare spatiu alocat protagonistilor a revenit PPP, care a aparut in materiale cu spatiu total de
17 994 de caractere sau 16 la sutd din numarul total de caractere alocat tuturor materialelor cu
caracter electoral direct sau indirect. Acest concurent electoral e urmat de PLR cu un spatiu de 2494
semne. PL si PLDM au beneficiat de spatiu mult mai mic — 402 si, respectiv, 227 caractere, in timp
ce alti protagonisti au fost doar mentionati.
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De notat ca reprezentantii guvernului au fost mentionati de 4 ori si citati direct de 3 ori, spatiul total
alocat acestora fiind de 2504 caractere. Guvernul a aparut atat in context pozitiv, cat si negativ, si
neutru — 2, 3 si, respectiv 2 ori.

Contextul aparitiei concurentilor electorali a fost preponderent pozitiv pentru PPP - 14 ori, fata de
4 ori negativ si 8 ori neutru. PL a aparut de 2 ori in context pozitiv, iar PLR - de 2 ori pozitiv si 0
data negativ. Contextul aparitiei PLDM si PCRM a fost mai mult negativ — 16 si, respectiv, 5 ori,
fata de 6 si 2 ori — neutru.

Diagrama 57. Contextul aparigiei actorilor electorali
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In perioada de referinta Moldova24.info nu au difuzat publicitate electorale.

5.4 Moldova.org

In perioada de raport, portalul de stiri Moldova.org a publicat in total 65 de materiale relevante
prezentei monitorizari, cu o suprafatd totala de 97939 de caractere. Dintre acestea 63 au fost
materiale simple, iar doua au tratat subiecte de conflict. Materialele au abordat atat subiecte cu
caracter electoral direct, cum ar fi demararea campaniei electorale, procesul de inregistrare a
concurentilor electorali, cat si subiecte cu caracter electoral indirect, de exemplu inaugurarea
portiunii de drum Sérateni-Soroca cu participarea premierului Leanca, vizita premierului roman la
Chisinau si donatiile oferite etc.

Diagrama 58. Frecventa aborddrii subiectelor cu caracter electoral direct sau indirect
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Ambele stiri cu caracter controversat au omis sa prezinte parerea ambelor parti din conflict, fiind
catalogate ca dezechilibrate. Pozitia jurnalistului in toate stirile relevante a fost corecta si
nepartinitoare.

De cele mai multe ori, reporterii de la Moldova.org au citat ca surse functionarii de stat - 21 de
persoane, dintre care 20 barbati, si politicienii - 19 (17 barbati si 2 femei). Totodata, in materiale au
fost incluse si pareri a 4 experti si 7 surse din alte categorii, toti de sex masculin.

Diagrama 59. Frecventa aparitiei surselor in stiri, raportul gender
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Frecventa aparitiilor si mentiunilor actorilor politici a fost relativ egala pentru reprezentantii PDM —
3 aparitii si 2 mentiuni, PLDM — 2 aparitii si 3 mentiuni, PCRM - 4 aparitii si 5 mentiuni.
Reprezentantii PLR au fost citati de 5 ori si au fost mentionati o data, iar ai PL — au avut o aparitie
si 4 mentiuni, iar PPP - 4 aparitii si 7 mentiuni.

Diagrama 60. Frecvenza aparitiilor directe si mengiunilor protagonistilor
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Cel mai mare spatiu in care protagonistii au fost citati direct a revenit reprezentantilor PDM — 3183
caractere, PCRM - 3024 caractere si PLR — 2618 caractere. PL si PLDM au beneficiat de mai putin
spatiu - cate 400 si, respectiv, 390 caractere.

Contextul aparitiei protagonistilor a fost diferit, fara a iesi in evidenta vreo tendinta de favorizare a
vreunui concurent electoral. Astfel, PCRM a aparut de 2 ori in context negativ si de 7 ori - neutru,
PDM —4 ori pozitiv si o data negativ, PLR - 4 ori pozitiv si 2 ori neutru, PLDM - de 3 ori pozitiv si
cate o data negativ si neutru, PL - o data pozitiv si de cate 2 ori negativ si neutru.
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Diagrama 61. Contextul aparigiei actorilor electorali
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De notat ca portalul a alocat spatiu destul de mare reprezentantilor Guvernului, care au avut 16
aparitii directe si au fost mentionati de 13 ori, spatiul total alocat constituind 8255 caractere.
Contextul aparitiei acestora a fost de 14 ori pozitiv, 9 ori negativ si 6 ori neutru. Dintre acestia pe
primele locuri se situeaza Premierul Turie Leanca, care a avut 10 aparitii directe cu o suprafata de
5239 caractere si o mentiune. Contextul aparitiilor a fost preponderent pozitiv — 10, iar mentiunea a
fost negativa. Urmeaza ministrul Economiei Andrian Candu cu 933 de caractere, 2 aparitii si 2
mentiuni, dintre care 2 sunt in context negativ, ministra Culturii Monica Babuc cu 697 caractere, o
aparitie si o mentiune, in context pozitiv si neutru, si ministrul Transporturilor si Infrastructurii
Drumurilor Vasile Botnari, cu 1078 de caractere, o aparitie si o mentiune, ambele in context pozitiv.
Moldova.org nu a difuzat in perioada de raport publicitate electorala.

5.5 Newsmaker.md

Portalul de stiri Newsmaker.md a publicat in perioada de raportare 17 materiale cu caracter
electoral direct sau indirect, cu un spatiu total de 25953 de caractere. Toate materialele au fost
prezentate echilibrat si nepartinitor.

Surse de informatie pentru Newsmaker.md au fost politicienii (6 barbati si o femeie) functionarii de
stat (3 barbati) si doua persoane din comunitatea de experti care de asemenea sunt barbati.

Diagrama 62. Frecventa aparitiei surselor in stiri, raportul gender
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in perioada de raportare, articolele de pe Newsmaker.md au vizat un numar limitat de actori politici,
patru la numar. Astfel, Partidul Liberal Democrat si Partidul ,,Patria” si Renato Usatii au avut cate
patru aparitii (citate), de alte patru ori aceste partide fiind mentionate. Partidul Democrat a avut
cinci aparitii in textele publicate, iar de alte cinci ori a fost mentionat; Partidul comunistilor — 4
aparitii §i trei mentiuni.

Diagrama 63. Frecventa aparitiilor directe si & mentiunilor protagonistilor
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Practic in toate cazurile, protagonistii au fost prezentati de catre Newsmaker.md in context neutru.

Portalul Newsmaker.md nu a avut in perioada de raport publicitate electorala.

5.6 Noi.md

Portalul de stiri Noi.md a publicat in perioada de raportare 92 de materiale cu caracter electoral
direct sau indirect, cu un spatiu total de 170811 de caractere. 84 dintre materiale au avut subiecte
obignuite, iar 8 au tratat teme controversate sau au mediatizat acuzatii in adresa unor actori politici.

Diagrama 64. Frecventa abordarii subiectelor cu caracter electoral direct sau indirect
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Din cele opt materiale care au reflectat o situatie de conflict, numai in doud cazuri a fost asigurata
prezentarea pozitiilor tuturor partilor, celelalte au fost mai mult sau mai putin dezechilibrate.
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Caracterul nepartinitor al prezentarii subiectului a fost asigurat in 75% din materiale (69 din cele 92
de materiale jurnalistice relevante), celelalte materiale fiind partnitoare.

In majoritatea cazurilor, Noi.md a apelat la surse din domeniului politicului, de asemenea au fost
citate sau s-a facut trimitere la surse din comunitatea de experti, precum si la functionari de stat. Cu
unele exceptii nesemnificative, sursele au fost barbati (politicieni — 51 barbati si o femeie, experti —
25 barbati si 3 femei, functionarii de stat — 16 barbati si 0 femeie).

Diagrama 65. Frecventa aparitiei surselor in stiri, raportul gender
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In textele publicate de Noi.md in perioada de raportare au fost vizati 23 de actori politici din tara,
topul celor 5 cele mai mediatizate partide incluzand PLDM (29 de aparitii directe cu transmiterea
unor mesaje sau citate si 26 mentiuni), PCRM (29 de aparitii i 25 de mentiuni), PDM (19 aparitii si
18 mentiuni), PPP (10 aparitii si 10 mentiuni) si PSM si AM (8 aparitii si alte 8 mentiuni).

Diagrama 66. Frecventa aparitiilor directe si mentiunilor protagonistilor

| Aparitii - ® Mentiuni

60 -~

50 A

40 A

30 A

20 A

i
0 T T T T T

PCRM PDM PLDM PPP PSRM

Actorii politici si electorali au fost prezentati preponderent neutru de Noi.md in perioada de
raportare, partidele de la guvernare si din opozitia parlamentara fiind prezentate, in unele cazuri, si
in context negativ sau pozitiv. PPP a fost prezentat mai des neutru sau negativ.
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Diagrama 67. Contextul aparitiei actorilor electorali
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Partidul comunistilor este actorul electoral care a beneficiat de cel mai mare spatiul pe portalul
Noi.md in cadrul unor interventii directe (8119 caractere), de cateva ori mai mult fata de alte
partide.

Diagrama 68. Aparitii directe in stirile electorale
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In perioada de raportare, pe portalul Noi.md a fost realizat un sondaj de opinii privind intentiile de
vot, in bannerol promotional fiind indicate cinci partide: PCRM, PLDM, PDM, PLR, PL si PSRM.
5.7 Omg.md

Portalul de stiri Omg.md a publicat in perioada de raportare 175 de materiale cu caracter electoral

direct sau indirect, cu un spatiu total de 220990 de caractere. 125 de materiale au avut subiecte
obignuite, iar 47 au tratat teme controversate sau au mediatizat acuzatii Tn adresa unor actori politici.
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Diagrama 69. Frecventa abordarii subiectelor cu caracter electoral direct sau indirect
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89% din materialele care au reflectat o situatiec de conflict (42 din 47) au fost dezechilibrate,
deoarece au prezentat o singura opinie sau pozitie in conflictul/acuzatiile pe care le-au mediatizat.
Caracterul nepartinitor al prezentarii subiectului a fost asigurat in 50% din materiale (87 din cele
175 de materiale jurnalistice relevante), celelalte materiale fiind partinitoare, deoarece opinia
autorului si a redactiei poate fi usor perceputa de cititori.

In majoritatea cazurilor, Omg.md a apelat la surse din domeniului politicului, de asemenea au fost
citate sau s-a facut trimitere la functionari de stat sau la experti. Cu unele exceptii nesemnificative,
sursele au fost barbati (politicieni — 61 barbati si o femeie, functionarii de stat — 38 barbati si 5
femei, experti — 15 barbati si 2 femei).

Diagrama 70. Frecventa aparitiei surselor in stiri, raportul gender
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In textele publicate de Omg.md in perioada de raportare au fost vizati 15 actori politici si electorali,
in topul celor mai mediatizate formatiuni fiind PDM (121 de aparitii si 120 mentiuni), PCRM (50
de aparitii si 43 de mentiuni), PLDM (48 de aparitii directe cu transmiterea unor mesaje sau citate si
26 mentiuni) si PPP (43 de aparitii si 38 de mentiuni).
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Diagrama 71. Frecventa aparitiilor directe si mentiunilor protagonistilor
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Omg.md defavorizeazd PDM (76 aparitii in context negativ, 43 aparitii in context neutru si 2
aparitii in context pozitiv), de asemenea este prezentat frecvent in context negativ PLDM (22 de
aparitii In context negativ si 25 de aparitii In context neutru), PCRM fiind prezentat preponderent in
context neutru (27 de aparitii), dar si negativ (13 aparitii) si pozitiv (9 aparitii). In schim, PPP a fost
prezentat de cele mai multe ori in context pozitiv (19 aparitii) si neutru (21 de aparitii).

Diagrama 72. Contextul aparitiei actorilor electorali
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PPP este actorul electoral care a beneficiat de cel mai mare spatiul pe portalul Omg.md in cadrul
unor interventii directe (10599 caractere), de cateva ori mai mult fatd de alte partide.

Diagrama 73. Aparitii directe in stirile electorale
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5.8 Politik.md

Portalul de stiri Politik.md a publicat in perioada de raportare 101 materiale cu caracter electoral
direct sau indirect, cu un spatiu total de 168826 de caractere. 80 de materiale au avut subiecte
obignuite, iar alte 21 au tratat teme controversate sau au mediatizat acuzatii in adresa unor actori
politici.

Diagrama 74. Frecventa aborddrii subiectelor cu caracter electoral direct sau indirect
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Un singur material din cele care au reflectat o situatic de conflict a fost echilibrat, prezentand
opiniile tuturor partilor implicate, alte 20 de subiecte au fost dezechilibrate. Caracterul nepartinitor
al prezentarii subiectului a fost asigurat in 67% din materiale (68 din cele 101 materiale jurnalistice
relevante), celelalte au fost mai mult sau mai putin partnitoare.

In majoritatea cazurilor, Politik.md a apelat la surse din domeniului politicului, de asemenea au fost
citati sau s-a facut trimitere la functionari de stat, iar expertii au lipsit. Cu unele exceptii
nesemnificative, sursele au fost barbati (politicieni — 47 barbati si 2 femei, functionarii de stat — 22
barbati).

Diagrama 75. Frecventa aparitiei surselor in stiri, raportul gender
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In textele publicate de Politik.md in perioada de raportare au fost vizati 21 de actori politici si
electorali, in topul celor mai mediatizate formatiuni fiind PDM (53 de aparitii si 50 de mentiuni),
PCRM (43 de aparitii si 42 de mentiuni), PLDM (42 de aparitii si 40 de mentiuni), PPP (33 de
aparitii si 30 de mentiuni) si PSRM (18 aparitii si 18 mentiuni).

45



Diagrama 76. Frecventa aparitiilor directe si mentiunilor protagonistilor
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Politik.md prezinta PDM atat in context neutru (18 aparitii), cat si in context pozitv (19 aparitii) sau
negativ (16 aparitii). Preponderent in context pozitiv a fost prezentat PPP si Renato Usatii (19
aparitii), de alte 10 ori acest concurent fiind prezentat in context neutru si de patru ori in context
negativ. PLDM a aparut de 17 ori in context negativ, alte 23 de aparitii fiind in context neutru.

Diagrama 77. Contextul aparitiei actorilor electorali
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PPP este actorul electoral care a beneficiat de cel mai mare spatiul pe portalul Politik.md in cadrul
unor interventii directe (14533 de caractere), de cateva ori mai mult fatd de alte partide.
In perioada de raportare, pe portalul Politik.md au aparut bannere ale PCRM, PPP si PSRM .

5.9 Realitatea.md
In perioada 1-17 octombrie 2014, portalul de stiri Realitatea.md a publicat 131 de stiri cu caracter

electoral direct sau indirect, dintre care doua au fost materiale de educatie electorald. Suprafata
totala alocatd acestora a constituit 184 799 de caractere cu spatii. Subiectele reflectate au fost
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variate, materialele abordand atat aspecte ce tin de inregistrarea diferitilor concurenti electorali, cat
si cele ce tin de organizarea unor evenimente electorale de catre concurenti.

Diagrama 78. Frecventa aborddrii subiectelor cu caracter electoral direct sau indirect
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Din numarul total de materiale, trei au avut caracter conflictual, iar in doud din ele reporterul nu a
inclus parerea ambelor parti din conflict, materialele fiind dezechilibrate. Absoluta majoritate a
materialelor au fost impartiale, doar intr-un singur caz fiind sesizata partinire din partea
jurnalistului.

In perioada de raport, sursele la care au apelat de cele mai dese ori reporterii de la Realitatea.md au
fost din categoriile politicieni si functionari de stat, acestia fiind citati direct sau indirect de 96 si,
respectiv, 23 de ori. Absoluta majoritate a surselor politicieni au fost barbati (93 din 96), iar in cazul
functionarilor de stat acest raport a fost de 22 barbati versus o femeie. In materiale s-a ficut
trimitere si la experti - de 3 ori si surse din alte categorii - 5 ori.

Diagrama 79. Frecventa aparitiei surselor in gtiri, raportul gender
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Din punctul de vedere al aparitiilor directe si al mentiunilor, pe primele cinci pozitii in TOP 10 al
celor mai mediatizati protagonisti s-au situat PLDM (cu 11 aparitii directe si 18 mentiuni), PL (cu
12 aparitii si 12 mentiuni), PCRM (cu 9 aparitii si 15 mentiuni), urmati de PPP (3 aparitii si 18
mentiuni), PSRM (9 aparitii si 10 mentiuni) si PDM (cu 7 aparitii si 12 mentiuni).
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Diagrama 80. Frecvenra aparitiilor directe si mengiunilor protagonistilor
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Primii cinci in Top 10 al protagonistilor din randul politicienilor carora le-a fost alocat cel mai mare
spatiu au fost: PCRM (4421 caractere), PDM (3675 caractere), PLDM (3804 semne), Partidul
Popular din Moldova (1537 semne) si PL (1379 semne).

Contextul aparitiei politicienilor a fost diferit, in multe cazuri raportul dintre numarul de aparitii i
mentiuni in context pozitiv si negativ fiind relativ acelasi. Astfel, PCRM a aparut in context pozitiv
de 11 ori, negativ - de 10 ori, iar neutru - de 5 ori, PDM — de 6 ori in context pozitiv, 8 ori in
context negativ, si 5 ori - neutru, PL - de 7 ori pozitiv, 6 ori negativ si 8 ori neutru. In cazul PSRM
a prevalat numarul de aparitii in context pozitiv — 6, fata de 3 contexte negative si 10 neutre. PLDM
a aparut de 8 ori in context pozitiv, de 12 ori in context negativ si de 9 ori - neutru. Partidul Politic
Patria — PPP - a fost prezentat de 2 ori in context pozitiv, de 8 ori — negativ si de 11 ori - neutru.

Diagrama 81. Contextul aparigiei actorilor electorali
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De notat ca reprezentantilor Guvernului (prim-ministru, ministri, viceministri, sefilor agentiilor
guvernamentale) le-a fost alocat un spatiu total de 5694 de caractere, acestia fiind citati de 14 ori si
mentionati de 10 ori. Protagonistii respectivi au aparut de 15 ori in context pozitiv, o data - negativ
si de 8 ori — neutru. O mare parte din acest spatiu a revenit premierului Leanca (9 aparitii cu un
spatiu total de 2735 caractere si 4 mentiuni, de 10 ori in context pozitiv si 3 — neutru. Ministrul
Economiei Andrian Candu a avut doua aparitii directe(660 caractere) si 0 mentiune, toate in context
pozitiv.
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Portalul Realitatea.md nu a avut in perioada de monitorizare publicitate electorala.
5.10 Unimedia.info

Portalul informational Unimedia.info a publicat in perioada monitorizata 91 de materiale cu caracter
electoral direct sau indirect cu o suprafata totala de 149 422 caractere cu spatii. 85 din materiale au
fost simple, iar 6 au abordat subiecte controversate. De notat ca portalul a difuzat in perioada
respectiva si doua emisiuni de opinie in care au fost abordate subiecte electorale. De asemenea,
portalul insereaza la rubrica Comunicate de presa mai multe comunicate ale diferitelor partide, care
pot fi interpretate ca si publicitate.

Diagrama 82. Frecventa aborddrii subiectelor cu caracter electoral direct sau indirect
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Majoritatea din cele 6 stiri controversate s-au limitat la citarea unei singure parti in conflict, si doar
in doud cazuri reporterii au depus eforturile necesare pentru a prezenta pozitia ambelor tabere din
conflict. Toate cele 91 de stiri au fost nepartinitoare, fara a iesi in evidenta partinirea autorilor.

In calitate de surse, de cele mai dese ori Unimedia a apelat la politicieni, care au fost preponderent
de sex masculin (71 din numarul total de 73). La functionari de stat s-a apelat de 27 de ori (dintre
care 26 au fost barbati). Totodatd, in patru cazuri in stiri au fost citati cetateni simpli, iar in doua
randuri — experti (toti de sex masculin)

Diagrama 83. Frecventa aparitiei surselor in stiri, raportul gender
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Din punctul de vedere al frecventei aparitiilor directe si mentiunilor, pe primul loc in TOP 10 se
situeaza PDM cu 18 aparitii si 4 mentiuni, urmat de PCRM cu 11 aparitii directe si 9 mentiuni,
PLDM — 10 aparitii si 6 mentiuni, PLR — 7 aparitii si 4 mentiuni, PL — 5 aparitii si 5 mentiuni. PPP
a fost mentionat de 3 ori si citat de 2 ori, iar PSRM — mentionat de 5 ori si citat de 3 ori.

Diagrama 84. Frecventa aparitiilor directe si mengiunilor protagonistilor
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Cea mai mare pondere din punctul din vedere al spatiului alocat ii revine PDM-ului — 9216
caractere, care este urmat la mare distanta de PLDM cu 4638 de caractere, PLR — 4453, PCRM —
3361 si PL — 2996 de caractere. Reprezentantii PSRM au avut aparitii directe cu o suprafata de
1017 caractere, iar PPP — 549 caractere.

Contextul aparitiilor si mentiunilor protagonistilor a fost preponderent pozitiv pentru PDM — 15,
reprezentantii acestui concurent electoral fiind mentionati si in context negativ de 2 ori si neutru de
5 ori. PLDM a aparut atat pozitiv, cat si neutru - de cate 7 ori si de 2 ori in context negativ.
Contextul aparitiei PCRM a fost mai mult neutru — 14 ori, fata de o data — pozitiv si 5 ori negativ.
PL si PLR, la fel, au aparut mai mult in context neutru — cate 7 si 8 ori fiecare.

Diagrama 85. Contextul aparitiei actorilor electorali
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Reprezentantii Guvernului au fost mediatizati pe o suprafata de 3418 caractere, avand 5 aparitii si 5
mentiuni. Dintre acestea 3 revin premierului Leanca (o aparitie, 2 mentiuni si 222 caractere),
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contextul fiind preponderent pozitiv. Ministrul Economiei Andrian Candu a fost mentionat de 2 ori
(o data pozitiv si o datd neutru), iar ministrul Dezvoltarii Regionale si Constructiilor Marcel
Réducan a avut o aparitie directa, de 1876 de caractere, in context pozitiv.

Portalul Unimedia.md a publicat in perioada de raport publicitatea a patru partide politice — PDM,
PLDM, PLR si PSRM.

Concluzii

In documentarea materialelor, marea majoritate a portalurilor monitorizate au dat preferinta
politicienilor si functionarilor de stat, in detrimentul expertilor si cetatenilor simpli, iar
raportul dintre numarul de surse de sex masculin i feminin a fost net in favoarea barbatilor;
Portalul Newsmaker.md este unicul care a reflectat toate subiectele electorale corect si fard a
favoriza vreunul dintre concurentii electorali;

O parte din mass-media analizate — Unimedia.info, Realitatea.md, Deschide.md —au oferit
cuvant mai multor actori atat din arcul guvernamental, cat si din opozitia parlamentara si
extraparlamentara. In abordarea subiectelor cu caracter electoral direct sau indirect la aceste
media nu s-a remarcat favorizarea sau defavorizarea masiva a vreunui concurent electoral;
Moldova24.info s-a remarcat printr-un partizanat evident in favoarea Partidului Politic
»Patria” si a lui Renato Usatiu, care este cap de lista electorala. Acest concurent electoral a
fost mediatizat masiv in materiale scrise, dar si video, preponderent in context pozitiv;
Majoritatea portalurilor au avut carente in sensul respectérii principiilor profesionale ce tin
de asigurarea pluralismului si echilibrului surselor, dar si de impartialitate si obiectivitate.
Cele mai multe probleme de acest gen au fost atestate la Moldova24.info,

Portalul Jurnal.md defavorizeaza Partidul Democrat, acest actor politic fiind prezentat
aproape in toate cazurile context negativ. Preponderent in context negativ au fost prezentati
Partidul Comunistilor si Partidul Liberal Democrat, dar si Partidul,,Patria” si Renato Usatii.
Portalul Omg.md defavorizeaza PDM si PLDM. PCRM a fost prezentat preponderent in
context neutru, iar Partidul ,,Patria” si Renato Usatii a aparut de cele mai multe ori in
context pozitiv si/sau neutru.
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V1. Studii de caz

Studiul de caz nr. 1. Portalurile Deschide.md si Moldova24.info, 3-4 octombrie 2014

Titlu Deschide.md: “DOC/ ACUZATII GRAVE //lonita: Azi Caravita A SUSTRAS 5,5 min de
la BEM”

Autor: Vadim Ungureanu

Titlu Moldova24.info: “Nasul lui Filat si Gonta duce banii CU SACUL la banca! Ionita a postat
pe Facebook noi DEZVALUIRI"™

Stirea de pe Deschide.md a fost preluata de Moldova24.info care i-a atribuit propriul titlu.
Informatia reproduce un text scris de deputatul Veaceslav lonita si plasat pe Facebook, in care
fostul liberal-democrat sustine ca din Banca de Economii au fost scoase 5,5 milioane de lei, iar
doua zile mai devreme alte 4,4 milioane de lei.

Stirea mai contine afirmatia ca ,,banii pe care nepotul lui Filat ii ia de la BEM ii aduce cu sacul
la Procreditbank” si numele catorva firme si persoane care ar fi depus banii: ,,lonita numeste si
firmele care au depus banii la Procreditbank Caravita Co SRL (aprox. 20 min MDL), ABM
Agroindustries SRL: (aprox. 7 min MDL), Vizus Prim SRL (10,5 min USD si aprox. 150 min
MDL ). In total s-au depus circa 175 milioane de lei. Cei care au depus banii sunt: Cijov lgor
lon (imprumut Rusu lon), Puntea Alexandru (imprumut de la Rusu lon, imprumut de la Rusu
Vladimir), Robu Tatiana Mihail (imprumut de la Rusu lon)”.

Stirea are deficiente de structura si claritate si contine doar afirmatiile facute de o singura sursa
- Veaceslav ITonita. In cazul Moldova24.info, nu este clar cel putin cine este nasul lui Vlad Filat,
cine este nepotul si cine anume ,,a dus banii cu sacul la banca”. Jurnalistul nu a facut niciun
efort ca sd explice si sa probeze afirmatiile deputatului, astfel incat cititorul vede doar o
insiruire de sume si de nume si, in consecinta, ceea ce retine este ca Vlad Filat este implicat in
afaceri ilegale. Materialul lezeazad interesele firmelor si persoanelor pomenite intr-un context
negativ si carora nu li s-a solicitat opinia, asa cum prevad rigorile jurnalismului. Fiind o stire
referitoare la un conflict si in care se aduc acuzatii grave unei persoane, solicitarea reactiei celui
acuzat a fost obligatorie.

Materialul incalca prevederile Codului deontologic al jurnalistului referitoare la impartialitate,
separarea faptelor de opinii, prezumtia nevinovatiei, verificarea informatiei din mai multe surse
si nu urmareste informarea corectd a publicului, ci denigrarea unuia dintre concurentii
electorali.

Studiul de caz nr. 2. Portalul Jurnal.md, 8 octombrie 2014

Titlu: “Migrari PCRM-PD: , Nu ne intereseaza cine a furat bancile”™

Autor: Jurnal.md

Stirea relateaza despre plecarea unui grup de primari si alesi locali de la Partidul Comunistilor

? http://moldova24.info/nasul-lui-filat-si-gonta-duce-banii-cu-sacul-la-banca-ionita-postat-pe-facebook-noi-dezvaluiri/
3 http://www.jurnal.md/ro/news/migrari-pcrm-pd-nu-ne-intereseaza-cine-a-furat-bancile-1178187/
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la Partidul Democrat. Cei opt primari care au anuntat ca parasesc PCRM si adera la PDM sunt
prezentati intr-o lumina negativa, autorul lansand afirmatii tendentioase chiar de la inceputul
articolului: “Cei opt primari au parasit partidul, care i-a inaintat, pentru cd unii colegi
comunisti vor sa-gi pastreze in continuare fotoliile §i NU-i intereseaza cine a furat bancile”.

In stire apar trei citate scurte ale primarilor care isi argumenteazi decizia de a pleca. “Vladimir
Nicolaevici (Vladimir Voronin — n.r.) a declarat ca este de acord sa fie in opozitie inca patru ani,
dar noi, ca primari, nu suntem de acord. Astfel am hotarat sa trecem la PD. Aici mai educat se
vorbeste, aici vorbesc despre doctrina electorala si mai putin barfesc”, si-a explicat decizia
primarul din satul Raspopeni, Soldanesti, Pavel Draguta.

Din acelasi subiect aflam ca “alesii locali au recunoscut ca au fost racolati de democrati, care
le-au promis finantarea mai multor proiecte locale”. Este de fapt o deductie a autorului.
Primarii nu au folosit cuvantul “racolati”, optand pentru “aderare” la Partidul Democrat. Drept
dovada serveste varianta video de la conferintd de presa.

Autorul afirma ca “Primarii au declarat cd nu-i intereseazd nici reputatia dubioasd a lui
Vladimir Plahotniuc, si nici a altor persoane cu dosare penale de pe lista electorala a PD”, dar
nu prezinta alte nume, detalii si probe care ar confirma ca pe lista electorald a PD sunt persoane
cu dosare penale.

In cea de-a doua parte a stirii, este acordat dreptul la replicd Partidului Comunistilor.
Formatiunea a calificat plecarea celor opt alesi locali drept un “show ieftin”, pus la cale de PD,
precizand ca majoritatea din cei plecati nu au fost niciodatd membri ai PCRM. Se face trimitere
la un comunicat de presa al staff-ului electoral al comunistilor si este prezentat un citat in
favoarea tezei ca ,,Lupu (Marian Lupu - n.r) si compania sa nu mai au nici o sperantd de a
obtine sansa de a ajunge in Parlament si recurg la trucuri lipsite de inspiratie”.

Stirea este partinitoare prin selectarea declaratiilor si interpretarea acestora pentru a defavoriza
PDM.

Studiul de caz nr. 3. Portalul Omg.md, 9 octombrie 2014

Titlu: ,,IIpaBurenscTBo JISHKD clienalno miar K Mpu3HAHUIO HpHI[HGCTpOBLSI”4

(,,Guvernul Leanca a facut un pas pentru recunoasterea Transnistriei”)
Autor: nu este indicat

Din aceastd stire aflam ca, pentru prima data de la declararea independentei Republicii
Moldova, autoritatile au numit un responsabil de la Ministerul de Externe pentru negocierile in
problema transnistreand, dupa ce vicepremierul pentru reintegrare, Eugen Carpov, a degrevat
din functie. Fiind pe lista Partidului Liberal Democrat, el va participa la alegerile parlamentare
din 30 noiembrie 2014. inlocuirea lui Eugen Carpov ar insemna, in opinia autorului, un pas spre
recunoasterea Transnistriei, o afirmatie in sustinerea careia nu este adus nici un argument.

Titlul contine o afirmatie tendentioasa precum ca Guvernul a facut un pas pentru recunoasterca
Transnistriei care nu este probata, de asemenea in material nu este asigurat echilibrul surselor.
Faptul ca Eugen Carpov a fost inlocuit pentru o perioadd de ministrul adjunct de externe,
Valeriu Chiveri, este prezentat ca ceva iesit din comun, autorul subliniind ca este pentru prima
data cand Chisinaul a pus in sarcina Ministerului de Externe solutionarea problemei
transnistrene care este una interni. In stire lipsesc opiniile reprezentantilor Ministerului de

* http://omg.md/index.php?newsid=5030
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Externe sau ale unui expert, comentator in conflictul transnistrean, care sa explice in ce consta
rocada facuta la Guvern si daca este cumva legatd de o posibila recunoastere a independentei
Transnistriei. In final, gasim concluzia autorului ci decizia Chisindului ar fi determinati de
pozitia unor actori politici din Romania care ar afirma ca ,,R.Moldova este capabila sa-si decida
singura soarta, fara Transnistria”. Astfel, autorul insinueaza ca deciziile luate de Guvernul de la
Chisinau ar fi influentate de la Bucuresti, din nou fard a proba acest lucru.

In conluzie, stirea are un caracter manipulatoriu, fiind lipsiti de impartialitate, iar autorul
urmareste discreditarea Guvernului R. Moldova si, implicit, a partidelor de la guvernare.

Studiul de caz nr. 4. Portalul Moldova24.info, 10 octombrie 2014

Titlu: ,,ULTIMA ORA // Partidul Patria sub presiune: CEC a scos de pe ordinea de zi
inregistrarea formatiunii!”>
Autor: Moldova24

Stirea anunta ca de pe agenda sedintei Comisiei Electorale Centrale (CEC) din data de 10
octombrie a fost scoasa chestiunea referitoare la Inregistrarea partidului Patria in alegerile de pe
30 noiembrie 2014. Fara sa citeze vreo sursa, autorul sustine ca informatia ,,a dispdarut fara
urma” si ,,in mod miraculos”, chiar daca ulterior precizeaza ca inregistrarea a fost transferata
pentru examinare intr-o alta zi. Concluzia pe care o trage autorul este: ,Astfel Comisia
Electorala Centrala si-a confirmat atitudinea partinitoare fata de Renato Usatii si partidul
Patria”. Ultima afirmatie reprezinta o judecatd de valoare, la fel ca si expresia din titlu
,,Partidul Patria sub presiune”, intrucat exprima atitudinea autorului referitoare la un fapt
imposibil de dovedit.

De asemenea, titlul stirii este manipulatoriu, deoarece foloseste procedeul transmiterii unei
informatii trunchiate - faptul ca CEC a scos chestiunea de pe ordinea de zi este doar jumatate
din adevar, a doua jumatate este ca a transferat-o pentru o alta sedinta, iar acest lucru nu
reprezintd o presiune. De fapt, informatia ca examinarea a fost amanata a fost trecuta in stire
doar ca detaliu neimportant.

Caracterul tendentios al limbajului si afirmatiile facute arata clar atitudinea partinitoare a
jurnalistului fata de candidatul electoral Partidul Patria si fata de liderul acestuia, Renato Usatil,
si atitudinea neobiectiva fata de activitatea Comisiei Electorale Centrale.

Faptul ca autorul nu a incercat sa afle explicatia Comisiei Electorale Centrale, ci a incheiat
stirea cu afirmatia ca ,,reprezentantii partidului Patria intentioneaza sa lupte pentru dreptate”
arata cd scopul stirii a fost de a prezenta concurentul electoral drept victima, pentru a atrage
simpatia electoratului, si de a denigra autoritatea abilitatd cu organizarea alegerilor. Materialul
seamana cu un comunicat al staff-ului electoral al partidului Patria si nu cu o stire de presa.

Studiul de caz nr. 5. Radio Vocea Basarabiei, Radiojurnal, 16 octombrie 2014

Prezentator: Lidia Petrenco
Reporter: Vasile Munteanu

> http://moldova24.info/ultima-ora-partidul-patria-sub-presiune-cec-scos-de-pe-ordinea-de-zi-inregistrarea-formatiunii/
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Reportaj: Inaugurarea Blocului renovat al sectiei de otorinolaringologie a Spitalului pentru
copii “Emilian Cotaga”
Durata: 5 min 35 sec.

La 16 octombrie in principalul jurnal de stiri al zilei de la postul de radio Vocea Basarabiei a
fost difuzat un reportaj despre inaugurarea unui bloc renovat al Spitalului pentru copii din
Chisinau “Emilian Cotaga”. Prezentatoarea si reporterul Vasile Munteanu au informat pe scurt
in cat timp a fost efectuatd reparatia, cat a costat, ce anume a fost schimbat si renovat, iar
ministrul Sanatatii a oferit explicatii in privinta modului de functionare a sectiei si metodelor
de tratament si diagnosticare care vor fi aplicate.

Reportajul a continuat cu o declaratie de 36 de secunde a presedintelui PLDM, Vlad Filat,
despre ,,lucrurile bune” pe care le face guvernarea: ,,Dincolo de servicii de sanatate calitative,
prompte, in urma acestor investitii care sunt in intreaga tara rezolvam in plus o problema care
era stringentd pentru tara noastra - oferim conditii pentru ca tinerii specialisti sa ramdna in
tara, sa munceasca. Eu sunt absolut sigur ca acea strategie care a fost aprobata, care vizeaza
serviciile de sanatate in Republica Moldova este una corectd, ea este implementata pas cu pas,
atat la nivel de medicina primara, cdt si celelalte etape, si ma bucur. Este un sentiment de
bucurie ca se poate si facem lucruri bune in tara. ”

Analizand modul cum au fost reflectate faptele, deducem ca evenimentul a fost folosit drept
prilej pentru a crea o imagine favorabila Partidului Liberal-Democrat si liderului acestuia, Vlad
Filat. Din durata de 5 min 35 sec a reportajului, in jur de 2 minute au fost alocate declaratiilor
liderului PLDM referitoare la activitatea pozitiva a guverndrii si declaratiilor altor doi vorbitori,
care au adus laude si aprecieri pozitive acestui partid.

In continuare, dupa scurte opinii ale personalului spitalului referitoare la reparatie urmeazi alte
doua declaratii ale unor manageri de institutii care subliniaza rolul lui Vlad Filat in dezvoltarea
serviciilor medicale din Moldova.

Rectorul Universitatii de Medicina si Farmacie ,,Nicolae Testimiteanu”, Ion Ababii, vorbeste 20
de secunde despre meritele reprezentantilor PLDM: ,,Eu am lucrat multi ani aici, am vizitat
multe tari si sunt foarte onorat de faptul ca in ultimii ani medicina, practic, sub conducerea
primului-ministru Vlad Filat, a ministrului Sanatatii Andrei Usatai, a devenit prioritara pentru
tara noastrd, chiar in conditiile acestea atdt de complicate si grele”.

Directorul Centrului Mamei si Copilului, Stefan Gatcan, afirma, intr-un interventie de 28 de
secunde, cd toatd reparatia se datorecaza dlui Vlad Filat: ,,.. Si toate acestea gratie dlui
presedinte al PLDM Vlad Filat, care in 2013, atunci cand am venit cu acest proiect, ne-a
sustinut. Noi stim foarte clar ce dorim, unde dorim. Noi dorim in Europa, noi dorim standarde
europene”.

Acest reportaj nu respecta rigorile de obiectivitate si impartialitate, fiind construit astfel incat sa
promoveze 0 idee dominantd, propagandisticd - cea a binelui facut de PLDM, iar partea
informativa propriu-zisa ocupa mai putin spatiu in stire. Astfel, liderul PLDM a fost plasat intr-
un context total pozitiv, fiind asociat cu succesul si fiindu-i atribuit meritul de a fi contribuit la
reconstructia blocului, desi nu este clar in ce anume a constat contributia, de vreme ce banii au
fost alocati din bugetul Casei Nationale de Asigurari in Medicina si din bugetul Spitalului.

Reportajul contine, de asemenea, publicitate electorala camuflata - Stefan Gatcan a transmis
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mesajul electoral al PLDM ,Inainte spre un viitor european” prin fraza ,,Noi stim ce dorim,
unde dorim. Noi dorim in Europa, noi dorim standarde europene”.

Astfel, prin acest reportaj, postul Vocea Basarabiei a devenit tribund pentru propagarea, mai
mult sau mai putin camuflata, a mesajelor electorale ale PLDM: locuri de munca in tara si viitor
european pentru Moldova. Includerea unor asemenea reportaje in jurnalele de stiri ale postului
\Vocea Basarabiei vorbeste despre loialitatea acestui post fata de un concurent electoral.

Studiul de caz nr. 6. Portalul Moldova24.info, 16 octombrie 2014.

Titlu: “Filat isi face campanie pe banii statului”®
Autor: Moldova24

Stirea incepe cu afirmatia ca ,,Desi nu detine nici o functie, dupa ce a fost demis pentru
suspiciuni de coruptie, Viad Filat continud sd profite electoral din banii publici”. In continuare,
intr-un limbaj care nu corespunde genului jurnalistic de stire, ci este propriu comentariului, se
spune ca presedintele PLDM, Vlad Filat, a participat la deschiderea unui obiectiv medical:
SwAstazi liderul Liberal Democrat a participat la un eveniment de dare in exploatare a unui
obiectiv medical. Ministrul Sanatatii, care ii este subaltern de partid, nu a ezitat sa-1 invite la
evenimentul la care au fost prezente mai multe televiziuni, pentru a-i mai majora scorul
electoral sefului sau de partid, desi nu era obligat sa o facd, pentru ca implicarea lui Vlad Filat
la renovarea obiectivului electoral a disparut in momentul in care a fost demis”. Sub stire este
plasat un sondaj, cititorii fiind rugati sd raspundd la intrebarea: E corect ca Viad Filat sa
participe la inaugurarea gradinitelor si policlinicilor dupa ce a fost demis pentru coruptie?

Stirea contravine tuturor rigorilor jurnalismului, fiind de fapt un comentariu prezentat drept
stire. Ea nu face trimitere la nicio sursa, nu informeaza si nu raspunde intrebarilor principale la
care trebuie sa raspunda o stire: Ce? Unde? Cand? De ce?, ci doar contine o critica a faptului ca
liderul PLDM participa la un eveniment public in timpul campaniei electorale. Nu este numita
institutia medicala unde are loc evenimentul, nu se spune cand acesta are loc si ce anume se
inaugureaza.

Afirmatia din titlu care spune ca “Filat 1si face campanie pe banii statului” nu este probata in
niciun fel, intrucat raimane neclar care anume sunt banii statului, cati sunt la numar si care este
evenimentul electoral pentru care sunt cheltuiti acesti bani. Nici in sprijinul celei de-a doua
afirmatii ca liderul PLDM foloseste resursele administrative pentru a face propaganda
electorald nu sunt aduse fapte sau probe care ar demonstra ca aceasta corespunde adevarului.
Potrivit art. 47 al. 6 din Codul Electoral, “folosirea resurselor administrative” in campania
electorald inseamna folosirea “mijloacelor si bunurilor publice”. In acest caz, in privinta
presedintelui PLDM nu putea fi aplicata o asemenea expresie, intrucat Vlad Filat nu detine
nicio functie de demnitate publica si nu are in gestiune resurse administrative.

Singura informatie care poate fi confirmata din stire este faptul ca Vlad Filat a participat la un
eveniment cu medici, la care s-a tdiat o panglicd. Acest lucru este clar mai mult din imaginea
care insoteste stirea decat din text. Restul textului contine comentariul autorului: ,,Ulterior mai

® http://moldova24.info/filat-isi-face-campanie-pe-banii-statului/
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multe surse mass-media printre care si televiziuni controlate de PLDM au multiplicat stirea cu
participarea lui Viad Filat la darea in exploatare a obiectivului medical. Acest lucru nu poate
sd insemne decdt un singur lucru, participarea lui Viad Filat la eveniment are tenta electorala,
iar Andrei Usatii, ministrul Sandatatii este complice in transformarea unui eveniment social, din
banii statului, in unul electoral pro PLDM”.

Autorul pune etichete neprobate si nu solicita replica celor vizati. Dupa ce trage concluzia ca
»participarea lui Vlad Filat la eveniment are tenta electoralda”, autorul adauga: ,,Mentionam ca
potrivit legislatiei in vigoare, folosirea resursei administrative in scop electoral este ilegald”.
Astfel, reiese ca jurnalistul confunda notiunile de ,,eveniment cu tenta electorala” si ,,folosirea
resurselor administrative in scop electoral”.

Stirca se incheie cu o noua afirmatie lipsitd de suport factologic: ,,Totodata, Vlad Filat si
ministrii din subordinea PLDM nu sunt la prima “abatere” de acest gen”, fara sa fie amintita cel
putin o actiune de acest fel.

In concluzie, intreaga stire este realizatd cu scopul de a denigra un concurent electoral fira si
fie prezentate probe si fapte si fara sa fie invocata cel putin o sursa, ceea ce compromite
credibiliatea si buna credinta a institutiei de presa si denota partizanatul politic manifestat fata
de unul dintre concurentii electorali.

! Rapoartele vor fi traduse in limbile englezi si rusd si vor putea fi gasite pe paginile web: www.alegeliber.md,
www.api.md, www.media-azi.md, www.apel.md
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