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I. Date generale

1.1 Obiectivul proiectului: monitorizarea si informarea opiniei publice privind comportamentul
editorial al institutiilor mass-media in perioada electorala pentru alegerile parlamentare din
Republica Moldova.

1.2 Perioada de monitorizare: 1 octombrie 2014 — 30 noiembrie 2014.

1.3 Criteriile de selectare a institutiilor mass-media supuse monitorizarii:

Institutiile mass-media au fost selectate in baza urmatoarelor criterii obiective: a) forma de
proprietate; b) geografie; c) limba de difuzare. Astfel, sunt monitorizate institutii mass-media
publice si private, cu acoperire nationald, cvasi-nationala si regionald, In limba romana si in limba
rusa.

1.4 Mass-media monitorizate®:

TV

Accent TV, Canal 2, Canal 3, Canal Regional, GRT, Jurnal TV, Moldova 1, N4, Prime TV, ProTV
Chisinau, TV7, Publika TV

Radio
Radio Moldova, Radio Noroc, Radio Plai, Russkoie Radio, VVocea Basarabiei

Presa scrisa
Jurnal de Chisinau, Komsomolskaia pravda v Moldove, Moldova Suverand, Nezavisimaia
Moldova, Panorama, Timpul, Vesti Gagauzii, Ziarul National

Portaluri online
Deschide.md, Jurnal.md, Moldova24.info, Moldova.org, Newsmaker.md, Noi.md, Omg.md,
Politik.md, Realitatea.md, Unimedia.info

1.5 Obiectul monitorizarii

TV

A. Stirile cu caracter electoral din principala editie informativa a zilei;
B. Emisiunile cu caracter electoral (cate una la fiecare TV);

C. Publicitatea electorala cu plata;

D. Dezbaterile electorale.

Radio
Toate buletinele de stiri, emisiunile de dezbateri si publicitatea din prime-time. Intervalul
monitorizarii: de la 6.00 pana la 13.00 si de la 17.00 pana la 20.00, zilnic.

Presa scrisa
Intreg continutul editorial al publicatiilor periodice monitorizate, inclusiv publicitatea.

Portaluri online
Intreg continutul editorial al site-urilor, inclusiv publicitatea. In cazul plasarii pe site a unor
materiale video, acestea sunt doar mentionate, fara a fi monitorizat continitul lor.

Y1n ordine alfabeticd


http://urnal.md/
http://noi.md/
http://omg.md/
http://politik.md/

1.6. Echipa

Proiectul este realizat in cadrul Coalitiei pentru Alegeri Libere si Corecte de Asociatia Presei
Electronice (monitorizare TV), Asociatia Presei Independente (monitorizare presa scrisd si presa
online), Centrul pentru Jurnalism Independent (monitorzare radio si presa online).

1.7 Cadrul metodologic

Analiza de continut a institutiilor mediatice s-a facut in baza unor indicatori care permit
cuantificarea si calificarea stirilor/emisiunilor cu caracter electoral, a prezentei protagonistilor de
diferite categorii, a respectarii normelor profesionale de catre jurnalisti.

Categoru de protagonisti:
Functionari de stat;

. PoI|t|C|en|,

= Experti;

= (Cetateni de rand;
= Altii.

Categorii de instituii:
» Presedintia;
= Parlamentul;
=  Guvernul;
* Administratia publica locald;
= Partidele politice.

Analiza cantitativa.
* Frecventa aparitiilor actorilor politici: a) interventii directe; b) mentiuni/aparitii;
* Durata aparitiilor actorilor politici: a) interventii directe; b) mentiuni/aparitii;
»  Numarul stirilor/emisiunilor cu caracter electoral,
= Numarul stirilor conflictuale cu caracter electoral,
»  Numarul protagonistilor in stirile/emisiunile cu caracter electoral;
» Paritatea sexelor in randul protagonistilor.

Analiza calitativa:
= Contextul prezentarii actorilor politici 1n stiri : a) pozitiv; b) negativ; c) neutru.
= Atitudinea jurnalistului fata de actorii politici in emisiuni: a) favorizanta b) defavorizanta, b)
impartiald;
» Numarul surselor in stirile conflictuale: a) o sursa; b) doua si mai multe surse;
= Respectarea principiului impartialitatii in stiri: a) partinire; b) nepartinire.
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TV:

In saptimana 9-15 noiembrie 2014, cele 12 televiziuni monitorizate au difuzat 452 de stiri
cu caracter electoral in principala editie informativa a zilei, numar comparabil cu cel din
perioada precedenta. Cele mai multe stiri au difuzat Moldova 1 (57), TV7 (52) si Publika TV
(50), iar cele mai putine, ca si saptamana trecuta — GRT (24);

9 televiziuni au asigurat in stirile electorale un echilibru relativ al politicienilor. In acelasi
timp, Publika TV si Canal 3 au demonstrat exces de zel in frecventa prezentarii unui
politician — V. Plahotniuc, preponderent in context pozitiv. Jurnal TV i-a prezentat in stiri
dezechilibrat ca frecventd pe doi politicieni — V. Plahotniuc si M. Lupu, preponderent in
context negativ;

Televiziunile monitorizate, mai putin GRT, au admis in stiri un dezechilibru clar in numarul
de aparitii ale concurentilor electorali: la Moldova 1 dezechilibrul a fost creat de frecventa
aparitiilor PLR; la Prime TV — de PDM; la Publika TV — de PDM si PCRM; la Canal 2 — de
PDM; la Canal 3 — de PDM si PCRM; la ProTV — de PDM; la TV 7 — de PLDM; la Jurnal
TV —de PDM; la N4 — de PLDM; la Accent TV — de PDM, PLDM si PPP; la Canal Regional
—de PSRM;

Prime TV, Publika TV, Canal 2 si Canal 3 au continuat sa favorizeze, prin numarul mare de
aparitii in context pozitiv, un singur concurent electoral — PDM;

Prin numarul mare de aparitii in context pozitiv, N4 si TV7 au favorizat concurentul electoral
PLDM, iar Accent TV — concurentul electoral PSRM;

Jurnal TV a defavorizat, prin numarul mare de aparitii in context negativ, concurentul
electoral PDM, iar Accent TV a defavorizat prin numarul de aparitii in context negativ doi
concurenti electorali — PDM si PLDM.

Concluzie generala: chiar daci, in siptamana 9-15 noiembrie 2014, unele televiziuni
(care anterior i-au favorizat masiv pe unii concurenti electorali si/sau i-au defavorizat
pe altii) si-au mai temperat zelul, totusi nu se remarca tendinta spre reflectarea
adecvata a alegerilor parlamentare;

In cele 32 de emisiuni cu caracter electoral, difuzate in total la televiziunile monitorizate, au
fost inregistrate 25 de cazuri, cand moderatorii emisiunilor au avut o atitudine partinitoare
fatd de protagonistii personalizati si institutionalizati, 3 cazuri de favorizare si 22 de cazuri
de atitudine defavorizanta fata de protagonisti;

Cei mai multi concurenti electorali au fost mediatizati la emisiunea Politica de la TV7 (15),
iar cei mai putini — la Fabrika de la Publika TV si la Oco6oe mnenue de la Canal 3 (cate 3);
PCRM a fost concurentul electoral cu cea mai mare vizibilitate, fiind mentionat in cadrul
emisiunilor cu caracter electoral de la 8 posturi tv;

Sapte concurenti electorali au plasat publicitate contra plata la 11 din cele 12 posturi tv
monitorizate;

Concurenti electorali PLDM, PDM, PSRM, PL, PLR si PPRM au plasat publicitatea
electorala cu plata la aceleasi posturi tv ca si in perioada precedenta de raport;

Un concurent electoral (PPP) si-a sporit vizibilitatea, plasand spoturi electorale la 5 posturi
tv, fatd de un post in perioada anterioara;

Cea mai mare vizibilitate prin intermediul spoturilor electorale au avut-o PLDM si PDM, iar
cea mai mica — PPRM;

7 din cele 12 posturi tv monitorizate au difuzat emisiuni de dezbateri electorale;

In linii mari, moderatorii dezbaterilor au avut un comportament adecvat fatd de concurentii
electorali. Totusi, la posturile Moldova 1 si Jurnal TV s-au inregistrat abateri in acest sens.
In cazul unei emisiuni de dezbateri, moderatorul de la Jurnal TV a avut o atitudine
defavorizanta fatd de toti invitatii in platou.



Radio:

Cele cinci posturi de radio monitorizate au reflectat diferit campania electorala: unii
radiodifuzori au alocat spatiu atat in buletinele de stiri, cit si pentru spoturi de educatie
electorald, dar si dezbaterilor si publicitatii electorale, iar altii s-au limitat la difuzarea
spoturilor de educatie electorala si a publicitatii electorale;

Cele mai multe si diverse stiri au fost difuzate de radiodifuzorul public Radio Moldova (50),
iar cele mai putine - de postul de radio Noroc (26). Radio Moldova, Russkoie radio si Radio
Noroc s-au remarcat prin difuzarea unui numar mare de spoturi de educatie electorala, dar si
printr-un numar mare de spoturi publicitare ale concurentilor electorali;

Posturile de radio au reflectat campania electorala preponderent in stiri simple, rata stirilor
conflictuale fiind mica (aproximativ 6%). O mare parte a stirilor controversate au fost
echilibrate (57%), iar pozitia autorilor a fost nepartinitoare in marea majoritate a cazurilor;
Majoritatea posturilor au citat preponderent functionari de stat si politicieni in stirile
relevante, exceptie facand Vocea Basarabiei si Radio Moldova care au asigurat o diversitate
mai mare a surselor;

Din punctul de vedere al raportului gender al surselor citate, se constata un dezechilibru
masiv in defavoarea surselor de sex feminin (14% versus 86% surse de sex masculin);
Judecand dupa frecventa si contextul aparitiilor concurentilor electorali reflectati de
radiodifuzori, se poate afirma ca la Radio Moldova, Radio Noroc si Russkoie radio nu se
constatd tendinte de favorizare sau defavorizare clard a vreunui concurent electoral;

Postul de radio Plai a favorizat PDM prin numarul mare de mentiuni in stiri, iar Vocea
Basarabiei a continuat sa favorizeze PLDM prin numarul mare de interventii directe,
mentiuni in context pozitiv atat ale reprezentantilor acestui concurent electoral, cat si ale
reprezentantilor Guvernului, exponenti PLDM.

Radio Moldova si Vocea Basarabiei au asigurat accesul unui numar mare de concurenti
electorali atat in stiri, cat si in emisiunile de dezbateri, in timp ce Russkoie radio, Radio
Noroc si Radio Plai au oferit cuvant unui numar limitat de concurenti electorali.

Online:

Portalurile online monitorizate au continuat sd meditizeze activ campania electorala, tindnd
in vizor diverse subiecte cu caracter electoral direct si indirect. In total, cele 10 portaluri
monitorizate au publicat 508 materiale relevante, printre portalurile cu cele mai multe stiri
electorale fiind Realitatea.md (69), Noi.md, Omg.md (cate 62) si Jurnal.md (60);

105 din stirile electorale publicate de portaluri au abordat o situatie de conflict, insa marea
majoritate a acestora au fost prezentate dezechilibrat, dintr-o singura sursa (79 de materiale
sau 75% din totalul celor conflictuale). Cea mai grava situatie la acest capitol se atesta la
Omg.md, unde toate cele 16 subiecte conflictuale au fost prezentate dintr-o singura sursa, la
fel, au prezentat subiectele de conflict dintr-o singura perspectiva si portalurile Politik.md (5
cazuri) si Moldova.org (4 cazuri);

Aproximativ 24% din materialele despre campania §i concurentii electorali au fost
partinitoare, fiind evidentd pozitia autorului fatd de protagonistii materialelor. Cele mai
multe stiri electorale partinitoare au publicat portalurile Omg.md (numarul de stiri
partinitoare (33) l-a depasit pe cel al stirilor nepartinitoare — 28), au fost partinitoare
aproximativ fiecare a treia stire publicata de Politik.md (15 din 48), circa jumatate din stirile
publicate de Noi.md (30 din 62), iar la Jurnal.md la fiecare 1,5 texte nepartinitoare a revenit
cate unul partinitor (36 la 23);

Portalurile online monitorizate au recurs de cele mai dese ori la politicieni si functionari de
stat in calitate de surse de informare, ponderea expertilor si a cetatenilor simpli fiind mult
mai mica;

Stirile au fost puternic dezechilibrate din punctul de vedere al raportului gender, marea
majoritate a surselor citate fiind de sex masculin (90%!);



Ziare:

Majoritatea portalurilor au reflectat preponderent subiectele despre partidele parlamentare
din coalitia de guvernare si opozitia parlamentara, iar partidele extraparlamentare, la fel ca si
candidatii independenti, au fost reflectati mai putin. Noi.md este portalul care a reflectat cei
mai multi actori electorali (20), iar Moldova.org - cei mai putini (5);

Dupa frecventa si contextul aparitiilor directe si a mentiunilor protagonistilor, la
Moldova.org se remarca favorizarea PDM prin numarul mai mare de aparitii si mentiuni in
context pozitiv atat a reprezentantilor PDM, cat si a reprezentantilor Guvernului si
Parlamentului, exponenti PDM (14 aparitii si mentiuni pozitive);

In materialele publicate de portalul Deschide.md se observa defavorizarea usoara a PLDM si
PDM (10 si 13 mentiuni sau aproximativ 60% de mentiuni negative), la Moldova 24.info —
defavorizarea evidenta a PLDM (11 sau 84% mentiuni in context negativ);

PLDM si PDM au avut cele mai multe aparitii pe portalul Noi.md, unde au fost prezentate
mai des In context negativ sau neutru. PCRM a aparut mai mult in context neutru, iar PSRM
preponderent 1n context neutru §i pozitiv;

Jurnal.md defavorizeaza editorial concurentul electoral PDM care a avut in saptdména de
raportare 51 de aparitii, inclusiv de 47 de ori in context negativ. Doar in context negativ a
fost mediatizat si concurentul PPP (de 5 ori);

Omg.md defavorizeaza masiv PDM si PLDM, mai rar PL, pe care i critica si 1i prezinta de
cele mai multe ori in context negativ. In schimb, este favorizat concurentul electoral PPP
care a aparut doar n context pozitiv sau neutru, la fel ca si PCRM, insa pe o suprafata de
aproape doua ori mai mica;

Concurentii electorali PDM si PLDM sunt mai curand defavorizati de Politik. md (PDM — 19
aparitii, inclusiv 12 in context negativ, PLDM — 9 aparitii, inclusiv 5 in context negativ). in
schimb, este favorizat PPRM care a aparut de 10 ori (2 aparitii in context pozitiv si 8 in
context neutru), oferindu-i-se o suprafatd pentru interventii directe de cateva ori mai mare
decat celorlalti concurenti:

La celelalte portaluri monitorizate nu se evidentiaza tendinte clare de favorizare sau
defavorizare a vreunui concurent electoral.

Cele 8 ziare monitorizate au publicat in sdptdmana de referintd 107 articole care au vizat
direct sau indirect campania electorald, cu o suprafata de peste 55 mii centimetri patrati.
Cele mai multe materiale relevante au aparut in Nezavisimaia Moldova (19), urmata de
Timpul si KP v Moldove (cate 17), cele mai putine in Vesti Gaguzii (5);

Doar 3 ziare (Nezavisimaia Moldova, Moldova Suverana si Jurnal de Chisinau) au publicat
articole despre o situatie de conflict in context electoral (in total, 10 materiale de acest fel).
Numai in 3 articole cu subiect controversat a fost respectat principiului prezentarii
echilibrate a tuturor partilor implicate in conflict, celelalte materiale fiind dezechilibrate;
Numarul materialelor de educatie electorald, si asa foarte mic in perioadele precedente de
monitorizare, a continuat sa scada (doar 3 astfel de texte, inclusiv 2 — in KP v Moldove);
Doar 46,2% din articolele la teme electorale au fost nepartinitoare, celelalte au relatat despre
anumite evenimente sau situatii prin prisma autorului, iar opinia acestuia a putut fi usor
perceputa de cititori. Astfel, au fost partinitoare 18 din cele 19 articole la tema alegerilor,
publicate in Nezavisimaia Moldova, 10 din cele 13 articole din Jurnal de Chisinau, 11 din
17 texte din Timpul, 8 din 14 — in Moldova Suveranad,

Ziarele au apelat la surse de informatie din diferite categorii: politicieni, experti, cetdteni,
functionari de stat. Principiul egalitatii de gen continud sa fie neglijat de ziarele
monitorizate: doar 17,6% din surse (19 din 108) au fost femei, iar Moldova Suverana si
Panorama nu au citat nicio sursd de gen feminin in articolele despre campania electorala,
Dupa numarul aparitiilor $i mentiunilor concurentilor electorali in articole, suprafata afectata
acestora si contextul prezentarii, se pot constata cd in saptamana 9-15 noiembrie 2014



Moldova Suverana a prezentat concurentii electorali PDM, PCRM si PLDM 1in context
preponderent neutru, fard a-i favoriza evident. In acelasi timp, PCRM si PPP au aparut mai
mult negativ decat neutru;

Jurnal de Chiginau a defavorizat PDM care a aparut de mai multe ori, doar in context
negativ, PL a aparut In context neutru, iar alti cativa concurenti electorali (PLDM, PCRM,
PPCD) au fost mentionati de cate 1-2 ori, in context mai mult negativ;

KP v Moldove a favorizat usor PDM si PPP;

Dupa numarul de aparitii, PDM, PSRM, PLDM si PCRM au fost concurentii electorali cei
mai mediatizati de Timpul. PDM a aparut mai des in context neutru si pozitiv in acest ziar,
PSRM - preponderent negativ, PCRM — negativ, dar si neutru, PLDM — preponderent
heutru,

In siptimana de raportare, Panorama a defavorizat, prin prezentare in context negativ,
concurentii electorali PDM, PLDM si PL;

Vesti Gagauzii a favorizat PSRM intr-un articol,

Nezavisimaia Moldova continua sa favorizeze masiv PCRM care este unicul concurent
electoral laudat si prezentat in context pozitiv (din 18 aparitii, 17 in context pozitiv, pe 0
suprafatd de zeci de ori mai mare decét alti actori politici). PDM a aparut doar in context
negativ (de 24 de ori), la fel PLDM (din 19 aparitii, 18 in context negativ), PSRM si PPP (de
11 si, corespunzator, 6 ori, toate in context negativ);

Ziarul National favorizeaza PLDM, acest concurent electoral fiind prezentat doar in context
pozitiv sau neutru. PDM la fel a aparut in context pozitiv, dar si negativ sau neutru. PSRM,
PCRM si PPP au fost prezentati mai mult in context negativ.



I1. Rezultatele monitorizarii posturilor de televiziune

2.1 Televiziuni. Stiri cu caracter electoral. Date generale

In perioada 9 - 15 noiembrie 2014 au fost monitorizate 452 de stiri cu caracter electoral, difuzate in
principala editie informativad de la cele 12 televiziuni, numar comparabil cu cel din perioada
precedentd (449). Cele mai multe stiri au difuzat Moldova 1 (57), Tv7 (52) si Publika Tv (50), iar
cele mai putine, ca si data trecuta — GRT (24).

Ceva mai putin de o treime (129) din numarul total de stiri o constituie cele cu caracter conflictual.
Cota cea mai inaltd a unor asemenea stiri a fost atestatd la Accent Tv (67%), Jurnal Tv (58%) si Pro
Tv (50%). In 64 la suta din cazuri, stirile cu caracter conflictual au fost scrise in temeiul mai multor
surse de informatie. Acest indicator, data trecutd era de 63%. Jurnal Tv, Pro Tv si Moldova 1 sunt
televiziunile care s-au apropiat cel mai mult de standardele de scriere a stirilor conflictuale din mai
multe surse (data trecutd in randul acestora era si Prime Tv). Accent Tv (75%), N4 (56%) sunt
televiziunile care cel mai mult au ignorat respectivele standarde.

Exact ca si In doud perioade de monitorizare anterioare, in 16 la sutd din numarul total de stiri
electorale autorii lor au demonstrat atitudine partinitoare, iar cel mai des — cei de la Accent Tv
(42%) si Jurnal Tv (42%). Nicio televiziune nu a demonstrat impartialitate deplind in stiri, dar cel
mai des au respectat aceasta norma profesionald Tv7, GRT, Publika Tv, Moldova 1 si Pro Tv.

Stiri electorale
9-15.11.2014 Educatie electorala | Obisnuite | Conflictuale | Total | % conflictuale din total
Moldova 1 3 42 12 57 21%
Prime TV 1 30 9 40 23%
Publika TV 2 38 10 50 20%
Canal 2 1 19 10 30 33%
Canal 3 3 30 7 40 18%
ProTV 2 13 15 30 50%
TV7 2 40 10 52 19%
Jurnal TV 0 11 15 26 58%
N4 2 23 9 34 26%
Accent TV 0 12 24 36 67%
Canal Regional 4 23 6 33 18%
GRT 4 18 2 24 8%
Total 24 299 129 452 29%
Surse in stirile Surse in stirile Pozitia jurnalistului Pozitia jurnalistului
conflictuale (numir) | conflictuale (%) in stiri (numér) in stiri (%)
9-15.11.2014 1 sursa 2+ | lsursa| 2+ | partinitor | nepartinitor | partinitor | nepartinitor
Moldova 1 2 10 17% 83% 4 53 7% 93%
Prime TV 3 6 33% 67% 7 33 18% 83%
Publika TV 3 7 30% 70% 3 a7 6% 94%
Canal 2 2 8 20% 80% 7 23 23% 7%
Canal 3 3 4 43% 57% 8 32 20% 80%
ProTV 2 13 13% 87% 2 28 7% 93%
TV7 3 7 30% 70% 1 51 2% 98%
Jurnal TV 1 14 7% 93% 11 15 42% 58%
N4 5 4 56% 44% 5 29 15% 85%
Accent TV 18 6 5% 25% 15 21 42% 58%
Canal Regional 3 3 50% 50% 7 26 21% 79%
GRT 1 1 50% 50% 1 23 4% 96%
Total stiri 46 83 36% 64% 71 381 16% 84%




2.1.1 Moldova 1

In perioada 9-15 noiembrie Moldova 1 a mediatizat in principala sa editie informativa a zilei 15
functionari de stat, cu 4 mai multi decat data trecuta. 7 dintre ei au avut intre 6 si 2 aparitii la ecran
(interventii directe si/sau mentiuni), iar restul — cate una. Cel mai des a fost mediatizat, ca si in
perioada precedenta, premierul Tu.Leanca — de 6 ori (atunci — de 12 ori), inclusiv in context pozitiv
— o datd. Presedintele parlamentului, I.Corman, a avut 5 aparitii in stirile electorale, inclusiv in
doua randuri — in context pozitiv. De 2 ori in context pozitiv, din 2 aparitii, a aparut si vicepremierul
A.Candu. In context negativ, 1 dati din 2, a fost plasat primarul D.Chirtoaca.

Moldova 1 Frecventa Context
Functionari de stat | aparitii | pozitiv | negativ | neutru
lurie Leanca 6 1 0 5
Igor Corman 5 2 0 3
Nicolae Timofti 4 0 0 4
Dorin Recean 3 0 0 3
Andrian Candu 2 2 0 0
Dorin Chirtoaca 2 0 1 1
Valeriu Troienco 2 0 0 2

Moldova 1 a mediatizat in stirile electorale 32 de politicieni, cu 9 mai putin decat data trecuta,
dintre care pe unul — in 3 randuri, pe 4 — in cate 2 randuri, iar pe ceilalti — cate 1 data. Toti
politicienii au aparut in stiri electorale in context neutru.

Moldova 1 Frecventa Context

Politicieni aparitii | pozitiv | negativ | neutru
Vlad Filat 3 0 0 3
Mihai Ghimpu 2 0 0 2
Oleg Cernei 2 0 0 2
Tatiana Potang 2 0 0 2
Valeriu Munteanu 2 0 0 2

Moldova 1 a prezentat in stiri 20 de concurenti electorali (data trecuta — 25), dintre care 11 — cu 0
vizibilitate cuprinsad intre 2 si 16 aparitii. Ceilalti au apdrut cate 1 data. Cel mai des, ca si data
trecutd) a fost mediatizat PLR — in 16 randuri (data trecutd — in 11), inclusiv 1 datd in context
negativ. PDM si PLDM au avut cate 10 aparitii si de cte 3 ori — in context pozitiv. In context
negativ au fost plasati PCRM — 1 data din 6 aparitii si PSRM — de 2 ori din 5.

Moldova 1 Frecventi Context

c;?ggt%rg;it | aparigii pozitiv | negativ | neutru
PLR 16 0 1 15
PDM 10 3 1 6
PLDM 10 3 0 7
PL 9 0 0 9
PCRM 6 0 1 5
PSRM 5 0 2 3
PPP 4 0 0 4
PVE 3 0 0 3




PpNT 3 0 0 3

Cl-0OC 2 0 0 2

PPRM 2 0 0 2
2.1.2Prime TV

Prime Tv a mediatizat in stiri 8 functionari de stat, iar cel mai des — pe vicepremierul A.Candu,
inclusiv de 4 ori din 5 — in context pozitiv. In context pozitiv a mai fost plasat si speakerul .Corman
— de 2 ori din 3 aparitii. In context negativ a aparut in 2 randuri din 4 primarul municipiului
Chisinau D. Chirtoaca.

Prime Tv Frecventa Context
Functionari de stat aparitii | pozitiv | negativ | neutru
Andrian Candu 5 4 0 1
Dorin Chirtoaca 4 0 2 2
Igor Corman 3 2 0 1
lurie Leanca 2 0 0 2
Nicolae Timofti 2 0 0 2

9 dintre cei 25 de politicieni prezenti in stirile electorale ale Prime Tv au avut o frecventa de 2-3 ori,
ceilalti — de cate 1 data. Liderul PDM M.Lupu si vicepresedintele PDM V.Plahotniuc au aparut la
ecran in stiri electorale de cate 3 ori. M.Lupu a fost plasat 1 datd in context pozitiv, iar V.Plahotniuc
— de 3 ori. In context pozitiv a mai aparut viceprimarul Chisindului N.Grozavu, 1 data din 2. Liderul
PSRM, [.Dodon, a aparut de 2 ori din 2 in context negativ.

Prime Tv Frecventa Context

Politicieni aparitii | pozitiv | negativ | neutru
Marian Lupu 3 1 0 2
Vlad Plahotniuc 3 3 0 0
Artur Resetnicov 2 0 0 2
Dorin Chirtoaca 2 0 0 2
Eduard Musuc 2 0 0 2
Igor Dodon 2 0 2 0
Nistor Grozavu 2 1 0 1
Pavel Filip 2 0 0 2
Vladimir Voronin 2 0 0 2

Prime Tv a mediatizat in stiri 9 concurenti electorali (cu 6 mai putin decat data trecutd), iar cel mai
des — pe PDM, de 20 de ori, inclusiv in context pozitiv — de 12 ori (data trecuta — 33 de ori si de 25
de ori — in context pozitiv). Cu 7 aparitii mai putine decat PDM a avut PCRM — 13, si cu 5 mai
putine decat PCRM — 8, a avut PL. PSRM, de 4 ori din 4 aparitii i PLR, de 2 ori din 3 aparitii, au
fost plasate in context negativ.

Prime Tv ) Context
Concurenti Frecv‘.ﬂf?a . )
electorali aparitii | pozitiv | negativ | neutru
PDM 20 12 0 )
PCRM 13 0 0 13
PL 8 0 0 3
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PLDM 5 0 0 5
PSRM 4 0 4 0
PLR 3 0 2 1

2.1.3 Publika TV

Publika Tv a mediatizat 8 functionari de stat, iar cel mai des — pe A.Candu, de 6 ori, si pe
Iu.Leanca, de 4 ori, inclusiv in context pozitiv — cate 1 datd. In context pozitiv, 1 datad din 3, apare si
I.Corman.

Publika Tv Frecventa Context
Functionari de stat aparitii | pozitiv | negativ | neutru
Andrian Candu 6 1 0 5
lurie Leanca 4 1 0 3
Igor Corman 3 1 0 2
Nicolae Timofti 2 0 0 2

In stirile electorale de la Publika Tv au fost mediatizati 28 de politicieni, 18 dintre care au aparut la
ecran de cate 1 data, sase — de cate 2 ori, doi — de cite 3 ori si doi — de cate 5 ori. In context negativ,
in 2 randuri din doud, ca si data trecutd, a fost plasat I.Dodon. In context pozitiv au aparut M.Lupu
si V.Voronin — de cate 1 data; V.Plahotniuc — de 3 ori din 3 si A.Candu — de 2 ori din 2.

Publika Tv Frecventa Context

Politicieni aparitii | pozitiv | negativ | neutru
Marian Lupu 5 1 0 4
Vladimir VVoronin 5 1 0 4
Eduard Musuc 3 0 0 3
Vlad Plahotniuc 3 3 0 0
Andrian Candu 2 2 0 0
Artur Resetnicov 2 0 0 2
Igor Dodon 2 0 2 0
Mihai Ghimpu 2 0 0 2
Pavel Filip 2 0 0 2
Vlad Filat 2 0 0 2

7 din cei 13 concurenti electorali prezenti in stirile de la Publika Tv au avut o vizibilitate cuprinsa
intre 3 §i 22 de aparitii. Cel mai des a fost mediatizat PDM — de 22 de ori, inclusiv in context
pozitiv — de 11 ori (data trecuta — 28 de ori, inclusiv in context pozitiv de 19 ori). PCRM, din 17
aparitii, a fost plasat 1 data in context pozitiv si 1 dati — in context negativ. In context negativ a fost
plasat PSRM — de 3 ori din 4.

Publika Tv _ Context
Concurenti Frecv‘?‘f?a . ;
electorali aparitii | pozitiv | negativ | neutru
PDM 29 11 0 11
PCRM 17 1 1 1
PLDM 7 1 0 5
PL 5 0 0 5
PSRM 4 0 3 ;
PPRM 3 0 0 3
PpNT 3 0 0 3

11



2.1.4 Canal 2

Canal 2 a mediatizat in stiri 9 functionari de stat, inclusiv 4 — de 2-4 ori. D.Chirtoaca a aparut de 4
ori si, de fiecare data, in context negativ. [.Corman, Iu.Leanca si A.Candu, cate 1 data, au fost
plasati in context pozitiv.

Canal 2 Frecventa Context
Functionari de stat aparitii | pozitiv | negativ | neutru
Dorin Chirtoaca 4 0 4 0
Igor Corman 3 1 0 2
lurie Leanca 3 1 0 2
Andrian Candu 2 1 0 1

Canal 2 a mediatizat in stiri electorale 20 de politicieni, cu 14 mai putin decat data trecutd. 5 acestia
au aparut cu o frecventd cuprinsa intre 2 si 5 ori. Doi protagonisti — M.Lupu, 1 data din 5 aparitii, si
V.Plahotniuc, 1 datéd din 2 aparitii, au fost plasati in context pozitiv.

Canal 2 Frecventa Context
Politicieni aparitii | pozitiv | negativ | neutru
Marian Lupu 5 1 0 4
Oleg Cernei 2 0 0 2
Vlad Plahotniuc 2 1 0 1
lurie Chirinciuc 2 0 0 2
Nistor Grozavu 2 0 0 2

In randul celor 23 de concurenti electorali prezenti in stirile de la Canal 2 a mediatizat in stiri 8
concurenti electorali — de 3 ori mai putini decét in saptdmana precedentd. Cea mai mare vizibilitate,
detasat, a avut-0 PDM — 19 aparitii, inclusiv in 8 randuri — in context pozitiv (data trecuta — 25 de
ori, in context pozitiv — de 10 ori). PCRM —de 2 ori din 7, si PLR — 1 data din 3, au fost plasate in
context negativ.

Canal 2 Frecventa Context
Concurenti e o .
electorali aparitii | pozitiv | negativ | neutru
PDM 19 ) 0 11
PCRM 7 0 5 5
PLR 3 0 1 >
Cl-OC 2 0 0 >

2.1.5Canal 3

Canal 3 a mediatizat 8 functionari de stat, iar cel mai des — pe A.Candu, de 5 ori, si pe [.Corman, de
4 ori, plasandu-i In context pozitiv de 2 ori §i, respectiv, 1 data. D.Chirtoacd, 1 data din 2 a aparut in
context negativ.

Canal 3 Frecventa Context
Functionari de stat aparitii | pozitiv | negativ | neutru
Andrian Candu 5 2 0 3
Igor Corman 4 1 0 3
Dorin Chirtoaca 2 0 1 1
lurie Leanca 2 0 0 2
Nicolae Timofti 2 0 0 2
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In stirile electorale de la Canal 3 au fost mediatizati 23 de politicieni, dintre care 7 — cu o frecventi
a aparitiilor cuprinsa intre 2 si 4 ori. De 4 ori a aparut la ecran M.Lupu. V.Plahotniuc a aparut de 3
ori si de fiecare data — in context pozitiv. [.Dodon, 1 datd din 2, a fost plasat in context negativ.

Canal 3 Frecventa Context
Politicieni aparitii | pozitiv | negativ | neutru
Marian Lupu 4 0 0 4
Vlad Plahotniuc 3 3 0 0
Artur Resetnicov 2 0 0 2
Eduard Musuc 2 0 0 2
Igor Dodon 2 0 1 1
Mihai Ghimpu 2 0 0 2
Vladimir VVoronin 2 0 0 2

Canal 3 a mediatizat in stiri 13 concurenti electorali, cu 7 mai putin decat data trecuta, iar cel mai
des — PDM, de 20 de ori (data trecuta, de 43 de ori), inclusiv de 8 ori — in context pozitiv, si PCRM,
de 17 ori, inclusiv 1 datd — in context negativ. In context negativ au mai aparut PLR, 1 dati din 4
ori, si PSRM — de 2 din 4.

Canal 3 . Context
= Frecventa
Concurenti e - .
clectorali aparitii | pozitiv | negativ | neutru
PDM 20 8 0 12
PCRM 17 0 1 16
PL 8 0 0 8
PLDM 6 0 0 6
PLR 4 0 1 3
PPRM 4 0 0 4
PSRM 4 0 2 2
PPP 3 0 0 3
PCR 2 0 0 2

216 PROTV

Pro Tv a mediatizat in stiri electorale 13 functionari de stat, iar cel mai des — pe Iu.Leanca, de 7 ori,
inclusiv 1 data — in context negativ. I. Corman apare 1 data din 2 ori in context pozitiv, iar D.
Chirtoacd, 1 data din 4 — in context negativ.

Pro Tv Frecventa Context
Functionari de stat aparitii | pozitiv | negativ | neutru
lurie Leanca 7 0 1 6
Dorin Chirtoaca 4 0 1 3
Dorin Recean 3 0 0 3
Igor Corman 2 1 0 1

Pro Tv

Politicieni

Frecventa

Context

aparitii

pozitiv |

negativ |

neutru

In stirile electorale de la Pro Tv au fost prezenti 25 de politicieni, 16 dintre care — cu o frecventa
cuprinsa intre 2 si 5 ori. D.Chirtoaca, 1 data din 5 aparitii, a fost plasat in context negativ.
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Dorin Chirtoaca

Mihai Ghimpu

Octavian Bodisteanu

Oleg Cernei

Renato Usatai

Valeriu Munteanu

Vlad Filat

Maia Sandu

Marian Lupu

Monica Babuc

Sergiu Mocanu

Sergiu Sarbu

Valeriu Troienco

Vitalie Marinuta

Vlad Plahotniuc

NINININININININWWW W w(w (ol

OO 0000|0000 |O|O|0 |0k

NININININNININWWW W W W

VIadimir VVoronin
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Pro Tv a mediatizat in stiri 12 concurenti electorali, de 2 ori mai putini decat saptdmana precedenta
(25). Cel mai des la ecran au aparut PDM — de 25 de ori, PL — de 17 ori si PLDM — de 13 ori. PDM
a fost plasat de 2 ori in context negativ, iar PL si PLDM — cate 1 data.

Pro Tv . Context
= Frecventa

Concurenti o - .

electorali aparitii | pozitiv | negativ | neutru
PDM 25 0 2 23
PL 17 0 1 16
PLDM 13 0 1 12
PLR 9 0 0 9
PCRM 8 0 0 8
PPP 5 0 0 5
MPA 3 0 0 3
Cl-0C 2 0 0 2
PPRM 2 0 0 2
PpNT 2 0 0 2
PNL 1 0 0 1
PSRM 1 0 0 1

21 7TV 7

Tv 7 a mediatizat in stirile electorale de 2 ori mai multi functionari de stat (15) decat in perioada
anterioara de monitorizare (8), iar cel mai des — pe Iu.Leanca, de 7 ori, inclusiv de 3 ori — n context
pozitiv. In context pozitiv, cite 1 datd, au mai aparut A.Candu, D.Recean si .Corman. In context
negativ, 1 datd din 2 ori a fost plasat liderul de la Tiraspol, E.Sevciuk.

Tv7 Frecventa Context
Functionari de stat aparitii | pozitiv | negativ | neutru
lurie Leanca 7 3 0 4
Andrian Candu 3 1 0 2
Dorin Recean 3 1 0 2
Evgheni Sevciuk 2 0 1 1
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Igor Corman 2 1 0 1
Valeriu Troienco 2 0 0 2
Vasile Bumacov 2 0 0 2

In stirile electorale de la Tv 7 au fost prezenti 30 de politicieni, dintre care patru, de 2-5 ori. Liderul
PLDM V Filat, a aparut pe ecran de 5 ori, inclusiv in 3 randuri, ca si data trecutd, In context pozitiv.

Tv7 Frecventa Context
Politicieni aparitii | pozitiv | negativ | neutru
Vlad Filat 5 3 0 2
Oleg Cernei 3 0 0 3
Chiril Lucinschi 2 0 0 2
Dorin Chirtoaca 2 0 0 2

Tv 7 a mediatizat in stiri 10 concurenti electorali, iar cel mai des — PLDM, de 19 ori (data trecutd —
de 11 ori), inclusiv in 7 randuri in context pozitiv. In context pozitiv au mai aparut PDM — 1 data
din 3 aparitii, si PSRM — 1 data din 3 aparitii.

Tv7 - Context
: Frecventa

Concurenti e . _

electorali aparitii | pozitiv | negativ | neutru
PLDM 19 7 0 1
PCRM 7 0 0 7
PL 7 0 0 .
Cl-OC 3 0 0 3
PDM 3 1 0 5
PPP 3 0 0 3
PPRM 3 0 0 3
PSRM 3 1 0 >
PpNT 3 0 0 3
PLR 1 0 0 1

2.1.8 Jurnal TV
Jurnal Tv a mediatizat in stiri electorale 10 functionari de stat, iar cel mai des — pe lu. Leanca, de 6
ori, inclusiv 1 data — in context negativ. In context negativ, 1 data din 2 ori, mai apare I. Gangan.

Jurnal Tv Frecventa Context
Functionari de stat aparitii | pozitiv | negativ | neutru
lurie Leanca 6 0 1 5
Valeriu Troienco 2 0 0 2
lon Gangan 2 0 1 1

Jurnal Tv a mediatizat in stirile electorale 32 de politicieni, cu 12 mai multi decat data trecuta. De
cele mai multe ori la ecran au aparut V.Plahotniuc — de 11 ori, inclusiv de 8 ori — in context negativ,
si M.Lupu, de 8 ori, inclusiv de 3 ori — in context negativ. V.Filat apare de 2 ori din 4 — in context
negativ, iar C.Botnari — 1 data din 2. Ca si-n saptamana precedenta, nici un protagonist politician nu
a fost plasat in stiri in context pozitiv.
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Jurnal Tv Frecventa Context

Politicieni aparitii | pozitiv | negativ | neutru
Vlad Plahotniuc 11 0 8 3
Marian Lupu 8 0 3 5
Dumitru Diacov 4 0 0 4
Vlad Filat 4 0 2 2
Igor Corman 3 0 0 3
Andrian Candu 2 0 0 2
Constantin Botnari 2 0 1 1
Dorin Chirtoaca 2 0 0 2
Eduard Musuc 2 0 0 2
Valeriu Saharneanu 2 0 0 2

Jurnal Tv a mediatizat 7 concurenti electorali, cu 5 mai putini decat in saptdmana anterioara, iar cel
mai des, ca si data trecutda — PDM, de 44 de ori, inclusiv de 19 ori — in context negativ (data trecuta -
de 21 de ori PDM, inclusiv in 7 randuri, in context negativ). PLDM, cu o frecventa de 13 aparitii, a
fost plasat 1 data in context pozitiv si de 2 ori — in context negativ.

Jurnal Tv . Context
: Frecventa
Concurenti cpes - .
clectorali aparitii | pozitiv | negativ | neutru

PDM 44 0 19 25
PLDM 13 1 2 10
PLR 7 0 0 7
PL 6 0 0 6
PCRM 5 0 0 5
PSRM 3 0 0 3
CI-OC 1 0 0 1

2.1.9 N4

In stirile N4 cu caracter electoral au fost prezenti 10 functionari de stat (data trecutd — 4), iar cel mai
des, ca si in 2 perioade anterioare de monitorizare — Iu.Leanca — de 5 ori, inclusiv de 2 ori - in
context pozitiv. In context pozitiv au mai aparut A.Candu si D.Recean, cate 1 data din cate 2
aparitii.

N4 Frecventa Context
Functionari de stat aparitii | pozitiv | negativ | neutru
lurie Leanca 5 2 0 3

Andrei Usatai
Andrian Candu
Dorin Recean
Evgheni Sevciuk
Igor Corman
Valeriu Troienco
Vasile Bumacov
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La N4 in stirile electorale s-au regasit 18 politicieni, iar cel mai des, ca si in ultimele doua perioade
de monitorizare — V.Filat, de 6 ori, inclusiv de 3 ori in context pozitiv. In context pozitiv mai apare
R.Usatéi, 1 data din 2 aparitii. I. Dodon, 1 data din 3 aparitii, i Z.Greceanai, 1 datd din 2 aparitii, au
fost plasati in context negativ.
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N4 Frecventa Context
Politicieni aparitii | pozitiv | negativ | neutru
Vlad Filat 6 3 0 3
Igor Dodon 4 0 1 3
Maia Sandu 3 0 0 3
lon Hadarca 2 0 0 2
Mihai Ghimpu 2 0 0 2
Renato Usatai 2 1 0 1
Valeriu Cosarciuc 2 0 0 2
Zinaida Greceanai 2 0 1 1

N4 a mediatizat in stiri 9 concurenti electorali, iar mai des, ca si data trecuta — PLDM, de 18 ori,
inclusiv de 6 ori — in context pozitiv (data trecutd — 14 ori, inclusiv de 8 ori in context pozitiv) si
PSRM, de 10 ori, inclusiv de 3 ori — in context negativ. In context pozitiv au mai fost plasati
PCRM, 1 data din 7 aparitii, si PPP — 1 data din 4.

N4 = Context
: Frecventa
Concurenti e . )
electorali aparitii | pozitiv | negativ | neutru
PLDM 18 6 0 1
PSRM 10 0 3 7
PCRM 7 1 0 5
PL 7 0 0 7
PLR 6 0 0 5
PPRM 5 0 0 :
PDM 4 0 0 2
PPP 4 1 0 3
PpNT 2 0 0 >

2.1.10 Accent TV
Accent Tv a mediatizat in stiri electorale 8 functionari de stat, dintre care doi — de cate 2 ori.
D.Recean, 1 data, a aparut in context negativ.

Accent Tv Frecventa Context
Functionari de stat | aparitii | pozitiv | negativ | neutru
Dorin Recean 2 0 1 1
lurie Leanca 2 0 0 2

In stirile electorale de la Accent Tv au fost prezenti 36 de politicieni, cu 12 mai mult ca saptimana
trecuta. 7 politicieni au avut o vizibilitate cuprinsa Intre 2 i 6 aparitii. Ca si data trecutd, in capul
listei este R.Usatdi, cu 6 aparitii, inclusiv 2 in context pozitiv. De 6 aparitii a beneficiat si
V.Plahotniuc, dar 4 dintre ele — in context negativ. .Dodon continua si de data aceasta sa apara in
context pozitiv — de 2 ori din 3. V.Filat, in toate cele 5 aparitii, a fost plasat in context negativ.
V.Voronin a aparut in ambele cazuri in context negativ, iar lu.Leancd — 1 data din 2.

Accent Tv Frecventa Context

Politicieni aparitii | pozitiv | negativ | neutru
Renato Usatai 6 2 0 4
Vlad Plahotniuc 6 0 4 2




Grigore Petrenco 5 0 0 5
Vlad Filat 5 0 5 0
Igor Dodon 3 2 0 1
lurie Leanca 2 0 1 1
Vladimir VVoronin 2 0 2 0

Accent Tv a mediatizat in stiri 16 concurenti electorali, iar cel mai des, ca si data trecutd — PDM si
PLDM. PDM a aparut in stiri electorale de 22 de ori, inclusiv in context negativ — de 17 ori. PLDM
a aparut de 18 ori, inclusiv de 13 ori a fost plasat in context negativ. PPP a fost plasat doar in
context pozitiv, de 2 ori, si neutru — de 9 ori. PSRM a aparut de 5 ori in context pozitiv, de 2 ori — in
context negativ, si de 3 ori — in context neutru. PCRM, din 7 aparitii, 3 — au fost in context negativ.

Accent Tv . Context
: Frecventa

Concurenti e . )

electorali aparitii | pozitiv | negativ | neutru
PDM 29 0 17 5
PLDM 18 0 13 5
PPP 11 2 0 9
PSRM 10 5 5 3
PCRM 7 0 3 )
PL 3 0 1 >
PLR 3 0 1 >
PpNT 3 0 0 3

2.1.11 Canal Regional

Canal Regional a mediatizat in stiri electorale 7 functionari de stat, dintre care unul, N.Nicolaev, de
3 ori, inclusiv de 2 ori — in context pozitiv si 1 data — in context negativ. Cate 1 data, in context
pozitiv au fost plasati A.Ambros si [u.Toma.

Canal Regional Frecventa Context

Functionari de stat | aparitii | pozitiv | negativ | neutru
Nicolai Nicolaev 3 2 1 0
Alexandru Ambros
Dorin Recean
lurie Toma
Andrei Usatai
Igor Corman
lurie Leanca
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In stirile electorale de la Canal Regional au fost prezenti 20 de politicieni, unul dintre care, I.Dodon,
cu 4 aparitii, Z.Greceanai — cu 2 aparitii, iar ceilalti — cu cate una. Protagonistii-politicieni au fost
plasati in context neutru, cu exceptia lui .Dodon, care a aparut in 2 randuri in context negativ.

Canal Regional Frecventa Context
Politicieni aparitii | pozitiv | negativ | neutru
Igor Dodon 4 0 2 2
Zinaida Greceanai 2 0 0 2
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Canal Regional a mediatizat 1n stiri 14 concurenti electorali, iar cel mai des, ca si data trecutd —
PSRM, de 14 ori (data trecuta — de 7 ori), inclusiv de 4 ori — in context negativ. PDM, de 2 ori din 7
aparitii, a fost plasat In context negativ. Cate 1 data in context negativ au aparut PLDM si PCRM.

Canal Regional Frecventi Context

Concurenti o - .

sl aparitii | pozitiv | negativ neutru
PSRM 14 0 4 10
PDM 7 0 2 5)
PLDM 6 0 1 5
PCRM 5 0 1 4
PLR 3 0 0 3
PPRM 3 0 0 3
PPP 2 0 0 2

2.1.12 GRT
In stirile electorale de la GRT au fost mediatizati 9 functionari de stat, 3 dintre care, in céte 2
randuri, iar unul — M. Formuzal — de 3 ori, inclusiv 1 data - in context pozitiv.

GRT Frecventa Context
Functionari de stat | aparitii | pozitiv | negativ | neutru
Mihail Formuzal 3 1 0 2
Andrian Candu 2 0 0 2
lurie Leanca 2 0 0 2
Valeri lanioglo 2 1 0 1

In numarul redus de stiri electorale de la GRT se regasesc 9 politicieni, majoritatea dintre care — cu
cate 1 aparitie. Toti protagonistii-politicieni au fost plasati in context neutru.

GRT Frecventa Context
Politicieni aparitii | pozitiv | negativ | neutru
Igor Dodon 2 0 0 2
Irina Vlah 2 0 0 2
Nicolae Dudoglo 2 0 0 2
Fiodor Gagauz 1 0 0 1
Ghenadie Vaculovschi 1 0 0 1
Oleg Garizan 1 0 0 1
Petru Vlah 1 0 0 1
Ruslan Popa 1 0 0 1
Vladimir VVoronin 1 0 0 1

GRT a mediatizat 13 concurenti electorali (data trecuta — 7), inclusiv PSRM — de 6 ori, iar PCRM si
PDM — de cate 5 ori. Toti concurentii au fost plasati in stiri electorale in context neutru.

GRT < Context
- Frecventa
el e aparitii | pozitiv | negativ | neutru
electorali part? > :
PSRM 6 0 0 6
PCRM 5 0 0 >




PDM
PLDM
BE-UV
PL
PPCD
PPP
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2.2 Televiziuni. Generalizari frecventa si context stiri electorale

2.2.1 Frecventa aparitii functionari de stat

in perioada 09 -15 noiembrie, cumulat, in stirile electorale de la televiziunile monitorizate, au fost
prezenti 35 de functionari de stat. Cea mai mare vizibilitate a avut-o premierul Iu.Leanca — 47 de
aparitii, vicepremierul A.Candu — 29 de aparitii si speakerul 1.Corman — 27 de aparitii (a se vedea
diagrama alaturatd). Aparitiile premierului au oscilat intre 1, la Canal Regional, si 7 — la Pro Tv si
Tv7.

Stiri Tv: top aparitii functionari de stat (sinteza)

2.2.2 Frecventa aparitii politicieni

Televiziunile monitorizate au mediatizat 1n stiri, cumulat, 111 politicieni. In randul politicienilor cu
cele mai multe aparitii in stirile electorale intaietatea o detin V.Plahotniuc, V.Filat si M.Lupu — cu
31, 30 si, respectiv, 29 de aparitii (a se vedea diagrama de mai jos).

Din 31 de aparitii ale lui V.Plahotniuc, 11 revin la Jurnal Tv si 6 — la Accent Tv si 14 — la 5
televiziuni. Respectivul politician nu se regaseste n topul politicienilor de la 5 televiziuni — GRT,
Canal Regional, N4, Tv 7 si Moldova 1.

Din 30 de aparitii ale liderului PLDM, V Filat, 16 au fost inregistrate la 3 televiziuni — N 4, de 6 ori;
Accent Tv si Tv7, de cate 5 ori. V.Filat, nu a aparut in stirile electorale de la 5 din cele 12
televiziuni monitorizate: la Prime Tv, Canal 3, Canal 2, Canal Regional si GRT.

Din 29 de aparitii ale liderului PDM, M.Lupu, 18 s-au regasit in stirile electorale de la Jurnal Tv —
de 8 ori; Canal 2 si Accent Tv — de cate 5 ori. M.Lupu nu a aparut in topul politicienilor la 6
televiziuni — Moldova 1, Tv7, N4, Accent Tv, Canal Regional si GRT.

Ca si in perioada precedenta de monitorizare majoritatea televiziunilor au asigurat un echilibru
relativ rezonabil al prezentei politicienilor in stirile electorale difuzate in perioada de referinta.
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Stiri Tv: top aparitii politicieni (sinteza)

30

2.2.3 Frecventa aparitii concurenti electorali

Dintre cei 24 de concurentii electorali mediatizati in stiri la televiziunile monitorizate cea mai mare
vizibilitate, ca si data trecuta, a avut-o, detagat, PDM — 201 aparitii (a se vedea diagrama alaturata).
Din cele 201 de aparitii ale PDM in stirile electorale 91 (45%) au fost difuzate la 3 televiziuni —
Jurnal Tv (44), ProTv (25) si Accent Tv (22), iar 81 (40%) — la 4 televiziuni: Prime Tv (20), Publika
Tv (22), Canal 2 (19) si Canal 3 (20). In sdptimana trecuti cota aparitiilor PDM la cele 4 televiziuni
era de 62,9% din numarul total de stiri electorale.

PLDM, din 119 aparitii, 55 (46%) au fost atestate la 3 televiziuni — Tv7 (19), N 4 (18) si Accent Tv
(18). Alte 26 de aparitii (22%) au revenit canalelor Pro Tv (13) si Jurnal Tv (13).

Din 104 de aparitii ale PCRM 47 (45%) au fost ,,asigurate” de 3 televiziuni — Publika Tv (17),
Canal 3 (17) si Prime Tv (13).

PLR din 57 de aparitii 32 (56%) le-a avut la 3 televiziuni — Moldova 1 (16), Pro Tv (9) si Jurnal Tv
(7).

Data trecuta ocupantii primelor 3 pozitii intruneau: PDM — 205 aparitii; PCRM — 87 si PLDM — 74.
In perioada curenti ocupantii primelor 3 pozitii intrunesc: PDM — 201 aparitii; PLDM — 119 si
PCRM - 104. Data trecuta decalajul intre prima si a doua pozitie constituia 118 aparitii, acum — 82.

Stiri Tv: top aparitii concurenti electorali (sinteza)
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2.2.4 Context aparitii functionari de stat

De cele mai multe ori functionarii de stat au fost prezentati in stiri electorale In context neutru.

In context pozitiv au fost plasati 4 functionari, iar cel mai des — A.Candu, de 12 ori; .Corman, de 9
ori si Tu.Leanca — de 8 ori.

In context negativ au fost plasati, de asemenea, 4 functionari, iar cel mai des, ca si in ultimele doua
perioade de monitorizare — D.Chirtoaca — de 10 ori.
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Stiri Tv: top functionari de stat context aparitii (sinteza)

@ pozitiv B negativ B neutru

2.2.5 Context aparitii politicieni

Cu o singura exceptie (V.Plahotniuc), politicienii au aparut in stirile electorale de cele mai dese ori
in context neutru (a se vedea diagrama alaturata).

In context pozitiv au fost plasati 6 politicieni, iar cel mai des — V.Plahotniuc, de 11 ori, si V.Filat,
de 6 ori. 10 din 11 aparitii in context pozitiv ale politicianului V.Plahotniuc au fost atestate in stirile
electorale de la 4 televiziuni — Prime Tv, Publika Tv, Canal 2 si Canal 3. Cele 6 aparitii in context
pozitiv ale politicianului V.Filat au fost atestate in stirile electorale de la 2 televiziuni — Tv 7 si N4
(data trecuta — 7 din 8 aparitii au revenit acestor televiziuni).

In context negativ cel mai des au fost plasati in stiri electorale V.Plahotniuc, de 12 ori, V.Filat si 1.
Dodon, de cate 8 ori. V.Plahotniuc a aparut de 8 ori la Jurnal Tv si de 4 ori — la Accent Tv. V.Filat
in 5 randuri a aparut in context negativ la stirile de la Accent Tv.

Stiri Tv: top politicieni context aparitii (sinteza)

B pozitiv B negativ B neutru |

2.2.6 Context aparitii concurenti electorali

In stirile televiziunilor monitorizate concurentii electorali au aparut in majoritatea cazurilor in
context neutru (a se vedea diagrama alaturata).

Cinci concurenti au aparut in stiri electorale si-n context pozitiv, iar cel mai des — PDM, de 43 de
ori (data trecutd — de 73 de ori). In 39 de randuri (90,6%) (data trecutd — in 93,1%) PDM a fost
plasat in context pozitiv la televiziunile Prime Tv (12), Publika Tv (11), Canal 2 (8) si Canal 3 (8).
PLDM a aparut in context pozitiv in 18 randuri, inclusiv de 13 ori (72%) — la Tv7 (7), si la N4 (6).
In context negativ cel mai des au aparut PDM, PSRM si PLDM.

Din 41 de aparitii ale PDM in context negativ 36 (88%) au fost atestate la doua televiziuni — Jurnal
Tv —de 19 ori, si la Accent Tv — de 17 ori.
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PSRM ,,a acumulat” cele 20 de aparitii in context negativ In mod relativ proportional de la
televiziunile monitorizate.

La PLDM, din 17 aparitii in context negativ, 13 (76%) au fost atestate in stirile electorale de la
Accent Tv.

Stiri Tv: top concurenti electorali context aparitii (sinteza)

Epozitiv Mnegativ  BEneutru
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Concluzii:

- in sdptaména a doua a lunii noiembrie televiziunile monitorizate au difuzat un numar de stiri
electorale comparabil cu cel din perioada anterioara;

- pe trei segmente monitorizate - numarul stirilor electorale cu caracter conflictual; numarul
stirilor conflictuale scrise In temeiul unei singure surse de informatii si atitudinea
reporterilor situatia a ramas aceeasi ca si In perioada precedenta;

- televiziunile monitorizate au asigurat in stiri un anumit echilibru al prezentei in stirile
electorale a functionarilor de stat;

- 9 televiziuni au asigurat in stirile electorale un echilibru relativ al politicienilor. In acelasi
timp, Publika Tv si Canal 3 au demonstrat exces de zel in frecventa prezentarii unui
politician — V.Plahotniuc, inclusiv in context pozitiv. Jurnal Tv a prezentat in stiri
dezechilibrat ca frecventa doi politicieni — V.Plahotniuc si M.Lupu, inclusiv in context
negativ;

- televiziunile monitorizate, mai putin GRT, au admis in stiri un dezechilibru clar in numarul
de aparitii ale concurentilor electorali: la Moldova 1 dezechilibrul a fost creat de frecventa
aparitiilor PLR; la Prime Tv — de PDM; la Publika Tv — de PDM si PCRM; la Canal 2 — de
PDM,; la Canal 3 — de PDM si PCRM; la ProTv — de PDM; la Tv 7 — de PLDM; la Jurnal Tv
— de PDM; la N4 — de PLDM; la Accent Tv — de PDM, PLDM si PPP; la Canal Regional —
de PSRM;

- Prime Tv, Publika Tv, Canal 2 si Canal 3 au exagerat prin numarul mare de aparitii ale unui
concurent electoral — PDM, in context pozitiv;

- N4 i Tv7 au exagerat prin numarul mare de aparitii ale unui concurent electoral — PLDM, in
context pozitiv, iar Accent Tv — prin numarul de aparitii ale PSRM;

- Jurnal Tv a exagerat prin numarul mare de aparitii ale unui concurent electoral — PDM, in
context negativ, iar Accent Tv — prin numarul de aparitii in context negativ a doi concurenti
electorali — PDM si PLDM.

Concluzie generala

Televiziunile care in perioadele anterioare au favorizat masiv pe unii protagonisti si i-au defavorizat
pe altii, prin numarul si contextul aparitiilor in stirile electorale, de data aceasta si-au mai temperat
zelul, dar nici pe departe in masura care sd permita a intrevedea o tendintd spre reflectarea adecvata
a alegerilor parlamentare.
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2.3 Televiziuni. Emisiuni cu caracter electoral. Date generale

In perioada 9-15 noiembrie 2014, 9 din cele 12 posturi tv monitorizate au difuzat impreuna 32 de
emisiuni cu caracter electoral, durata acestora fiind de aproape 27 de ore. Prime TV, Pro TV
Chisinau si Canal Regional nu au pus pe post nicio emisiune cu caracter electoral in aceasta
perioada.

Vorbind despre duratd, mentiondm ca emisiunile de la Publika TV, desi nu au fost cele mai

numeroase,au durat cel mai mult.

Postul TV Titlul emisiunii Numair emisiuni Durata (ore/min/sec)
Moldova 1 Moldova in direct 3 4:47:12
Prime TV Replica - -
Publika TV Fabrika 4 4:52:16
Canal 2 Tema zilei 5 3:39:32
Canal 3 Oco0oe MHEHHE 5 0:16:53
Pro TV Chisinau in profunzime - -
TV7 Politica 4 4:19:09
Jurnal TV Cabinetul din umbri 1 1:44:00
N4 Puterea a patra 4 3:39:15
Accent TV 1+1 5 2:49:46
Canal Regional Loc de dialog - -
GRT JInuoMm k peruony 1 0:42:25
Total 32 26:50:28

In perioada de referinta, cinci din cele noua posturi tv care au difuzat emisiuni cu caracter electoral,
au avut ca invitati in studio 5 protagonisti din randul functionarilor de stat si 10 politicieni. Dintre
functionarii de stat, unul a fost invitat in emisiunile de la doud posturi tv, cu o durata a interventiilor
identica la ambele televiziuni (Andrian Candu la Moldova in direct de 1a Moldova 1 si la Fabrika
de la Publika TV).

Emisiuni electorale. Durata prezentelor
Televiziuni. Perioada: 09 - 15 noiembrie 2014

Moldova 1

Publika TV

Mihai Godea Mihail Garbuz OlegBrega Oleg Cernei
9200 9200 9200 900

Valeri Klimenko Valeriu Plesca
1200 1200

*Vasile Bumacov

N4 2880

Ana Ursachi

Accent TV 1800

In acelasi timp, in cele 100 de mentiuni din cadrul emisiunilor cu caracter electoral, au fost vizate
36 de persoane. Cumulat, cel mai des a fost mentionat Vladimir Voronin (de 15 ori), urmat de Iurie
Leanca (de 8 ori), Vladimir Filat (de 7 ori), Igor Dodon, Renato Usatii si Vladimir Plahotniuc (de
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cate 6 ori), Grigore Petrenco (de 5 ori), Igor Corman, Dorin Chirtoaca si Marian Lupu (de cate 4
ori).

Emisiuni electorale. Top 10 mentiuni
Sinteza TV. Perioada: 09 - 15 noiembrie 2014
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Protagonistii nominalizati au fost mentionati in mod diferit in emisiunile de la posturile de
televiziune monitorizate. Din cei 10, VlIadimir Voronin a avut cea mai mare vizibilitate, fiind
mentionat in emisiunile cu caracter electoral de la sapte posturi tv din noud. Alti 5 protagonisti din
top 10 au fost mentionati la emisiunile de la patru posturi tv din noud, si 4 protagonisti — la
emisiunile de la trei posturi din noua.

Nr |Protagonisti Mold.1 | Publika | Canal2 | Canal3 | TvZ | Jurnal N4 A-Tv GRT | Total
1 |Vladimir Voronin - 1 3 2 2 1 3 3 - 15
2 |lurie Leanca - - 2 - 1 - 3 2 - 8
3 |Vlad Filat - - 1 - 2 - 3 1 - 7
4 |Igor Dodon - - 2 - 1 1 2 - - 6
5 |[Renato Usatii - - 2 - 1 - 1 2 - 6
6 |Vlad Plahotniuc - - - - 2 1 - 3 - 6
7 |Grigore Petrenco - 1 3 - - - - 1 - 5
8 |Igor Corman 2 1 - - - - - 1 - 4
9 |Dorin Chirtoaca - - 2 - 1 - 1 - - 4
10 |Marian Lupu - 1 1 - - 1 - 1 - 4

Atitudinea moderatorilor in cadrul emisiunilor cu caracter electoral din perioada 09-15 noiembrie
2014 a fost, in majoritatea cazurilor, impartiald. In 236 de cazuri din 261, moderatorii nu au
manifestat un comportament care sa trddeze partinire sau o atitudine defavorizanta fatd de un
protagonist personalizat sau institutionalizat. Exceptie, in acest sens, constituie 3 cazuri de
favorizare si 22 de defavorizare a unui protagonist (a se vedea diagrama de mai jos). Cazurile de
favorizare a unui protagonist a fost inregistrate la emisiunecal+1l de la Accent TV fatd de Ana
Ursachi, precum si la Cabinetul din Umbra de la Jurnal TV si lal+1 de la Accent TV, fatd de PLR.
O atitudine defavorizantd, pe de alta parte, au avut moderatorii emisiunilor: Oco6oe muenue de la
Canal 3 (o data, fata de Vasile Tarlev, o datd fata de Vladimir Voronin, de doud ori fata de PCRM si
o data fata de PR), Cabinetul din umbra de la Jurnal TV (cate o data, fata de Igor Dodon, Vladimir
Plahotniuc, Marian Lupu, Vladimir Voronin, de doua ori fata de PDM, céte o datd fatda de PCRM si
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PSRM), 1+1 de la Accent TV (o data fata de Nicolae Timofti, de doua ori fata de Vladimir
Plahotniuc, de patru ori fatd de PDM, cate o data fatd de PLDM si PL).

Emisiuni electorale. Atitudinea moderatorului
Perioada: 09 - 15 noiembrie 2014

‘ Efavorizanta defavorizanta  mimpartiala ‘

Moldovai PubllkaTV Canal2 Canal3 Jurnal TV N4 AccentTV GRT

Concurentii electorali au avut o vizibilitate diferitd in cadrul emisiunilor cu caracter electoral de la
cele 9 posturi tv. Cumulat, opt posturi au mediatizat 19 concurenti electorali din 26. Numarul
concurentilor mediatizati in cadrul celor 32 de emisiuni cu caracter electoral variaza intre 3 (la
Publika TV si Canal 3) si 15 (la TV7). In cadrul emisiunii Moldova in direct de la Moldova 1 nu au
fost mediatizati concurentii electorali. Datele monitorizarii arata ca emisiunea Politica de la TV7 a
oferit cea mai mare diversitate a vocilor in acest sens, mediatizand 15 concurenti electorali din 26
inscrisi in cursa. La polul opus se afla Publika TV si1 Canal 3, care au prezentat céte trei concurenti
electorali din 26. De asemenea, mentiondm faptul ca PCRM a fost mentionat in cadrul emisiunilor
cu caracter electoral de la opt posturi tv, avand cea mai mare vizibilitate. Alti 7 concurenti electorali
au fost mediatizati de cate o singura televiziune.

Nr. Moldova 1| Publika|Canal2 | Canal3 | Tv7 |Jurnal| N4 A-Tv | GRT
Concurenti 0 3 8 3 15 6 12 8 6

1 PCRM |PCRM [PCRM |CI-VP |PDM |PLDM |PSRM |PCRM

2 PDM |PDM |PDM [MR PCRM |PCRM |[PLR PDM

3 PPP PL PR PNL PL PL PDM PL

4 PLDM CI-OB |PLDM |PSRM |PLDM |PLDM

5 PNL Cl-OC |PLR PPRM |PCRM | PPP

6 PPCD PAD PSRM |PDM |PPP PSRM

7 PPP PPM PNL PL

8 PSRM PLDM MR PCR

9 PCRM PCR

10 PDM PLR

11 MPA PPP

12 PL PR

13 PPCD

14 PPP

15 PSRM
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Concluzii:

- In perioada 9-15 noiembrie 2014, 9 din 12 posturi tv monitorizate au difuzat impreuna 32 de
emisiuni cu caracter electoral, numarul acestora variind de la o emisiune la cinci. Trei
posturi tv (Prime TV, Pro TV Chisinau si Canal Regional) nu au difuzat astfel de emisiuni;

- In cadrul celor 32 de emisiuni cu caracter electoral, 15 persoane au avut interventii directe,
fiind invitate in platou;

- Moderatorii emisiunilor au avut o atitudine partinitoare fata de protagonistii personalizati si
institutionalizati de 25 de ori, fiind semnalate 3 cazuri de favorizare si 22 de cazuri de
atitudine defavorizanta fata de protagonisti;

- In cadrul emisiunilor cu caracter electoral de la 9 posturi tv au fost mediatizati 19 concurenti
electorali din 26 Inscrisi in cursa;

- Cei mai multi concurenti electorali au fost mediatizati la emisiunea Politica de la TV7 (15),
iar cei mai putini — la Fabrika de la Publika TV si la Oco6oe muenue de la Canal 3 (cate 3);

- PCRM a fost concurentul electoral cu cea mai mare vizibilitate, fiind mentionat in cadrul
emisiunilor de la 8 posturi tv din 9.

2.4 Publicitate electorala

In perioada de referint, 11 din cele 12 posturi de televiziune monitorizate au difuzat publicitate
electorald cu platd. Exceptie, in acest sens, a facut Canal Regional, care va difuza, conform
Declaratiei privind politica editoriala in campania electorala pentru alegerile parlamentare din 30
noiembrie 2014, doar spoturi sociale si de educatie civica si electorald. In perioada monitorizata,
sapte concurenti (PLDM, PDM, PL, PLR, PPP, PSRM, PPRM) au plasat publicitate electorala la
televiziunile vizate. Moldova 1 este singurul post tv care a difuzat spoturile electorale ale celor
sapte concurenti. Doud televiziuni (Pro TV Chisindu si TV7) au difuzat publicitatea electorald cu
plata a cinci concurenti electorali (PLDM, PDM, PL, PSRM si PLR/PPP). Alte doua posturi tv (N4
si GRT) au pus pe post publicitatea electorald contra plata a patru concurenti (PLDM, PDM, PPP,
PSRM), un post (Accent TV) a difuzat publicitatea a trei concurenti (PLDM, PPP, PSRM), trei
posturi au difuzat publicitatea a doi concurenti: Prime TV si Publika TV au pus pe post spoturile
electorale ale PLDM si PDM, iar Jurnal TV — ale PLDM si PSRM. Canal 2 si Canal 3 au difuzat
publicitatea unui singur concurent electoral (PDM).

Difuzarea publicitatii electorale cu plata
Posturi TV (numar concurenti). Perioada: 09-15 noiembrie

2 2
¢°\ Q'a}
locd locd

Ca si 1n perioada precedenta de raport, doi concurenti electorali (PLDM si PDM) au difuzat
publicitatea cu plata la cate 9 televiziuni din 11, iar un concurent (PSRM) — la 7 posturi tv. Un
concurent — PPP, si-a sporit vizibilitatea, plasand publicitate electorald cu plata la cinci televiziuni.
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Trei concurenti electorali (PL, PLR si PPRM) au mentinut numarul de posturi tv pentru plasarea
spoturilor publicitare din perioada anterioarda de monitorizare (trei, doud si, respectiv, un post tv).

Difuzarea publicititii electorale cu plata
Concurenti (numar posturi TV). Perioada: 09-15 noiembrie
9 9
7
2
1
PLDM PDM PSRM PPP PL PLR PPRM

In perioada 9-15 noiembrie 2014 nu au fost inregistrate abateri de la regulile privind plasarea
publicitatii contra plata la tv.

Concluzii:

- In perioada de referinta, 11 din 12 posturi tv monitorizate au difuzat publicitate electorala cu
platg;

- Sapte concurenti electorali au plasat publicitate contra plata la cele 11 posturi tv;

- Sase concurenti electorali (PLDM, PDM, PSRM, PL, PLR, PPRM) au plasat publicitatea
electorald cu plata la aceleasi posturi tv ca si in perioada precedenta de raport;

- Un concurent electoral (PPP) si-a sporit vizibilitatea plasand spoturi electorale la 5 posturi
tv, fatd de un post In perioada anterioara;

- Cea mai mare vizibilitate prin intermediul spoturilor electorale au avut-o PLDM si PDM, iar
cea mai mica — PPRM;

- In perioada de raport nu au fost inregistrate abateri de la regulile privind plasarea publicititii
contra plata la tv.

2.5 Dezbateri electorale

In perioada 9-15 noiembrie 2014, 7 posturi de televiziune din 12 monitorizate au organizat
impreund 19 dezbateri electorale (14 in limba romanad si 5 in limba rusd) cu o durata totald de 930
de minute. Cele 19 emisiuni de dezbateri s-au repartizat astfel: Moldova 1 si GRT au difuzat cate 3
emisiuni; Publika TV si Jurnal TV — cate 4 emisiuni; Prime TV si Accent TV — cite 2 emisiuni;
Canal Regional — o emisiune.

Cumulat, cele 7 posturi tv au avut 69 de invitati la dezbaterile electorale, reprezentanti ai tuturor
celor 26 de concurenti electorali inscrisi in cursa pentru alegerile parlamentare din 30 noiembrie
2014, precum si 4 invitati care nu s-au prezentat la dezbateri. Nominal, vorbim despre 42 de
persoane prezente la dezbaterile electorale organizate de cele 7 posturi de televiziune, deoarece 16
protagonisti au participat de cate 2, 3 sau 4 ori la dezbaterile de la diferite posturi tv. Astfel, un
concurent electoral (PSRM) a avut 5 participari la dezbateri, 6 concurenti (PAD, PPRM, PNL, BE-
UV, PCR, PLDM) — cate 4 participari, 7 concurenti (UCM, MPA, PFP, PLR, PL, PDA, PPCD) —
cate 3 participari,7 concurenti (CI-VP, CI-OB, PPM, PVE, PCRM, PDM, PL) — cate 2 participari, si
5 concurenti (CI-OC, MR, PpNT, PPP, CI-AD) — cate o participare.
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Cumulat, moderatorii dezbaterilor electorale au fost impartiali fatd de invitati (in 59 din 69 de
cazuri). In emisiunile de dezbateri de la 5 posturi tv din 7, moderatorii au avut o atitudine suti la
sutd impartiala fata de concurentii electorali. Doud posturi (Moldova 1 si Jurnal TV) au admis
derogari in acest sens. La cele doua posturi s-au inregistrat un caz de favorizare si 9 de defavorizare
a participantilor la dezbateri.

O atitudine favorizanta a avut-o echipa de filmare din cadrul dezbaterilor electorale (in limba rusa)
de la Jurnal TV fata de invitata Ana Ursachi, prezentd in emisiune pe data de 7 noiembrie 2014.
Drept favorizant a fost catalogat comportamentul cameramanului, care a dat in prim-plan
reprezentanta PLR, vizibil mai mult timp decat pe ceilalti participanti la dezbateri. De asemenea, 6
cazuri de defavorizare din 9 s-au inregistrat la acelasi post de televiziune. In emisiunea de pe 7
noiembrie, in doud randuri, moderatorul a avut o atitudine mai degraba defavorizanta fatda de
reprezentantii PNL (Vitalia Pavlicenco) si PCR (Ruslan Popa). Prin replicile utilizate si modalitatea
de formulare a intrebarilor, moderatorul nu a respectat prevederile p. 43 din Regulamentul CEC
privind reflectarea campaniei electorale la alegerile parlamentare din 30 noiembrie 2014 in
mijloacele de informare in masa din Republica Moldova. Potrivit acestui punct din document,
realizatorii si moderatorii emisiunilor de dezbateri electorale au urmatoarele obligatii: sa fie
impartiali; sa formuleze clar intrebarile,evitind abordarea tendentioasa sau partinitoare. Alte 4
cazuri de defavorizare a concurentilor electorali s-au inregistrat in emisiunile de dezbateri (in limba
romand) de pe 10 noiembrie (fatd de reprezentantul PR, Leonid Tabara), si de pe 11 noiembrie,
cand moderatorul a avut un comportament neadecvat fatd de toti participantii la dezbateri,
defavorizandu-i prin replici, comentarii, intrebari si reprosuri lipsite de echidistantd (Anatol
Prohnitchi — PVE, Mihai Petrache — UCM, Igor Turcanu — PPM).

Celelalte 3 cazuri de defavorizare a unui concurent electoral s-au atestat la dezbaterile de la
Moldova 1. In emisiunea de pe 10 noiembrie 2014, prin modalitatea de exprimare, intreruperea
discursului invitatului §i expunerea unei opinii personale fata de partidul invitatului in platou,
moderatorul a manifestat un comportament defavorizant fata de reprezentantul PPP, Ilian Casu,
incalcand, astfel, p. 43 din Regulamentul CEC. Alte doua cazuri de tratament defavorizant fata de
un concurent electoral s-au inregistrat pe 11 si pe 12 noiembrie 2014. In emisiunea de pe 11
noiembrie, prin reprosul adus reprezentantului UCM, Dan Petrache, privind nivelul scazut de
vizibilitate a partidului, precum si prin referirea la UCM ca la o ,,afacere de familie”, moderatorul a
manifestat un comportament neadecvat fatd de invitat. Aceeasi observatie este valabild si in cazul
candidatului independent, Oleg Brega, invitat iIn emisiunea de pe 12 noiembrie. Supozitiile si
zvonurile pe care le-a invocat moderatorul in discutia cu invitatul se inscriu in categoria
comportament neadecvat fata de un concurent electoral si incalca p. 43 din Regulamentul CEC.

Concluzii:

- In perioada 9-15 noiembrie 2014, 7 din cele 12 posturi tv monitorizate au difuzat emisiuni
de dezbateri electorale;

- Cumulat, reprezentantii tuturor celor 26 de concurenti electorali inscrisi in cursa pentru
alegerile parlamentare din 30 noiembrie au fost prezenti la dezbaterile electorale televizate;

- In linii mari, moderatorii au avut un comportament adecvat fatd de concurentii electorali.
Totusi, la posturile tv Moldova 1 si Jurnal TV s-au inregistrat abateri in acest sens. Mai
mult, in cazul unei emisiuni de dezbateri, moderatorul a avut o atitudine defavorizanta fata
de toti invitatii in platou, ceea ce constituie un semnal de alarma pentru postul tv (Jurnal
TV), precum si atenteaza la intelegerea corectd a notiunii de ,,dezbateri electorale televizate”
intr-o societate democratica.
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I11. Rezultatele monitorizarii posturilor de radio

3.1 Date generale radio

Posturile de radio monitorizate s-au implicat diferit in reflectarea campaniei electorale, unele
punand accentul mai mult pe stiri, iar altele mai mult pe materiale de educatie electorala si
dezbateri. Astfel, in perioada 9-15 noiembrie 2014, cele 5 posturi au difuzat in total 397 de
materiale relevante prezentei monitorizari, dintre care 161 materiale de educatie electorald, 222 de
stiri simple si 14 stiri controversate. Volumul total al emisiei a fost de 6,75 ore. Totodata, in
perioada de referinta au fost puse pe post 16 emisiuni de dezbateri electorale, cu durata totald de 9,7
ore.

Cele mai active posturi au fost Radio Moldova si Russkoie radio, care au difuzat atat stiri, cat si
materiale de educatie electorala, publicitate electorala. Ca si in perioada precedenta de monitorizare,
Radio Noroc a avut cele mai putine stiri, reflectdnd campania preponderent prin spoturi de educatie
electorala.
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Stirile conflictuale au fost in parte echilibrate — 6 din 14, toate materialele echilibrate revenind
Radio Moldova. Absoluta majoritate a materialelor relevante — 232 - au fost nepartinitoare.

Sursele la care au apelat de cele mai dese ori posturile monitorizate au fost din categoria
politicienilor si functionarilor de stat. Totodata, unele posturi — Vocea Basarabiei si Radio Moldova
— S-au remarcat prin asigurarea diversitatii surselor, citdnd si experti, cetdteni simpli si surse din alte
categorii.

Sursele utilizate in materialele cu caracter electoral, frecventa
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Din punctul de vedere al asigurarii echilibrului gender la marea majoritate a celor 5 posturi
monitorizate a fost constatat un dezechilibru evident in favoarea persoanelor de sex masculin (86%
versus 14% surse de sex feminin). Cea mai mare pondere a surselor de sex feminin se atesta in
categoria expertilor si cetatenilor de rand (38 si, respectiv 28%), la celelalte categorii procentajul ce
a revenit femeilor fiind mult mai mic (intre 6 si 7%).

Sursele citate in materialele electorale, raportul gender
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3.1.1 Radio Moldova

Radiodifuzorul public a difuzat in perioada de raport 146 de materiale relevante prezentei
monitorizari, cu durata totala de 9010 secunde sau 2,5 ore. 79 din materiale au fost materiale de
educatie electorala.

Sapte din cele 67 de stiri au avut caracter conflictual si marea majoritate (6) au fost echilibrate,
prezentand doud parti din conflict. Pozitia jurnalistului nu a fost sesizata nici in unul din materialele
monitorizate. Radio Moldova a reflectat activ activitatea CEC, dar si subiecte privind activitatea
reprezentantilor Guvernului (prelungirea contractului de livrare a gazelor naturale din Federatia
Rusia la un pret mai mic, modernizarea cailor ferate cu sprijinul BERD, ratificarea Acordului de
asociere etc.).

Ca surse, Radio Moldova a dat prioritate functionarilor de stat, la care a apelat de 33 de ori (toti
barbati). La politicieni s-a recurs de 23 ori (21 barbati si 2 femei), la experti — de 12 ori (6 barbati),
iar la cetateni de rand - de 5 ori (4 barbati).

Radiodifuzorul public a avut drept protagonisti reprezentantii a 7 concurenti electorali, in mare
parte partidele din coalitia de guvernare si opozitia parlamentara, dar si 3 partide extraparlamentare.
De cel mai mare volum au beneficiat PLR si PDM care au avut interventii directe de 130 si,
respectiv, 126 de secunde, urmati de PCRM cu 105 secunde, PpNT si PL cu 96 si, respectiv, 76
secunde. PLDM a beneficiat de 65 secunde, MR — de 40 secunde, iar PPRM — de 25 secunde.
Reprezentantii PCRM si PpNT au avut cate 3 interventii directe, PDM si PL - cate 2, iar PLDM,
MR si PPRM - céte o interventie directda. De cele mai deseori ori in stiri a fost mentionat PDM — 15
ori..

Dintre concurentii electorali, de cel mai mare volum a beneficiat BE-UV care a intervenit direct
timp de 90 de secunde, urmat de PSRM cu 77 de secunde, PAD si PL cu 63 si, respectiv, 60
secunde. PPCD a beneficiat de 30 secunde, PPP - de 25 de secunde si PLR - 24 secunde.
Reprezentantii PSMR si BE-UV au avut cate 2 interventii directe si cate 1 si 3 mentiuni, respectiv.
Ceilalti concurenti electorali au avut cate o singura aparitie, fiind mentionati de 1, 2 sau trei ori, in
diferite contexte.
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Frecventainterventiilor directe si mentiunilor protagonistilor,
Radio Moldova
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Contextul aparitiei protagonistilor principali a fost preponderent neutru pentru majoritatea celor
care au avut interventii sau au fost mentionati. PDM a aparut de 2 ori in context pozitiv, dar si de
trei ori in context negativ, PLDM - in egald masura in context pozitiv, negativ si neutru, PCRM si
PL - si pozitiv, si neutru, iar PPRM, PpNT si MR — doar in context neutru.
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Reprezentantii Guvernului au avut 10 interventii directe pe parcursul a 459 de secunde si au fost
mentionati de 24 de ori. Contextul aparitiilor a fost preponderent neutru si pozitiv (18 si, respectiv
15 ori). Dintre acestea, cele mai multe aparitii si mentiuni in context pozitiv revin premierului
Leanca, ministrului Economiei Candu si ministrului Agriculturii Bumacov — 11, 8 si, respectiv, 2
ori.

Radiodifuzorul public a pus pe post in perioada de referinta 5 emisiuni de dezbateri la care au
participat reprezentanti a 14 concurenti electorali — PDM, PPCD, PFP, PLDM, PLR, PCR, MPA,
PNL, PSRM, BE-UV, PDA, PPRM, PL si PR.
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Interventia candidatilor in dezbaterile electorale,
Radio Moldova
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Radio Moldova a difuzat in perioada de raport publicitatea a 10 concurenti electorali - PPRM (25
aparitii), PLDM (24 aparitii), PSRM (20 aparitii), PPP (19 aparitii), PDM (18 aparitii), PLR (17
aparitii), PL (10 aparitii), PpNT (4 aparitii), PNL (3 aparitii) si PPDM (o aparitie). Volumul a
oscilat de la 30 pana la 720 de secunde per concurent.
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3.1.2 Vocea Basarabiei

Postul de radio privat cu acoperire nationala Vocea Basarabiei a difuzat in total 45 de materiale
jurnalistice cu caracter electoral direct sau indirect, cu durata totala de 7410 secunde sau 2,1 ore.
Marea majoritate a stirilor — 40 - au fost simple, iar trei au tratat subiecte controversate. Postul a
avut doud materiale de educatie electorald. Marea majoritate a materialelor relevante au fost
nepdrtinitoare, fiind inregistrate 4 cazuri in care a fost evidentd partinirea reporterului fata de
protagonisti. 2 din cele 3 materiale conflictuale au fost echilibrate.

Pe langa activitatea CEC, postul a informat despre inaugurarea unui centru pentru copii cu
dizabilitati, cu participarea premierului Leanca, inaugurarea unui centru de s@ndtate si a unui
laborator clinic de diagnostic, cu participarea liderului PLDM Vlad Filat, vizita lui Vlad Filat in
Italia, intalnirile acestuia cu diaspora, cu studentii de la ASEM, difuzand totodata si reactii ale
reprezentantilor PLDM fata de ratificarea Acordului de asociere.

La documentarea stirilor, postul de radio Vocea Basarabiei a apelat la diverse surse, marea
majoritate fiind experti — 25, dintre care 19 barbati si 6 femei. Politicienii au fost citati ca surse in
21 cazuri (19 barbati si 2 femei), iar functionarii de stat — in 25 cazuri (19 barbati si 6 femei). Si
cetatenilor de rand le-a fost oferit cuvant, acestia fiind citati de 8 ori (4 barbati si 4 femei).
Protagonistii la care au facut referire stirile de la Vocea Basarabiei au reprezentat in mare parte
partidele din arcul guvernamental si opozitia parlamentara - 6 din numarul total de 7 concurenti
electorali prezenti in stiri. Dupa frecventa interventiilor directe si mentiunilor, pe primul loc in top
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se situeaza PLDM cu 8 interventii directe pe parcursul a 376 de secunde si 17 de mentiuni, urmat
de PDM cu 3 interventii directe pe parcursul a 60 de secunde si 12 mentiuni, si PLR cu 2
interventii cu durata de 60 secunde si 6 mentiuni. Ceilalti protagonisti nu au avut interventii directe,
fiind doar mentionati — PL, PPP, PCRM, PSRM.

Frecventainterventiilor directe si mentiunilor concurentilor
electorali. Vocea Basarabiei
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Contextul in care au aparut protagonistii din categoria actorilor electorali a fost diferit. PLDM a fost
prezentat de cele mai multe ori in context pozitiv si neutru — cate 12 cazuri, respectiv, si o data —
negativ. Contextul aparitiei si mentionarii PDM a fost mai mult neutru, iar PLR, PL, PP si PCRM
au fost mentionati doar in context neutru. PSRM a avut 2 mentiuni negative.
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De notat cd reprezentantii de rang inalt din cadrul Guvernului au fost mentionati de 16 ori si au
intervenit de 6 ori, dintre care 11 ori in context pozitiv, 2 negativ si 9 ori - neutru. Dintre
interventiile directe, 4 au revenit Premierului Leanca, care a fost si mentionat de 7 ori, mai mult in
context neutru si pozitiv (5 si, respectiv, 4 ori).

Postul a difuzat in perioada de referintd si 5 emisiuni de dezbateri electorale la care au participat
reprezentantii a 11 concurenti electorali — PLDM, PCR, PPCD, Oleg Brega, PPP, BE-UV, PSRM,
PPRM, PR, PVE, Valeriu Plesca. Durata interventiilor a fost diferita, volumul mai mare acordat
unor concurentii rezultdnd din faptul cd la emisiuni au participat fie cate 2 concurenti sau doar
unul, respectiv, acestora le-a revenit mai mult timp de emisie.
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Interventiile concurentilor electorali in emisiunile de dezbateri,
Vocea Basarabiei
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In perioada de raport, Vocea Basarabiei a difuzat publicitatea electorald a 4 candidati in alegeri -
PLDM (17 aparitii), PSRM (16 aparitii), PLR (5 aparitii) si candidatul independent Oleg Cernei —
17 aparitii.

3.1.3 Radio Plai

Postul de radio cu acoperire nationald Plai a difuzat in perioada de raport 51 de stiri cu caracter
electoral direct sau indirect, marea majoritate — simple (50), cu durata totala de 2140 secunde sau 35
minute. Singura stire conflictuald a fost dezechilibrata, citand o singurd parte din conflict, iar
majoritatea stirilor au fost nepartinitoare (50 din 51). Postul a informat radioascultatorii despre
creditul acordat de BERD pentru modernizarea Cailor ferate, alocarea mijloacelor financiare pentru
constructia de locuinte sociale, reducerea pretului la gazele naturale, ratificarea Acordului de
asociere etc.

In materiale au fost citati ca surse functionari de stat - 25 ori (toti barbati) si politicieni - 12 ori (toti
barbati), dar si experti - 3 barbati.

Actorii politici mediatizati cel mai des in stirile de la Radio Plai au fost reprezentantii PDM (10
mentiuni, majoritatea in context neutru). PL si PLDM au fost mentionati de 2 si, respectiv o data, in
context neutru.
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Reprezentantii Guvernului au fost mentionati de 24 ori - de 14 ori in context pozitiv si 10 ori
neutru, iar ai Presedintiei de 3 ori — toate in context neutru. De notat ca de cele mai multe ori au fost
mentionat in context pozitiv reprezentantii PDM in Guvern — ministrul Economiei Candu si
ministrul Transportului si Infrastructurii Drumurilor Botnari — de cate 7 si 2 ori, respectiv.

Postul de radio Plai a pus pe post, in perioada 9-15 noiembrie, 2 emisiuni de dezbateri electorale la
care au participat reprezentantii a 4 concurenti electorali — PR, PPP, PAD si PVE. Volumul acordat
fiecarui concurent electoral nu a fost identic, existand discrepante mai mult sau mai putin evidente.
De notat ca desi in declaratia depusa la CCA Radio Plai anunta cd va organiza dezbateri, formatul
emisiunilor puse pe post este caracteristic timpilor de antend gratuiti oferiti candidatilor, fiecare
invitat avand la dispozitie cate 5 minute sa-si expund platformele electorale.
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Interventia candidatilor in dezbaterile electorale,
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Radio Plai a difuzat publicitatea electorald a 6 concurenti electorali - PL (28 aparitii), PDM si
PLDM (cate 21 aparitii), Oleg Cernei (28 aparitii), PLR (19 aparitii), PFP (14 aparitii).
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3.1.4 Radio Noroc

In perioada de raport, postul de radio cu acoperire nationald Radio Noroc s-a limitat sa reflecte
campania electorald mai mult in spoturi de educatie electorala si publicitate electorala. In total, la
Radio Noroc au fost inregistrate 55 de materiale, dintre care 29 au fost de educatie electorala si 26 -
stiri simple, preponderent cu caracter electoral indirect. Volumul de emisie alocat subiectelor cu
caracter electoral direct sau indirect a fost de 2226 secunde sau 37 minute.

Majoritatea subiectelor abordate de radio Noroc in perioada de referintd au avut caracter electoral
indirect, printre acestea numdrandu-se inaugurarea unui centru pentru copii cu dizabilitdti, cu
participarea premierului Leanca, reducerea pretului la gaze, ratificarea Acordului de asociere,
ajutorul acordat de Romania pentru a procura carbuni pentru familiile sdrace etc.

Ca si surse, in stirile de la Radio Noroc au aparut doar functionari de stat — de 5 ori (4 barbati) si
experti (3, toti barbati). De regula, stirile s-au bazat comunicate de presa ale institutiilor sau au
facut trimitere la alte media, fara a cita direct sau indirect surse din diferite categorii.

Nici un protagonist din randul concurentilor electorali nu a avut interventii directe, doar unul din ei
fiind mentionat: PDM - de 6 ori in context neutru. Reprezentantii Guvernul au avut 10 mentiuni, 8
in context pozitiv si doud in context neutru, iar ai APL si Presedintiei — cate o mentiune in context
pozitiv si, respectiv, neutru.

Radio Noroc a pus pe post 4 emisiuni de dezbateri electorale la care au participat 6 candidati —
PAD, PVE, PPM si candidatii independenti Oleg Cernei, Oleg Brega si Anatolie Doga. Timpul de
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emisie a fost diferit, discrepanta fiind explicata prin faptul ca nu toti candidatii au dat curs invitatiei
de a participa la dezbateri.

Interventia candidatilor in dezbaterile electorale,
Radio Noroc
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Postul de radio Noroc a difuzat in perioada de referintd publicitatea electorald a 6 concurenti
electorali — PDM, PLDM, PSRM - cate 28 de aparitii, PL — 27 aparitii, PLR — 19 si PPP — 11
aparitii, volumul variind de la 330 la 840 secunde per candidat.

Volumul publicitatii concurentilor electorali,
Radio Noroc
1000 840 840 840 310
800
570
600
400 330 W Secunde
%, .:
0 T T T T T
PDM PLDM PSRM PL PLR PPP

3.1.5 Russkoe radio

Radiodifuzorul regional Russkoie radio a difuzat in perioada de referinta 100 de materiale relevante
prezentei monitorizari, cu durata totala de 3543 secunde sau 59 minute. 51 de materiale au fost de
educatie electorala, iar 46 - stiri simple. Trei stiri au abordat subiecte controversate, toate fiind
dezechilibrate din punctul de vedere al prezentei ambelor tabere. Postul a esuat la capitolul
asigurarii diversitatii de opinie, apeland de cele mai dese ori la politicieni in calitate de surse - 12,
toti barbati, si la functionari de stat — 9 ori, dintre care 8 au fost de sex masculin.

Printre subiectele reflectate se numara activitatea CEC, alocarea de catre Guvern a mijloacelor
financiare pentru constructia de locuinte sociale, alocarea de catre Guvernul Romaniei a 2 milioane
de lei pentru a procura carbuni pentru familiile sdrace etc.

Protagonistii mediatizati nu au avut interventii directe. PDM, PSRM si PLDM au fost mentionati
cel mai frecvent, acestia fiind urmati de PPRM, PCRM si PLR. Contextul aparitiilor pentru PDM a
fost preponderent negativ, pentru PSRM — neutru in totalitate, PLDM — negativ si neutru, PCRM -
s1 pozitiv, si neutru. PPRM a fost mentionat in context pozitiv, iar PLR - neutru.
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Reprezentantii Guvernului au fost mentionati in stiri de 15 ori, in absoluta majoritate in context
pozitiv (12). Marea majoritate a mentiunilor pozitive a revenit ministrului Agriculturii Bumacov
(4), premierului Leanca si ministrului Economiei Candu — céte 2 si, respectiv, 3 mentiuni fiecare.

In perioada de referinti, Russkoie Radio a difuzat publicitatea electorald a 4 concurenti electorali -
PDM, PLDM, PPP si PSRM, in volum si numar egal de aparitii — 28 aparitii si 840 secunde fiecare.

Concluzii:

- Posturile de radio monitorizate au reflectat diferit campania electorala: unii radiodifuzori au
alocat spatiu atat in buletinele de stiri, cat si spoturilor de educatie electorala, dar si
dezbaterilor si publicitatii electorale, iar altii s-au limitat la difuzarea spoturilor de educatie
electorald si a publicitatii electorale. Cele mai multe si diverse stiri au fost difuzate de
radiodifuzorul public Radio Moldova (50), iar cele mai putine - de postul de radio Noroc
(26);

- Radio Moldova, Russkoie radio si Radio Noroc s-au evidentiat prin difuzarea unui numar
mare de spoturi de educatie electorald, dar si printr-un numar mare de spoturi publicitare;

- Posturile monitorizate au reflectat campania preponderent in stiri simple, rata stirilor
conflictuale fiind mica (aproximativ 6%). O mare parte a stirilor controversate au fost
echilibrate (57%), iar pozitia autorilor a fost nepartinitoare in marea majoritate a cazurilor.

- Majoritatea posturilor au citat preponderent functionari de stat si politicieni in stirile
relevante, exceptie facand Vocea Basarabiei si Radio Moldova care au asigurat o diversitate
mai mare a surselor. Totodata, din punctul de vedere al raportului gender al surselor citate se
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constatd un dezechilibru masiv in defavoarea surselor de sex feminin (14% versus 86%
surse de sex masculin);

- Judecand dupa frecventa si contextul aparitiilor concurentilor electorali se poate de afirmat
ca la Radio Moldova, Radio Noroc si Russkoie radio nu se constatd favorizarea sau
defavorizarea clara a vreunui concurent electoral;

- Postul de radio Plai a favorizat PDM prin numarul mare de mentiuni in stiri, iar Vocea
Basarabiei — PLDM - prin numarul mare de interventii directe, mentiuni in context pozitiv
atat ale reprezentantilor PLDM, cét si ale reprezentantilor Guvernului, exponenti PLDM.

- Radio Moldova si Vocea Basarabiei au asigurat accesul unui numar mare de concurenti
electorali atat in stiri, cat si in emisiunile de dezbateri, in timp ce Russkoie radio, Radio
Noroc si Radio Plai au oferit cuvant unui numar limitat de concurenti electorali.

1V. Rezultatele monitorizarii ziareor
4.1 Date generale ziare

In perioada 9-15 noiembrie 2014, cele opt ziare monitoruizate au publicat in total 107 articole care
au vizat direct sau indirect campania electorald, cu o suprafata de 55,221 centimetri patrati. 94 de
texte au fost materiale simple, 10 au tratat subiecte controversate si doar 3 articole au prezentat
detalii despre exercitatea dreptului la vot, fiind astfel de educatie electorala, inclusiv doua in KP v
Moldove si unul in Vesti Gagauzii.
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Trei din cele opt ziare au publicat stiri care abordeaza un conflict in contextul alegerilor
parlamentare, in total 10 texte de acest fel, inclusiv cinci publicate in Nezavisimaia Moldova (numai
doua din ele au fost relativ echilibrate deoarece au prezentat pozitiile tututor patilor implicate, altele
trei au fost dezechilibrate). Jurnal de Chisinau si Moldova Suverana au abordat cate 2-3 subiecte
conflictuale, pe care le-au prezentat preponderent dintr-o singura perspectiva, fiind astfel
dezechilibrate.

Ziarele monitorizate au apelat la surse de informatie din diferite categorii, cel mai des citati au fost
expertii, politicienii, dar si cetatenii. Astfel, 24% din totalul de 108 de surse de informatie citate in
perioada de referinta au fost experti, cate 22,2% - politicieni si cetateni simpli. Principiul egalitatii
de gen continua sa fie neglijat de ziarele monitorizate: doar 17,6% din surse (19 din 108) au fost
femei, iar Moldova Suverana si Panorama nu au citat nicio sursd de gen feminin in articolele despre
campania electorala.
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53,8% din stirile publicate in aceasta perioada (fara materialele de educatie electorald) au fost
partinitoare, adicd pozitia jurnalistului a putut fi usor perceputa de cititori, iar acest indicator a
crescut cu trei puncte procentuale fatd de perioada precedentd de monitorizare. Cea mai grava
situatie ramane la Nezavisimaia Moldova, unde au fost partinitoare 18 din cele 19 articole la tema
alegerilor; au fost partinitoare 10 din cele 13 articole din Jurnal de Chisinau, 11 din 17 texte din
Timpul, 8 din 14 — in Moldova Suverana. O situatie mai buna la acest capitol s-a inregistrat in cazul
ziarelor KP v Moldove, Panorama si Ziarul National.

POZITIA JURNALISTULUI IN MATERIALE, ZIARE
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4.1.1 Jurnal de Chisinau

In cele doua editii ale ziarului Jurnal de Chisinau care au fost editate in perioada de raportare, au
fost publicate 13 articole care au vizat direct sau indirect campania electorala, alegerile si actorii
politici concurenti, inclusiv 11 stiri simple si doua materiale care au relatat despre un conflict in
context electoral. Suprafata totala afectata materialelor electorale a fost de 6640 cm.p. Ziarul a citat
surse de informatie din randul functionarilor (doi barbati), expertilor (un barbat si o femeie),
cetatenii simpli (doua femei si un barbat) etc. Materialele jurnalistice au reflectat mai mult opinii si
au fost partinitoare in cele mai multe cazuri, in doar 3 din cele 13 articole tema a fost prezentata
nepartinitor suta la suta.

in saptamana de referinta, ziarul s-a referit la doar 7 concurenti electorali, cel mai des amintit fiind
PDM (de 7 ori, toate in context negativ). Au mai aparut doar in context negative PLDM (de 2 ori),
PCRM, PSRM si PPCD (cate o datd). Concurentii electorali PL si PLR apar in Jurnal de Chisinau
preponderant in context neutru.
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PLDM a fost singurul concurent electoral care a plasat publicitate electorald in Jurnal de Chisindu
in aceasta perioada (machete si articole publicitare).

4.1.2 Komsomolskaia pravda v Moldove

In perioada de referinta, Komsomolskaia pravda v Moldove a editat cinci numere, in care au fost
publicate 17 articole care cad sub incidenta prezentei monitorizari cu o suprafata totala de 6392
cm.p. 15 materiale au fost stiri simple, iar doua materiale au fost de educatie electorala. Cele mai
des citate surse de informatie pentru ziar au fost diferiti expertii (8 barbati), cetdtenii simpli (5 femei
si 3 barbati), urmati de politicieni (5 cazuri, doar barbati) si functionari de stat (2 barbati). Stirile au
fost, in general, nepartinitoare, dar au existat si trei exceptii, cand articolele au transmis si opinia
autorului, ele fiind partinitoare.

Doar 8 concurenti electorali au aparut in paginile ziarului in perioada de raportare, iar contextul
prezentarii acestora a fost preponderent neutru, cu exceptia PL care a aparut de doua ori in context
negativ si o datd in context neutru. Concurentii electorali PCRM si PPCD au fost vizati de trei si,
corespunzator, doud ori in context neutru; cate o datd neutru au aparut PPP si MPA, iar PDM este
unicul concurent electoral care a aparut in context pozitiv, dar si negativ, si neutru.
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In perioada de raportare, in ziarul Komsomolskaia pravda v Moldove a fost publicati reclama
electorald a urmatorilor concurenti electorali: PLDM si PDM — machete publicitare, PSRM, PPP si
PDM - articole publicitare.

4.1.3 Moldova Suverana
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In cele patru editii ale ziarului Moldova Suverani din aceastd siptimana au fost publicate 14
articole care au vizat, direct sau indirect, alegerile parlamentare, 11 fiind stiri simple, iar altele trei
au abordat un subiect de conflict (doua din ele au fost dezechilibrate, deoarece au prezentat doar
opinia unei parti implicate). Suprafata totala a materialelor relevante a fost de 8428 cm.p. Sursele de
informatie pentru articole au fost mai des din randul expertilor, mai rar functionari sau politicieni,
insa de fiecare data au fost citati doar barbati. Mai mult de jumatate din articolele publicate au fost
partinitoare, transmitand mai mult opinii decat fapte (doar 6 din cele 14 texte au fost neparnitoare).
In perioada de referinta, ziarul s-a referit la 18 concurenti electorali, PDM, PCRM si PLDM fiind
prezentati in context preponderent neutru, fira a-i favoriza evident. In acelasi timp, PSRM si PPP au
aparut mai mult negativ decat neutru.
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Publicitate electorald in perioada de referintd in Moldova Suverana nu a aparut.

4.1.4 Nezavisimaia Moldova

Ziarul Nezavisimaia Moldova a avut o aparitie in perioada 9-15 noiembrie 2014 si a publicat 19 de
articole relevante prezentei monitorizari, 14 fiind stiri simple, iar celelalte 5 referindu-se la un
subiect conflictual. 3 din cele 5 articole conflictuale au reflectat o singura parere, adica au fost
dezechilibrate. Suprafata totald a materialelor care au vizat direct sau indirect campania electorala a
fost de 11371 cm.p., iar principalele surse de informatie au fost cetatenii (7 surse citate, toate de gen
masculin), mai rar politicienii, functionarii de stat si experti, de asemenea barbati in toate cazurile.
Cu o singurd exceptie, toate articolele din ziar au fost partinitoare, prin titlul sau prin textul selectat
pentru publicare.

Politica editoriala a ziarului Nezavisimaia Moldova a ramas neschimbata: partidele din actuala
guvernare PDM si PLDM, mai rar PLR, dar si PL au fost defavorizate masiv si prezentate aproape
de fiecare data in context negativ; la fel, au fost defavorizate editorial PSRM si PPP, dar cu o
intensitate mai mica decat PDM si PLDM. In schimb, PCRM a fost favorizat masiv prin numarul de
aparitii in context pozitiv si suprafata de care a beneficiat acest concurent electoral pentru
interventii directe (citate).
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In perioada de referinti, in Nezavisimaia Moldova nu a aparut publicitate electorala.

4.1.5 Panorama

In editia ziarului Panorama, distribuita in siptimana de raportare, au fost publicate 9 articole
relevante prezentei monitorizari, toate fiind stiri simple. Cele mai multe texte au fost nepartinitoare,
totusi in 2 cazuri articolul a inclus si opinia autorului, astfel fiind partinitor. Suprafata totald a
materialelor care au vizat direct sau indirect campania electorala a fost de 3495 cm.p. Sursele de
informatie pentru articole au fost doar functionarii de stat, toti fiind de genul masculin.

Partidele din coalitia de guvernare PLDM si PDM, la fel ca si PL, au fost prezentate de cele mai
dese ori in context negativ, fiind astfel defavorizate. In acelasi timp, in siptimana de raportare, in
materialele redactionale ziarul nu a favorizat clar vreun concurent electoral.

De mentionat ca, pe parcursul campaniei electorale, Panorama a editat cateva editii speciale ale
ziarului, in limbile romana §i rusa, care contineau exclusiv materiale de agitatie electorala in
favoarea concurentului electoral PPP, cu un tiraj total de 500 mii exemplare, care au fost distribuite
cetatenilor de simpatizantii acestui partid.
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De spatiu publicitar in Panorama au beneficiat in special PPP, PSRM, PDM si PRN.

4.1.6 Timpul

In editia ziarului Timpul din saptimana de raportare au fost publicate 17 articole care au vizat direct
sau indirect campania electorala cu suprafata totala de 7576 cm.p., toate articolele au fost stiri
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simple. O treime din textele publicate (11 din 17) au prezentat informatia partinitor, fiind evident
opinia/pozitia autorului.

In textele publicate in Timpul s-a relatat despre 15 dintre concurentii electorali, in context diferit,
partidele cel mai des vizate fiind PDM (preponderent neutru, de 11 ori, de doud pozitiv si o data
negative) si PSRM (preponderant negative, de noua ori, de alte patru ori neutru). Mai des in context
negative a fost prezentat i PCRM.
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In perioada de raportare, de publicitate electorali in Timpul au beneficiat PDM si candidatul
independent Oleg Cernei.

4.1.7 Vesti Gagauzii

Publicatia Adunarii Populare a UTA Gagauz Yeri Vesti Gagauzii a editat un numar in aceasta
perioadd, in care au fost inserate 5 articole despre campania electoral, cu suprafata totala de 1333
cm.p. Un articol a fost din categoria materialelor de educatie electorala, iar celelalte 4 — stiri simple
care au fost prezentate, cu o exceptie, nepartinitor. In calitate de surse de informatie a articolelor au
fost citati functionariii de stat si experti.

Ziarul Vesti Gagauzii s-a referit la un singur concurent electoral — PSRM, pe care I-a prezentat in
context pozitiv.

In perioada de raportare, de publicitate electorala in Vesti Gagauzii a beneficiat PPP (o pagina).

4.1.8 Ziarul National

in perioada 9-15 noiembrie 2014, Ziarul National a difuzat o editie, in care a publicat 13 articole,
toate fiind stiri simple, care au vizat direct sau indirect campania electorala, cu suprafata totala de
9986 cm.p. Sursele de informatie ale ziarului au fost diverse, atat politicieni si functionari de stat,
cat si cetatenii simpli sau experti in diferite domenii. Caracterul nepartinitor al relatarii subiectului a
fost asigurat in majoritatea articolelor (10 din 13).

In perioada de raportare, Ziarul National a defavorizat PSRM prin prezentarea de fiecare dati doar
in context negativ (5 cazuri), PCRM de asemenea a fost prezentat preponderent in context negativ.
PLDM a fost mai curand favorizat (doud aparitii in context pozitiv i una In context neutru), iar
PDM a fost prezentat in contexte diferite.
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In perioada de raportare, Ziarul National a oferit spatiul publicitar pentru agitatie electorald
concurentilor electorali PLDM (macheta publicitara si articol publicitar) si PDM (macheta).

Concluzii:

Cele 8 ziare monitorizate au publicat in sdptamana de referintd 107 articole care au vizat
direct sau indirect campania electorald, cu o suprafata de peste 55 mii centimetri patrati.
Cele mai multe materiale relevante au aparut in Nezavisimaia Moldova (19), urmata de
Timpul si KP v Moldove (cate 17), cele mai putine in Vesti Gaguzii (5);

Doar 3 ziare (Nezavisimaia Moldova, Moldova Suverana si Jurnal de Chisinau) au publicat
articole despre o situatie de conflict in context electoral (in total, 10 materiale de acest fel).
Numai In 3 articole cu subiect controversat a fost respectat principiului prezentarii
echilibrate a tuturor partilor implicate in conflict, celelalte materiale fiind dezechilibrate;
Numarul materialelor de educatie electorald, si asa foarte mic in perioadele precedente de
monitorizare, a continuat sa scada (doar 3 astfel de texte, inclusiv 2 — in KP v Moldove);
Doar 46,2% din articolele la teme electorale au fost nepartinitoare, celelalte au relatat despre
anumite evenimente sau situatii prin prisma autorului, iar opinia acestuia a putut fi usor
perceputd de cititori. Astfel, au fost partinitoare 18 din cele 19 articole la tema alegerilor,
publicate in Nezavisimaia Moldova, 10 din cele 13 articole din Jurnal de Chisinau, 11 din
17 texte din Timpul, 8 din 14 — in Moldova Suveranad,

Ziarele au apelat la surse de informatie din diferite categorii: politicieni, experti, cetdteni,
functionari de stat. Principiul egalitatii de gen continud sd fie neglijat de =ziarele
monitorizate: doar 17,6% din surse (19 din 108) au fost femei, iar Moldova Suverana si
Panorama nu au citat nicio sursad de gen feminin in articolele despre campania electorala;
Dupa numarul aparitiilor si mentiunilor concurentilor electorali in articole, suprafata afectatd
acestora si contextul prezentarii, se pot constata ca in saptamana 9-15 noiembrie 2014
Moldova Suverana a prezentat concurentii electorali PDM, PCRM si PLDM in context
preponderent neutru, fara a-i favoriza evident. In acelasi timp, PCRM si PPP au aparut mai
mult negativ decat neutru;

Jurnal de Chisinau a defavorizat PDM care a aparut de mai multe ori, doar in context
negativ, PL a apdrut in context neutru, iar alti cativa concurenti electorali (PLDM, PCRM,
PPCD) au fost mentionati de cate 1-2 ori, In context mai mult negativ;

KP v Moldove a favorizat usor PDM si PPP;

Dupa numadrul de aparitii, PDM, PSRM, PLDM si PCRM au fost concurentii electorali cei
mai mediatizati de Timpul. PDM a aparut mai des in context neutru §i pozitiv in acest ziar,
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PSRM — preponderent negativ, PCRM — negativ, dar si neutru, PLDM - preponderent
neutru;

- In saptimana de raportare, Panorama a defavorizat, prin prezentare in context negativ,
concurentii electorali PDM, PLDM si PL;

- Vesti Gagauzii a favorizat PSRM intr-un articol,

- Nezavisimaia Moldova continud sa favorizeze masiv PCRM care este unicul concurent
electoral laudat si prezentat in context pozitiv (din 18 aparitii, 17 in context pozitiv, pe o
suprafatd de zeci de ori mai mare decat alti actori politici). PDM a aparut doar in context
negativ (de 24 de ori), la fel PLDM (din 19 aparitii, 18 in context negativ), PSRM si PPP (de
11 si, corespunzator, 6 ori, toate in context negativ);

- Ziarul National favorizeaza PLDM, acest concurent electoral fiind prezentat doar in context
pozitiv sau neutru. PDM la fel a aparut in context pozitiv, dar si negativ sau neutru. PSRM,
PCRM si PPP au fost prezentati mai mult in context negativ.

V. Rezultatele monitorizirii portalurilor online

5.1 Date generale portaluri online

In perioada 9-15 noiembrie 2014, cele 10 portaluri online monitorizate au publicat in total 508
materiale cu caracter electoral direct sau indirect, cu un spatiu total de 919,750 de caractere.
Portalurile cu cele mai multe stiri electorale au fost Realitatea.md (69), Noi.md, Omg.md (cate 62)
si Jurnal.md (60), cu cele mai putine — Deschide.md (35). 392 de materiale au fost din categoria
stirilor simple, 105 au tratat subiecte controversate, iar 11 materiale au fost de educatie electorald a
cetatenilor cu drept de vot (Newsmaker.md, Unimedia.info si Realitatea.md — cate 2 materiale de
acest fel).

TIPUL MATERIALELOR, ONLINE

W Educatie electorala W Stiri simple Stiri cobflictuale

Doar 24,8% din stirile conflictuale au fost prezentate profesionist, prin citarea tuturor partilor in
conflict, acest indicator fiind intr-o usoara ameliorare fata de perioada precedentd de monitorizare
(cu un punct procentual). Cea mai grava situatie la acest capitol se atestd la Omg.md, unde toate
cele 16 subiecte conflictuale au fost prezentate dintr-o singura sursa, la fel, au prezentat subiectele
de conflict dintr-o singura perspectiva si portalurile Politik.md (5 cazuri) si Moldova.org (4 cazuri).
Au fost dezechilibrate 10 din cele 12 articole conflictuale publicate de Unimedia.info, 9 din 10 —
Moldova24.info.
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In majoritatea absoluta a cazurilor, sursele de informatie ale portalurilor online au fost politicienii si
functionarii de stat de genul masculin. Astfel, din totalul de 415 surse citate, 172 au fost politicieni
(153 de barbati si 19 femei), iar 113 — functionari (107 barbati si 6 femei). In perioada de referinta
portalurile online au solicitat opinia a 68 de experti (in doar 8 cazuri fiind vorba de femei-experte),
iar cetdtenii au fost citati de numai 16 ori. In total, ponderea femeilor ca surse de informatie a fost
de 10,4% din totalul surselor, in crestere cu trei puncte procentuale fata de perioada precedentd de
monitorizare, totusi nesemnificativa.
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Unimedia.info este unicul portal care in perioada de referintd a prezentat toate stirile electorale
nepartinitor, adicd pozitia jurnalistului nu a fost nuantatd direct sau indirect in textul publicat. O
pondere mica a cazurilor de prezentare partinitoare a fost inregistrata la Realitatea.md, Moldova.org
si Deschide.md. In total, au fost nepartinitoare 75,8% din materiale (cu exceptia textelor de educatie
electorald). Alte aproximativ 24% din materialele despre campania si concurentii electorali au fost
partinitoare, fiind evidenta pozitia autorului fatd de protagonistii materialelor. Cele mai multe stiri
electorale partinitoare au publicat portalurile Omg.md (33 de stiri partinitoare si 28 de stiri
nepartinitoare), au fost partinitoare aproximativ fiecare a treia stire publicata de Politik.md (15 din
48), circa jumatate din stirile publicate de Noi.md (30 din 62), iar la Jurnal.md la fiecare 1,5 texte
nepartinitoare a revenit cate unul partinitor (36 la 23).
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5.1.1 Deschide.md

In perioada 9-15 noiembrie, portalul de stiri Deschide.md a publicat 35 de materiale relevante
prezentei monitorizari, cu un spatiu total de 46 190 caractere. 27 dintre ele au fost materiale simple,
lar 7 au tratat subiecte controversate. Unul din materiale a fost din categoria educatiei electorale.
Marea majoritate a materialelor de conflict (6 din 7) au fost de dezechilibrate, fara a oferi dreptul la
replica partii acuzate. Totodatd, majoritatea materialelor au fost corecte, faptele fiind separate de
opinie.

Printre subiectele abordate de portalul Deschide.md figureaza activitatea CEC, evenimentele de
presa organizate de diferiti candidati, rezultatele sondajelor electorale. Portalul a tinut in vizor
disensiunile din PLR si tensiunea din cadrul coalitiei de guvernare generata de aceste disensiuni. La
documentarea materialelor, de cele mai dese ori autorii au recurs la politicieni — 13 ori (dintre care
11 barbati), functionarii de stat — 5 ori (toti barbati). La cetateni simpli s-a apelat de 4 ori (3
barbati), iar intr-un caz s-a facut referire la surse din alte categorii.

Portalul a difuzat cu precadere materiale avand ca protagonisti partidele parlamentare din opozitie
si cele din arcul guvernamental, dar si un partid extraparlamentar, in total 7 concurenti electorali.
Pe primele cinci pozitii in Topul spatiului alocat concurentilor electorali se numara reprezentantii
PLR cu 3019 caractere, PCRM, cu un spatiu total de 1245 de caractere, urmati de reprezentantii
PPP - 980 caractere, PL — 957 caractere si PLDM — 904 caractere.

Dupa frecventa aparitiilor directe primul in top este PLR — 7 aparitii. PLDM si PPP au avut cele
mai putine aparitii directe - cate una, ceilalti protagonisti fiind citati de cate doud ori fiecare.
Situatia se schimba in cazul numarului mentiunilor protagonistilor, pe primul loc in top situandu-se
PDM si PLDM, urmati de PPP, PSRM si PLR, PL, PCRM .

48



Frecventa aparitiilor directe si mentiunilor protagonistilor,
Deschide.md
15 13
10
B Aparitii

| i ‘ I o
0 ‘ ‘

PLDM PSRM PCRM

Actorii electorali mediatizati au aparut in diferite contexte, fard a iesi in evidenta favorizarea sau
defavorizarea masiva a vreunui concurent electoral. Astfel, PLR si PCRM au aparut in context mai
mult neutru, dar si negativ, PDM si PLDM - in context mai mult negativ, dar si neutru, si pozitiv.
PPP a fost prezentat in context pozitiv si neutru, iar PSRM si PL in contexte relativ egale ca numar
— pozitiv, negativ si neutru.

Contextul aparitiilor si mentiunilor protagonistilor,
Deschide.md
10 9
— 8
8
6
6 W Pozitiv
4 4 4 4
4 3 3 3 3 B Negativ
2 2 22 2
2 — ENeutru
OI 0 0
0
PLR PL PLDM PSRM PDM PCRM PPP

Portalul Deschide.md a publicat si materiale cu caracter electoral indirect in care au aparut sau au
fost mentionati reprezentantii Guvernului. Spatiul total alocat in perioada de referinta
reprezentantilor Guvernului a fost de 1393 caractere, acestia fiind citati direct o data si mentionati
de 3 ori, mai mult in context neutru.

Portalul Deschide.md nu a avut in perioada de raport publicitate electorala.

5.1.2 Jurnal.md

Portalul de stiri Jurnal.md a publicat in saptamana de raportare 60 de materiale cu caracter electoral
direct sau indirect, cu o suprafatd totala de 171 256 de caractere. 41 dintre ele au fost materiale
simple, unul — de educatie electotald, iar altele 18 au tratat subiecte controversate, in cadrul carora
au fost lansare diverse acuzatii in adresa unor actori politici. In 72% din stirile controversate (13 din
18) cititorilor le-au fost prezentate opiniile tuturor partilor implicate in conflict, aceste materiale
fiind mai mult sau mai putin echilibrate, celelalte 5 materiale au fost prezentate dintro singura
perspectiva. Caracterul nepartinitor al prezentarii subiectului a fost asigurat in 61% din materialele
publicate pe site.

Sursele de informatie ale Jurnal.md au fost, cel mai des, expertii si functionarii de diferit nivel (cate
17 la fiecare categorie de surse), urmati de politicieni si cetateni simpli. Din totalul de 58 de surse
citate, 46 (79,3%) au fost barbati.
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Dupa numarul total de aparitii directe i mentiuni, concurentul electoral cel mai des vizat in aceasta
perioada a fost PDM (de 51 de ori sau in fiecare al doilea material publicat), urmat, la mare distanta.
de PLDM (22 de aparitii). Cele mai mari suprafete pentru aparitiile in direct/citate au fost afectate
PLDM si PPP (cate aproximativ 1600-1700 de semne pentru fiecare).

Portalul Jurnal.md defavorizeaza masiv PDM, acest concurent electoral fiind prezentat aproape de
fiecare data in context negativ (de 47 de ori). Mai rar, au aparut in context negativ PLDM (de 12
ori), PPP (5 ori) si PSRM (4 aparitii in context negativ).
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Portalul Jurnal.md nu a avut in perioada de raport publicitate electorala.

5.1.3 Moldova24.info

Portalul informational Moldova24.info a difuzat in perioada de referintd 46 de materiale proprii sau
preluate din alte surse, cu o suprafata totala de 80 510 de caractere. Dintre acestea, un singur
material a fost din categoria educatie electorald. De notat ca acest portal insereaza la rubrica Vox
report mai multe materiale de opinie, semnate de autori diversi, care sunt agregate de pe alte site-uri
sau bloguri. De asemenea, Moldova24.info are o rubricd intitulatd Bloguri, in care apar materiale
defavorabile unor concurenti, de regula PLDM.

Zece din numarul total de materiale cu caracter electoral direct si indirect au fost controversate si
marea majoritate a acestora (9 din 10) au fost dezechilibrate din punctul de vedere al prezentei
ambelor tabere din conflict. $i in ceea ce priveste impartialitatea au fost constatate probleme in 9
stiri din totalul de 45. Acestea au fost partinitoare, fiind evidentd pozitia jurnalistului fatd de
protagonisti.

De cele mai dese ori reporterii de la Moldova24.info au recurs la politicieni in calitate de surse — 18
in total, dintre care 17 barbati. La functionarii de stat s-a apelat de 6 ori (5 barbati), la experti si
surse din alte categorii — de cate 7 si 8 ori, respectiv (toate sursele fiind de sex masculin). Cetatenii
simpli au fost citati in doua randuri.

Cel mai mare spatiu alocat protagonistilor a revenit PL, care a aparut in materiale cu un spatiu total
de 8025 caractere. Acest concurent electoral e urmat de PPP cu 3651 de caractere, PDM cu 2931
caractere, PCRM cu 1856 si PLR cu 1669 caractere. PLDM, PSRM si PRM au beneficiat de 419,
847 si, respectiv, 647 caractere, In timp ce alti protagonisti au fost doar mentionati, fard a avea
aparitii directe.

Moldova 24.info a publicat materiale in care fie au fost citati, fie au fost mentionati reprezentantii a
9 concurenti electorali, inclusiv partidele parlamentate din coalitia de guvernare si cele din opozitia
parlamentarad, dar si partide extraparlamentare. Ca si frecventd a aparitiilor directe, pe primele locuri
se situeaza concurentii electorali PL si PDM, urmati de reprezentantii PPP si PLR. Ceilalti
protagonisti au fost citati cate o singura datd. Dupa numarul mentiunilor, lider in top este PLDM,
urmat de PDM, PCRM si PPP.
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Contextul aparitiei concurentilor electorali a fost atat pozitiv, cat si neutru si negativ pentru PLDM,
PDM, PSRM, PPP si PL. Cele mai multe mentiuni in context negativ le-a avut PLDM.
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De notat ca reprezentantii Guvernului au fost mentionati si citati direct de 8 ori, spatiul total alocat
acestora fiind de 3214 caractere. Guvernul a aparut mai mult neutru, dar si pozitiv, si negativ.
In perioada de referintda Moldova24.info nu a publicat publicitate electorala.

5.1.4 Moldova.org

Portalul de stiri Moldova.org a publicat in perioada 9-15 noiembrie 43 de materiale relevante
prezentei monitorizdri, cu o suprafata totald de 91 119 caractere. Dintre acestea marea majoritate au
fost materiale simple — 38, iar 4 au tratat subiecte de conflict. Un material a fost de educatie
electoralda. Materialele au abordat atat subiecte cu caracter electoral direct (activitatea CEC,
declaratii ale reprezentantilor diferitelor partide, rezultatele sondajelor electorale), dar si cu caracter
electoral indirect, in care a fost vorba de activitati cu implicarea premierului Leanca, a ministrului
Economiei Candu si a speaker-ului Corman. Toate cele 4 stiri cu caracter controversat au omis sa
prezinte parerea ambelor parti din conflict, fiind catalogate ca dezechilibrate. Pozitia jurnalistului n
majoritatea stirilor relevante a fost corecta si nepartinitoare.

De cele mai multe ori, reporterii de la Moldova.org au citat ca surse functionarii de stat - 15 (toti
barbati) si politicieni — 13 (toti barbati). Totodatd, in materiale au fost incluse si pareri a 9 experti
(toti de sex masculin) si trei surse din alte categorii.

Ca si protagonisti, Moldova.org a dat preferinta reprezentantilor partidelor din coalitia de
guvernare — PLDM, PDM si PLR, si unui partid parlamentar de opozitie — PL. In total, portalul s-a
referit la 5 concurenti electorali. Cel mai mare spatiu in care protagonistii au fost citati direct a
revenit PDM (4957 caractere), reprezentantilor PLR— 2412 caractere, ai PL - 1197 caractere, urmati
de candidatul independent lon Varanita, cu 833 caractere si PLDM — 361 caractere.

51



Frecventa aparitiilor si mentiunilor actorilor politici a fost relativ egala pentru reprezentantii PDM —
7 aparitii $i 6 mentiuni, PLR — 4 aparitii si 3 mentiuni. Reprezentantii PL, PLDM si lon Varanita au
fost citati cate o data fiecare, iar PL si PLDM au fost si mentionati de cate 3 si, respectiv, 5 ori.

Frecventa aparitiilor directe si mentiunilor protagonistilor,
Moldova.org
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Contextul aparitiei si mentiunilor protagonistilor a fost diferit, majoritatea candidatilor fiind
prezenti in stiri in context pozitiv, neutru si negativ. PLR si PLDM au aparut mai mult neutru, dar
si pozitiv, si negativ, PD si PL - mai mult pozitiv.
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De notat ca portalul a alocat mult spatiu reprezentantilor Guvernului, care au avut 12 aparitii directe
si au fost mentionati de 8 ori, spatiul total alocat constituind 6617 caractere. Contextul aparitiei
acestora a fost de 13 ori pozitiv, 2 ori negativ si 5 ori neutru. Premierul Iurie Leanca a fost citat de 2
ori si mentionat de 4 ori, in context atat pozitiv (2), cat si negativ (2) si neutru (2). Ministrul
Economiei Adrian Candu a fost citat de 4 ori, cu un spatiu total de 1742 de caractere, toate
aparitiile fiind in context pozitiv, iar presedintele Parlamentului Igor Corman — a fost mentionat o
data si citat de 2 ori (1042 de caractere), de 2 ori in context pozitiv si o data neutru.

Moldova.org a difuzat in perioada de raport publicitatea electorald a PLR, banner simplu, in fiecare
zi.

5.1.5 Newsmaker.md

Portalul de stiri Newsmaker.md a publicat in perioada de raportare 42 de materiale cu caracter
electoral direct sau indirect, cu un spatiu total de 77 575 de caractere. 37 de texte au fost din
categoria stirilor simple, trei stiri au mediatizat o situatie de conflict in context electoral, iar alte
doua materiale au fost de educatie electorala. Sursele de informatie cel mai des citate de
Newsmaker.md au fost expertii, functionarii de stat si politicienii, mai rar cetatenii simpli. Cu doar
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doua exceptii, toate sursele au fost barbati. In cea mai mare parte din articolele publicate (36 din 40
de stiri sau 90%) subiectul a fost prezentat nepartinitor.

In perioada de raportare, articolele de pe Newsmaker.md au vizat 14 concurenti electorali, iar in
politica editoriala a portalului nu s-a evidentiat tendinte clare de favorizare sau defavorizare a
vreunui concurent electoral. Printre cei mai vizibili concurenti electorali au fost PLR (9 aparitii in
context neutru si 5 in context negativ), urmat de PLDM cu 10 apartii (7 in context neutru si 3 in
context negativ) si PDM (7 neutre si 2 negative).
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Portalul Newsmaker.md nu a avut in perioada de raport publicitate electorala.

5.1.6 Noi.md

Portalul de stiri Noi.md a publicat in perioada de raportare 62 de materiale cu caracter electoral
direct sau indirect, cu un spatiu total de 106 541 de caractere. 39 de articole au avut subiecte
obisnuite, iar celelalte 23 au tratat teme controversate sau au mediatizat acuzatii in adresa unor
actori politici. Majoritatea articolelor care au reflectat o situatie de conflict (19 din 23, adica 83%
din total) au neglijat conditiile de prezentare echilibratda a pozitiilor tuturor partilor, fiind astfel
dezechilibrate, si doar 4 texte au corespuns acestui criteriu de profesionalism jurnalistic. Caracterul
nepartinitor al prezentarii subiectului a fost asigurat in numai 51,6% din materiale (32 din cele 62
de materiale jurnalistice relevante), celelalte 30 de articole fiind partinitoare.

In majoritatea cazurilor, Noi.md a apelat la surse din randul politicienilor (40 din 57 de surse au fost
anume politicieni), mai rar s-a facut trimitere la expeti sau functionari de stat, iar ponderea surselor
din randul cetatenilor simpli a fost insignifianta. Este foarte mare discrepanta de gen: doar 4 surse
de gen feminin sau 7% din totalul surselor.

In textele publicate de Noi.md in perioada de raportare au fost vizati 20 de concurenti electorali, in
topul celor mai mediatizati fiind PLDM, PDM, PLR si PCRM. Concurentului electoral PCRM i s-a
oferit cel mai mare spatiu pentru interventii directe (7400 semne), urmat de PLDM cu 6500 semne.
Actorii politici si electorali au fost prezentati in context diferit de Noi.md, partidele de la guvernare
fiind prezentate mai mult in context neutru si negativ, mult mai rar in context pozitiv, iar PCRM a
apdrut mai mult neutru, dar si pozitiv, la fel ca si PSRM. Concurentul electoral PPP a fost mentionat
de 5 ori, de fiecare datd in context neutru.

53



Contextul aparitiei protagonistilor,

Noi.md
25
21
20 19118
15 14
10
5

5 3l

1 11 1 1 1 1 1 1.9 1 1 1 1
0_ |||||IIL_V_.I

O R &SSO DR RSO DN e
F QT & A P < TR TR TS é"QQ‘%@

M pozitiv W negativ neutru

In perioada de raportare, pe portalul Noi.md au fost plasate bannere de tip popup ale concurentilor
electorali: PPP, PDM, PLR.

5.1.7 Omg.md

Portalul de stiri Omg.md a publicat in perioada de raportare 62 de materiale cu caracter electoral
direct sau indirect, cu un spatiu total de 89 209 caractere. 45 de materiale au avut subiecte obisnuite,
16 au tratat teme controversate sau au mediatizat acuzatii in adresa unor actori politici, iar un
material a fost de educatie electorala. Toate cele 16 materialele care au reflectat o situatie de
conflict au fost dezechilibrate, deoarece au prezentat o singura opinie sau pozitie in
conflictul/acuzatiile pe care le-au mediatizat. Caracterul nepartinitor al prezentarii subiectului a fost
asigurat in mai putin de jumatate din articole (28 din cele 61 de materiale jurnalistice relevante, sau
45,9% din total), in celelalte materiale opinia autorului si a redactiei poate fi usor perceputa de
cititori.

In majoritatea cazurilor, Omg.md a apelat la surse din domeniului politicului, de asemenea au fost
citate sau s-a facut trimitere la functionari de stat, mai rar la experti. Din cele 40 de surse citate, una
singura este femeie.

In textele publicate de Omg.md in perioada de raportare au fost vizati 23 concurenti electorali din
randul partidelor politice, in topul celor mai mediatizate formatiuni fiind PDM (41 de aparitii),
PLDM (29), PCRM (15) si PL (12). Desi a fost mentionat de numai 8 ori, PPP i-a fost oferita o
suprafatd mare pentru interventii directe/citate (4700 semne), aproape dublu fatd de urmatorul clasat
PCRM (2760 semne), in timp ce altor actori electorali vizati deseori in materialele publicate in
general nu li s-a oferit spatiu pentru a-si expune opinia.

Omg.md defavorizeaza masiv PDM si PLDM, care sunt prezentati foarte des in context negativ
(PDM: 30 de aparitii in context negativ, 10 in context neutru si o aparitie in context pozitiv; PLDM:
20 in context negativ, 8 aparitii in context neutru si o aparitie in context pozitiv). In acelasi timp,
PPP si PCRM au fost mai curdnd favorizati, prin aparitii frecvente in context neutru si pe o
suprafatd mare.
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PPP este unicul concurent electoral care a beneficiat de spatiu pentru publicitate electorala pe
portalul Omg.md (bannere simpe si bannere de tip popup).

5.1.8 Politik.md

Portalul Politik.md a publicat in perioada de raportare 48 de materiale cu caracter electoral direct
sau indirect, cu un spatiu total de 83 282 de caractere. 43 de materiale au avut subiecte obignuite,
lar celelalte 5 au tratat teme controversate sau au mediatizat conflicte, acuzatii in adresa unor actori
politici (toate materialele conflictuale au fost dezechilibrate, adica au prezentat un singur punct de
vedere asupra problemei reflectate). Caracterul nepartinitor al prezentarii subiectului a fost asigurat
in 68,8% din materiale (33 din cele 48 de materiale jurnalistice relevante), celelalte au fost mai mult
sau mai putin partnitoare.

In aproape toate cazurile, Politik.md a apelat la surse din domeniului politicului si la functionarii de
stat, discrepanta de gen fiind mai mult decat evidenta: din 29 de surse citate, doar 2 sunt femei.

in textele publicate de Politik.md in perioada de raportare au fost vizati 19 concurenti electorali, in
topul celor mai mediatizate formatiuni fiind PDM (19 aparitii), PCRM si PLR (cate 13), PL (12),
PPRM (10) si PLDM (9). PPRM este concurentul electoral caruia i s-au oferit cele mai mari spatii
pentru interventii directe/citate — 6300 semne, de patru ori mai mult decat urmatorul clasat PLDM.
In saptaména de referinta, Politik.md a prezentat partidele din coalitia de guvernare in context mai
mult negativ, uneori neutru si chiar pozitiv. PCRM la fel a aparut preponderent in context neutru si
negativ.

Contextul aparitiei protagonistilor,
Politik.md
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In perioada de raportare, pe portalul Politik.md au aparut bannere ale PCRM, PPRM si PSRM.

5.1.9 Realitatea.md

Intre 9 si 15 noiembrie, portalul de stiri Realitatea.md a publicat 69 de materiale cu caracter
electoral direct sau indirect, intre care doua materiale de educatie electorald. Suprafata totala
alocatd acestora a constituit 103 526 de caractere cu spatii. Subiectele reflectate au fost variate,
materialele abordand atat aspecte ce tin de activitatea CEC, sondajele electorale, disensiunile din
interiorul PLR ce au implicat aderarea unui ministru PLR la PD, cat si aspecte ce tin de ratificarea
de catre Parlamentul European a Acordului de asociere, ajutorul financiar acordat RM de BERD,
prelungirea contractului de livrare a gazelor din Federatia Rusa, inclusiv reducerea pretului la gaze,
in mare parte cu participarea reprezentantilor Guvernului si Parlamentului, exponenti ai PDM.

Din numarul total de materiale, 7 au avut caracter conflictual, majoritatea (4) prezentand parerea
ambelor parti din conflict. Totodatd, majoritatea materialelor au separat faptele de opinie, fara a fi
evidenta pozitia autorului fata de un subiect sau altul.

In perioada de raport, sursele la care au apelat de cele mai dese ori reporterii de la Realitatea.md au
fost din categoriile politicieni si functionari de stat, acestia fiind citati direct sau indirect de 32 si,
respectiv, 19 ori, absoluta majoritate fiind de sex masculin (31 si, respectiv, 18 ori). In materiale s-a
facut trimitere si la experti - de 3 ori (dintre care 2 barbati), cetdteni simpli — 2 ori (un barbat si 0
femeie) si surse din alte categorii — 4 ori.

Primii cinci in Top 10 al protagonistilor carora le-a fost alocat cel mai mare spatiu se numara: PL
(1805 caractere), PCRM (1155 caractere), PLR (644 caractere), PDM (433 caractere) si PPRM (299
caractere).

Din punctul de vedere al aparitiilor directe, de cele mai multe ori au fost citati reprezentantii PL — 3
ori, urmati de PCRM (2). PDM, PLDM, PLR, PPRM si candidatul independent Oleg Cernei au avut
cate o aparitie directd fiecare. Cele mai multe mentiuni au revenit PLDM, PDM, PCRM, PL si
PLR.

Frecventa aparitiilor directe si mentiunilor protagonistilor,
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De notat ca reprezentantilor Guvernului le-a fost alocat un spatiu total de 6586 de caractere, acestia
fiind citati de 14 ori si mentionati de 10 ori. Protagonistii respectivi au aparut de 14 ori in context
pozitiv, o data - negativ si de 9 ori — neutru.

Contextul aparitiei concurentilor electorali a fost diferit, in mare parte neutru si negativ. PLDM, PL
si PCRM au avut aparitii mai mult in context neutru si negativ, dar si pozitiv. PDM a aparut in
context mai mult neutru si pozitiv, iar PLR — mai mult negativ.
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Portalul Realitatea.md a publicat in perioada de monitorizare publicitatea concurentilor electorali
PDM si PLR, cate un banner pop-up, difuzate pe intreg parcursul perioadei de raport.

5.1.10 Unimedia.info

Portalul informational Unimedia.info a publicat in perioada de referinta 41 de materiale cu caracter
electoral direct sau indirect cu o suprafata totala de 70 542 caractere cu spatii. 27 din materiale au
fost simple, 12 au abordat subiecte controversate, iar doud au fost educatie electorald. Marea
majoritate (10) din cele 12 stiri controversate nu au citat ambele parti in conflict. Printre subiectele
reflectate figureaza activitati ale CEC si ale concurentilor electorali, rezultatele sondajelor
electorale, dar si actiuni cu participarea premierului Leanca, altor reprezentanti ai Guvernului etc.

In calitate de surse, de cele mai dese ori Unimedia.info a apelat la politicieni — 23 de ori (dintre care
14 barbati si 9 femei). La functionari de stat s-a apelat de 19 ori (toti barbati). Totodata, la experti
s-a recurs de 5 ori (4 de sex masculin), iar la cetateni simpli si surse din alte categorii — 1 si 2 ori,
respectiv.

Cea mai mare pondere din punctul din vedere al spatiului alocat ii revine PLR-ului — 5674
caractere, care este urmat de PL cu 3923 semne, PSRM — 1366 caractere si PCRM — 2010 semne.
Din punctul de vedere al frecventei aparitiilor directe, pe primul loc in TOP 10 se situeazd PLR cu
11 citate, urmat de PL — 5 aparitii si PSRM — 2 aparitii. PCRM a fost citat o data. Ceilalti
protagonisti au fost doar mentionati, fara a fi citati direct.

Frecventa aparitiilor directe si mentiunilor protagonistilor,
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Contextul aparitiilor si mentiunilor protagonistilor a fost diferit. Astfel, PDM a aparut si pozitiv, si
negativ, si neutru, iar PLDM — mai mult neutru, dar si pozitiv si negativ. PLR a avut aparitii si
mentiuni in context mai mult neutru, dar si negativ, si pozitiv, iar PSRM - atat pozitiv, cat si neutru.
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Reprezentantii Guvernului au fost mediatizati pe o suprafatd de 3287 caractere, avand 8 aparitii si
10 mentiuni, in context pozitiv, negativ si neutru.

Portalul Unimedia.info a publicat in perioada de raport publicitatea a 5 concurenti electorali: PDM
— doud bannere simple timp de 7 si, respectiv, 5 zile fiecare, si 6 articole publicitare, PLDM — un
banner simplu difuzat timp de 5 zile si 3 articole publicitare, PLR — un banner simplu timp de 7 zile
si un banner pop-up timp de 7 zile, plus 4 articole publicitare, PSRM — 3 articole publicitare si 3
bannere pe parcursul unei zile, si PPRM — 5 articole publicitare.

Concluzii:

Portalurile online monitorizate au continuat sd meditizeze activ campania electorald, tinand
in vizor diverse subiecte cu caracter electoral direct si indirect. In total, cele 10 portaluri
monitorizate au publicat 508 materiale relevante, printre portalurile cu cele mai multe stiri
electorale fiind Realitatea.md (69), Noi.md, Omg.md (cate 62) si Jurnal.md (60);

105 din stirile electorale publicate de portaluri au abordat o situatie de conflict, insa marea
majoritate a acestora au fost prezentate dezechilibrat, dintr-o singura sursa (79 de materiale
sau 75% din totalul celor conflictuale). Cea mai grava situatie la acest capitol se atesta la
Omg.md, unde toate cele 16 subiecte conflictuale au fost prezentate dintr-o singura sursa, la
fel, au prezentat subiectele de conflict dintr-o singura perspectiva si portalurile Politik.md (5
cazuri) si Moldova.org (4 cazuri);

Aproximativ 24% din materialele despre campania §i concurentii electorali au fost
partinitoare, fiind evidentd pozitia autorului fatd de protagonistii materialelor. Cele mai
multe stiri electorale partinitoare au publicat portalurile Omg.md (numarul de stiri
partinitoare (33) l-a depasit pe cel al stirilor nepartinitoare — 28), au fost partinitoare
aproximativ fiecare a treia stire publicata de Politik.md (15 din 48), circa jumatate din stirile
publicate de Noi.md (30 din 62), iar la Jurnal.md la fiecare 1,5 texte nepartinitoare a revenit
cate unul partinitor (36 la 23);

Portalurile online monitorizate au recurs de cele mai dese ori la politicieni si functionari de
stat in calitate de surse de informare, ponderea expertilor si a cetatenilor simpli fiind mult
mai mica;

Stirile au fost puternic dezechilibrate din punctul de vedere al raportului gender, marea
majoritate a surselor citate fiind de sex masculin (90%!);

Majoritatea portalurilor au reflectat preponderent subiectele despre partidele parlamentare
din coalitia de guvernare si opozitia parlamentara, iar partidele extraparlamentare, la fel ca si
candidatii independenti, au fost reflectati mai putin. Noi.md este portalul care a reflectat cei
mai multi actori electorali (20), iar Moldova.org - cei mai putini (5);

Dupa frecventa si contextul aparitiilor directe si a mentiunilor protagonistilor, la
Moldova.org se remarca favorizarea PDM prin numarul mai mare de aparitii si mentiuni in
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context pozitiv atat a reprezentantilor PDM, cat si a reprezentantilor Guvernului si
Parlamentului, exponenti PDM (14 aparitii si mentiuni pozitive);

In materialele publicate de portalul Deschide.md se observa defavorizarea usoara a PLDM si
PDM (10 si 13 mentiuni sau aproximativ 60% de mentiuni negative), la Moldova 24.info —
defavorizarea evidenta a PLDM (11 sau 84% mentiuni in context negativ);

PLDM si PDM au avut cele mai multe aparitii pe portalul Noi.md, unde au fost prezentate
mai des in context negativ sau neutru. PCRM a aparut mai mult in context neutru, iar PSRM
preponderent in context neutru si pozitiv;

Jurnal.md defavorizeaza editorial concurentul electoral PDM care a avut in saptdména de
raportare 51 de aparitii, inclusiv de 47 de ori in context negativ. Doar in context negativ a
fost mediatizat si concurentul PPP (de 5 ori);

Omg.md defavorizeaza masiv PDM si PLDM, mai rar PL, pe care i critica si 1i prezinta de
cele mai multe ori in context negativ. In schimb, este favorizat concurentul electoral PPP
care a aparut doar in context pozitiv sau neutru, la fel ca si PCRM, insa pe o suprafatd de
aproape doua ori mai mica;

Concurentii electorali PDM si PLDM sunt mai curand defavorizati de Politik. md (PDM — 19
aparitii, inclusiv 12 in context negativ, PLDM — 9 aparitii, inclusiv 5 in context negativ). In
schimb, este favorizat PPRM care a aparut de 10 ori (2 aparitii in context pozitiv si 8 in
context neutru), oferindu-i-se o suprafata pentru interventii directe de cateva ori mai mare
decat celorlalti concurenti:

La celelalte portaluri monitorizate nu se evidentiaza tendinte clare de favorizare sau
defavorizare a vreunui concurent electoral.
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V1. Studii de caz

Studiul de caz nr.1. Ziarul “Jurnal de Chisindu”, 11 noiembrie 2014

Titlu: “Volens-nolens, Leova voteazi cu Ponta”?

Autor: Nadine Chilianu

Articolul vizeaza campania pentru alegerile prezidentiale din Romania, desfasurata in R. Moldova,
lar autoarea face trimitere la unele informatii, parvenite la redactie din partea unui cititor, despre
“Incalcari flagrante” comise in raionul Leova in primul tur de scrutin. Sursa sustine ca presedinta
raionului, reprezentantd a Partidului Democrat din R. Moldova, ar face agitatie in favoarea
candidatului PSD, Victor Ponta, iar prin aceste actiuni promoveaza imaginea democratilor in
campania pentru parlamentarele din R. Moldova.

»3a fi vazut ce debandada a fost pe 2 noiembrie si la noi! Un microbuz PD-ist i aducea pe
alegatorii cumparati cu cate 100 de lei pentru a-l vota pe Ponta. Oamenilor li s-au promis si ceasuri
de mana si alte cadouri. Pe 16 noiembrie nu va fi mai putin interesant. Va invit la Leova sa faceti un
reportaj de la sectia de votare pentru alegerea presedintelui Romaniei. Dacd trebuie, va achit eu
calatoria, numai sd veniti!”, scrie ziarul, citdndu-1 pe Valeriu Mercusev din Leova. “Presedinta
raionului, Efrosinia Gretu e PD-ista, a ,,albastrit” intreg raionul si la noi se vorbeste ca Ponta i-ar fi
promis constructia unui pod peste Prut”, mai sustine cetateanul care a sunat la redactie. Articolul
este ilustrat cu fotografia unui microbuz pe care sunt lipite mai multe afise electorale ale
candidatului PSD, Victor Ponta, iar in legenda pozei se spune ca: “La 2 noiembrie, la Leova, ca si la
laloveni, microbuzul PD-ist i-a tot purtat pe votantii lui Ponta”.

Autoarea a publicat declaratiile lui V. Mercusev, fara a verifica veridicitatea informatiei oferite de
acesta. Chiar daca, in articol apare intr-un context negativ presedinta raionului Leova si Partidul
Democrat, acuzati ca ar cumpara alegdtorii pentru a vota candidatul PSD, replica democratilor
lipseste.

Astfel, autoarea a incalcat normele Codului deontologic al jurnalistului din Republica Moldova®
care prevad (art. 2.12) ca orice persoana vizata direct intr-un material are dreptul la replica.

Studiul de caz nr.2. Portalul de stiri Jurnal.md, 11 noiembrie 2014

Titlu: “Tranzactii de milioane intre angajatii institutiilor de drept si Primirie”’

Autor: Jurnal.md

Stirea incepe cu declaratia consilierului local din Chisinau, Oleg Cernei, precum ca judecatori,
procurori, rectori $i colonei de politie au beneficiat de 25 de milioane de lei din bugetul municipal
pentru ci nu ar avea case. In acest sens, a fost semnati o dispozitie de citre primarul Dorin
Chirtoaca, sustine Oleg Cernei. “Ei aveau la indemana deciziile unor instante de judecata, care
obligau autoritatea publica locald sa le asigure un spatiu locativ. Pentru ca Primdria nu avea
apartamente, a incheiat tranzactii de impdcare cu acei politisti, procurori si judecatori, oferindu-le in
schimb o suma de bani, echivalent cu costul unei locuinte”, afirma el.

Chiar daca a fost publicata la rubrica “Social”, totusi nu putem vorbi de o stire sociala, deoarece
invinuirile de coruptie sunt aduse de candidatul independent la alegerile parlamentare Oleg Cernei
in adresa unor subalterni ai primarului Dorin Chirtoaca, candidat la alegeri pe listele Partidului

? http://www.jc.md/volens-nolens-leova-voteaza-cu-ponta/
® http://consiliuldepresa.md/fileadmin/fisiere/fisiere/Cod deontologic al jurnalistului din Republica final.pdf
* http://jurnal.md/ro/social/2014/11/11/procurorii-si-judecatorii-beneficiarii-locuintelor-sociale-alaturi-de-refugiati/
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Liberal. In stire, Oleg Cernei prezinti unele cifre, pe care autorul le publica fard a le verifica: “In
2012 au fost alocate peste 9 milioane de lei pentru 13 persoane. in 2013 — peste 8 milioane de lei
pentru 10 persoane, iar in 10 luni ale anului 2014, peste 6 milioane au fost oferite pentru 8 persoane.
Cea mai mare suma oferitd unui beneficiar in acest an a fost de 1 milion de lei”. O. Cernei a adus
invinuiri de coruptie functionarilor de la Primarie si a cerut procurorilor si judecatorilor sa returneze
banii oferiti “pentru a fi dati refugiatilor”. Totodata, el a cerut Procuraturii Generald, Ministerului
Afacerilor Interne si Comisiei Nationale Anticoruptie sa se autosesizeze si sa investigheze cazul.
,, Toate dosarele au fost promovate de functionarii din primarie care au avut un procent de la 5-10%,
care intrau pe usa din spate, care pe cea oficiald. Acestea se numesc tranzactii de impacare. Eu le-as
spune tranzactii de imparteala Intre functionari si judecatori si procurori”, il citeaza portalul pe Oleg
Cernei fira a oferi dreptul la replica responsabililor de la Primarie. In acelasi timp, titlul stirii este
unul acuzator, inducandu-le cititorilor ca intr-adevar este vorba despre ilegalitati care se intdmpla la
Primarie. Astfel, prin publicarea unor acuzatii fara asigurarea dreptului la replica, au fost incélcate
rigorile de obiectivitate si impartialitate, prevazute de Codul deontologic al jurnalistului.

Materialul poarta un caracter electoral indirect, deoarece il prezinta pe Oleg Cernei ca pe un luptator
impotriva coruptiei de la Primarie, care cere sa fie luati banii de la procurori si judecatori si dati
refugiatilor. Astfel, putem vorbi si de publicitate electorald mascata in favoarea candidatului Oleg
Cernei, care este interzisa prin Legea cu privire la publicitate® si contravine deontologiei
profesionale jurnalitice. Codul Deontologic al Jurnalistului (alin 2.10) releva ca este obligatorie
separarea clard a produselor jurnalistice de cele realizate In scop publicitar, iar acestea trebuie
marcate distinct si prezentate astfel incét sa nu poatd fi confundate cu cele jurnalistice.

Studiul de caz 3. Portalul Moldova24.info, 13 noiembrie 2014

Titlu: ,DEZVALUIRI // PACATELE TINERETII // Natalia. GHERMAN implicati in
CONTRABANDA de valuti”®
Autor: Moldova24

Stirea anunta cd politicianul Renato Usatii ,,a prezentat un document care confirma ca Natalia
Gherman, actualul Ministru de Externe al Republicii Moldova, numita din partea PLDM, a fost
implicatd intr-un scandal monstru legat de traficul ilegal de valutd”. In continuare se anunti ci
Natalia Gherman a fost retinuta pe aeroportul Vnukovo din Moscova, ,,in timp ce incerca sa treaca
ilegal suma de 125 de mii de dolari SUA”.

Abia dupa aceste informatii autorul anunta ca acest lucru s-a intimplat cu 20 de ani in urma. Astfel,
se incearca inducerea in eroare a cititorului care 1si poate crea impresia ca acest caz s-a intamplat
recent. Aceastad constatare este valabild si in cazul titlului, care spune cd Natalia Gherman e
implicata in contrabanda, dar nu precizeaza cand, indicandu-se doar cé e vorba de ,,tineretea” ei.
Stirea prezinta o informatie incompleta si trunchiata. Astfel se afirma ca ,,scrisoarea descrie cu lux
de amanunte tentativa de contrabanda cu valuta a carei protagonista a fost ministrul de externe
Natalia Gherman, fiica primului presedinte al Republicii Moldova”, or, in anul 1995 Natalia
Gherman nu era ministru de Externe, iar incilcarea regulilor de transportare a valutei nu a avut
nicio finalitate. Contrar pct. 2 din Codul Deontologic al jurnalistului din Republica Moldova,
autorul nu a solicitat opinia persoanei vizate, pentru a-i oferi dreptul la replica. De asemenea, nu a
fost facut niciun efort pentru a confirma veridicitatea documentului prezentat drept proba, autorul
bazandu-se doar pe declaratiile lui Usatii.

Stirea esre insotita de 0 secventa video de la intalnirea lui Usatii cu jurnalistii care a avut loc la 12
noiembrie 2014, titlul careia ,,Usatii: Doamna Gherman ar trebui sa-si aduca aminte cum a invatat

® http://lex.justice.md/index.php?action=view&view=doc&lang=18&id=311557
® http://moldova24.info/politic/dezvaluiri-pacatele-tineretii-nataliei-gherman-implicata-contrabanda-de-valuta-doc-video/
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de la Filat sa faca contrabanda!” este unul speculativ si vadeste faptul ca portalul nu si-a propus sa
informeze cititorii, ci sa le prezinte doar ceea ce declara concurentului electoral Renato Usatii care

urmareste discreditarea unui adversar politic, N. Gherman fiind candidat la alegerile parlamentare
pe listele PLDM.
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