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I. Metodologia de cercetare

Scop

Analiza vizibilitatii publice (media si spatiul virtual), a problematicii si a limbajului de
gen utilizat de candidate si candidati in discursul public utilizat In campania pentru alegerile
parlamentare noi in circumscriptiile electorale uninominale nr. 17, 33, 48 si 50.

Obiectiv

Evaluarea discursului public al candidatelor si a unor candidati din perspectiva
problematicii de gen si a limbajului de gen prin aplicarea metodelor cantitative si de continut
in: 1) dezbaterile electorale organizate de 6 institutii tv si radio; si 2) informatiile plasate de
candidati/-te pe profilul public/personal sau pe pagina partidului din reteaua sociala Facebook.

Glosar

Prin problematica de gen intelegem abordarea subiectelor concrete, explicite, care au
impact asupra femeilor si/sau barbatilor in viata publicd cum ar fi, spre exemplu: reprezentare
egala in organele puterii decizionale locale si centrale, sanse egale pentru femei si barbati la
angajare in cAmpul muncii, salarii egale pentru acelasi efort si fisd de post, constructia creselor,
acces egal la studii, dezvoltarea serviciilor de ingrijire a varstnicilor si a persoanelor cu diverse
forme de dizabilitate, combaterea hartuirii sexuale, a violentei domestice si a violentei In baza
de gen in viata publica si politica, asistenta psihologica pentru femeile si barbatii victime ale
violentei, asistenta psihologica pentru femeile care muncesc in calitate de asistente familiale in
straindtate.

Prin limbajul de gen intelegem limbajul care este echilibrat in privinta genului sau
nonsexist, limbaj neutru la gen si limbajul sexist. ,,Limbaj sexist — expresii si adresdri ce
prezintd femeia si barbatul in maniera umilitoare, degradanta si violenta, ofensand demnitatea
acestora” - aceastd definitie o atestaim In Legea nr.71 din 14.04.2016 pentru modificarea si
completarea unor acte legislative' care prevede introducerea unui nou articol in Legea nr. 5-
XVI din 9 februarie 2006 cu privire la asigurarea egalititii de sanse intre femei si barbati’.
Retinem, de asemenea, ca art. 8 Egalitatea de sanse in mass-media, p.(2) din legea respectiva
stipuleazd: “Este inadmisibild si se sanctioneaza conform legislatiei publicarea oricaror
materiale i informatii de caracter sexist si utilizarea limbajului sexist”.

Raportul include analiza discursului din perspectiva de gen a celor 7 candidate din cele
patru circumscriptii si un studiu de caz pe circumscriptia 17 unde au candidat 2 femei si 5
barbati, in care au fost analizate, pentru comparatie, si discursurile celor 5 candidati.

Au fost analizate materialele din arhivele active ale unor furnizori de servicii media de
televiziune si radio si din postarile candidatilor/-telor. De asemenea, in procesul de documentare
cu privire la participarea candidatilor/-telor au fost consultate si datele prezentate de Consiliul
Audiovizualului®.

! http://lex.justice.md/md/365019/

2 http://lex.justice.md/viewdoc.php?action=view&view=doc&id=315674&lang=1

3 http://www.audiovizual.md/files/Raport%20publicitate%202%20(30%20septembrie-
20%200ctombrie%202019).pdf




Perioada: 20 septembrie - 18 octombrie 2019

Lista mass-media monitorizate:
a. Furnizori de servicii media de televiziune - M1, PROTV, TVS, Vocea Basarabiei TV,
Albasat TV, Nisporeni;
b. Furnizori de servicii media de radiodifuziune sonora - Radio Moldova.

Lista candidatilor/-telor implicate in scrutin

I. Circumscriptia uninominala nr. 17, or. Nisporeni

1. Ghenadie Verdes — PDM

Pavel Artamonov — PSRM

Ion Terguta - Blocul Electoral ,,ACUM Platforma DA si PAS”

Ana Gutu — PUN

Ion Tugulea — PCRM

Emilia Ristic - candidata independenta

Ion Angheluta - candidat independent

II Circumscriptia uninominala nr. 33, mun. Chisinau

Svetlana Popa — PSRM

Nicolae Alexei - candidat independent

Vasile-Andrei Nastase - Blocul Electoral ,,ACUM Platforma DA si PAS”
Veaceslav Nedelea — PDM

Tudor Deliu — PLDM

Grozav Lidia - candidata independenta

III Circumscriptia uninominala nr. 48, or. Slobozia, mun. Tiraspol si Bender
1 Vitalii Evtodiev - PSRM

2. Iovcev Ion - Blocul Electoral ,,ACUM Platforma DA si PAS”

3. Turta Teodor — candidat independent
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Frunze Alexei - candidat PLDM

. Ursu Petru - candidat independent
IV. Circumscriptia uninominala nr. 50, la vest de Republica Moldova
Vitalia Pavlicenco - Partidul National Liberal
Galina Sajin - Blocul Electoral ACUM Platforma DA si PAS
Ion Dron - candidat independent
Carolina Panico - candidata independenta
Dorin Dusciac - Partidul Unitatii Nationale
Vasile Calmatui - candidat independent
Ursu Anatolie - PPR
Bojonca lurie - candidat PLDM
Haraz Valentin - candidat independent
Rosco Alexandr - candidat PPPSE
Rotaru Ilie - candidat independent
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II. Analiza datelor

In total au fost analizate 33 de emisiuni de dezbateri electorale* si 17 pagini personale si/sau
publice ale candidatilor/-telor de pe reteaua sociala Facebook.

Dezbatere electorala

nr. Link-ul Institutia media Data, ora
Participanti/-te

Circumscriptia 17

1. http://trm.md/ro/electorala-2019-la-radio-moldova Radio Moldova 30.1X.19,
Ion Terguta 09.10
Pavel Artamanov
Ana Gutu
Nu s-a prezentat: lon Angheluta

2. | Ion Tugulea Radio Moldova 30.IX.19,
Nu s-au prezentat: Ghenadie Verdes, Emilia Ristic 10,35

3. | https://voceabasarabiei.md/politic/item/17173-dezbateri- | Vocea Basarabiei TV | 04.X.19,
electorale-la-vocea-basarabiei-tv-ion-terguta-vs-pavel- 19.00

artamonov-vs-ghenadie-verdes
Pavel Artamonov

Ion Terguta

Nu s-a prezentat: Gheadie Verdes

4. https://www.youtube.com/watch?v=T- 95Ewa3SE TV8 04.X.19,
Pavel Artamonov 19.50
Ton Terguta
Ana Gutu

Ion Tugulea
Nu s-au prezentat: Ghenadie Verdes, Emilia Ristic, lon

Angheluta

5. Ana Gutu, PUN Moldova 1 07.X.19,
Nu s-au prezentat: Ghenadie Verdes, Emilia Ristic, lon 21.15
Angheluta

6. https://voceabasarabiei.md/politic/item/17206-dezbateri- | Vocea Basarabiei TV | 07.X.19,
electorale-la-vocea-basarabiei-tv-ana-gutu-vs-ion- 19.00
tugulea-vs-emilia-ristic-vs-ion-angheluta
Ana Gutu
Nu s-a prezentat: lon Tugulea, Emilia Ristic, Ion
Angheluta

7. https://www.albasat.net/news/2536655/live-dezbateri- Albasat TV 08.X.19,
electorale-candidatii-la-functia-de-deputat-in- 18.22

circumscriptia-nrl7-nisporeni

Pavel Artamonov

Ton Terguta.

Ana Gutu

Ion Tugulea

Ghenadie Verdes (reprezentat de Vasile Bitca)
Nu s-au prezentat: Emilia Ristic, lon Angheluta

4 In unele cazuri, emisiunile au fost vizionate de pe pagina de FB a candidatilor, deoarece nu s-au pastrat in arhivele
institutiilor.



https://www.albasat.net/news/2537724/live-dezbateri-
electorale-candidatii-la-functia-de-deputat-in-
circumscriptia-nrl7-nisporeni

Pavel Artamonov

Ton Terguta

Ana Gutu

Ion Tugulea

Ghenadie Verdes (reprezentat de Vasile Bitca)

Nu s-au prezentat: Emilia Ristic, lon Angheluta

Albasat TV

09.X.19,
18.30

teleradiomoldova/videos/urmariti-dezbaterile-electorale-
la-postul-public-de-televiziune-
moldoval/694653551040674/

Ana Gutu

Pavel Artamonov

Ton Terguta

Ion Tugulea

M1

14.X.19,
21.15

10.

https://www.albasat.net/news/2542998/live-dezbateri-
electorale-candidatii-la-functia-de-deputat-in-
circumscriptia-nrl7-nisporeni

Pavel Artamonov

Ion Terguta

Ana Gutu

Ion Tugulea

Nu s-au prezentat: Ghenadie Verdes, Emilia Ristic, lon
Angheluta

Albasat TV

15.X.19,
17.50

11.

www.albasat.net/news/2545330/live-dezbateri-
electorale-candidatii-la-functia-de-deputat-in-
circumscriptia-nr17-nisporeni?

Pavel Artamonov

Ana Gutu

Ion Tugulea

Nu s-a prezentat: Ion Terguta

Albasat TV

17.X.19,
19.00

Circumscriptia 33

Nicolae Alexei
Nu s-a prezentat: Svetlana Popa

Vocea Basarabiei TV

30.IX.19,
19.00

Veaceslav Nedelea
Tudor Deleu
Nu s-a prezentat: Lidia Grozav

Vocea Basarabiei TV

01.X.19,
19.00

https://protv.md/tevotezilaprotv/te-votezi-la-pro-tv-din-
02-10-2019-invitati-lidia-grozav-tudor-deliu-nicolae-
alexei-video---2506368.html

Tudor Deliu

Nicolae Alexei

Nu s-a prezentat: Lidia Grozav

Pro TV Chisinau,

02.X.19
20,45

http://trm.md/ro/electorala-2019-la-radio-moldova
Veceslav Nedelea
Nu s-au prezentat: Nicolae Alexei, Lidia Grozav

Radio Moldova

04.X.19,
09.25

http://trm.md/ro/electorala-2019-la-radio-moldova
Tudor Deliu

Vasile Nastase

Lipsa: Svetlana Popa

Radio Moldova

04.X.19,
10.35

Veaceslav Nedelea
Nu s-au prezentat: Svetlana Popa, Lidia Grozav

Moldova 1

09.X.19,
21.15




https://www.youtube.com/watch?v=aV8kXl UaKU TV8 09.X.19,
Vasile Nastase 19.50
Nicolae Alexei
Veaceslav Nedelea
Tudor Deliu
Nu s-au prezentat: Svetlana Popa, Lidia Grozav

Circumscriptia 48, or. Slobozia, mun. Tiraspol si Bender
http://trm.md/ro/electorala-2019-la-radio-moldova Radio Moldova 01.X.19
Teodor Turta 09.10
Ton Tovcev
Petru Ursu
http://trm.md/ro/electorala-2019-la-radio-moldova Radio Moldova 01.X.19
Alexei Frunze 10.35
Nu s-a prezentat: Vitalii Evtodiev
Vasile Nastase Vocea Basarabiei TV | 02.X.19,
Nu s-a prezentat: Petru Ursu, V. Evdotiev 19.00
Teodor Turta Vocea Basarabiei TV | 03.X.19,
Ton Tovcev 19.00
Nu s-a prezentat: Alexei Frunze
http://www.trm.md/ro/radio-moldova Moldova 1 10.X.19,
Petru Ursu 21.15
Ton Iovcev
Alexei Frunze
Nu s-a prezentat: Teodor Turta, Vitalii Evtodiev

Circumscriptia 50

http://trm.md/ro/electorala-2019-la-radio-moldova Radio Moldova 25.X.19,
Valentin Haraz 09.15
Galina Sajin (reprezentatd de deputatul Radu Marian)
Nu s-a prezentat: Carolina Panico, lon Dron
http://trm.md/ro/electorala-2019-la-radio-moldova Radio Moldova 25.X.19,
Vitalia Pavlicenco 09.15
Nu s-a prezentat: Galina Sajin, Ion Dron
http://trm.md/ro/electorala-2019-la-radio-moldova Radio Moldova 02.X.19,
Vasile Calmatui 10.35
Dorin Dusciac
Vitalia Pavlicenco
Nu s-a prezentat: lon Bojonca
http://trm.md/ro/electorala-2019-la-radio-moldova Radio Moldova 03.X.19,
Ilie Rotaru 09.10
Anatolie Ursu
Alexandru Rosco
https://voceabasarabiei.md/politic/item/17225-dezbateri- | Vocea Basarabiei 09.X.19,
electorale-la-vocea-basarabiei-tv-vitalia-pavlicenco-vs- 10,55
1on-dron-vs-galina-sajin-vs-carolina-panico?
Vitalia Pavlicenco
Ion Dron
Nu s-au prezentat: Carolina Panico, Galina Sajin
https://www.facebook.com/tv8moldova/videos/ TV8 11.X.19,
Alexandru Rosco 19.55
Galina Sajin (reprezentata de Virgiliu Paslariuc)
Nu s-a prezentat: Valentin Haraz
Vitalia Pavlicenco Ml 11.X.19,
Galina Sajin (reprezentata de deputata Veronica Rosca) 21.15

Ilie Rotaru




Alexandru Rosco
8. Vitalia Pavlicenco Pro TV 17.X.19,
Octavian Ticu 20,45
9. | Vasile Calmatui Ml 18.X.19,
Iurie Bojonca 21.15
Nu s-a prezentat: Carolina Panico
Retea sociala
nr. candidatul/-a Adresa
Circumscriptia 17
1. | Ghenadie Verdes, PDM https://www.facebook.com/Ghenadie-Verde
2. | Pavel Artamonov, PSRM https://www.facebook.com/profile.php?id=100011563245808
3. | Ion Terguta, Blocul ACUM | https://acum.md » candidatul-ion-terguta
https://www.facebook.com/terguta.ion
4. | Ana Gutu, PUN https://www.facebook.com/AnaGutu.Page/
https://www.facebook.com/annette.gutu
5. | Ion Tugulea, PCRM https://www.facebook.com/ion.tugulea.5
6. | Emilia Ristic, independentd | https://www.facebook.com/emilia.risticseptelici
7. | Ion Angheluta, independent | https://www.facebook.com/angheluta.ion.7169
Circumscriptia 33
1. | Svetlana Popa, PSRM https://www.facebook.com/svetlana.popa.79
2. | Grozav Lidia, independenta | https://www.facebook.com/grozav.lidia.l
Circumscriptia 48
1 Vitalii Evtodev, PSRM https://www.facebook.com/profile.php?id=100034226992401
2. | Ion Iovcev, ACUM https://acum.md/candidatul-ion-iovcev/
3. | Teodor Turta, independent | https://www.facebook.com/pg/candidat.
Independent.TurtaTeodor/posts/?ref=page internal
4. | Petru Ursu, independent - nuam gasit
5. | Frunze Alexei, PLDM https://www.facebook.com/alexei.frunze
Circumscriptia 50
1. | Vitalia Pavlicenco, PNL https://www.facebook.com/vitalia.vanghelipavlicenco
https://www.facebook.com/vitalia.pavlicenco
2. | Galina Sajin, ACUM https://www.facebook.com/sajingalina/
3. | Carolina Panico, https://www.facebook.com/panico.carolina.
independenta
III. Analiza de continut a discursului public electoral

3.1 Tendinte generale privind concurentele/-tii in dezbateri

Desfasurarea concomitentd a campaniei electorale pentru alegerile parlamentare noi in cele
patru circumscriptii uninominale cu cele locale a dus la aceea cd scrutinul pentru parlamentare
a fost eclipsat de atentia mai mare pentru locale. O mai mare vizibilitate au avut-o persoanele



antrenate in alegerile pentru primarii si consilii, chiar daca institutiile media au rezervat spatiu
pentru dezbateri, iar unele stiri au fost despre candidatele/-tii inscrisi in lupta pentru portofoliul
de deputat/-a. Si interesul societdtii civile antrenate Tn monitorizare si analiza a fost focusat
exclusiv pe competitia pentru locale.

In campania electorala pentru cele 4 circumscriptii uninominale au participat 7 candidate si
23 de candidati. 4 dintre candidate au fost din partea unor partide politice (Ana Gutu — PUN,
circ. 17; Svetlana Popa — PSRM, circ. 33; Vitalia Pavlicenco — PNL, circ. 50; Galina Sajin —
Blocul ACUM, circ. 50; ), iar 3 au candidat independent (Emilia Ristic, circ. 17; Grozav Lidia,
circ. 33; Carolina Panico, circ. 50).

Problematica de gen (reprezentare egala in organele puterii decizionale locale si centrale,
sanse egale pentru femei si barbatii la angajare in campul muncii, salarii egale pentru acelasi
efort si fisa de post, constructia creselor, dezvoltarea serviciilor de Ingrijire a varstnicilor si a
persoanelor cu diverse forme de dizabilitate, combaterea hartuirii sexuale, a violentei domestice
si a violentei in baza de gen in viata publicd, politicd) nu s-a regasit direct si explicit abordata
nici intr-o ofertd electorald. Indirect, aceasta s-a regdsit in unele subiecte cum ar fi recunoastere
actelor de studii si a permiselor de conducere, noi locuri de munca, servicii medicale de calitate,
infrastructura adecvata.

Ana Gutu (PUN) si Vitalia Pavlicenco (PNL), ex-deputate, care au o recunoastere publica
datorita faptului ca sunt si formatoare de opinie cu o voce si 0 pozitie distincta, au fost prezente
la toate emisiunile de dezbatere analizate. Ele au avut prestanta, coerenta in discurs, argumente
rezonabile si au utilizat eficient si platforma online de pe paginile lor publice. Ambele au
invocat experienta din legislativ ca un atu, s-au pozitionat ca ,,vocea unirii in parlament”,
pledand pentru valorile romanesti si cursul european in programele lor electorale alaturi de alte
subiecte elucidate in analiza de continut.

Vitalia Pavlicenco, in calitatea sa si de presedintd PNL, este singura care a avut in timpul
campaniei 2 postari (03.X.19 si 13.X.19) despre refuzul CEC-ului de a emite o hotarare privind
nerespectarea cotei de 40 la sutd de gen in listele electorale inregistrate. Sesizarea a fost facuta
de Secretarul General al PNL, Ion Calmic, ca cetitean de rand si contribuabil. Acesta a solicitat
abrogarea unui numar mare de hotarari ale consiliilor electorale de nivelul II privind
inregistrarea listelor de candidati, din partea mai multor partide, pentru consiliile raionale, pe
motiv c¢d nu ar respecta cota de 40 la suta de gen.

Svetlana Popa (PSRM), ex-deputata, fosta consiliera municipala de Chisinau, a lipsit de la
dezbateri si nici nu a delegat pe cineva. Respectiv, discursul si dialogul cu oponentii in timpul
dezbaterilor nu a putut fi analizat. Pe profilul personal din FB, Popa a reflectat agenda de
campanie, in primul rand a candidatului Ion Ceban pentru functia de primar al Chisindului, si
intrevederi electorale din cartiere ale urbei, institutii de stat (gradinite). Candidata si-a exprimat
sustinerea pentru candidatii PSRM 1n aceste localitati, pentru care a facut propaganda
electorala. Dragoste si grija pentru suburbii este singura idee din mesajul sau electoral, care,
prin utilizarea substantivelor ,,dragoste” si ,,grija”, denotd o responsabilitate publica ce are la

Galina Sajin, Blocul ACUM, nu s-a prezentat la emisiunile radio si tv organizate pe durata
campaniei, fiind la Intrevederi cu cetatenii din diaspord de pe circumscriptia 50 unde candida.
In locul ei au fost la dezbateri colege/-i de echipi din PAS care au prezentat cele 3 priorititi din
programul electoral - servicii consulare de calitate, noi oportunitati acasa, lupta cu coruptia.
Toate trei vizeazad implicit solutii pentru ambele genuri ca orice alta problema.

Candidatele independente - Emilia Ristic, Carolina Panico, Grozav Lidia — nu s-au
prezentat la nicio dezbatere. Ele, asemenea candidatilor Vitalii Evtodiev, PSRM, circ. 48, Ion
Angheluta (independent, circ. 17), au ignorat in totalitate sansa de a se face vizibile prin



intermediul media, de a vorbi despre prioritatile de mandat ca femei care au o expertiza in spate
si de a castiga increderea cetdtenilor de pe circumscriptia pentru care s-au implicat in competitia
electorald. Mai mult ca atit, Carolina Panico, juristd, care activeazd in cadrul Preturii
Sectorului Botanica, municipiul Chisindu, si Grozav Lidia, juristd, actualmente neangajata, au
fost ,,anonimele” acestei campanii, deoarece nu au fost nici la dezbateri si nu au fost active pe
FB, cele cateva postari analizate fiind total irelevante.

3.2 Tendinte generale privind concurentele/-tii in reteaua sociald Facebook

Retelele sociale reprezintd o platforma facila, gratuita si rapida de comunicare, publicitate
si mobilizare prin intermediul mediului online, inclusiv de participare si influentare a proceselor
democratice. Acestea, In special Facebook, reprezintd actualmente o ,.extensie” a tribunei
politice, electorale pentru o categorie in crestere ca numar de politicieni/-e, primari/-e, sefi/-e
de agentii, institutii publice si private. Din acest rationament au fost analizate si informatiile
candidatelor/-tilor de pe aceasta retea sociala.

Prin intermediul paginii sociale personale sau al paginii oficiale, majoritatea candidatilor si
candidatelor si-au construit (singuri/-e sau asistati-/te de specialisti/-e) imaginea fard a depinde
de institutiile media si politica editoriald a acestora. Prietenii virtuali si urmaritorii au fost,
astfel, conectati la campania electorald a acestora, au putut interactiona, aprecia oferta
electorald, comenta si propune solutii, exprima acordul sau dezacordul.

O parte dintre candidati/-te au ales sa valorifice spatiul virtual si in special pagina publica
sau cea personald pentru a reflecta mersul campaniei (Emilia Ristic, Turta Teodor).

Pagina publica a Galinei Sajin este una din cele mai bune ca platforma, structura si continut
in comparatie cu ale altor candidati/-te din acest scrutin si poate servi ca model. Discursul ei
online a fost construit pe empatie, in primul rand, si un limbaj sensibil, specific discursului
feminin in politica: ,,Stiu care e pretul straindtatii si confruntarile pe care aceasta ni le impune.”
A fost convingatoare, deoarece de cca 13 ani munceste in Italia. Si-a asumat responsabilitatea
de a fi ,,voce diasporei,, si a propus 3 prioritati generale in oferta electorala - servicii consulare
de calitate, noi oportunitati acasa, lupta cu coruptia si alte 4 prioritati pentru tineri.

Foarte putin si ineficient au utilizat FB Ion Tugulea (PSRM) sau deloc - lon Angheluta,
independent.

Candidatul Blocului ACUM, Ion Terguta, a valorificat platforma online a formatiunii, ca
strategie de campanie a blocului, pentru a se face vizibil pe durata campaniei. Sloganul a fost
cel din parlamentarele din februarie 2019: Invingem acum!

3.3 Analiza de continut din perspectiva de gen a discursului public al candidatelor

3.3.1. Circumscriptia uninominala nr. 17, or. Nisporeni

1. Ana Gutu, PUN, s-a prezintat si la dezbateri, si Tnh mediul virtual, utilizdnd formele de
masculin pentru profesia sa (profesor universitar), calitatea de ,,politician” si functiile detinute
(deputat). S-a adresat alegatorilor cu generalizari precum ,,stimati cetiteni, alegatori”, ignorand,
prin folosirea pluralului masculin, auditoriul feminin. In cateva situatii si anume dialogul de la
emisiunile TV a utilizat deopotriva si corespondentele feminine: ,,doamna moderatoare” (TVS,
04.X.19), ,,Rectorul sau rectorita” (Albasat TV, 09.X.19).

Este candidata care a participat la toate cele 12 dezbateri monitorizate cu un mesaj clar
si consecvent, cu raspunsuri explicite si transante la tema discutata, cu simtul umorului, replici
adecvate, fara a jigni. A calificat lipsa oponentilor de la 3 dezbateri drept ,,lasitate si frica din
partea candidatilor”, iar indecizia deputatilor de a amenda art.13 cu privire la limba din



Constitutie — ca ,,ipocrizie si lasitate”. Aceasta forma indirectad este marca unor calificative
sexiste, deoarece jignesc persoanele vizate.

Ana Gutu s-a pozitionat ca fiind ,,vocea unirii in Parlamentul RM, care Inseamna viata
decenta si pune instrumentarul pentru un stat democratic.”. Respectiv, si-a propus sa promoveze
dezideratul unirii in legislativ si sustinerea tuturor legilor care ar conduce la unirea RM cu
Romania.

,Hemoragia resursei umane, plecarea tinerilor, infrastructura institutionala, art. 13 din
Constitutie care este caduc” sunt probleme identificate de candidata, cu o conotatie de gen
implicita, si reiterate In diverse conteste. Unirea, In opinia candidatei, este bunastare, securitate
politicd, economica, sociala, acces la spatiul civilizational european, calitate decenta a vietii
pentru toti cetatenii.

Pledeaza pentru demnitate. Are constiinta valorii morale, implicit a celei de gen,
profesionale si identitare: ,,Sunt vizionara si progresista”, declard Ana Gutu, demonstrand prin
aceasta declaratie ca si femeile gandesc strategic si In consonanta cu prioritatile vremii.

Candidata a utilizat deopotriva pagina publicd si pagina personald pe FB, publicand in
total 72 de postari despre actiunile sale din timpul campaniei.

Pe pagina publica am atestat 34 de postari despre campanie: intrevederi cu alegatorii in
stradd, pe camp, in institutii publice sau private din satele Milesti, Varzaresti, Cioresti, Lozova,
Nisporeni, participarile la dezbateri electorale, adresare video catre alegatori. Oferta electorala
din 5 puncte este publicata la 18 septembrie, 1 si 10 octombrie 2019. Primele doua obiective
vizeazd unirea Republicii Moldova cu Romania - cel mai sandtos tratament pentru toate
problemele sociale, economice, politice si securitate. Legislatia lingvisticd si apararea
drepturilor cetatenilor sunt alte 2 obiective.

Din 29 august anuntd ,,unionistii,, cd, la recomandarea Partidului Unitatii Nationale, a
depus setul de acte necesare si a obtinut listele de subscriptie pentru a obtine dreptul de a
candida la alegerile parlamentare din 20 octombrie 2019 pe circumscriptia Nr.17, Nisporeni.
Le multumeste celor 7 membri ai grupului de initiativd in frunte cu presedintele grupului,
colegul de partid, Iurii Carbune, pentru diligentele intreprinse atat la inceputul, precum si la
sfarsitul campaniei.

Din 4 septembrie cere sustinere electoratului din circumscriptie, pe care ii considera
,unionisti convinsi”. Imaginile cu Traian Basescu, presedintele PUN, ex-presedintele
Romaniei, intdresc ideea mesajului electoral pentru unire.

A promis si a realizat o campanie energicd, bazata pe competitie corecta si discurs politic
argumentat. In oferta electorald nu a abordat explicit problematica de gen.

2. Emilia Ristic, candidata independenti, nu a dat curs la nicio invitatie de participare la cele
12 dezbateri televizate si radio analizate. Strategia sa de campanie o putem deduce din pagina
personala pe FB si cele 15 postari din perioada 30 august — 18 octombrie 2019, dupa care nu
mai gisim nici o actualizare. In data de 30 august isi anunta determinarea si vointa de a candida
in circumscriptia nr.17, Nisporeni. Fotografia e cu mesaj pro activ, in actiune, concentratd pe
ceea ce face. Toate imaginile consuna cu mesajul textual si comunica profesionalism, aprecierea
valorilor identitare materiale si unele rezultate profesionale.

A inceput campania electorala la 20 septembrie. Primul mesaj este focusat pe rolurile
de gen (femeie, sotie, mama, sora, prietend) cu care incepe si se autoidentificd in prezentarea
sa: ,,Sunt o femeie care tinde spre bundstarea societatii, sunt o sotie care isi doreste sotul acasa,
sunt 0 mama care viseaza ca copilul ei sd creasca intr-o societate sandtoasa cu un viitor prosper,
sunt o sora care i vrea binele fratelui, sunt o prietena care vrea sa ajute cu adevarat, fara a cere



in schimb recompensa. Iubesc ceia ce fac, imi place sa las fapte bune si de aceea CANDIDEZ
INDEPENDENT in circumscriptia nr.17 Nisporeni”.

Acest tip de prezentare 1l adopta, de reguld, femeile care candideaza si foarte rar barbatii.
Referinta la familie si enuntarea in paralel a problemelor pe care le cunoaste din perspectiva
rolurilor de gen demonstreaza dubla responsabilitate asumata in viata de familie si cea publica.

Emilia Ristic se autoidentifica cu alegétorii prin apartenenta locald si probleme comune,
evidentiind migratia fortei de muncd ca una din cele mai stringente si pe care a trait-o personal.
”Viata nu a fost deloc blandd cu mine, am gustat si eu din amarul strainatatii. Astdzi trdiesc
aceleasi probleme ca si fiecare dintre noi. Sunt una dintre voi, cei care au adus aportul in
formarea personalitatii mele.” Acest mesaj exprima credibilitate si asociere cu cei multi, pe
care vrea sa 1i reprezinte.

Postarile ulterioare au reflectat programul electoral, care, precum s-a observat si din
unele comentarii, tine de competenta mai mult a Guvernului si APL, nu a deputatului. Candidata
a raspuns la intrebarile din comentarii cu bunavointa, a facut precizari cu tact.

Oferta electorald a prezentat-o pe blocuri tematice. Acestea nu abordeaza probleme
actuale din agenda de gen, listat in metodologie. Primul obiectiv este indreptat spre satisfacerea
nevoilor locuitorilor din Nisporeni. ,,Vreau ca fiecare din noi sa aiba incredere in ziua de maine,
copii sa fie alaturi de parinti si sd aibd un viitor prosper. Consider ca sunt la varsta potrivita
cand pot sd acord din timpul meu si din energia mea problemelor comunitétii” (21 septembrie).

Obiectivul 2 din programul electoral este orientat spre sustinerea gospodariilor taranesti.
Obiectivul 3 e menit sa duca la cresterea numarului de turisti, sd influenteze benefic mediul de
afaceri, sa dezvolte infrastructura. Prin postarea despre o alegatoare in etate, care traieste in
conditii foarte grele, si indemnul sd o ajutdm, manifestd empatie si incearca sa sensibilizeze.
Limbajul utilizat nu este sensibil in privinta genului.

o w

3.3.2. Circumscriptia uninominala nr. 33, mun. Chisiniu

1. Svetlana Popa, PSRM, nu s-a prezentat la nicio emisiune tv sau radio organizate in timpul
campaniei electorale. Pe profilul social din FB atestam 33 de postari cu mesaj electoral explicit
si implicit, incepand cu data de 27 septembrie si pana in 18 octombrie 2019. Imaginile si textele
scurte se referd preponderent la intdlnirile electorale cu locuitorii din suburbii (Bacoi, Dobruja,
Codru, Truseni, Sangera, Dobrogea, Revaca) si numai 2 dintre ele cu alegitorii de pe
circumscriptia 33, pentru care s-a inscris in cursa.

Acestea reflecta agenda de campanie, in primul rand a candidatului Ion Ceban pentru
functia de primar al Chisinaului, si intrevederi electorale din cartiere ale urbei, institutii de stat
(gradinite). Candidata isi exprimd sustinerea pentru concurentii PSRM 1n aceste localitati,
pentru care a facut propaganda electorald. Imaginile transmit actiune, fie ca este zi sau noapte,
implicare pentru solutionarea problemelor specifice localitétii (spre ex.: iluminarea unui cartier,
reparatia unor drumuri, lansarea sau/si sfintirea unor terenuri de joaca pentru care ii multumeste
un parinte). In fotografii este mereu inconjurati de oameni, copii, fete bisericesti. ,,Alaturi de
oameni, Doar Tmpreund vom reusi.... Copiii...nucleul societétii...,, sunt comentarii-slogane la
unele fotografii din campanie.

Incepand cu 15 octombrie, candidata si-a schimbat fotografia de coperta pe un poster
electoral cu fotografia sa si textul: ,,Suburbiile — inelul de aur al Chisindului. Dragoste si grija.
Svetlana Popa. Voteaza nr. 1 pentru deputatul tdu in parlament.” Aceasta fotografie, in romana
si rusd, este repetatd de 9 ori in aceeasi zi. Culoarea rosie a costumului trimite spre culoarea
formatiunii pe care o reprezinta si o invoca in adresarea din 18 octombrie 2019. In aceasti zi
face 13 postari, unele dintre ele se repeta de 2 sau 5 ori.



Programul de dezvoltare a suburbiilor ,,Inelul de Aur” este al intregii echipe PSRM care
a candidat pentru primariile din municipiul Chisindu. Acest program are o conotatie de gen
implicita, altfel spus se propun solutii care sunt in beneficiul si barbatilor, si femeilor. E vorba
de transformarea suburbiilor in zone rezidentiale si presupune proiecte de infrastructura,
iluminat stradal, constructii de scoli, gradinite si centre culturale, ,,deoarece oamenii de aici
sunt deosebiti, muncitori, gospodarosi si buni la suflet. Aur curat, cu alte cuvinte”, sustine
candidata intr-un interviu acordat pentru portalul Unimedia, postat pe profilul sdu. Limbajul
utilizat este neutru in privinta genului.

2. Lidia Grozav, candidata independenta, a lipsit cu desavarsire din spatiul public media. Ea
nu a participat la nicio dezbatere, iar pe pagina sa de FB a avut doar 9 postari. Prima este din 8
octombrie si reprezintd un pliant de campanie cu fotografia, numele, prenumele si textul
Voteaza nr. 6 in data de 20 octombrie 2019. Alte 7 postari au fost preluate de pe site-ul Comisiei
Electorale Centrale si se refera la cate zile au mai ramas pana la alegerile locale generale din 20
octombrie 2019. Cea de-a 9 postare este din 21 octombrie si contine un mesaj de multumire:
,Dragi prieteni, familie, concetateni, V& multumesc pentru sustinere si incredere! Uneori
conteazd mai mult procesul si experienta decat castigul. Un inceput frumos, o experienta
veritabild si niste emotii de neuitat. Va multumesc!”

Din cauza lipsei de informatii necesare pentru analiza propusa, nu am putut aprecia
calitatea discursului si a limbajului utilizat din perspectiva de gen.

3.3.4. Circumscriptia uninominala nr. 50, la vest de Republica Moldova

1. Vitalia Pavlicenco, PNL, a fost prezenta la toate emisiunile de dezbateri. S-a pozitionat ca
,2un om liber si o voce distinctd in Parlament”, care reprezintd un partid unionist. Acest
autoportret - construit pe un limbaj neutru in privinta genului, pe care l-a utilizat frecvent - il
regdsim si in adresarea din 19 septembrie pe pagina sa publicad din FB catre basarabenii de peste
hotare (Cu Diaspora — spre UNIRE! De ce eu, VITALIA PAVLICENCO, presedintele PNL,
candidez, din partea Diasporei, pentru Parlamentul de la Chisinau?).

S-a prezintat ca o persoana care a avut pozitie si curaj, verticalitate ca ,,deputat in doua
legislaturi,, ,,fiind pedepsita pentru ca am pledat pentru iesirea din CSI, pentru limba romana in
Constitutie si pentru valorile nationale in general, pentru o orientare euro-atlantica ireversibila”.
A invocat frecvent activitatea din parlament ca fiind una prolifica si ,,mai intensa decéat fractiuni
intregi...nu m-am supus niciodata presiunilor si influentelor straine.”

Problemele diasporei le cunoaste prin familia sa (fiica, sora, nepotii care sunt peste
hotare). Si-a exprimat angajamentul de a fi ,,activa, principiald si transparenta in mandatul de
parlamentar” si sperd, aldturi de alti unionisti, sa creeze o fractiune unionista in Parlament, care
va fi constiinta sa nationald! A precizat ca eforturile de parlamentara se vor axa pe “apararea
drepturilor celor trei categorii de conationali plecati peste hotare: cetiteni ai nostri stabiliti
definitiv 1n strainatate; cetateni ai nostri muncind de ceva vreme peste hotare, dar dorind sa
revind acasd; cetdteni ai nostri muncind temporar peste hotare — circuland permanent spre
bastind”. Oferta sa electorald nu contine subiecte explicite de gen, ci cu caracter general.

Candidata a reflectat implicarea in campanie atat pe pagina publicd de FB, pe cea
personala, cat si pe blogul personal la care face trimitere atunci cand exprima anumite ludri de
pozitii, oferta electorala.



Postarile de pe contul public analizat, cu privire la campanie, sunt 1n numar de 33 (unele
dintre ele se repeta integral chiar si de 4 ori Tn aceeasi zi) si sunt publicate in perioada 31 august
— 17 octombrie. Acestea se referd la depunerea actelor si colectarea semnaturilor pentru a
candida, inregistrarea la CEC, programul electoral, indemnuri cétre alegatori sd nu voteze
guvernatii de la 2009 Incoace in cele 4 circumscriptii uninominale si sd o sustind, adresare video
catre concetateni pentru mobilizare, comunicate de presa ale PNL vizavi de nerespectarea cotei
de gen si a cuantumului donatiilor de catre unii concurenti electorali. Din materiale explicative
pe subiectele ”De ce candidez” si ”Care imi sunt planurile in Parlament” aflam care a fost
motivul implicarii in campanie.

In unele postari sunt rezumate ideile formulate in emisiunile TV. Fotografiile plasate
sunt despre activitatea PNL, cu cele 3 nepotele, pe care le creste, la Chisinau, parintii muncind
in Germania; cu simbolul tricolorului si al PNL; cu echipa PNL la dezbateri.

Utilizeaza masculinul pentru substantivele ,,presedinte, deputat, candidat” atunci cand
se prezintd si pluralul masculin inglobant in adresari (,,dragi basarabeni”, ,stimati
concetateni”), insd am atestat si ,,singura candidatd-femeie la Primdria Chisindului, Lilia
Ranogaet,, (19 octombrie 2019, contul FB de persoand publica) .

2. Galina Sajin, Blocul ACUM, se autoprezinta drept ,,politician”, ,,deputat”, ,,candidat”, dar
si ,,candidata”, ,stabilit/-a, reprezentant/a”. Aceasta denotd ca Galina Sajin cunoaste despre
flexibilitatea limbii romane si prevederile normei lingvistice actuale, dar ezita sd utilizeze
intotdeauna formele la feminin.

Candidata nu s-a prezentat In tard la emisiunile radio si tv organizate pe durata
campaniei, fiind la intrevederile de pe circumscriptia 50 unde candida. In schimb, in locul ei au
fost la dezbateri colege/-i de echipa din PAS.

Pagina publica de pe FB este una din cele mai bune ca platforma, structura si continut,
in comparatie cu ale altor candidati/-te din acest scrutin. Dateaza din 7 septembrie 2019, cand
si-a actualizat fotografia, numarul de telefon si adresa site-ului, si pe fiecare postare apare
sloganul Blocului ,,invingem ACUM!”. Pe aceasta, pani la data de 18 octombrie, regisim 57
de postari care redau tabloul agendei de campanie exprimate online si programul electoral. E
vorba de adresari de sustinere sau de a iesi la vot, un live, fotografii si video cu Maia Sandu,
presedinta PAS, care o recomanda, emisiuni de dezbateri la care au reprezentat-o colegi/e de
echipd, anunturi cu privire la intrevederi, incepand din 21 septembrie, In diferite localitati din
Italia, Germania, Irlanda, Marea Britanie, Franta, Romania.

Urmare a intrevederilor, posteazd imagini si nume ale unor persoane cu care a
interactionat, reflectii despre asteptarile acestora - un discurs eminamente feminin prin marcile
de recunostinta exprimatd, nominalizarea persoanelor cu care a discutat si spirit comunitar.
Daca sugestiile privind serviciile consulare si colaborarea organelor consulare cu
cetatenii, protectia sociald, recunoasterea actelor de studii, a permiselor de conducere comporta
un caracter general sub aspectul de gen, atunci ,,asistenta psihologica pentru femeile care
muncesc in calitate de asistent familial”, cu care se identifica 1n postarea din 30 septembrie este
o problema de gen actuala.

In adresarea din 9 septembrie precizeaza aproprierea pe care o are cu diaspora din anul
2006. ,Impartasesc soarta a sute de mii de moldoveni care se afla fizic peste hotare, dar
sufleteste sunt acasa. Stiu cum e sa fii mereu cu gandul la cei dragi, chiar daca intelegi ca viata
te duce in altd directie. Stiu care e pretul strdinatatii si confruntarile pe care aceasta ni le
impune.” Isi exprima increderea in schimbarea alaturi de Blocul Acum, face trimitere la liderii



acestuia si parghiile legislative, executive ,,cu parghii decizionale reale”. Isi asuma
responsabilitatea de a fi ,,voce diasporei” si propune 3 prioritati generale in oferta electorala -
servicii consulare de calitate, noi oportunitati acasa, lupta cu coruptia — si alte 4 prioritati pentru
tineri.

Pentru transparentd isi publicd CV-ul si redistribuie referintele sustindtorilor care o
recomanda, cum ar fi cea a Nataliei Gavrilita, la acea vreme ministra finantelor, a deputatului
Dumitru Alaiba, care e reprezentantul in Parlament al alegétorilor din SUA si Canada.

Pentru a-i implica pe sustindtori in campanie a creat http://bit.ly/voluntaracum, iar
pentru a comunica cu alegdtorii a organizat o sesiune de intrebari si raspunsuri, live-uri de 45
min. in 15 septembrie. Mesajele conving prin intentiile firesti exprimate: ,,imi doresc si ne
cunoastem mai bine si s intalnesc cat mai multi cetiteni din diaspora. Imi propun s castig prin
ceea ce sunt, cu povestea pe care o am”.

3. Carolina Panico, candidata independenta, nu a participat la nicio dezbatere publica. Pe
profilul personal din FB atestam 13 postari care nu contin informatii relevante despre programul
electoral si desfasurarea campaniei. Prima, insotita de textul ,,Curajul ca si dragostea, vine pe
neprins de veste”, este o imagine din 22 septembrie 2019, care contine copia deciziei CEC si
legitimatia de candidata obtinutd la 14 septembrie.

Cea de-a 2-a e despre stirea publicatd pe deschide.md despre participarea sa in
campanie. Incepand cu 30 septembrie, redistribuie 10 postari preluate de pe site-ul Comisiei
Electorale Centrale care se referd fie la numarul de zile care au mai ramas pana la alegerile
locale generale din 20 octombrie 2019, fie la sedintele CEC. Ultima postare, din 21 octombrie,
denotd bucurie, exuberantd, multumire pentru votantii care au sustinut-o si felicitari
castigitoarei cursei — Galinei Sajin. In lipsa informatiei necesare pentru analiza propusa, nu am
putut aprecia calitatea discursului si a limbajului utilizat din perspectiva de gen.

3.4. Studiu de caz: Circumscriptia uninominala nr. 17, or. Nisporeni

Dintre cei 7 candidati inscrisi in cursd, 2 au fost femei — Ana Gutu, PUN, si Emilia
Ristic, candidati independenti®. Pe de o parte, candidatii PSRM si Blocului ACUM au fost
toleranti In dezbateri, nu s-au atacat, exprimand o curtoazie de coalitie. Pe de alta parte, spiritele
s-au incins la dezbateri Intre candidatul ACUM si reprezentantul candidatului PDM. Replicile
agresive ca tonalitate au pornit de la banii cheltuiti de guvernarea localda PDM pentru drumuri,
gradinita si alte proiecte. Acestea, Insd, nu au lezat demnitatea personald, nu au jignit sau
trivializat subiectele.

1. Ghenadie Verdes, PDM, invingdatorul cursei, a fost prezent numai la 2 dezbateri ale
televiziunii locale (Albasat TV), la care a fost reprezentat de deputatul Vasile Bitca. Unii
contracandidati (Pavel Artamanov, de exemplu) l-au etichetat drept ,,omul invizibil” si
»incapabil” si l-au criticat pentru lipsa de curaj de a veni sa vorbeasca si sa explice ceea ce a
facut in Nisporeni, cu referintd in special la presupuse decizii ilegale.

Candidatul a ales sa comunice mai mult virtual despre campania sa. Pe Facebook (FB)
are o pagind personald si una publicd. A fost analizatd pagina publica -
https://www.facebook.com/Ghenadie-Verde %C8%99- — care fost creata la 2 septembrie 2019,
iar din 21 octombrie nu mai este actualizata.

3 Discursurile acestor doud candidate au fost analizate in subcapitolul 3.3.1.



Au fost atestate 3 clipuri video (Intentia de a merge la fiecare cetitean; Indemn la vot;
Multumiri pentru sustinere). Fotografiile postate demonstreaza ce a fost ,,inainte”, ,,in prezent”
si ,,in curand”, pentru a certifica mesajul cd este persoana care demonstreaza ,,fapte reale, nu
vorbe goale”. Prin hashtag face transferul catre acest slogan al PDM si spre realizarile
guvernului Filip.

Mai multe imagini postate sunt de la intrevederi cu alegatorii fie in cartiere, fie la
intreprinderi. In adresarea din 29 septembrie isi exprimi intentia de a candida. Accentul este pe
echipa democrati (,,impreuni cu toati echipa PDM vom munci si mai mult pentru pimantenii
nostri, pentru ca lucrurile bune sa continue”) si pe faptele ,,bune, exemple concrete realizate”.
Probleme de gen explicite nu a abordat, iar limbajul utilizat a fost neutru in privinta genului.

2. Pavel Artamonov, PSRM a fost prezent la toate emisiunile de dezbateri. Oferta sa electorala
a fost inclusa pe pagina sa virtuala si a fost reiterata si la dezbateri: Locuri de munca in sectorul
rural, servicii medicale gratuite, grija fatd de pensionari; tinerii - viitorul nostru; justitie
incoruptibila. Sloganele, ca si oferta sunt foarte generale si nu au conotatie de gen: ,,Tinerii sint
viitorul nostru!!! PSRM a crescut, creste, si vom creste!!! PSRM a facut lucruri frumoase, face,
si va face!!! PSRM-pentru oameni, pentru tara!!! Cu PSRM vom crea viitorul cel dorit de

cetiteni!!!”. Pavel Artamonov insistd pe dimensiunea ideologica a platformei
sale....,,Socialismul e solutia, socialismul e modul de trai mai bun, socialismul e calea cea
dreapta!!!”.

Pe FB este vizibil cd a intrat In cursa din 9 septembrie 2019. Au fost postate mai multe
imagini de la dezbateri la Radio Moldova 1, Albasat TV, Vocea Basarabiei TV, Moldova 1, cu
un alegdtor, un spot electoral in data de 16 octombrie. Informatia plasata se refera preponderent
la evenimente din activitatea presedintelui tarii, presedintei parlamentului, candidatului PSRM
pentru functia de primar al Chisindului. A valorificat reteaua FB pentru promovare in campanie
abia din luna octombrie. Au fost atestate doar 5 informatii legate de campanie.

Fara a numi oponentii politici pe nume, face aluzie la democrati, unionisti si Blocul
ACUM: ,Petalele trandafirului se ofilesc, unire nu vrea nimeni, si nici scdpare in Europa nu
vad”, fiind increzator ca ,,cetdtenii au incredere in PSRM”.

La toate intrevederile este asistat numai de barbati. Pe oponenti ii eticheteaza drept
,, minciunisi, tradatori, profitori (...) care au detinut diferite functii zeci de ani si n-au facut nimic
in afard de a distruge, a fura, a Tmparti etc...”. Etichetarile respective au un caracter sexist,
deoarece generalizeaza si lezeaza demnitatea persoanelor care au detinut functii si au actionat
corect, profesionist. Probleme de gen explicite nu a abordat, iar limbajul utilizat a fost unul
sexist in unele situatii, cum ar fi cea prezentatd mai sus.

1. Ion Terguta, Blocul Electoral ,,ACUM Platforma DA si PAS”

Mesajele exprimate la dezbateri au avut un caracter general ca si discurs public, iar limbajul
a fost neutru 1n privinta genului, fie cd a fost vorba de ,legi pentru bundstarea poporului; sa
facem o schimbare Tmpreuna” sau solutii concrete: crearea unei fabrici agricole mari, a unei
camere de comert, investitii in domeniul agroturismului. Prioritatile enuntate de candidat sunt
cele ale Blocului ACUM: combaterea coruptiei, saraciei, refacerea economiei, bunastarii
populatiei. Accentul este pe justitie si dreptate la nivel de tara si raion Nisporeni. ,,Vom lupta,
va rog sd ne oferiti incd un mandat” - este mesajul prin care se face un transfer spre echipa
guvernamentald si rezultatele acesteia.

Candidatul exprima multd siguranta: ,,Nu cred ca este un candidat mai bun decat cel al
blocului ACUM”; ,,nu poate sd existe altd optiune decat un vot de dreapta”. Invoca activitatea
profesionald ca avantaj si face dovada ca cunoaste activitatea contracandidatilor. Face referinta
la recunoasterea sa de catre alegatori ca un avantaj.



Pe FB a valorificat platforma online a blocului - https://acum.md »>. Video-ul de start
incepe cu adresarea liderei PAS de sustinere a candidatului — un transfer de imagine catre
autoritatea acesteia, precum si a echipei Blocului ACUM, cu secvente de la intrevederi cu
cetdtenii, apoi prezentarea pe care si-o face Ion Tergutd si enuntarea obiectivelor-cheie din
platforma sa: refacerea statului de drept si a sistemului educational, dezvoltarea unei zone
economice libere la Nisporeni, crearea unor cdi de transport si comerciale care sd permita o
crestere economica. ,,Pentru dreptate si o viatd mai buna!” este unul din sloganele utilizate.

Din cele 3 lucruri importante despre lon Terguta - Locuri de munca acasa, Conditii bune
de viata, Ordine si curatenie - retinem accentul pe ,,adevar”, “’politicieni corecti si cu simtul
raspunderii”, ,,solutii noi”, credinta in puterea cetatenilor”.

Pe profilul sdu personal Ion Terguta a plasat numai 2 materiale. Primul, din 25
septembrie, este despre soarta “drumurilor bune” la numai un an de la constructie, din s.
Marinici, Nisporeni, acolo unde un intreg kilometru de drum asfaltat este decopertat si supus
unor noi lucriri capitale. In cel de-al doilea, din 4 octombrie, face un anunt despre participarea
sa la dezbaterile din aceeasi zi la 2 televiziuni.

5. Ion Tugulea, PCRM, ex-vice presedinte de raion. De regula, in cele 8 emisiuni de dezbateri
la care a participat a sustinut ceea ce spuneau oponentii sdi. Frazele au fost foarte generale,
ideile razlete, din care nu a fost posibil de identificat oferta electorala concreta prin vectori de
actiune distincti. Respectiv, probleme de gen explicite nu au fost atestate. ,,Sa fiu cinstit si in
slujba alegatorului” a fost mesajul exprimat intr-un limbaj neutru, pe care l-a repetat la toate
emisiunile.

Pagina de FB, pe care se vede ca o utilizeaza foarte rar, contine numai 3 informatii
despre dezbaterea de la Radio Moldova 1 sila Moldova 1 si o imagine cu o echipd de sustinatori.

7. Ion Angheluta, candidat independent, este anonimul acestei campanii pe circumscriptia
17. Nu a participat la nici o dezbatere, iar pe contul sdu din FB, pe care il utilizeaza foarte rar,
nu exista nici o informatie despre campanie.

CONCLUZII

e Discursul electoral atat al candidatelor, cat si al candidatilor a fost centrat predominant
pe subiecte si solutii fie geopolitice, fie cu un caracter general.

e Problematica de gen prin care intelegem abordarea subiectelor concrete, explicite, care
au impact asupra femeilor si/sau numai barbatilor in viata publica nu s-a regdsit in
intrebdrile adresate de jurnalistii si invitatii speciali la emisiunile de dezbaterii
electorale.

e In discursul public a/al candidatelor/-tilor electorali au fost atestate subiecte din agenda
de gen in 3 cazuri:

o ,,Nerespectarea cotei de 40 la sutd de gen pe listele electorale ale unor formatiuni
politice din alegerile locale 2019, inregistrate de CEC”, despre care a vorbit
repetat candidata Vitalia Pavlicenco, PNL, si la dezbateri, si in 2 postari de pe
pagina sa publicd de pe reteaua Facebook;

o ,Asistenta psithologicd pentru femeile care muncesc in calitate de asistent
familial”, in postarea din 30 septembrie de pe profilul public al Galinei Sajin,
candidata a Blocului ACUM,;

o ,Protejarea credintei crestine si a valorilor de familie”, un subiect traditional din

perspectiva de gen, abordat de Petru Ursu, candidat independent.



e Dialogul dintre oponentii electorali la dezbateri, acolo unde erau si femei, si barbati, a
fost unul bazat pe polemica de idei, actiuni personale sau ale partidului, pe probleme
geopolitice. Nu au fost atestate, decat in cateva situatii, etichetari si atacuri sexiste care
ar fi lezat demnitatea persoanei. Aceasta se datoreaza fie maturitatii politice a actorilor
implicati, fie faptului cad mai multe institutii mass media (Radio Moldova, Moldova 1,
Albasat TV) au prevazut reguli care interziceau indemnul la violenta publica, incitarea
la urd sau discriminare, lezarea demnitatii sau reputatiei altei persoane, ofensa publica.
A fost consemnat si un caz cand un candidat a refuzat sa adreseze intrebari candidatei.
Spre ex. ,,Jon Tugulea: Doamna Gutu, va doresc succes! O, doamna §i s-o atacam cu
intrebarile, nu. Ana Gutu: Sunt suficient de puternica ca sa raspund!” (Albasat TV, 08
octombrie 2019 ). Afirmatiile au o usoara tenta sexista, reflectand perceptia traditionala
ca femeile sunt fiinte slabe si ar trebui protejate chiar si In emisiunile de dezbateri.

e Limbajul utilizat de majoritatea candidatelor/-tilor si jurnalistelor/-stilor nu a fost
echilibrat in privinta genului. E vorba de:

o Folosirea formelor de masculin in locul celor de feminin pentru functii, pozitii
de candidata, presedintd, deputatd atunci cand se adresau la persoanele de sex
feminin.

o Adresari formulate prin pluralul masculin inglobant (stimati cetateni, dragi
alegatori, concetateni, prieteni), prin care se exclude auditoriul feminin.

o Doar moderatoarea emisiunilor de dezbateri de la TV8 a utilizat firesc si
corespondentele feminine in raport cu candidatele care au participat la
emisiunile de dezbatere electorala.

Recomandari:

1. La elaborarea ofertelor electorale, candidatii si candidatele ar trebui sa ia in calcul
problemele actuale de pe agenda de gen. Acestea ar trebui sa se regaseasca in programele tuturor
si in special ale femeilor candidate care isi propun sa acceadd in parlament si se confrunta cu
mai multe situatii de discriminare in baza de gen atat in viata privata, cat si in cea publica,
inclusiv politica.

2. In emisiunile de dezbateri si in alte produse mediatice, candidatele/-tii si jurnalistele/-
tii ar trebui s recurga la un limbaj corect si adecvat, nediscriminatoriu in raport cu genurile. In
context, recomandim consultarea ghidului Echilibrul de gen in produsele mediatices, a
studiului Limbajul nonsexist’ si a recomandarilor Parlamentului European®.

¢ BUNDUCH]I, 1., HANDRABURA, L. Echilibrul de gen in produsele mediatice. Vademecum pentru institutiile de presa.
API, 2016, 14 p., disponibil pe https://comunicate.md/upload/9640 Ghid gender 2016.pdf;

7HANDRABURA, L., GHERASIM, A., BUTUC, M. Limbajul nonsexist. Repere conceptuale si recomandari practice.
Studiu si Ghid, PNUD. Ch.: Novalmprim, 2018, 124 p.

§ LIMBAJUL NEUTRU DIN PERSPECTIVA GENULUI in Parlamentul European, 2018
http://www.europarl.europa.eu/cmsdata/187109/GNL_Guidelines_ RO-original.pdf




