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1. Date generale

1.1 Obiectivul proiectului: Monitorizarea si informarea publicului cu privire la
comportamentul mass-media in campania electorala, inclusiv a accesului
concurentilor electorali la mass-media si asigurarea pluralismului de opinie.
Monitorizarea isi propune sa analizeze tendintele reportericesti care pot afecta
performanta mass-media si compromite abilitatea acestora de a oferi publicului
informatii veridice, echidistante si pluraliste.

1.2 Perioada de monitorizare: 1 mai — 14 iunie 2015
1.3 Criteriile de selectare a institutiilor mass-media supuse monitorizarii:

 Audienta-impactul: national, quasi-national
* Tipul mass-media: audiovizual, online

» Forma de proprietate: publica, privata

* Limba difuzarii: romana si rusa

1.4 Lista mass-media monitorizate:

Presa audiovizuala

Moldova 1 (Mesager, 21:00) — post public, acoperire nationala, difuzeaza in limbile
romana si rusa;

Prime TV (Primele S$tiri, 21:00) - post privat, acoperire nationala, difuzeaza in
limbile romana si rusa;

Canal 2 (Reporter, 19:00) — post privat, acoperire nationala, difuzeaza in romana;
TV 7 (Stiri, 20:30) - post privat, acoperire regionala, difuzeaza in romana si rusa;
Accent TV (Accent info, 20:00) - post privat, difuzeaza in limbile romana si rusa.

Presa online-scrisa:

www.unimedia.info (portal online, limba romana;

www.omg.md (portal online, limbile romana si rusa);

www.publika.md (portal online, limba romana);

www.pan.md (versiunea online a publicatiei Panorama, limba rusa);

www.timpul.md (versiunea online a publicatiei nationale Timpul de dimineata, limba
romana).

2. Cadrul metodologic

A fost monitorizat continutul integral al publicatiilor online si cate un buletin de stiri
zilnic, fiind analizate materialele cu caracter electoral direct si indirect. Materialele
au fost supuse unei evaluari de continut si de context, pentru a determina daca
sunt favorabile sau defavorabile unui sau altui partid/unei sau altei formatiuni
politice. De asemenea, materialele au fost analizate conform urmatoarelor criterii
de reflectare obiectiva:

Impartialitate/obiectivitate: Potrivit Codului deontologic al jurnalistului, stirile trebuie
sa fie impartiale si obiective, sa nu favorizeze anumite partide/grupuri/persoane in
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detrimentul altora. Prezenta elementelor discriminatorii in cadrul reportajelor si
stirilor reprezinta un prim criteriu de prezentare a realitatii prin prisma jurnalistului.
lar filtrarea stirilor si analiza minima a istoriei si contextului, de asemenea, vorbesc
despre apararea intereselor anumitor actori, dar nu ale publicului larg”.

Corectitudinea si echilibrul surselor/pluralismul de opinie: Pentru a fi corecte si
echilibrate, materialele trebuie sa prezinte toate partile vizate, in special cand e
vorba de subiecte controversate, si sa trateze in mod egal oponenti.? De
asemenea, mass-media trebuie sa asigure accesul la o multitudine de pareri
diverse care ar ajuta auditoriul sa-si creeze propria opinie asupra celor intamplate.

Limbajul si imaginile utilizate: Exagerarile si limbajul licentios utilizat in mod
deliberat, cum ar fi limbajul peiorativ sau etichetele atribuite anumitor persoane sau
organizatii, precum si imaginile manipulate astfel incat anumite parti sa apara in
lumind negativa ridica grave semne de intrebare cu privire la respectarea
standardelor etice si profesionale. Comportamentul etic al jurnaligtilor este pus la
indoiala de cele mai multe ori atunci cand imaginile prezintd aspecte ce nu
corespund realitatii, cand acestea sunt trucate, dar si atunci cand anumite stiri sunt
ilustrate cu imagini ce nu au legatura cu textul, cu partea informationala.

3. Datele monitorizarii
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Implicarea in campania electorala

in intervalul 31 mai — 7 iunie, postul public de televiziune Moldova 1 a inclus in
principalul buletin de stiri de la orele 19.00 un numar de 32 de materiale cu caracter
electoral direct sau tangential. Majoritatea au reflectat diverse evenimente de
campanie organizate de diferifi concurenti electorali, dar si activitatea Comisiei
Electorale Centrale (CEC), a organizatiilor societatii civile, a Consiliului
Coordonator al Audiovizualului (CCA). Radiodifuzorul public a inserat si cateva
materiale cu caracter electoral indirect, cum ar fi stirea despre sarbatoarea
organizata pentru copiii pacienti la un spital din Chisinau, cu participarea
speakerului Andrian Candu (PDM), inaugurarea unei poriiuni de drum national
reabilitat din banii alocati din Fondul National de Dezvoltare Regionala, la care a
participat ministrul Dezvoltarii Regionale si Constructiilor (exponent PDM),
inspectarea de catre ministrul Transporturilor si a Infrastructurii Drumurilor
(exponent PDM) a traseului Chisinau-Ungheni, reabilitat cu suport european.

Impartialitate si obiectivitate. Partizanat politic

Marea majoritate a stirilor cu caracter electoral direct sau indirect, puse pe post de
Moldova 1 in perioada de referinta, au fost obiective si nepartinitoare, fara a fi
inregistrate abateri de la normele deontologice. Doar in doua cazuri a fost evidenta
pozitia autorului - in stirea din 31 mai, intitulata Decizii cu iz de separatism in

1 Simona Stefanescu, Riscurile comunicarii mediatice in timpul conflictelor
2 Fico, Sofin, and Dragger, 2007. Fairness and defamation in the reporting of local issues.



nordul tarii si Tn materialul din 2 iunie, potrivit caruia inca 2 companii din Moldova
vor putea exporta vinuri in Federatia Rusa.

in perioada de raport, la postul public au fost mediatizati 9 actori electorali:
reprezentantii si exponentii PDM au avut aparitii directe in 6 materiale, dintre care 4
in context pozitiv si 2 — neutru, ai PLDM - aparitii in 5 stiri si mentiuni in altele 3,
dintre care 4 in context pozitiv si 4 - neutru, ai PCRM - aparitii in 4 stiri si mentiuni
in altele 2, preponderent neutru (4 ori neutru si cate o data negativ si pozitiv).
Urmeaza PPEM cu aparitii in 3 stiri si mentiuni in altele doua, in context neutru. PL
a avut 3 aparitii directe si 4 mentiuni in context diferit - neutru (3), negativ (3) si
pozitiv (1). Reprezentantii PSRM au fost citati direct de doua ori si mentionati de
doua ori, in contexte diferite — 2 ori neutru si cate o data negativ si pozitiv. Au mai
fost mediatizati in context neutru PN, PLD si candidati independenti la functia de
consilier municipal Chiginau.

Pluralismul de opinie. Corectitudinea si echilibrul surselor

in materialele relevante difuzate in perioada de referinti de radiodifuzorul public a
fost asigurat partial pluralismul si diversitatea surselor. La documentarea stirilor,
reporterii de la radiodifuzorul public au apelat de cele mai dese ori la politicieni,
care au fost citafi direct sau indirect de 26 de ori. Urmeaza functionarii de stat la
care s-a recurs de 16 de ori, cetatenii - 13 ori si expertii — 3 ori. La surse din alte
categorii Moldova 1 a apelat de 7 ori. Din numarul total de 58 surse, 11 au fost de
sex feminin, ceea ce constituie aproximativ 18%, indicatorul fiind in crestere fata de
perioadele anterioare de raport.

Moldova 1 a avut in perioada de raport 5 reportaje care au abordat subiecte de
conflict si marea majoritate — 5 — care au asigurat echilibrul surselor.

Limbajul gi imaginile video utilizate
Limbajul si imaginile video utilizate de postul public Moldova 1 in perioada de raport
au corespuns normelor deontologice.

in concluzie, in perioada 31 mai -7 iunie 2015 postul public de televiziune a
reflectat corect si echidistant campania electorala, asigurand echilibrul surselor i
partial pluralismul de opinie. in stirile difuzate de Moldova 1 nu a fost favorizat sau
defavorizat evident vreun concurent electoral.
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Implicarea in campania electorala

in perioada de raport, postul privat de televiziune cu acoperire nationalad Prime TV
a inserat in principalele sale buletine de stiri 21 de materiale care au vizat
campania electorala direct sau indirect. Printre acestea se numara in principal
subiecte care reflecta fie activitatile de campanie ale anumitor concurenti electorali,
fie acuzatiile reciproce de coruptie lansate de alti concurenti, dar si subiecte cu
impact electoral indirect, cum ar fi celebrarea Zilei internationale a copiilor, cu



participarea presedintelui Parlamentului Andrian Candu (PDM), lansarea proiectului
de constructie a locuintelor pentru familiile social vulnerabile din laloveni, cu
participarea ministrului Dezvoltarii Regionale si Constructiilor (exponent PDM),
reabilitarea drumurilor la Stefan Voda cu participarea ministrului Dezvoltarii
Regionale si Constructiilor, a ministrului Transportului si Infrastructurii Drumurilor
(exponent PDM). De notat, ca in perioada de raport s-a redus numarul reportajelor
electorale din teritoriu care prezinta probleme si solutii din partea candidatilor PDM.

Obiectivitate si impartialitate. Partizanat politic

Sase sau 28% din cele 21 de stiri au fost partinitoare, prezentand informatia
tendentios, in special in materialele in care reporterii scot in prim-plan realizarile si
succesele inregistrate de unii primari din PDM. Astfel, la 31 mai, postul a informat
despre drumurile reparate, Casa de cultura functionala si strazile iluminate din
Nisporeni, toate acestea fiind posibile gratie primarului degrevat. Acesta prezinta si
planuri de viitor, care includ reparatia stadionului, reabilitarea parcului, crearea
zonelor de odihna etc. La 3 iunie este difuzata stirea despre proiectele realizate
de-a lungul anilor de primarul din Molovata Noua, Dubasari, care a reparat
gradinita, a restaurat Casa de cultura, a asigurat iluminarea stradalé, a amenajat
Muzeul satului, a deschis un Centru al Medicilor de Familie. Au fost inregistrate si
cazuri in care faptele nu au fost separate de opinie, cum ar fi de exemplu stirea de
la conferinta de presa a liderului PCRM Vladimir Voronin din 4 iunie, intitulata Perle
marca Voronin, stirea despre protestele de la gunoistea de la Bubuieci din 5 iunie.
La 7 iunie, postul a informat despre protestele din Piata Marii Adunari Nationale,
deplasédnd accentele de pe mesajele anti-guvernare si anti-PD pe cele privind
disensiunile dintre reprezentantii PL si ai Platformei Civice Demnitate si Adevar.
Filtrarea informatiei cu scopul de a proteja anumiti actori indica asupra manipularii
si dezinformarii cu privire la acest subiect.

in perioada de raport Prime TV a mediatizat 8 concurenti electorali, cel mai mare
spatiu revenind PDM. Reprezentantii acestui partid au avut aparitii directe in 6
materiale si 0 mentiune intr-un material. Contextul a fost de 6 ori pozitiv, iar o data
neutru. Printre stirile care au favorizat PDM se numara cea privind surprizele oferite
copiilor de candidata Partidului Democrat pentru functia de primar al Chisinaului,
Monica Babuc (1 iunie), oferirea de daruri copiilor de la un spital din capitala de
catre presedintele Parlamentului, Andrian Candu (1 iunie), lansarea proiectului de
constructie a blocurilor locative destinate familiilor social vulnerabile din laloveni (2
iunie), derularea Campaniei Primaria Familiei tale (2 iunie) etc. Reprezentantii
PLDM si PCRM au avut aparitii directe in cate 4 stiri, find mentionati cate o data,
contextul fiind mai mult neutru (3). PL a avut aparitii in 2 stiri si mentiuni in altele 5,
de 4 ori in context negativ si 3 ori - neutru. Au mai fost mediatizati reprezentantii
PPRM, PVE si PPEM - in context neutru.

Comparativ cu perioada anterioara de raport se remarca scaderea numarului de
materiale pozitive pentru PDM si cresterea ugoara a numarului de stiri care
mediatizeaza alti concurenti. De cele mai multe ori, materialele care mediatizeaza
ceilalti concurenti contin mai multe acuzatii la adresa altor concurenti si mai putin
informatii despre platformele lor electorale sau activitati de campanie. Astfel, de



exemplu, concurentji electorali PL, PLD, PPEM, PCRM au aparut de cele mai dese
ori in materiale de conflict, fiind acuzati de contracandidat;.

Pluralismul de opinie. Corectitudinea si echilibrul surselor

Materialele electorale difuzate de Prime TV in perioada de raport au prezentat
informatia din perspectiva cetatenilor si a politicienilor, care au fost citati de 16 si,
respectiv, 12 ori. La functionari de stat s-a apelat de 6 ori, iar la surse din alte
categorii — de 6 ori. 25% din numarul de surse citate au fost femei, in mare parte
din categoria cetateni.

Prime TV a pus pe post in perioada de raport 8 materiale controversate, marea
majoritate — 7 - oferind dreptul la replica persoanelor vizate in controversa.

Limbajul gi imaginile video utilizate
Pe durata perioadei monitorizate, postul de televiziune Prime TV a respectat
principiile deontologice ce tin de utilizarea limbajului si imaginilor video.

in concluzie, in perioada de raport Prime TV a reflectat campania mai putin
tendentios decat in perioada precedentd de monitorizare, asigurand partial
pluralismul de opinie, echilibrul, dar nu si diversitatea surselor. Se constata o
usoara favorizare a PDM, prin frecventa mai mare si contextul pozitiv al aparitiilor
reprezentantilor si exponentilor acestui concurent electoral.

Postul privat cu acoperire nationala Canal 2 a difuzat in perioada de raport 19 stiri
relevante prezentei monitorizari, printre subiectele abordate figurand manifestarile
organizate cu prilejul marcarii la 1 iunie a Zilei internationale a copilului, cu
participarea candidatei PDM Monica Babuc si a speakerului Andrian Candu,
actiunile de campanie a unor concurenti electorali, activitatea ONG-urilor implicate
in monitorizarea campaniei, a CEC, protestele din PMAN. O parte din subiecte sunt
realizate in aceeasi cheie ca si la postul Prime TV, recurgandu-se la acelasi unghi
de abordare si la aceleasi surse. De notat, diminuarea numarului de stiri in care se
face agitatie electorala si cresterea prezentei altor candidati electorali, de regula, in
stiri controversate.

Obiectivitate si impartialitate. Partizanat politic

Din cele 19 stiri relevante, 6 sau aproximativ 30 la suta au fost partinitoare, de cele
mai multe ori reporterii esuand sa separe faptele de opinie. Drept exemple de
acest gen pot servi materialul din 1 iunie despre inregistrarea a doi candidati cu
acelasi nume si prenume la functia de primar al orasului laloveni, subiectul fiind
prezentat ca o luptd a clonelor, stirea din 1 iunie, intitulata Abia lansat, dar cu
rezultate despre numarul de persoane care s-au adresat la serviciul Primaria
Familiei Tale, proiect inaugurat de echipa PDM, materialul din 7 iunie despre



inaugurarea unei sali de fitness in satul Puhoi, laloveni. Un alt material este difuzat
la 2 iunie si vizeaza acuzatiile de coruptie lansate de un reprezentant PCRM la
adresa PSRM, reporterul afirmand ca PSRM face jocul actualei guvernari si
mimeaza opozitia. In stirea din 3 iunie, intitulatd De la Voronin cetire... din
declaratiile lui Vladimir Voronin, PCRM, sunt selectate acuzatiile si criticile la
adresa ministrului Apararii (PLDM) si a candidatului PLDM, Serafim Urechean,
autorul anuntand ca Voronin a impariit calificative la stdnga si la dreapta. $tirea din
7 iunie, despre protestele din Piata Marii Adunari Nationale, s-a axat pe situatia de
conflict dintre reprezentantii PL si ai Platformei Civice Demnitate si Adevar, lasand
in umbra mesajele anti-guvernare si anti-PD. Astfel, Canal 2 a manipulat informatia,
prin filtrare.

Materialele relevante au mediatizat in total 8 actori electorali. Cele mai multe
aparitii directe au revenit concurentului electoral PDM - 6, marea majoritate in
context pozitiv (5) si neutru (1). Printre materialele care au favorizat PDM se
numara stirea din 31 mai despre programul pregatit pentru copii cu ocazia implinirii
unui an de la deschiderea salii mici a Circului, dar si cu prilejul Zilei copiilor, in care
intervine si Monica Babuc, PD, stirea din acelasi buletin despre problemele cu care
se ciocnesc locuitorii satului Pelinia, raionul Drochia si solutiile oferite de candidatul
la primaria acestui sat. La 1 iunie este pus pe post un reportaj despre actiunea
Orasul Copiilor si surprizele pregatite pentru copii de ziua lor de catre Monica
Babuc, in care reporterul anunta ca echipa Monicai Babuc le-a oferit copiilor o zi de
poveste. La 2 iunie este inserat materialul despre numarul de persoane care s-au
adresat la serviciul Primaria Familiei Tale, proiect inaugurat de echipa PDM
impreuna cu Monica Babuc.

Reprezentantii PCRM au fost citati direct in 4 materiale (preponderent neutru - 3),
iar PLDM a avut aparitii in 2 stiri si mentiuni in altele 2. Contextul a fost neutru - 2
ori, pozitiv si negativ cate o data. PL a avut 4 mentiuni, preponderent in lumina
negativa (3). Au mai fost mediatizati PLD, PPRM, PSRM si PPEM, care au fost
citati direct in cate o stire, toate in context neutru.

Corectitudinea si echilibrul surselor/pluralismul de opinie

Sursele utilizate de Canal 2 in perioada de raport au fost lipsite de diversitate. A
crescut evident numarul de surse din categoria cetateni, care au fost primii in topul
surselor utilizate. Astfel, cetatenii au fost citati de 27 ori, acestia fiind urmati de
politicieni — 16 ori. Au mai fost citati un functionar de stat si o sursa din alta
categorie. In 16 cazuri au fost citate surse de sex feminin, indicatorul echilibrului de
gen constituind 35%.

Cinci din cele 6 materiale de conflict au asigurat echilibrul surselor, prezentand
ambele parti din conflict. A ramas dezechilibrata stirea din 2 iunie despre protestul
organizat de Marcel Darie, PLD, impreuna cu alti sustinatori, in fata casei
secretarului CMC. Acestia il acuza ca ar fi implicat in scheme de coruptie si si-ar fi
construit casa pe un teren obtinut ilegal. Si Dorin Chirtoaca este acuzat ca I-ar fi
acoperit pe secretar in furturile sale. Autorul mentioneaza ca nici Chirtoaca, nici
Didenco nu au fost de gasit ca sa dea replica.



Limbajul gi imaginile video utilizate
Pe durata perioadei monitorizate, in materialele de la postul de televiziune Canal 2
nu au fost inserate imagini cu abateri de la standardele etice si profesionale.

in concluzie, Canal 2 a avut un comportament mai echilibrat decat cel inregistrat in
perioadele anterioare de raport. Postul a asigurat echilibrul surselor in gtirile
controversate, dar nu si pluralismul de opinie si diversitatea surselor. Canal 2 a
favorizat ugor candidatul electoral PDM, care a avut un numar relativ mai mare de
aparitii, contextul fiind intotdeauna pozitiv.

V7

Implicarea in campania electorala

in perioada de raport 31 mai — 7 iunie, postul de televiziune TV 7 a inclus in
principalele buletine de stiri 25 de materiale relevante prezentei monitorizari.
Subiectele abordate au vizat in principal diferite activitati de campanie ale
concurentilor electorali, activitatea Comisiei Electorale Centrale, a Consiliului
Coordonator al Audiovizualului, a organizatiilor neguvernamentale, rezultate ale
sondajelor de opinie realizate in campanie.

Obiectivitate si impartialitate. Partizanat politic
Marea majoritate a materialelor cu caracter electoral direct si indirect au fost
impartiale, prezentand subiectele obiectiv si echidistant.

TV 7 a tinut in vizor activitatea a 10 concurenti electorali, care, de regula, au avut
aparitii directe, dar au fost si mentionati. De cele mai multe aparitii si mentiuni a
beneficiat PLDM, reprezentantilor acestui partid li s-a oferit cuvant in 4 stiri, fiind
totodata mentionati in alte 2 materiale. Contextul aparitiilor directe a fost pozitiv (4
stiri), iar al mentiunilor - neutru. Printre stirile in care PLDM apare pozitiv se numara
materialul din 1 iunie, intitulat Serafim Urechean promite locuinte accesibile
familiilor tinere, materialul din 4 iunie cu titlul Serafim Urechean promite sa faca
navigabil din rdul Béc, stirea din 5 iunie "Serafim Urechean: Bomba ecologica de
la Bubuieci poate fi lichidata”, materialul din acelasi buletin cu titlul “Tot mai putine
femei candideaza la postul de primar”. PPEM a avut 4 aparitii directe si o
mentiune, toate in context neutru, iar PCRM — 2 aparitii $i 0 mentiune (in context
pozitiv, negativ si neutru). PL a avut o singura aparitie, dar a fost mentionat de 5 ori,
preponderent in context negativ (3) ori, fiind vorba de materialul din 3 iunie, in care
Dorin Chirtoaca si PL sunt acuzati de utilizarea resurselor administrative pentru a
crea impedimente pentru contracandidati - Oazu Nantoi: Asupra candidatilor nostri
se face presiune, stirea despre protestul organizat de PLD in fata casei secretarului
CMC - Secretarul CMC este acuzat ca si-a insusit bani publici din 3 iunie, si
materialul Membrii Partidului Verde Ecologist sunt alarmati de problema gunoistii
Bubuieci din 5 iunie.



Pluralismul de opinie. Corectitudinea si echilibrul surselor

TV 7 a asigurat partial pluralismul de opinie si diversitatea surselor in stirile
relevante. Cele 25 de materiale analizate au fost documentate din mai multe surse,
majoritatea din categoria politicieni — 17. A crescut numarul de cetateni citati in stiri
— 10, acestia fiind urmati de functionari de stat — 6, experti - 3 ori, si surse din alte
categorii - 3. O parte din aceste surse au fost de sex masculin — 28, iar 11 au fost
de sex feminin, indicatorul de 28% fiind in crestere fata de perioadele anterioare de
raport.

Persista problema dezechilibrului surselor in materialele de conflict. Astfel, din cele
sapte materiale de conflict, doar in doua a fost oferit dreptul la replica, iar intr-un
caz echilibrul a fost asigurat partial. Drept exemple de materiale care au omis sa
prezinte a doua parte din conflict se numara: materialul din 3 iunie, privind
pichetarea de catre candidatul PLD a casei secretarului CMC. Jurnalistul anunta ca
a incercat sa obtina comentariul secretarului CMC si nu a reusit. Autorul nu a
incercat sa-l gaseasca si pe Dorin Chirtoaca, care la fel a fost acuzat de Marcel
Darie ca l-ar proteja pe secretarul CMC in schemele de coruptie din primarie. O
alta stire dezechilibrata este cea din 4 iunie, intitulata Voronin: Ministrii nu se supun
cabinetului de minigtri, materialul din 5 iunie Membrii Partidului Verde Ecologist
sunt alarmati de problema gunoistii Bubuieci.

Limbajul si imaginile video utilizate
Limbajul utilizat de TV 7 in materialele puse pe post in perioada de referinta a fost
acceptabil. Nu au fost cazuri de manipulare a imaginilor video.

in concluzie, in perioada de raport TV 7 a reflectat corect si echidistant campania
electorala in stiri, dar nu a asigurat echilibrul surselor in materialele controversate.
Postul nu a favorizat vreun candidat prin numarul mare de aparitii si mentiuni, dar
concurentul electoral PLDM a avut cele mai multe aparitii in context pozitiv.
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ACCENT-TV

Implicarea in campania electorala

Postul de televiziune Accent TV a difuzat in perioada de raport 27 de materiale cu
caracter electoral direct sau tangential. Radiodifuzorul a {inut in vizor diversi actori
electorali, care fie au organizat activitati electorale, fie au facut declaratii in cadrul
mai multor emisiuni televizate, in baza lor fiind produse stiri scurte. Postul a mai
informat despre rezultatele sondajelor de opinie, despre rapoarte ale organizatiilor
neguvernamentale implicate in monitorizarea campaniei, acuzatii lansate de unii
concurenti la adresa altora etc.

Impartialitate si obiectivitate. Partizanat politic

Din cele 27 de materiale relevante de la Accent TV 10 (sau aproximativ 40%) au
fost partinitoare, acest indicator fiind ascendent, comparativ cu perioadele
anterioare de raport. De cele mai dese ori autorii nu au separat faptele de opinie,
au facut propriile evaluari si constatari, asumandu-gi rolul de experti. Astfel, de



exemplu, la 2 iunie, Accent TV informa usor ironic ca Vasili Chirtoca, PCRM, s-a
laudat ca va restabili semintele pierdute si va semana toata Moldova cu seminte de
legume ecologice. In acelasi buletin este inserata stirea despre promisiunile lui
Serafim Urechean de a construi locuinte daca va castiga alegerile. In informatia de
context, reporterul recurge la date statistice pentru a demonstra cat de scumpa e
aceasta promisiune electorala si cu céat va afecta ea bugetul municipal. O astfel de
abordare se remarca nu in toate stirile, altele prezentdnd detaliat promisiuni
electorale, fara ca acestea sa fie analizate de reporter (vezi, de exemplu, stirile
despre viziunile Zinaidei Greceanii, PSRM, din 4 si 5 iunie).

Partinirea este deseori evidenta in stirile axate pe declaratile facute de unii
concurenti in emisiuni televizate. Astfel, de exemplu, in cazul reprezentantilor
PSRM din emisiuni sunt selectate detalii despre viziunile acestora privind
rezolvarea problemelor stringente pentru capitala (exemplu, buletinul din 4 si 5
iunie), iar in cazul celorlalii candidati sunt scoase in evidenta diferite acuzatii la
adresa altor concurenti electorali. La 3 iunie, Accent TV a produs o stire in baza
unor declaratii facute de candidatul PDA la primaria capitalei, Oleg Brega in
emisiunea 1 plus 1 de la Accent TV, din care au fost selectate pasajele in care
Brega ii sugereaza lui Dorin Chirtoaca sa-si pregateasca pesmeti, pentru ca
probabil va sta in puscarie pentru ilegalitatile pe care le-a comis céat a fost in postul
de primar de Chisinau. Nu sunt separate faptele de opinie nici in materialul din 5
iunie despre afirmatiile lui Vasili Chirtoca, precum ca unii contracandidati i-ar plagia
ideile.

in total, Accent TV a mediatizat 12 concurenti electorali, inclusiv candidati la postul
de consilier municipal Chisinau. De cele mai multe ori in stirile de la Accent tv au
aparut reprezentantii PSRM, PLDM si PCRM - care au fost citati in cate 4 stiri,
fiind totodata mentionati in cate o stire. Contextul pentru PSRM a fost preponderent
pozitiv — 4 si neutru — 1, pentru PLDM — pozitiv 2, neutru - 2 si negativ - 1, pentru
PCRM - 4 aparitii neutre gi o mentiune negativa. Au mai avut aparitii directe
reprezentantii PCNM — in 2 stiri, fiind totodata mentionati in o stire, toate in context
neutru, ai PPEM - aparitii in 3 stiri i o mentiune, contextul fiind neutru. PDM a fost
mentionat in 3 materiale, de 2 ori in context negativ si o data neutru. PL a fost
mentionat de 7 ori, dintre care in 6 cazuri in context negativ. Ceilalti concurenti
mediatizati - PDA, PLD, PVE, PN — fie au fost citaii direct, fie au fost mentionati in
context neutru.

Corectitudinea si echilibrul stirilor. Pluralismul de opinie

in materialele relevante difuzate de Accent TV in perioada de raport nu a fost
asigurat pluralismul si diversitatea surselor. Sursele citate in stirile cu caracter
electoral direct sau indirect au fost de cele mai multe ori politicieni — 25, urmati la
mare distanta de experti - 4, cetateni — 2, alte categorii — 1. Marea majoritate au
fost barbati - 25, iar 7 au fost femei, indicatorul asigurarii echilibrului de gen fiind de
21%.

Aproximativ 40 la suta din materiale au tratat subiecte controversate si in
majoritatea cazurilor - 6 din 11 - acestea nu au oferit dreptul la replica. Astfel, de
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exemplu, in buletinul din 2 iunie este inserata stirea despre promisiunile lui Serafim
Urechean de a construi locuinte daca va castiga alegerile. Acesta afirma ca Dorin
Chirtoaca nu a construit nicio locuinta desi a promis 10 mii, dar replica lui Chirtoaca
lipseste. In alta stire, din 2 iunie, protagonistul, un candidat independent la functia
de primar Ungheni, sustine ca i se pun piedici de catre fostii colegi de partid din
PLDM, iar reporterul afirma ca postul nu a reusit s& ia legatura cu cei vizati. in
stirea din 3 iunie despre acuzatiile de coruptie lansate de Marcel Darie, PLD, la
adresa secretarului CMC si a lui Dorin Chirtoaca, jurnalistul afirma ca din spusele
lui Marcel Darie, Didenco era acasa, dar nu a iesit afara ca sa faca comentarii (!)
Astfel, autorul nu a depus niciun efort sa afle parerea celor vizati. A ramas
dezechilibrata si stirea din 3 iunie despre sugestia lui Oleg Brega catre Chirtoaca,
sé&-si pregéteasca pesmeti. in final se spune c& la moment Chirtoaca nu a comentat
in niciun fel aceasta afirmatie, fara ca reporterul s& incerce sa-l contacteze. in
materialul din 3 iunie ce prezinta opinia lui Grigore Petrenco, PCNM, privind decizia
CCA de a interzice canalul rusesc Rossia 24, unde PCRM apare negativ, iar
Accent TV anunta ca nu a reusit sa ia legatura.

Limbajul si imaginile video utilizate

in materialele cu caracter electoral direct sau indirect difuzate de Accent TV nu au
fost inregistrate probleme ce tin de utilizarea imaginilor sau sunetului in masura sa
deturneze mesajele etc.

in concluzie, postul de televiziune Accent TV nu a asigurat impartialitatea stirilor,
pluralismul de opinie, diversitatea si echilibrul surselor. Totodata, se remarca
scaderea numarului de materiale care favorizeaza PSRM, acest concurent avand
in continuare cea mai mare rata de aparitii in lumina pozitiva.

PRESA ONLINE

www.omg.md

Implicarea in campania electorala

in perioada de raport, portalul Omg.md a publicat 58 de materiale cu caracter
electoral direct sau indirect, cele mai multe in zilele de 1 iunie (11), 2 iunie (15) si 5
iunie (13). Aproape doua treimi din numarul articolelor (37 sau 63,8% din total) au
fost stiri scurte sau detaliate care au vizat procesul si concurentii electorali, in 20 de
cazuri materialele au vizat o situatie de conflict sau au lansat anumite acuzatii in
contextul alegerilor, iar un text a fost de educatie electorala (despre actiunea de
informare electorala ,Votez - deci traiesc”, desfasurata de CEC).

Impartialitate si obiectivitate
Politica editoriala a portalului Omg.md nu a suferit schimbari fata de perioadele

anterioare de monitorizare. Astfel, redactia selecteaza pentru mediatizare subiecte
care vizeaza anumiti concurenti electorali, iar unghiul de abordare a temelor indica
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asupra faptului ca politica editoriala nu este indreptata spre informarea complexa
despre campania electorala, ci spre promovarea unor concurenti electorali gi
prezentarea in context defavorizant a altor concurenti. Fiecare a treia stire
publicatd de Omg.md in perioada de raport a fost completamente partinitoare, iar
majoritatea celorlalte au prezentat o singura opinie/pozitie intr-o problema sau alta.
Astfel, stirile portalului nu intrunesc calitatile unor informatii impartiale si obiective.
in perioada 31 mai — 7 iunie 2015, stirile de pe Omg.md au vizat un numar redus
de concurenti electorali (in total, 8). PDM si exponentii acestui partid au avut cea
mai mare vizibilitate, insa contextul prezentarii a fost aproape de fiecare data
negativ (in 28 din cele 30 de stiri in care a fost vizat, PDM a fost criticat si/sau
prezentat in context defavorizant). PLDM, PL si PCRM de asemenea au fost
prezentate deseori in context negativ, insa mai rar decat PDM (PLDM: mentionat
de 22 de ori, inclusiv de 18 ori in context negativ; PL: mentionat de 17 ori, inclusiv
de 15 ori in context negativ; PCRM: vizat de 18 ori (4 aparitii directe si 14
mentiuni), inclusiv de 12 ori in context negativ). Miscarea "Ravnopravie” si llan
Shor au fost vizati mai mult in contextul unor acuzatii si critici, de fiecare data in
context negativ (de 7 ori). In acelasi timp, Omg.md promoveaza activ ,Partidul
Nostru”, pe liderul acestuia Renato Usatii si alti candidati ai acestei formatiuni
politice (in 13 din cele 14 texte, in care a fost citat sau mentionat partidul sau
exponentii acestuia, contextul a fost unul pozitiv).

Prin titlurile si judecatile de valoare incluse in texte, autorii demonstreaza ca sunt
partinitori si nu intentioneaza sa informeze obiectiv si impartial despre un subiect
sau altul. Astfel, multe titluri sunt speculatorii, sunt facute afirmatii in baza unor
presupuneri, protagonistilor li se pun etichete pentru a-i defavoriza etc. Céand
aminteste de Vladimir Plahotniuc, Omg.md deseori accentueaza, fara o legatura
directa cu subiectul propriu-zis, ca acesta este un businessman cu o reputatie
dubioasa si practic este proprietarul Partidului Democrat (2 iunie 2015, stirea
,Unionistii au anuntat despre inceputul dezordinilor’). In ce-l priveste pe Renato
Usatii si ,Partidul Nostru”, sunt date aprecieri elogioase, utilizate adjective care
indica asupra partinirii autorilor si portalului (1 iunie 2015, in stirea ,Locuitorii din
Balti 1i arata o atentie fara precedent lui Renato Usatii” se spune despre ,0 intalnire
cu alegatorii fara precedent”, iar cu trimitere la unii observatori anonimi se afirma ca
»la nici una din intalnirile cu alegatorii, organizate vreodata de politicienii moldoveni
nu au fost atatia oameni”).

Corectitudinea si echilibrul surselor. Pluralismul de opinie

Cele 58 de materiale relevante prezentei monitorizari s-au bazat pe
declaratiile/afirmatjile a 58 de surse, inclusiv 27 de politicieni, 22 de experti si 9
functionari de stat. Doar 6 din sursele citate sunt femei (10,4% din total; nicio sursa
feminina din domeniul politicului), astfel principiul echilibrului de gen nu a fost
asigurat de Omg.md in aceasta perioada.

Materialele care au abordat o situatie de conflict sau au lansat acuzatii in context
electoral au fost, de cele mai multe ori, dezechilibrate. Exemple: in stirea ,Ursachi:
Autoritatile intentioneaza sa discrediteze miscarea de protest” (1 iunie 2015), cu
trimitere la declaratiile avocatei Ana Ursachi, se vorbeste despre “trucurile ieftine”
ale lui Cavcaliuc (seful Inspectoratului general de politie), prin care se doreste
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discreditarea protestelor pasnice. O reactie la aceste invinuiri a IGP sau a altor
structuri de ordine nu a fost inclusa in text. La 5 iunie 2015, site-ul a publicat stirea
“‘Renato Usatii a aflat despre o noua provocare impotriva “Partidului Nostru”, in
care se face trimitere la un comentariu al lui Usatii in reteaua de socializare
Facebook, unde acesta afirma ca se pregateste scoaterea din cursa electorala a
“Partidului Nostru” si lasa sa se infeleaga ca in spatele acestei presupuse actiuni ar
sta liderul PLDM Vlad Filat, pe care site-ul il eticheteaza “ex-premierul demis
pentru coruptie” si Octavian Mahu, candidatul PCRM la functia de primar de Balii,
contra-candidatul principal al lui Usatii. Opiniile celor vizati direct nu au fost
prezentate, astfel stirea este dezechilibrata. Aceleasi abordari speculative au fost
inregistrare si in alte texte publicate de Omg.md. in stirea “Structurile lui Plahotniuc
pregatesc falsificarea listelor alegatorilor” (5 iunie 2015) se insinueaza ca
autoritatile au majorat artificial numarul alegatorilor, cu circa 500 mii mai mult fata
de anul 2003, cu scopul de a falsifica rezultatele alegerilor, iar acest lucru se va
intdmpla cu complicitatea Ministerului comunicatiilor si tehnologiei informatiei,
despre care Omg.md scrie ca “este controlat de businessmanul cu reputatie
dubioasa Vladimir Plahotniuc”. Pozitia celor acuzati ca ar pregati falsificarea
rezultatelor alegerilor lipseste, articolul fiind astfel dezechilibrat.

Deseori, site-ul publica declaratile anumitor exper{i care critica guvernarea si
acuza partidele de la guvernare de diverse incalcari ale legii, insa reactia celor
acuzati nu este solicitata de Omg.md, astfel nu este asigurat principiul pluralismului
de opinii.

Limbajul si imaginile utilizate

Limbajul utilizat de autorii articolelor de pe Omg.md abunda de expresii peiorative
si calificative, prin care se urmareste ridiculizarea unor concurenti electorali, a altor
persoane din spatiul public, dar si a unor institutii publice.

in concluzie, majoritatea stirilor Omd.md au fost partinitoare, avand scopul de
promova unii concurenti electorali si a-i prezenta in context defavorizant pe altii.
Astfel, PDM si exponentii acestui concurent electoral au fost prezentati aproape de
fiecare data in context negativ, PLDM, PL, PCRM, Miscarea "Ravnopravie” si llan
Shor la fel au fost criticati si prezentati deseori in context defavorizant. in acelasi
timp, site-ul a favorizat activ ,Partidul Nostru” si pe liderul acestuia Renato Usatii.
Materialele care au abordat o situatie de conflict sau au lansat acuzatii in context
electoral au fost, de cele mai multe ori, dezechilibrate, prezentand o singura opinie,
fara replica celor acuzati.

www.pan.md

Implicarea in campania electorala
in perioada 31 mai — 7 iunie 2015, Pan.md a publicat in total 26 de materiale cu

caracter electoral direct sau indirect, inclusiv 12 stiri in ziua de 12 iunie 2015.
Majoritatea articolelor (16) au fost stiri simple si articole de opinie, iar in 9 materiale
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a fost abordat un subiect conflictual sau au fost lansate anumite acuzatji in context
electoral. Materiale de educatie electorala a cititorilor nu au fost publicate in
aceasta perioada.

Impartialitate si obiectivitate

Site-ul reflecta campania electorala selectiv, relatand in stirile si articolele de opinie
publicate despre un numar mic de concurenti electorali. in total, in stirile Pan.md
din saptamana de raport au fost vizati 10 concurenti electorali, majoritatea fiind
doar mentionati, fara a fi citati direct, si doar ,Partidul Nostru”, PSRM si PCRM au
avut aparitii directe (citate) in materialele site-ului. Partidele de la guvernare sunt
criticate frecvent (PDM si PLDM — céate 11 cazuri de mediatizare negativa din totalul
de cate 16 mentiuni), la fel ca si PL (din 11 mentiuni, 6 — in context negativ). PCRM
este prezentat in context diferit, mai mult negativ si neutru (cate 5 din totalul de 12
cazuri cand a fost vizat, alte doua aparitii au fost in context pozitiv). in schimb,
"Partidul Nostru” si PSRM sunt favorizate printr-un context pozitiv al prezentarii
aproape de fiecare data cand sunt vizate (cate 6 cazuri fiecare din totalul de 9 si,
corespunzator, 8 articole).

in general, articolele publicate in aceastd perioadd au respectat principiul
mediatizarii nepartinitoare a subiectelor, insa abordarea selectiva a temelor si
unghiurile de prezentare indica asupra tendintei de a influenta opinia cititorilor.

Corectitudinea si echilibrul surselor. Pluralismul de opinie

Cele 26 de materiale relevante prezentei monitorizari s-au bazat pe
declaratiile/afirmatiile a 32 de surse, inclusiv 15 politicieni, 8 functionari de stat, 6
experti si 3 cetateni simpli. Doar o treime din materialele care au abordat o situatie
de conflict au prezentat ambele parti, fiind mai mult sau mai putin echilibrate, 6
texte insa au fost documentate dintr-o singura sursa, fiind astfel dezechilibrate.
Principiul echilibrului de gen a fost neglijat in totalitate de Pan.md: o singura sursa
feminina din cele 32 de persoane citate, ceea ce reprezinta 3,1% din total. Toate
sursele din domeniul politicului, din administratia publica si din comunitatea de
experti au fost de genul masculin.

Unele materiale au transmis deliberat o singura perspectiva/pozitie asupra unei sau
altei situatii, mesajele transmise catre cititori fiind in aceste cazuri manipulatorii.
Astfel, la 4 iunie 2015, a fost publicata stirea ,Dodon: Chirtoaca este pionul
oligarhilor”, cu subtitlul luat intre ghilimele ,PL a primit ordin sa actioneze”, bazata
pe un comentariu al liderului PSRM Igor Dodon in blogul sau privind intentia PL de
a organiza o actiune electorala in centrul Chiginaului, simultan cu protestul
Platformei ,Demnitate si Adevar”. De fapt, in textul articolului este preluat integral
comentariul lui Dodon, in care se fac speculatii privind ,panica oligarhilor in
legatura cu mitingul cetatenilor, planificat la 7 iunie” si ordinul pe care acestia i |-ar fi
dat PL, lui Ghimpu si Chirtoaca, sa impiedice actiunea de protest si sa creeze
confuzii in societate prin provocarea unui ,conflict ideologic cu Platforma DA,
pentru a o compromite”. Desi in text sunt acuzatii grave in adresa PL si a
exponentilor acestui partid (Ghimpu, Chirtoaca, Dragutanu), Pan.md nu a solicitat
opiniile acestora.
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La 5 iunie 2015, Pan.md a publicat articolul ,Pentru destabilizarea situatiei, in
Chisinau au venit peste 500 de cetateni romani”, cu subtitlul ,Partidele lui Filat si
Ghimpu sunt gata sa se alature provocarilor’. Desi textul contine doar declaratiile
lui Renato Usatii la un post de televiziune, in care acesta speculeaza ca s-ar pune
la cale o lovitura de stat, cu implicarea PL, PLDM, controlati de V. Plahotniuc, si a
cetatenilor romani care au venit in Moldova special pentru asta, totusi Pan.md nici
nu a incercat sa se documenteze suplimentar, la fel, nu a prezentat opiniile celor
acuzati ca pun la cale o actiune ilegala. Mai mult, prin titlul si subtitlul afirmative,
site-ul a creditat cu incredere aceasta informatie, prezentand-o ca pe un adevar. in
asa fel, Pan.md a incalcat principiul echilibrului de surse si a pluralismului de
opinie.

Limbajul gi imaginile utilizate

De cele mai multe ori, limbajul articolelor de pe Pan.md s-a inscris in normele
bunelor practici jurnalistice, in unele materiale de opinie fiind inregistrate totusi
unele abateri lingvistice si etichetari ale protagonigtilor. Relatarea ,Piata pentru ,ai
nostri’, publicata de site la 7 iunie 2015, in care autoarea a povestit, in general,
nepartinitor, despre evenimentele care au avut loc in Piata Marii Adunari Nationale,
a fost insotita de o fotografie care seamana a fi un colaj, in care apar fotografiile lui
Vlad Filat, llan Shor si Vladimir Plahotniuc, de-asupra lozincii ,Hotii la duba”. Prin
plasarea acestei imagini, site-ul a nuantat propria atitudine fatd de persoanele

vizate.

Concluzia generala este ca site-ul Pan.md reflecta campania electorala selectiv, iar
abordarea preferentiala a temelor si unghiurile de prezentare indica asupra
tendintei de a inluenta opinia cititorilor. Partidele de la guvernare (PDM si PLDM), la
fel ca si PL, sunt ctriticate frecvent, iar PCRM este prezentat in context diferit, mai
mult negativ si neutru. in schimb, "Partidul Nostru” si PSRM sunt favorizate printr-
un context pozitiv al prezentarii aproape de fiecare datd cand sunt vizate. in unele
articole, Pan.md a incalcat principiul echilibrului de surse si a pluralismului de
opinie.

www.publika.md

Implicarea in campania electorala

Publika.md a plasat in perioada monitorizatda 50 de articole cu caracter electoral
direct sau indirect, inclusiv 41 de stiri, 8 materiale care au abordat un subiect
controversat si o informatie cu caracter de educatie electorala (conditiile de
solicitare la domiciliu a urnei de vot mobile). Cea mai productiva zi a fost 2 iunie
2015, cand pe Publika.md au fost plasate 10 articole tematice, in celelalte zile ale
perioadei de monitorizare fiind publicate cate 4-8 materiale cu caracter electoral
direct sau indirect.
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Impartialitate si obiectivitate

Aproape jumatate din stirile plasate pe Publika.md (23 din 50) nu au respectat
principiul impartialitatii jurnalistice, prin titlu sau prin aprecierile date de jurnalisti in
textele materialelor. De cele mai multe ori, acest lucru a fost inregistrat in
materialele care prezinta candidatii la functia de primar sau consilier. Ca si in
perioadele precedente de monitorizare, Publika.md a continuat sa promoveze
candidatii PDM. Tn total, acest partid si candidatii s&i au fost vizati de 27 de ori in
saptamana de raport, inclusiv de 23 de ori in context pozitiv, de 25 de ori candidatji
PDM au avut aparitii directe, adica au fost citati si/sau au facut declaratii (pentru
comparatie: in topul mediatizarilor urmeaza, la mare distanta, PLDM, cu 7 articole
in care a fost vizat, inclusiv 3 in context neutru si cate 2 — in context negativ si
pozitiv). Dupa numarul concurentilor electorali care au fost amintiti de Publika.md in
aceasta perioada (in total, 10), se poate constata dezinteresul site-ului de a fi o
sursa de informatie despre campania electorala in toata complexitatea ei. Astfel,
majoritatea concurentilor electorali nu apar in general sau sunt vizati extrem de rar
in comparatie cu PDM.

Site-ul promoveaza candidatii PDM la functiile elective in localitatile tarii, utilizdnd
frecvent in calitate de argumente accentuarea (in unele cazuri, exagerarea)
realizarilor de pana acum ale candidatilor, demonstrand sustinerea masiva pe care
ar avea-o acestia in comunitati, prin selectarea doar a opiniilor pozitive, incercand
sa atraga atentia cititorilor prin scrierea cu litere majuscule sau cu font boldat a
unor idei, cuvinte-cheie si mesaje. Astfel, la 31 mai 2015, site-ul a publicat stirea
"Investitii de MILIOANE in orasul Nisporeni. Oamenii sunt mandri de realizarile din
ultimii patru ani”, in care se relateaza despre realizarile actualelor autoritati ale
orasului Nisporeni care sunt atribuite lui lon Gangan, primar degrevat si candidat al
PDM. intr-o alta stire - "Strategii de DEZVOLTARE a satelor Moldovei. Ce solutji
propune un candidat PDM la functia de primar”, site-ul relateaza despre realizarile
de pana acum si planurile candidatului PDM la functia de primar al satului Pelinia,
raionul Drochia, Vasile Morogai. La 1 iunie 2015, a fost publicat materialul "Alegeri
locale 2015: Apa potabila si sistemul de canalizare raman un vis pentru locuitorii
din Tiganesti”, in care sunt prezentate solutiile pentru problemele satului doar ale
unuia din candidatii la functia de primar, Valentin Taca. La 2 iunie 2015, in
materialul "ALEGERI LOCALE 2015. Echipa PDM indeamna oamenii sa-si dea
votul pentru primari de incredere” au fost mediatizate promisiunile electorale ale
primarilor din unele localitati din raionul Anenii Noi. La 3 iunie 2015, in materialul
"ALEGERI LOCALE 2015: Ce Tisi propun doi candidati la fotoliul de primar din
raionul Glodeni” sunt promovati candidatii PDM din localitatile Balatina si Danu din
raionul Glodeni. in celelalte zile ale perioadei de monitorizare, linia editoriald de
agitatie electorala indirecta in favoarea candidatilor PDM a continuat, iar site-ul a
relatat detaliat despre ,realizarile” candidatilor PDM de pana acum si ,solutiile”
pentru probleme actuale ale unor localitati din tara: 4 iunie 2015 — Lunga, raionul
Floresti (titlu: "Speranta implinita pentru localnicii unui sat din Floresti. Pana acum
consumau "combustibil"), orasul Criuleni (titlu: "ALEGERI LOCALE 2015: Proiectul
minune care a schimbat viata a 70 de familii din Criuleni”) si Cojusna, raionul
Straseni (titlu: Problemele locuitorilor din Cojugna vor fi rezolvate! Ce solutie are
unul dintre candidatii la Primarie); 5 iunie 2015 — Cubolta, raionul Sangerei (titlu:

16



"ALEGERI LOCALE 2015: Satul din Moldova in care localnicii sunt multumiti de
ceea ce face primarul”) si Mingir, Hancesti (titlu: ALEGERI LOCALE 2015: Locuitorii
din satul Mingir, MULTUMITI de schimbarile din ultimii ani”). Chiar daca in titlurile
mai multor stiri este indicat "Alegeri locale 2015”, totusi acestea sunt, in esenta,
materiale de publicitate electorala mascata, deoarece il prezinta in context pozitiv
doar pe unul dintre candidatii la functia de primar sau consilier, de regula, acesta
fiind candidatul inregistrat de PDM sau sustinut de acest partid.

in cateva materiale, Publika.md |-a promovat pe candidatul PDM la functia de
primar al municipiului Balti, Serghei Chiseliov (1 iunie 2015: "Muzica, distractie si
cadouri. Show de exceptie pentru sute de copii din Balti” despre participarea
acestuia la activitatile dedicate Zilei internationale a copilului; 2 iunie 2015:
"ALEGERI LOCALE 2015: Un candidat la sefia municipiului Balii promite ca va
deschide mii de locuri de munca” despre promisiunile electorale ale candidatului,
inclusiv "prioritatea” de a deschide 20 mii locuri de munca in urmatorii patru ani).
Totodata, contracandidatii lui Chiseliov sunt prezentati in context defavorizant.
Astfel, la 3 iunie 2015, in materialul "Referendumul, prilej de PROMOVARE a unui
candidat la functia de primar de Balti. Ce spun autoritatile”, comunistii din Balti si
candidatul PCRM la functia de primar Octavian Mahu sunt acuzati de incalcarea
legii prin initierea referendumului consultativ local privind obtinerea unui statut
special pentru localitate si utilizarea acestuia in scopuri electorale prin promovarea
pe panourile publicitare. Dreptul la replica al PCRM nu a fost asigurat.

Ca si in perioadele precedente, Publika.md mediatizeaza zilnic activitatea si
aparitile publice ale candidatului PDM la functia de primar general al mun.
Chisinau Monica Babuc, in care ea este prezentata in context exclusiv favorabil si
laudativ. Astfel, la 31 mai 2015 a fost publicat reportajul "Iin ajun de Duminica Mare,
candidatul PDM pentru Primaria Capitalei, Monica Babuc, si-a vizitat parintii”; la 1
iunie 2015 - stirea "De Ziua Internationala a Copiilor, Chisinaul s-a transformat intr-
un oras al POVESTILOR?, din care aflam ca "Echipa Monicai Babuc le-a oferit
micutilor o zi de poveste”; la 2 iunie 2015 — stirea "Primaria familiei tale”, tot mai
solicitata. Monica Babuc a facut bilanful celor zece zile de activitate”, despre
aceasta actiune lansata in campania electorala; la 3 iunie 2015 — stirea "Monica
Babuc vrea mai multa culoare in Chisinau: Locuitorii au nevoie de un oras verde,
curat si iluminat” despre participarea candidatului PDM la actiunea "Coloram
Chiginaul!”; la 4 iunie 2015 - "Monica Babuc, in vizitd la fabrica "Bucuria".
Promisiunile candidatului PDM la functia de primar al Capitalei”’. in materialul "Mai
putina politica si mai multe fapte bune! PDM este pregatit de alegerile locale
generale”, publicat pe 6 iunie 2015, Publika.md a reflectat Forumul organizatiei
municipale Chisinau a PDM cu participarea liderilor formatiunii si a candidatilor la
functiile de primari si consilieri in municipiu.

La 7 iunie 2015, Publika.md a publicat mai multe materiale despre manifestatiile din
Piata Marii Adunari Nationale, inclusiv poze si actualizari periodice ale informatiei,
insa unghiul de reflectare a subiectului a indicat asupra dorintei de a devia
accentele, reportajul concentrandu-se exclusiv pe conflictul dintre protestatarii
Platformei "Demnitate si Adevar” si sustinatorii PL, fiind mediatizate doar lozincile si
scandarile impotriva PL, nu si cele impotriva PDM, PLDM si a liderilor acestor
partide. Astfel, in gtirea "Altercatii in centrul Capitalei. Politia a format un cordon
intre manifestantii Platformei DA si sustinatorii PL”, autorul accentueaza:
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"Manifestantii care au venit de partea Platformei DA au intrat in multimea liberala si
scandeaza "Rusine!", "Jos Ghimpu!", "Rusine Chirtoaca!". De asemenea,
manifestantii Partidului Liberal care s-au adunat in Piata Marii Adunari Nationale
sunt huiduiti de catre oamenii care s-au adunat la mitingul Platformei DA”. Cititorii
nu sunt informati Tnsa despre scopul manifestatiei organizate de Platforma DA si
lozincile anti-guvernamentale si anti-Plahotniuc ale protestatarilor.

in stirea "Miting in centrul Capitalei. Ce au scandat protestatarii”’, publicatd in
aceeasi zi, de asemenea sunt prezente elemente de manipulare informationala.
Astfel, desi anunta ca in PMAN a avut loc un miting, organizat de Platforma DA si o
intalnire cu alegatorii, organizata de PL, autorii mentioneaza in treacat ca au existat
mesaje anti-guvernare, concentrandu-se, in schimb, pe declaratiile persoanelor
care contesta Platforma DA, deci, si lozincile acesteia, pe care Publika.md le omite.
Se face trimitere la declaratiile Vitaliei Pavlicenco, presedintele PNL, care a
participat la mitingul DA cu un grup de unionisti, dar a plecat “in momentul cand de
la tribuna a fost citit apelul precum ca se transforma in miscare politica” si ale
presedintelui PL Mihai Ghimpu care a spus ca majoritatea celor veniti la protestul
DA nu sunt cetatenii care pledeaza pentru cursul european, fiind ,folositi” si ,adusi
cu autobuzul” la actiunea organizata de oamenii de afaceri Victor si Viorel Topa,
PSRM si PLDM. Astfel, site-ul aparent a reflectat evenimentele din 7 iunie 2015,
insa a facut-o intr-un mod partizan si partinitor, in asa fel incat sa se creeze
impresia eronata ca ceea ce s-a intdmplat in PMAN a fost un conflict dintre PL si
Platforma DA, dirijata de Victor si Viorel Topa, PSRM si PLDM. Totodata, PDM si
Vladimir Plahotniuc nu ar fi fost vizati in acest protest, iar lozincile protestatarilor
impotriva acestora nu au aparut in prim-planurile imaginilor si a secventelor video
plasate pe Publika.md.

Corectitudinea si echilibrul surselor. Pluralismul de opinie

in cele 50 de materiale care au avut conotatje electorald, Publika.md a citat 129 de
surse, acesta fiind cel mai bun indicator dintre cele cinci site-uri monitorizate.
Majoritatea surselor citate au fost cetateni simpli (68), urmati de politicieni (42) si
functionari de stat (7), in aceasta perioada au mai fost citati un expert si 11 alte
categorii de surse. Publika.md a inregistrat cel mai bun indicator al echilibrului de
gen: din 129 de surse, 54 au fost femei, ceea ce reprezinta 41,9% din total. De
mentionat ca majoritatea femeilor-surse (38) au fost din categoria cetatenilor simpli,
iar citarea acestora a fost legata de prezentarea candidatilor PDM la functiile de
primar sau consilier.

Stirile care au vizat o situatie de conflict au fost, in general, echilibrate.

Limbajul si imaginile utilizate
Limbaijul stirilor electorale plasate pe Publika.md in perioada de monitorizate a fost
corect, fara exagerari lingvistice, etichetari sau expresii ofensatoare in adresa

protagonistilor si/sau a concurentilor electorali.

in concluzie, Publika.md continu& sa fie portavoce a PDM, promovand intens
candidatii acestui partid si demonstrand o sustinere masiva regizata pe care ar
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avea-o candidatii PDM in comunitati, prin selectarea doar a opiniilor pozitive. Multe
din aceste materiale sunt partinitoare si reprezinta, in esenta, agitatie electorala
ascunsa si/sau publicitate electorala mascata. Numarul concurentilor electorali
vizati de Publika.md este relativ mic, iar majoritatea concurentilor electorali nu apar
in general sau sunt vizati extrem de rar in comparatie cu PDM.

www.timpul.md

Implicarea in campania electorala

Timpul.md a publicat in perioada monitorizata 14 articole cu caracter electoral
direct sau indirect, cele mai multe (6) — in ziua de 3 iunie 2015. Majoritatea
articolelor, 11 la numar, au fost stiri, informatii desfasurate si articole de opinie, alte
3 materiale au mediatizat un conflict sau acuzatii in adresa concurentilor electorali.
Materiale de educatie electorala a cititorilor nu au fost publicate in aceasta
perioada.

Impartialitate si obiectivitate

Cu o singura exceptie, textele publicate pe Timpul.md (13 din 14) au intrunit
criteriile prezentarii nepartinitoare a subiectului. in articole au fost vizati un numar
foarte mic de concurenti electorali (in total, 6), cel mai vizibil fiind PL, cu 3 aparitji
directe si 3 mentiuni. Urmeaza PDM cu o aparitie si 2 mentiuni, PLDM — cu 2
aparitii directe, alti doi concurenti electorali (PSRM si Partidul ,Casa Noastra —
Moldova”) fiind vizati cate o singura data. PL a aparut mai mult in context negativ (3
din 6 cazuri), ceilalti concurenti au fost prezentati in contexte diferite.

Corectitudinea si echilibrul surselor. Pluralismul de opinie

in cele 14 materiale relevante prezentei monitorizari, Timpul.md a facut trimitere la
12 surse insufletite, majoritatea (7) fiind politicieni, 3 experti, cate un functionar si
un cetatean simplu. Toate sursele citate au fost de genul masculin, astfel,
Timpul.md neglijeaza totalmente principiul egalitatii de gen.

Unul din cele trei texte care au relatat despre o situatie de conflict/acuzatii a fost
dezechilibrat, deoarece a prezentat o singura parte in situatia de conflict. Este
vorba de stirea ,Primarul din Bacioi luat pe sus de cei de la CNA: Ar fi cerut de la
un localnic mai multe terenuri”, publicata la 3 iunie 2015, prin preluarea de la
Publika.md. Textul relateaza despre perchezitiile la domiciliul primarului de Bacioi in
cadrul unui dosar de coruptie. Se spune ca CNA l-ar suspecta ca a pretins de la un
localnic mai multe terenuri in schimbul semnarii actului de receptie finala a unei
constructii. Opinia primarului sau a avocatului sau in legatura cu aceste acuzatji
grave lipseste.
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Limbajul gi imaginile utilizate

Limbaijul stirilor electorale plasate pe Timpul.md in perioada de monitorizate a fost
relativ corect, fara excese de exprimare.

in concluzie, Timpul.md a relatat despre un numér foarte mic de concurenti
electorali, cel mai vizibil fiind PL care a aparut in context diferit, in unele cazuri
negativ, iar in altele — neutru.

www.unhimedia.info

Implicarea in campania electorala

in perioada monitorizatd Unimedia.info a abordat subiectul alegerilor locale
generale in 53 de articole, inclusiv 33 de stiri simple sau desfasurate, 18 materiale
care au vizat un subiect controversat si 2 materiale de educatie electorala (pana la
data de 13 iunie 2015 pot fi depuse cereri privind votarea la locul aflarii; lansarea
unui nou spot motivational al Promo-Lex cu indemnuri de a participa la alegeri).
Cele mai productive zile au fost 3 si 4 iunie 2015, cand Unimedia.info a publicat 13
si, corespunzator, 10 articole care au tangente electorale.

Impartialitate si obiectivitate

in s&ptdmana de raport, Unimedia.info a asigurat cea mai mare diversitate a
concurentilor electorali din toate site-urile monitorizate si a publicat materiale (stiri
si interviuri) care ii prezinta pe mulii dintre candidatii la functia de primar general al
mun. Chiginau. Cu o singura exceptie, toate materialele publicate de Unimedia.info
au fost nepartinitoare (52 din 53 de articole). In total, au fost mediatizati 17
concurenti electorali, trei dintre ei avand o vizibilitate mai mare (PL: vizat de 13 ori,
inclusiv 5 aparitii directe si 8 mentiuni; PLDM si PCRM: vizate de cate 11 ori,
inclusiv 7 aparitii directe si 4 mentiuni). Contextul prezentarii concurentilor electorali
a fost diferit, preponderent neutru, fapt care arata ca in perioada 31 mai — 7 iunie
2015 Unimedia.info nu a promovat si nici nu a defavorizat vreun concurent
electoral.

Corectitudinea si echilibrul surselor. Pluralismul de opinie

in cele 53 de materiale relevante, Unimedia.info a citat 50 de persoane, majoritatea
absoluta (42) fiind politicieni, inclusiv candidatii la functiile de primar si/sau consilier.
Au mai fost citati 5 functionari si 3 experti. Principiul echilibrului de gen nu a fost
respectat nici de Unimedia.info: din totalul de 50 de surse citate, doar 5 au fost
femei, ceea ce reprezinta 10% din total.

Doar jumatate din materialele care au relatat o situatie de conflict sau au reflectat
acuzatiile concurentilor electorali (9 din 18) au fost documentate din diferite surse si
au asigurat dreptul la replica. in alte 9 cazuri, articolele au fost mai mult sau mai
putin dezechilibrate. Astfel, la 1 iunie 2015, in stirea ,Candidatul Partidului
Renastere la functia de primar general recunoaste ca a mintit la 7 aprilie 2009,
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bazata pe un interviul oferit portalului, se spune ca Elizaveta Moscalciuc
recunoaste ca a mintit la 7 aprilie 2009, cand s-a prezentat drept liceana care ar fi
fost impusa de profesori sa iasa la protest. Ea sustine ca a fost impusa sa minta de
presedintele de atunci Vladimir Voronin si de fostul consilier prezidential
MarkTkaciuk. Opinia persoanelor vizate direct nu a fost prezentata in aceasta stire.
La 4 iunie 2015, Unimedia.info a realizat cateva stiri de la conferinta de presa a
liderului PCRM Vladimir Voronin, in cadrul careia el a lansat acuzatii in adresa mai
multor persoane, inclusiv in adresa candidatului PLDM la functia de primar general
al Chisinaului Serafim Urechean, a liderului PDM Marian Lupu. Dreptul la replica al
celor acuzati sau ridiculizati de Voronin nu a fost asigurat, in unul din articole
portalul specificand doar ca ,Marian Lupu nu a comentat deocamdata declaratiile
liderului PCRM”, desi institutiile mass-media nu ar trebui sa astepte comentariile, ci
sa le solicite pentru a asigura caracterul echilibrat al stirii. La 7 iunie 2015, in stirea
,Mihai Ghimpu acuza Platforma DA ca a scos in piata membri PSRM” este citat
liderul PL, Mihai Ghimpu, care spune ca persoanele care au iesit duminica in piata
sa protesteze alaturi de Platforma DA nu sustin cursul european al Republicii
Moldova. ,in realitate, au fost membri ai Partidului Socialistilor, ai nogtri membri din
sate i-au recunoscut. Au mai fost si de la ,Jos Mafia” in frunte cu Mocanu” a mai
spus Ghimpu. Unimedia.info nu a solicitat opinia celor vizati, astfel stirea a fost
dezechilibrata.

Limbajul si imaginile utilizate

Limbajul stirilor electorale plasate pe Unimedia.info in perioada de monitorizate a
fost corect, nu au fost inregistrate exagerari la nivel de limbaj sau imagini trucate.

Concluzia generala este ca Unimedia.info asigura cea mai mare diversitate a
concurentilor electorali din toate site-urile monitorizate, iar in saptamana de raport,
concurentii electorali au fost mediatizati fara preferinte editoriale evidente. Cu o
singura exceptie, toate materialele publicate de Unimedia.info in aceasta perioada
au fost nepartinitoare, insa nu toate au asigurat principiul echilibrului de surse.

CONCLUZII GENERALE

in perioada 31 mai - 7 iunie 2015, s-a observat o usoara ameliorare pe segmentele
ce tin de impartjialitate si obiectivitate, pluralismul de opinie, diversitatea si echilibrul
surselor. De asemenea, o parte din mass-media monitorizate au Tinregistrat
indicatori mai buni ce tin de asigurarea egalitatii de gen, desi persista tendinta de a
cita preponderent surse de sex masculin.

O parte din mass-media monitorizate, in special radiodifuzorii, si-au schimbat
politicile editoriale de reflectare a campaniei electorale, renuntand la practicile de
promovare agresiva a anumitor concurenti. Pe de alta parte, majoritatea site-urilor
monitorizate continua sa promoveze activ agenda politica si candidatii unei
formatiuni politice in detrimentul celorlalti concurenti electorali, materialele acestora
fiind deseori de agitatie electorala ascunsa.
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in perioada de raport au fost constatate urmatoarele tendinte de reflectare:

Postul public de televiziune Moldova 1 a reflectat corect si echidistant
campania electorala, asigurand echilibrul surselor si partial pluralismul de
opinie. In stirile difuzate de Moldova 1 nu a fost favorizat sau defavorizat
evident vreun concurent electoral.

Posturile private cu acoperire nationala Prime TV si Canal 2 au avut o
politica editoriala similara, reflectdnd campania mai putin tendentios decéat in
perioada precedenta de monitorizare. Posturile au asigurat partial
pluralismul de opinie, echilibrul, dar nu si diversitatea surselor. Judecand
dupa frecventa si contextul aparitiilor concurentilor electorali, la Prime si
Canal 2 se constata o usoara favorizare a PDM, care a fost avantajat de un
numar mai mare de stiri cu caracter electoral direct si indirect.

Postul cu acoperire regionala TV 7 a avut un comportament relativ echilibrat
si nepartinitor, asigurand partial pluralismul de opinie si diversitatea surselor,
dar nu si echilibrul acestora. Postul nu a favorizat vreun candidat prin
numarul mare de aparitii i mentiuni in stiri.

Accent TV nu a asigurat impartialitatea si obiectivitatea stirilor, pluralismul de
opinie, diversitatea si echilibrul surselor. Se remarca scaderea numarului de
materiale care favorizeaza PSRM, acest concurent avand in continuare cea
mai mare rata de aparitii in lumina pozitiva. Totodata, ramane mare numarul
de materiale care defavorizeaza PL-ul.

Omg.md a mediatizat un numar redus de concurenti electorali, defavorizand
frecvent Partidul Democrat si pe exponentii acestui concurent electoral. In
acelasi timp, Omg.md promoveaza ,Partidul Nostru”;

Site-ul Pan.md reflectd campania electorala selectiv, relatadnd in stirile si
articolele de opinie publicate despre un numar mic de concurenti electorali.
Partidele de la guvernare sunt criticate frecvent, la fel ca si PL, iar "Partidul
Nostru” si PSRM sunt favorizati printr-un context pozitiv al prezentarii
aproape de fiecare data cand sunt vizatj;

Publika.md continua sa promoveze intens candidati PDM, accentuand
realizarile de pana acum ale acestora si demonstrand sustinerea masiva pe
care o au candidatii PDM in comunitati prin selectarea doar a opiniilor
pozitive;

Timpul.md a publicat un numar mic de articole despre alegeri si concurentji
electorali, acestea vizadnd un numar redus de candidati. Corespunzator, nu
este evidenta favorizarea sau defavorizarea vreunui concurent electoral;
Unimedia.info a asigurat cea mai mare diversitate a concurentilor electorali,
materialele despre alegeri au fost echilibrate, iar concurentii electorali au fost
mediatizati fara preferinte editoriale evidente.
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Anexa
Studiu de caz nr. 5: Titluri jurnalistice ca mijloc de manipulare a
telespectatorilor

Prezentul studiu de caz se intemeiaza pe cadrul normativ existent de reglementare
a reflectarii de catre mass-media a campaniei electorale pentru alegerile generale
locale din 14 iunie 2015 si pe analiza titlurilor de subiecte electorale in raport cu
continutul lor, plasate de televiziunile Tv Canal 2, Prime Tv, Accent Tv si Tv 7 (Tv
Moldova 1 plaseaza subiectele fara titluri) la rubrica speciala din principalele editii
informative ale zilei in perioada 31 mai — 07 iunie 2015.

Cadrul normativ:

Codul electoral, art. 64 (1). Radiodifuzorii, in cadrul tuturor programelor lor, si
mijloacele de informare in masa scrise fondate de autoritati publice au obligatia de
a respecta principiile de echitate, responsabilitate, echilibru si impartialitate in
reflectarea alegerilor.

Regulamentul privind reflectarea campaniei electorale la alegerile locale generale
din 14 iunie 2015 in mijloacele de informare in masa din Republica Moldova, p. 10.
Concurentii electorali participd in campania electorala pe bazad de egalitate si
beneficiaza de un tratament nediscriminatoriu in ceea ce priveste acordarea
timpilor de antena si a spatiului in mijloacele de informare in masa.

p. 19. In programele de stiri ale institutiilor audiovizuale, evenimentele din
campania electorala vor fi reflectate cu respectarea prevederilor art. 47, 64 si 641
din Codul electoral si art. 7 din Codul audiovizualului.

p. 21. Reflectarea evenimentelor electorale in programele de stiri si in presa scrisa
se va efectua fara a fi insotite de comentarii, intr-un mod ce evita denaturarea
mesajelor concurentilor electorali si ale Comisiei Electorale Centrale.

Din Declaratiile privind politica editoriala pentru campania electorala, aprobate
de CCA:

Tv Canal 2: 4. Postul de televiziune ,,Canal 2" va reflecta desfasurarea campaniei
electorale la alegerile locale generale din 14 iunie 2015 asigurand o reflectare
echitabila, echilibratd si impartiala, va respecta cu strictete Regulamentul Privind
reflectarea campaniei electorale la alegerile locale generale din 14 iunie 2015 n
mijloacele de informare in masa aprobat prin hotararea Comisiei Electorale
Centrale nr.3266 din 17 aprilie 2015 si Conceptia Privind reflectarea campaniei
electorale la alegerile locale generale din 14 iunie 2015 de catre institutiile
audiovizualului din Republica Moldova, aprobata prin Decizia CCA.

Prime Tv: 4. Postul de televiziune ,,Prime” va reflecta desfasurarea campaniei
electorale la alegerile locale generale din 14 iunie 2015 asigurand o reflectare
echitabila, echilibratd si impartiala, va respecta cu strictete Regulamentul Privind
reflectarea campaniei electorale la alegerile locale generale din 14 iunie 2015 n
mijloacele de informare in masa aprobat prin hotardrea Comisiei Electorale
Centrale nr.3266 din 17 aprilie 2015 si Conceptia Privind reflectarea campaniei
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electorale la alegerile locale generale din 14 iunie 2015 de catre institutiile
audiovizualului din Republica Moldova, aprobata prin Decizia CCA.

Accent Tv: 21. Evenimentele campaniei electorale pot fi reflectate in editiile
informative (buletinele de stiri), numai cu respectarea prevederilor legale si intr-un
mod ce evita denaturarea mesajelor concurentilor electorali.

Tv 7: In emisiunile informative si de actualitati, evenimentele din campania
electorala vor fi reflectate cu respectarea prevederilor art. 47, art. 64 si art. 64 prim
din Codul Electoral si art. 7 din Codul audiovizualului.

Titlul: repere teoretice

"Titlul constituie partea cea mai grea a meseriei de jurnalist. Un titlu bun
indeplineste 5 cerinte:

1. sa aiba un mesaj foarte clar;

2. mesajul sa fie excerptat din informatia principald a articolului, si nu din cea
colaterala;

3. sa existe o coeziune stransa intre text si titlu;

4. sa fie formulat corect si comprehensibil;

5. sa fie incitant, sa dea cititorului un imbold de lectura.

Un articol, redactat chiar conform principiilor stilului bun ale lui Aristotel (claritate,
concizie, originalitate, dictie) nu e un produs finit, apt de a fi publicat. EI mai are
nevoie de o serie intreaga de alte elemente, care, desi nu fac parte propriu-zis din
corpul articolului, 1l intregesc, 1l completeaza si-I definitiveaza. Aceste elemente
sunt: titlul, chapeaul (lead-ul), intertitlul, ilustratiile, legenda, ferestrele”.
(http://www.usefs.md/PDF/Cursuri%Z20electronice/Jurnalismul.pdf)

"Rolul titlului in economia textului jurnalistic nu este unul decorativ. Titlul, alaturi de
ilustratie, constituie primul nivel de lectura: consumatorul produselor media poate
decide sa continue sau nu parcurgerea unui articol/vizionarea unei emisiuni in
functie de titlu. Asadar, titlul este cel care atrage atentia, cel ce degaja mesajul.

Definitia conceptului de titlu este data aproape intotdeauna in relatie cu continutul,
pe care 1l individualizeaza. Leo H. Hoek noteaza ca titlul reprezinta “un ansamblu
de grafeme desemnénd elemente lingvistice care servesc la indicarea contextului si
care functioneaza ca nume propriu al textului”® . Titlul functioneaza ca o carte de
vizita, de la care Schneider si Esslinger, citati in volumul coordonat de M. Coman,
asteapta:

1) sa aiba un mesaj foarte clar;

2) mesajul sa fie extras din informatia principala a textului si nu din cea auxiliara;

sa existe o stransa legatura intre text si titlul purtat de acesta;

titlul sa fie corect formulat, usor de inteles si fara echivoc;

titlul trebuie sa incite la consum.

— N N S

3
4
5
Un titlul bun este scurt si unic, original, nu contine decat abrevieri foarte cunoscute

si nu incepe niciodata cu un articol nehotarat. Autorii Manualului pentru ziaristi din
Europa Centraléd si de Est identifica patru functii ale titlului: “rezuma stirile;

3 Manual de jurnalism, coordonat de M i h ai C o m a n, Iasi, Editura Polirom, vol. II, 1999
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marcheaza importanta articolelor; sunt elemente care atrag atentia in design-ul
unei pagini; 7l determina pe cititor sa citeasca ziarul™ .

Constatari in urma analizei titlurilor:

In perioada 31 mai — 7 iunie au fost analizate 76 de titluri de subiecte si continutul
subiectelor incluse la rubrica electorala de la 4 televiziuni din cele 5 monitorizate
(Tv Moldova 1 nu intituleaza subiectele) (Anexa 7).

Analiza permite a constata urmatoarele:

Tv Canal 2 si Prime Tv au “valorificat” Ziua Internationala a Copilului prin a face
agitatie electorala pentru candidatul PDM la functia de primar general al
municipiului Chisinau. Astfel, prin titluri atragatoare ("Surprize de ziua copiilor”,
Show magic...”) televiziunile amintite au adus un plus de imagine candidatului
PDM, dar si Fundatiei Edelweiss, apartinand unui lider al PDM.

Televiziunile monitorizate, prin titluri de subiecte ce reflecta acelasi eveniment
electoral, transmit in mod diferit informatia catre telespectatori. Bundoara, un
eveniment organizat de candidatul PLDM, S. Urechean a fost reflectat de cele 4
televiziuni in subiecte intitulate, dupa cum urmeaza:

Tv Canal 2 — "Planurile lui Urechean” — un titlu ce, de fapt, nu contine informatie si,
daca telespectatorul nu vizioneaza subiectul, nu afla nimic despre oferta electorala
a candidatului, or, rostul rubricilor speciale este tocmai sa familiarizeze votantii cu
programele concurentilor electorali;

Prime Tv — "Urechean vrea s& demoleze piata centrala”. Titlul deja ne comunica
mai multa informatie, dar, daca nu privim subiectul, ne creeazad impresia ca
Urechean este un distrugator. Probabil, acesta a fost scopul autorilor, de rand ce
titlul acopera” doar jumatate din continutul subiectului. Judecand titlul, nu putem
invinui autorii de neadevar (posibil, pe asta au mizat), ci doar de adevar spus pe
jumatate.

Accent Tv — "Urechean: vom demola autogara centrala si vom face parcari”;

Tv 7 - Serafim Urechean: "Vom construi parcari supraetajate in locul garii centrale”.
Ultimele doua titluri raspund rigorilor jurnalistice, ele semnificAnd continutul
subiectelor concentrate la maximum.

Un alt eveniment electoral — proiectul "Primaria familiei tale” al candidatei PDM M.
Babuc, a fost reflectat doar de Tv Canal 2 si de Prime Tv. Prima televiziune
intituleaza subiectul "Abia lansat, dar cu rezultate”, iar a doua — "Primaria familiei
tale”, tot mai solicitata”. Primul titlu, ermetic, apeleaza la curiozitatea
telespectatorului, pentru c& nu spune nimic, spre deosebire de al doilea. in esenta,
insa, ele manipuleaza audienta. Daca vizionam subiectele, aflam ca proiectul

4 Manual pentru ziaristii din Europa Centrald si de Est, editat de World Press Freedom Committee, 1992, p. 100
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"Primaria familiei tale” este unul binevenit si de mare succes, dat fiind ca, in cateva
zile de la lansare, lumea da buzna incoace cu probleme care mai de care. Unele
probleme sunt solutionate "chiar pe loc”. Pentru lustruirea imaginei candidatei
subiectele fac bine. Pana la urma, insa, daca jurnalistii au dorit sa faca jurnalism,
fie ignorau evenimentul, cum au procedat celelalte televiziuni, fie se intrebau: de ce
atatea probleme au familile? De ce PDM vrea sa le solutioneze in campania
electorala? De cand familile au atatea probleme? Cine a avut grija de familii pana
acum, ministrul carui partid? Autorii subiectelor, cu siguranta, n-au dorit sa faca
jurnalism, pentru ca, in asemenea caz, ar fi constatat un lucru de suprafata: daca-i
atat de solicitata "Primaria familiei tale”, inseamna ca pana acum lucrurile pe acest
segment au mers prost si autorii proiectului nu ca trebuie elogiati, dar fie criticati, fie
neglijati. Astfel, un procedeu din arta manipularii inverseaza lucrurile si poate face
din negru alb, mizand pe capacitatea redusa a potentialilor votanti de a privi critic
televizorul.

in subiectele electorale atestam titluri care, prin formule lingvistice, favorizeaza sau
defavorizeaza protagonistii. De exemplu, Tv Canal 2 si Prime Tv, daca realizeaza
subiecte despre concurenti electorali, altii decat ai PDM, utilizeaza in titluri cuvinte
si sintagme ce provoaca emotii si sentimente negative, dorite de autori.
Exemplificam: "Socialistii, invinuiti de imbogatiri ilicite”, "Protest in fata casei unui
demnitar”, "Presiuni din partea concurentilor electorali’, "Protestul mamelor cu
carucioare”, "Protest cu carucioare in Chisinau”, "Didenco, acuzat de coruptie”,

"Panouri electorale ilegale”, "Blocul lui lurie Leanca acuza” etc.

Accent Tv, daca relateaza despre candidatii PSRM, intituleaza subiectele astfel,
incéat sa aduca un plus de imagine protagonistilor: "Greceanii este lider in alegerile
din Chisindu — sondaj”, "Greceanii: microbuzele trebuie pastrate. Oamenii asteapta
stabilitate”, "Sondaj: Zinaida Greceanii — lider in alegerile generale locale”,
"Batrancea: PSRM va reveni la majoritatea programelor sociale” etc.

Pentru comparatie — cateva titluri de subiecte de la Accent Tv care vizeaza alti
concurenti: "PPE acuza PL de exercitarea presiunilor asupra candidatilor sai”,
"Darie: functionarii corupti din primarie sunt protejati de Chirtoaca”, "PP acuza pe
Chirtoaca de constructia gheretelor ilegale (?)” etc.

Bineinteles, fiecarui concurent in alegeri i se aduc suficiente invinuiri si, daca
televiziunea ia apararea cuiva, devine protectoarea acestuia, inceteaza sa-si mai
exercite misiunea de informare adecvata a alegatorilor si isi pierde calitatea de
institutie mediatica.

intre titlurile de subiecte electorale atestam unele cu o pronuntatd incarcatura

zeflemitoare la adresa protagonistilor. Exemple: "Batalia clonelor la laloveni”, "De la

Voronin cetire...”, ” Protest si agitatie electorala, printre gunoaie”, "Si Chirtoca vrea
barci pe Bac” (Tv Canal 2), "Lupta tizilor, la laloveni’, "Perle marca Voronin”,

"Gospodarul” cu barca pe Bac”, "Protest printre gunoaie”, "Doi candidati cu acelasi

vis” (Prime Tv), "PCRM s-a apucat sa numere banii socialistilor”, "Voronin a criticat
guvernul, votat de el” (Accent Tv).
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Pentru comparatie, Tv 7 a intitulat propriile subiecte de la acelasi evenimente
electorale astfel: "Serafim Urechean promite sa amenajeze raul Bac”, "Voronin a
pregatit varianta alternativa a primelor 100 de zile ale guvernului Gaburici”,
"Membrii Partidului Verde Ecologist sunt alarmati de problema gunoistii de la
Bubuieci”, "Serafim Urechean: bomba ecologica de la Bubuieci ar putea fi
lichidata”. Singura, dar esentiala diferenta intre cele doua moduri de a formula titluri
rezida in scopul urmarit de televiziuni — de a informa sau de a manipula

telespectatorii.

Concluzii:

e Patru din cele cinci televiziuni monitorizate (exceptie Tv Moldova 1) fsi
intituleaza subiectele cu caracter electoral.

* Tv Canal 2 si Prime Tv deseori recurg la tehnici reprobabile de formulare a
titlurilor pentru subiecte electorale pe masura sa genereze efecte
manipulatorii asupra telespectatorilor. O atare practica blamabila, desi
intalnita mai rar, este atestata si la Accent Tv.

* Tv Canal 2 si Prime Tv, prin ftitluri de subiecte ce vizeaza concurenti
electorali din partea PDM, si Accent Tv, prin titluri de subiecte ce vizeaza
concurenti electorali din partea PSRM, influenteazd perceperea
evenimentelor ca fiind pozitive. Celelalte evenimente reflectate, prin titluri,
influenteaza perceperea lor ca fiind fie neutre, fie negative.

e Tv Canal 2 si Prime Tv, mai des, si Accent Tv, mai rar, prin titluri de subiecte
electorale, urmaresc, mai degraba, un efect ideologic decat unul informativ.

* Titlurile de subiecte electorale de la Tv 7 corespund rigorilor jurnalistice,
daca facem abstractie de 4 prezente a unui concurent electoral (S.
Urechean) in 5 editii informative.

Recomandari:

* Accent Tv si, mai ales, Tv Canal 2 si Prime Tv, sa renunte la practicile de
manipulare a telespectatorilor-votanti prin intermediul titlurilor de subiecte
electorale manipulatorii;

e Tv 7 sa continue practica de formulare a titlurilor de subiecte electorale,
titluri ce contin suficienta informatie veridica.
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Anexa 1

Titluri de subiecte electorale televizate

Data

televiziuni / titluri

Tv Canal 2

Prime Tv

Accent Tv

Tv7

31 mai

Strategii de
dezvoltare a
satelor
Moldovei
(candidat
PDM la
primaria din s.
Pelinia,
Drochia)

Un nou show
la circul din
capitala.
(candidatul
PDM M.
Babuc, la circ)

| iunie

O raza de
speranta de
ziua copiilor
(A. Candu, cu
daruri, la mici
pacienti din
Chisinau)

Surprize de ziua
copiilor

Chirtoca vrea sa
reinvie agricultura
in oras

llan Shor s-a
lansat in
campania
electorala pentru
primaria Orhei

Batalia
clonelor la
laloveni (doi
candidati cu
nume
Cheorghe
Caracuian)

Lupta tizilor, la
laloveni

Urechean: bugetul
municipal va fi
cheltuit pentru
apartamentele
nevoiasilor

Serafim Urechean
promite locuinte
accesibile
tinerelor familii

Surprize de
Ziua copiilor
(M. Babuc in
cadrul actiunii
"Orasul
copiilor” cu 3
interventii
directe)

Au sarbatorit ziua

copiilor la spital
(A. Candu)

lurie Toma —
candidat
independent
pentru functia de
primar Ungheni (1
sursa)
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Show magic la

Caldare: consiliul

gimnaziul- de activisti civici,

internat din va combate

capitala ("oferit | coruptia

de Fundatia

Edelweiss”)
Ecologistii si
doresc teste
poligraf
Petrenco:

presiunile asupra
"Casa Noastra -
Moldova” continua

2 iunie |Planurile lui Acoperis pentru | Piata de Serafim
Urechean cei nevoiasi din | desfacere rusa a |Urechean: "Vom
laloveni (cu fost intredeschisa, | construi parcari
prezenta min. producatorii sunt | supraetajate in
PD) nemultumiti locul garii
(R.Usatai) centrale”
Abia lansat, Urechean vrea Greceanii propune | PPE: actuala
dar cu sa demoleze modificarea guvernare are
rezultate (M. | piata centrala activitatii frica de sedintele
Babuc aduna consilierilor plenare ale
solicitari de la municipali Parlamentului
cetateni...) (partinitor)

PPEM: Legea
privind orasele
Chisinau si Balti,
din 2019

Urechean: vom
demola autogara
centrala si vom
face parcari

Inca doud
companii din
Moldova ar putea
exporta vin in
Rusia — R.Usatai

"Primaria familiei
tale”, tot mai
solicitata

Cernei: juristii
primariei, implicati
in vinderea
terenurilor

Oleg Cernei:
functionari de la
primarie au
contribuit la
instrainarea ilicita
de terenuri

Parlamentul a luat
0 pauza din cauza
incapacitatii sale —
Carpov.
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3 iunie | Socialistii, Didenco, acuzat | Greceanii este Nantoi: asupra
invinuiti de de coruptie lider in alegerile | candidatilor nostri
imbogatiri din Chisinau — se exercita
ilicite sondaj presiuni (la
(V.Gurau) Bacioi)

Protest in fata | Presiuni din PCRM s-a apucat | Secretarul CNC,
casei unui partea sa numere banii | acuzat ca si-ar fi
demnitar concurentilor socialistilor construit casa pe
(V.Didenco) electorali (Bacioi) | (Gurau) banii publici
Blocul lui lurie | Panouri PPE acuza PL de |Serafim Urechean
Leanca acuza |electorale ilegale |exercitarea promite sa
PL (Bacioi) (ale PCRM) presiunilor asupra |amenajeze raul
candidatilor sai Béac
(Bacioi)
Fara titlu (?), Darie: functionarii | Voronin a pregatit
despre Valeriu corupti din varianta
Sandul, primar primarie sunt alternativa a
PD degrevat de | protejati de primelor 100 de
la Molovata Noua | Chirtoaca zile ale guvernului
Gaburici
Petrenco:
suspendarea
postului Russia-
24, este ilegala.
Brega:
microbuzele
creeaza o gaura
neagra in bugetul
municipal

4 junie |Protestul Perle marca Voronin a criticat | Serafim
mamelor cu Voronin guvernul, votat de | Urechean: bomba
carucioare el ecologica de la

Bubuieci ar putea
fi lichidata
De la Voronin | Protest cu Greceanii: Vasili Chirtoca
cetire... carucioare in microbuzele vrea sa
Chisinau trebuie pastrate. | solutioneze
Oamenii asteapta | problemele

stabilitate

capitalei on-line

"Gospodarul” cu
barca pe Bac

Urechean: raul
Béac - navigabil si
cu zona de odihna

Renato Usatai
sustine ca
autoritatile vor sa
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excluda
formatiunea din
cura electorala

Cojusna va avea
apa potabila la
robinete

Nantoi si Chirtoca
nu vor trece testul
cu detectorul de
minciuni

Membrii Partidului
Verde Ecologist
sunt alarmati de
problema gunoistii
de la Bubuieci

lurie Leanca face
apel sa fie
refacuta Alianta
pro-europeana

5iunie |Protest si Protest printre Sondaj: Zinaida
agitatie gunoaie (mina Greceanii — lider
electorala, Purcel) in alegerile
printre generale locale
gunoaie
Si Chirtoca Doi candidati cu | Batrancea: PSRM
vrea barci pe |acelasi vis va reveni la
Bac (Urechean si majoritatea
Chirtoca) programelor
sociale
Drumuri lurie Leanca:
europene la raportul
Carahasani premierului

Gabuirici - lipsit de
consens (?)

Cernei: candidatii
independenti sunt
discriminati de
presa

Chirtoca isi acuza
oponentii de
plagiat

Urechean promite
construirea unei
uzine de reciclare
a deseurilor

"Verzii’ cer
lichidarea carierei
Purcel
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PP acuza pe
Chirtoaca de
constructia
gheretelor ilegale

(?)

6 iunie |Ainceput PMAN, motiv de Partidul Nostru a
tiparirea disputa sesizat institutiile
buletinelor de drept despre
provocarile ce se
pregatesc
impotriva
formatiunii

Spotul lui Campanie V. larotchi

Chirtoaca electorala pe 2 candideaza la

roti functia de

consilier municipal
pentru a schimba
orasul in bine

PL si Organizatia

platforma "DA” municipala

nu pot imparti Chisinau a PDM

PMAN s-a reunit in

cadrul unui forum

Campanie
electorala pe
roti
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