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Introducere

Doua evenimente importante din anul 2005 pareau sa puna inceputul procesului de deetatizare
a presei din R. Moldova si de creare de conditii egale pentru toate institutiile de presa la
primirea fondurilor din bugetul de stat. Este vorba despre decizia cabinetului de ministri
moldovean de a renunta la postura de fondator al ziarelor nationale ,,Moldova Suverana” si
»,Nezavisimaia Moldova” si semnarea Planului de Actiuni Moldova — Uniunea Europeana, in
care se prevedea, printre directiile prioritare de activitate, asigurarea unei relatii transparente
intre autoritati si institutiile media in conformitate cu recomandarile Consiliului Europei si
acordarea de ajutor financiar din partea statului pentru mass-media Tn baza criteriilor stricte si

obiective aplicate egal pentru toata mass-media.

Tn practica, efectele evenimentelor pomenite mai sus nu s-au simtit. Exista mai multe indicii
ca ziarele guvernamentale nationale au fost deetatizate formal, ele ramanand a fi sprijinite
financiar de Guvern. Procesul deetatizarii n-a cuprins cele circa 30 de publicatii locale,
finantate din banii publici, a caror existenta stimuleaza concurenta neloiala in raport cu
publicatiile independente. Tn aceste conditii, presa moldoveneasca raméane mai curand un
instrument propagandistic, in timp ce sansele de afirmare a pluralismului si concurentei
corecte pe piata mass-media sunt reduse.

Proiectul ,Relatiile dintre mass-media si autoritatile de stat — spre transparenta si
responsabilitate”, lansat de Centrul Independent de Jurnalism (CHJ) in luna noiembrie 2007,
cu sustinerea Reprezentantei din Moldova a Fundatiei Eurasia, cu resurse financiare de la
Agentia Statelor Unite pentru Dezvoltare Internationala (USAID) si Agentia Suedeza pentru
Cooperare si Dezvoltare Internationala (Sida/Asdi), si-a propus sa studieze si sa analizeze
cum (mecanismele prin care) are loc finantarea presei de catre stat in R. Moldova si sa
propuna solutii care ar permite utilizarea mai transparenta si echitabila a banilor publici pentru
presa. Mai concret, scopul proiectului a fost:

e sa creasca transparenta procesului de finantare a mass-media din banii publici si sa

sensibilizeze publicul asupra necesitatii amendarii legislatiei in acest sens.

Tn cadrul proiectului, care a durat 11 luni, au fost organizate mai multe activitati menite sa
promoveze transparenta utilizarii fondurilor publice pentru presa si sa creasca
responsabilitatea guvernului fata de public. Printre acestea se numara:
e monitorizarea anunturilor publicitare plasate de institutiile publice si companiile de
stat in publicatiile locale si nationale;
e colectarea datelor cu privire la suportul financiar (finantare directa, publicitate din
bani publici) oferit de autoritati;
e analiza legislatiei locale si internationale si elaborarea amendamentelor necesare
pentru cresterea transparentei procesului de finantare a mass-media din banii bugetului
de stat.

Raportul de fata, la a carui elaborare au contribuit lon Bunduchi (Asociatia Presei Electronice,
Universitatea de Stat din Moldova), Nicolae Negru (Centrul Independent de Jurnalism),
Angela Sirbu (Centrul Independent de Jurnalism), Eugen R&bca (Asociatia Presei
Independente), Doina Costin (Centrul Independent de Jurnalism), Beatricia Revenco (jurist
independent), Eugen Revenco (Asociatia pentru Politica Externd), Oleg lovu (jurist), lon
Mazur (operator/colectare date), lon Cretu (operator/colectare date), Inna Guleac
(operator/introducere date) prezinta principalele rezultate ale activitatilor enumerate mai sus si
este structurat pe trei capitole: Monitorizarea anunturilor publicitare, platite cu bani
publici, in ziarele cu distributie nationala si locala; Suportul financiar oferit mass-media
de catre autoritatile statului Tn perioada 2005-2007; Analiza legislatiei nationale si
internationale referitoare la finantarea mass-media din banii publici. Practica altor
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state. Recomandari — proiect de lege pentru modificarea si completarea Legii privind
achizitiile publice.

Publicitatea din banii publici este cea mai vizibila forma de finantare a presei de catre stat si 0
importanta parghie economica de influenta a acesteia. Primul capitol, Monitorizarea
anunturilor publicitare, reflecta rezultatele monitorizarii anunturilor platite cu banii
bugetului de stat, publicate de opt ziare nationale si locale, in perioada decembrie 2007 — mai
2008. Monitorizarea a urmarit sa stabileasca n ce masura beneficiaza presa de stat si cea
privata de publicitatea platita cu banii publici si care sunt furnizorii ce distribuie publicitatea
de stat (guvernul RM, institutiile publice, intreprinderile de stat, intreprinderile municipale
etc.). Datele monitorizarii arata, printre altele, ca fostele ziare guvernamentale nationale si
publicatiile locale finantate cu bani publici sunt preferate de institutiile de stat, ele beneficiind
de un volum mai mare de publicitate, in pofida faptului ca au un tiraj mai mic decat unele
dintre publicatiile private incluse in studiu. O constatare importanta a studiului e ca tirajul nu
pare sa fie un criteriu dupa care se conduc institutiile publice atunci cand decid sa plaseze
anunturi publicitare in ziare.

O analiza mai ampla a mecanismelor/modalitatilor si a volumului finantarii presei de catre stat
n perioada 2005 — 2007 este prezentata in cel de-al doilea capitol: Suportul financiar oferit
mass-media de citre autoritatile statului in perioada 2005-2007. Studiul a avut drept scop
identificarea volumului si a formelor suportului financiar oferit mass-media de autoritati si se
bazeaza pe datele provenite de la 95 de institutii de stat, colectate Tn perioada ianuarie-mai
2008. Una din constatarile principale ale studiului arata ca suportul este acordat mass-media
fara criterii clare de selectare a institutiilor mediatice si fara a perfecta corespunzator deciziile
de acordare a suportului.

La capitolul 3 am inclus un studiu al legislatiei nationale, al practicii si legislatiei
internationale referitoare la finantarea mass-media din banii publici si un proiect de
lege pentru modificarea si completarea Legii privind achizitiile publice, la a carui
elaborare s-a tinut cont de recomandarile CoE si CE, precum si de practica internationala in
domeniu. Tn Romania, reglementarile similare, adoptate in 2005, au introdus un nou contract-
tip pentru publicitatea de stat, obligand autoritatile sa faca public orice contract de publicitate
de stat semnat cu organizatiile mass-media. Consideram ca, in cazul in care va fi aprobat,
proiectul propus va pune baza unui cadru legal ce ar garanta utilizarea transparenta (proiectul
cere organizarea licitatiilor si ca informatia despre contractele cu presa sa fie publicata pe site-
ul Agentiei Rezerve Materiale, Achizitii Publice si Ajutoare Umanitare) si responsabila a
banilor din bugetul de stat, stimuland concurenta corecta si dezvoltarea tuturor mass-media.

Datele si tendintele identificate Tn cadrul proiectului pot servi drept punct de plecare pentru
cei interesati de situatia actuala privind finantarea presei de catre stat in R. Moldova si de

ape o,

astfel Tncat acest proces sa corespunda normelor si standardelor europene.



PARTEA I. Monitorizarea anunturilor publicitare, platite cu banii publici, in ziarele cu
distributie nationala si locala

Scopul monitorizarii

Monitorizarea a fost efectuata pentru a se stabili in ce masura beneficiaza presa de stat si cea
privata de publicitatea platita cu banii publici (pe banii bugetului) si care sunt furnizorii ce
distribuie publicitatea de stat (guvernul R.M., institutiile publice, ntreprinderile de stat,
intreprinderile municipale etc.).

Publicitatea (sinonimul termenului englez advertising) este definita astfel de Asociatia
Americana de Marketing: ,,Orice forma platita de promovare nonpersonala de idei, bunuri sau
servicii, de catre un anuntator (engl. announcer) identificat”. Publicitatea nu se refera doar la
promovarea de produse si servicii (comerciala), ci si la idei (publicitate noncomerciala, ca, de
exemplu, campaniile pe teme sociale sau politice).

Wikipedia defineste astfel publicitatea — promovarea bunurilor, serviciilor, companiilor si
ideilor, de cele mai multe ori prin mesaje platite. Scopul direct ale acestor mesaje este
stimularea dorintelor clientilor potentiali, si formarea asociatiilor pozitive in legatura cu
produsul sau compania promovata.

DEX defineste publicitatea astfel — mijloc de a face cunoscut un produs, o intreprindere etc.
prin informarea cumparatorului asupra calitatii, pretului, utilitatii. (< fr. publicite).

(A) ANUNT PUBLICITAR: Text/afis (dintr-o publicatie) prin care se urmareste, pe calea
publicitatii suscitarea/castigarea interesului public asupra anumitor marfuri, a unor carti, a
unui spectacol, a folosirii unor servicii etc.

(MP) MATERIAL CU CARACTER PUBLICITAR - materiale jurnalistice prin care se
atrage atentia unui public determinat (public-tintd) asupra unui produs sau serviciu. Acestea
pot fi publicate la rubrica ,,Publicitate”, dar pot aparea si ca simple materiale jurnalistice
(interviu, articol etc.), Tn acest caz fiind vorba de ,,publicitate camuflata”.

Durata monitorizarii
6 luni: decembrie 2007 — mai 2008

Criteriile de selectare a mass-media:
- Tirajul
- Periodicitatea (ziare nationale ce apar mai des de o data pe saptamana; ziare locale
saptamanale)
- Avria de acoperire (nationale si locale)
- De limba roména si rusa
- De stat/publice si private

Ziare nagionale
1. ,,Moldova Suverana”
2. ,, Timpul”
3. ,.Nezavisimaia Moldova”
4. ,, Komsomolskaia pravda v Moldove”

Ziare locale
1. ,,Observatorul de Nord”, Soroca
2. ,Realitatea”, Soroca



3. ,SP”, Balti
4. ,Golos Balti”, Balti

Procesul de monitorizare

Colectarea si inregistrarea datelor cantitative

Au fost monitorizate toate spatiile publicitare — anunturile si materialele publicitare din
publicatiile repartizate, inclusiv materialele care pot fi considerate drept publicitate camuflata.
A fost determinat volumul acestor materiale. Faptul identificarii unui material ca anunt
publicitar, material publicitar sau publicitate camuflata nu presupune neaparat obtinerea unor
plati de catre publicatiile respective.

Codurile furnizorilor de publicitate
e GUVERNUL R.M.
G —anunt al Guvernului R.M. (cancelaria de stat, aparatul guvernului)

MAE — Ministerul Afacerilor Externe si Integrarii Europene

MEC — Ministerul Economiei si Comertului

MF — Ministerul Finantelor

MII — Ministerul Industriei si Infrastructurii

MAIA — Ministerul Agriculturii si Industriei Alimentare

MT — Ministerul Transporturilor si Gospodariei Drumurilor

ME — Ministerul Ecologiei si Resurselor Naturale

MET - Ministerul Educatiei si Tineretului, inclusiv institutiile de Tnvatamant
MS — Ministerul Sanatatii, inclusiv institutiile de ocrotire a sanatatii

MPS — Ministerul Protectiei Sociale, Familiei si Copilului

MCT — Ministerul Culturii si Turismului, inclusiv institutiile de cultura si turism
MJ — Ministerul Justitiei, inclusiv instantele judiciare

MAI — Ministerul Afacerilor Interne, inclusiv subdiviziunile acestuia

MA — Ministerul Apararii

MDI — Ministerul Dezvoltarii Informationale, inclusiv subdiviziunile locale ale acestuia
MR — Ministerul Reintegrarii

MAPL - Ministerul Administratiei Publice Locale

AS - anunt al Academiei de Stiinte

BRI — biroul relatii interetnice

BNS - biroul national de statistica

SG - serviciul graniceri

SV - serviciul vamal

SSM - serviciul standardizare si metrologie

AM - Agentia pentru silvicultura ,,Moldsilva”

AC - Agentia pentru constructii si dezvoltare a teritoriului

AA - Agentia agro-industriala ,,Moldova-Vin”

AAP — Agentia rezerve materiale, achizitii publice si ajutoare umanitare

ARF - Agentia relatii funciare si cadastru
CCEC - Centrul pentru combaterea crimelor economice si a coruptiei

CL — Camera de licentiere
AS — Agentia sportului

AAM - Agentia ,,Apele Moldovei”



CCI — Camera de Comert si Industrie
OFM - Oficiul Fortei de Munca

e PARLAMENTUL R.M.
e PRESEDINTIA R.M.

e ADMINISTRATIA PUBLICA LOCALA
APL — administratia publica locala (primariile, consiliile raionale, municipale, orasenesti)
e INTREPRINDERI DE STAT SI MUNICIPALE*
1S — anunt al unei Intreprinderi de stat (vezi definitia la p. 2 ,,Ce monitorizam”)
TM — anunt plasat de o intreprindere municipala (vezi definitia la p. 2 ,,Ce monitorizam”)
ALTE - alte agentii guvernamentale

*Ce este 0 ,,intreprindere de stat”?
Intreprinderile de stat se fondeaza si se doteaza de catre Guvern sau de alte organe abilitate
prin lege. (Codul Civil al R.M., Sectiunea 4, Articolul 179 (1))

*Ce este 0 ,,intreprindere municipala™”
Intreprinderile municipale se fondeaza si se doteaza de catre autoritatile administratiei publice
locale. (Codul Civil al R.M., Sectiunea 4, Articolul 179 (2))

Rezultatele monitorizarii
Capitolul 1. Numarul anunturilor (cantitatea)

,» Timpul”, cotidian de limba romana, apare luni-joi in volum de 8 pagini A3, iar vineri -
24A3. In caseta tehnica este indicat ,,tirajul saptamanal” de 46750 exemplare.

n perioada supusa monitorizarii, cotidianul ,, Timpul” a beneficiat, in total, de 164 anunturi
publicitare platite din bani publici — ministere, departamente, administratia publica locala,
intreprinderi de stat etc.

De cele mai dese ori, anunturile publicitare din aceasta categorie au venit de la:

- judecatorii (MJ), continand citatii de prezentare la procese judiciare;

- administratiile publice locale (APL) — anuntarea unor licitatii de vanzare a unor bunuri
publice — terenuri, imobile;

- diverse institutii de Tnvatamant (MET) — admiterea la studii;

- institutiile apartindnd Ministerului Ocrotirii Sanatatii (MS) — felicitari, condoleante,
locuri vacante din partea unor institutii apartinand MS;

- Ministerul Culturii si Turismului (MCT) — felicitari, condoleante, locuri.

Volumul total de anunturi publicitare este de 11 334,52 cm?2.

De remarcat lipsa unei cresteri a numarului de anunturi publicitare. Institutiile centrale —
aparatele ministeriale aproape ca nu plaseaza anunturi n acest ziar. Exceptie Ministerul
Afacerilor Externe care a publicat, in ianuarie si februarie, anuntul privind organizarea unui
concurs pentru elaborarea siglei si sloganului presedintiei RM la SEECP (vezi Tabelul 1).

Tabelul 1. Volumul de publicitate in ziarul ,, Timpul”



Decembrie | lanuarie
DATA 2007 2008 Februarie | Martie | Aprilie | Mai Total
Suprafata | 1761,7 2447.33 | 1360.94 | 2212.04 | 1421.99 | 2130.52 | 11334,52
Anunturi | 29 26 22 36 29 26 168
Inclusiv:
APL 4 12 6 6 11 10 49
MAE 1 1 2
MT 1 1
MET 5 3 1 6 4 3 22
MS 8 2 1 5 1 17
MCT 2 1 1 3 1 8
MJ 8 4 12 15 9 11 59
MDI 1 1
AS 1 2 2
Alte 2 1 1 4

»-Moldova Suverana”, cotidian de limba roména, apare marti-vineri, in volum de 4 pagini
A2, cu ,tiraj saptaméanal” de 18452 exemplare.

»,Moldova Suverana” a publicat in perioada supusa monitorizarii 972 de anunturi si 35
materiale publicitare. Majoritatea au venit de la:

- judecatorii (MJ) — anunturi privind solicitarea prezentei anumitor persoane la procese (MJ),
executarea silita a deciziilor judecatoresti, locuri vacante la Ministerul Justitier;

- administratiile publice locale (APL) — anuntarea unor licitatii de vanzare a unor bunuri
publice (terenuri, imobile etc.);

- institutiile din cadrul Ministerului Sanatatii (MS) — concurs pentru functii vacante,
condoleante colective (majoritatea);

- institutiile din cadrul Ministerului Educatiei si Tineretului (MET) — concurs de angajare la
posturi vacante, prezentari ale unor institutii de Tnvatamant, condoleante;

- Academia de Stiinte (AS) — concurs de proiecte, promovarea unor proiecte realizate etc.;

- intreprinderile de stat — concursuri pentru locuri vacante, inchiriere de spatii, arenda terenuri.

Aparatul Presedintiei, Parlamentului, Guvernului si ale unor ministere — MET, MCT, MS au
publicat in ,,Moldova Suverana” in majoritatea cazurilor anunturi despre unele posturi vacante
si condoleante.

Volumul total de anunturi si materiale publicitare este de 46 859, 04 cm2. (vezi Tabelul 2)

Tabelul 2. Volumul de publicitate in ziarul ,,Moldova Suverang”

Decembrie | lanuarie
DATA 2007 2008 Februarie | Martie Aprilie | Mai Total
Suprafata | 6734.57 14288.88 | 13367.27 | 12448.74 | 6628.06 | 5840.26 | 46859,04
Anunturi | 152 151 212 177 150 130 972
Materiale
publicitare | 1 17 15 1 1 35
Inclusiv:
IS 4 5 7 7 5 5 33
IM 1 1
APL 25 25 31 39 37 24 171
Guvern 5 7 1 1 6 20
MAE 2 3 3 1 9
MEC 2 1 3




MF 2 1 2 2 1 8
Ml 2 1

MAIA 2 3 5
MT 1 1 1 2 5
ME 1 1 1 3
MET 7 10 4 16 5 4 46
MS 8 16 31 23 14 5 97
MPS 1 2 2 1 1 9
MCT 3 2 4 5 3 17
MJ 8 59 104 75 70 75 464
MAI 1 1 1 3
MA 1 1
MDI 2 1 1 4
MR

MAPL 1 2 1 1 1 6
AS 2 12 16 2 2 1 35
AM 1 1
AAM 1 1
P 1 1 2 4
PRES 2 2
SAP 3 7 3 1 14
SIND 4 4
FS 5 5
SIS 1 1
CEC 1 1
BNM 4 4
CDO 1 1
PG 2 2
MDLP 1 1
CClI 7 4 11
Alte 2 1 1 4

»Nezavisimaia Moldova”, cotidian de limba rusa, apare marti-joi, in volum de 4 pagini
format A2, iar vineri in volum de 32 pagini A3, ,.tiraj saptamanal” de 18950 exemplare.

»,Nezavisimaia Moldova” a publicat in perioada supusa monitorizarii 199 de anunturi, 19
materiale publicitare si 38 de materiale care pot fi considerate drept publicitate camuflata. De
cele mai frecvente ori, publicitatea a venit din partea:

- Intreprinderilor de stat si municipale (logoul Bancii Sociale, Moldcomuntrans, Tutun-
CTC, Air-Moldova, serviciile Caii Ferate, selectarea unei companii de audit, raportul
Moldova Gaz etc.);

- administratiilor publice locale (anuntarea licitatiilor de terenuri sau imobile);

- institutiilor din cadrul Ministerului Educatiei si Tineretului (inscrierea la cursuri,
felicitari, condoleante etc.);

- Guvernului (concursuri, premiile de stat, expozitii sub egida guvernului, condoleante
etc.);

- Ministerului Justitiei, Ministerului Dezvoltarii Informationale (adresa site-ului,
servicii contra plata, programul activitatii sectiilor teritoriale).

Volumul total de anunturi si materiale publicitare, inclusiv publicitatea camuflata este 56941,
4 cm2. (vezi Tabelul 3)

Tabelul 3. Volumul de publicitate in ziarul ,,Nezavisimaia Moldova”



Decembrie | lanuarie
DATA 2007 2008 Februarie | Martie | Aprilie | Mai | Total

Suprafata | 9341 1758.25 | 9973 13680.5 | 14412.75 | 7776 | 56941,4

Anunturi | 21 35 29 32 39 43 199

Materiale
publicitare | 3 4 5 7 19

Publicitate
camuflata | 12
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Inclusiv:

IS 5 17 28 26 88

M 1 3 9

Alta 10 15

APL 3 6 8 6 32

~N | PPN

Guvern 1 1 1 20

RO~ W>

MAE

-

MEC 2

MF 1 2

Ml 2

MAIA

MT

MET

MS

R RN
w
Ul
©
©

MPS

MCT

MJ

MAI

MA

MDI

RINR R

MAPL

AS 1

BRI 1

AA 1

ARF 1

CCCEC 1

CL 2

PRES 2

AININFPIFRPIRPFPRFRPINPFPRPRPERPRWOWONNERERIRERNWN

CClI 1 1 1 1

,,Komsomolskaia Pravda”, cotidian de limba rusa, apare luni-sdmbata in volum de 24 pagini
A3, tiraj 8635 exemplare, iar joi in volum de 56 pagini format A3, tiraj 58500 exemplare.

»,KP” a publicat in perioada supusa monitorizarii 137 anunturi, 29 materiale publicitare si 21
materiale care par a fi publicitate camuflata.

De cele mai dese ori, aceste materiale au venit de la intreprinderi de stat si municipale (Calea
Ferata, Air Moldova, Moldasig, Apa-Canal, Moldova-Concert, Moldconstruct, Posta
Moldovei, Moldtelecom), Ministerul Agriculturii, Oficiul Fortei de Munca (lista locurilor
vacante etc.), Ministerul Dezvoltarii Informationale (servicii de pasaportizare si eliberare a
documentelor), institutii de Tnvatamant din cadrul Ministerului Educatiei si Tineretului,
administratiile publice locale.

Volumul total de anunturi si materiale publicitare, inclusiv publicitatea camuflata este 58 810,
25 cm2. (vezi Tabelul 4)
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Tabelul 4. Volumul de publicitate in ziarul ,,Komsomolskaia Pravda”
Decembrie | lanuarie

DATA 2007 2008 Februarie | Martie | Aprilie | Mai | Total
Suprafata | 9850 9611.5 | 10518.25 |6896.5 | 14472 | 7462 | 58810,25
Anunturi | 44 16 17 12 29 19 137
Materiale

publicitare | 2 4 14 3 5 1 29
Publicitate

camuflata | 4 1 3 7 6 21
Inclusiv

IS 4 5 10 28 8 55
IM 4 1 1 6
Alta 13 4 2 19
APL 2 3 1 1 1 8
Guvern 4 6 10
MET 1 2 2 9 14
MS 2 2 1 5
MPS 1 1 2 4
MCT 2 1 3
MAI 1 1
MA 5 5
MDI 2 2 6 1 7 18
BNS 1 1
OFM 4 3 5 5 3 4 24
MAIA 10 3 13

,»Golos Bilti”, bisaptamanal, apare, in limba romana si rusa, marti, in volum de 4 pagini
format A3, si vineri, in volum de 8-16 pagini format A3. Nu este indicat tirajul. A fost
monitorizata varianta rusa.

,»,GB” a publicat in perioada supusa monitorizarii 217 anunturi, 30 materiale publicitare si 10
articole care pot fi considerate drept publicitate camuflata.

Tntreprinderile de stat si municipale se plaseaza de departe printre cei mai frecventi clienti
publicitari ai ziarului: Air Moldova (anunta pretul biletelor la cursele aeriene), Posta
Moldovei (anunta continuarea abonarii), CET-Nord, RED-Nord (cer achitarea serviciilor,
anunta tender pentru lucrari de constructie, deconectari de la retea, adunarea actionarilor etc.),
Apa-Canal Balti, Balti-Gaz (deconectari, lucrari de deservire tehnica).

Un exemplu de publicitate camuflata este interviul din 8.02.08 cu directorul “Moldasig”-Balti,
care vorbeste, printre altele, si despre oferta companiei. Administratia publica locala publica
deseori anunturi de licitatii, concursuri de oferte pentru procurarea unor bunuri, condoleante
etc. Intreprinderi din cadrul Ministerului Transportului si anunta serviciile, iar judecatoriile
(MJ) plaseaza de cele mai dese ori citatii de chemare n judecata a unor cetateni.

Volumul total de anunturi si materiale publicitare, inclusiv publicitatea camuflata este
64476,8 cm2. (vezi Tabelul 5)

Tabelul 5. Volumul de publicitate in ziarul ,,Golos Bal#i”
Decembrie | lanuarie
DATA 2007 2008 Februarie | Martie | Aprilie | Mai Total

Suprafata | 15754 3888.5 | 10909 8844.05 | 16165.75 | 8915.5 | 64476,8

10



Anunturi

publicitare | 36 36 31 31 48 35 217
Materiale

publicitare | 6 10 2 3 6 3 30
Publicitate

camuflata | 1 3 3 1 10
Inclusiv:

IS 14 22 18 19 41 27 141
IM 2 2
Alta 1 1 2
APL 17 11 6 4 4 8 50
MEC 1

MF 1 1 1 3
MT 2 4 5 3 4 18
MET 1 1
MS 2 4 1 7
MPS 2 2
MCT 1 1 2
MJ 2 1 2 4 5 1 15
MAI 2 2
MA 1 1
MDI 1 1 2
OFM 2 1 1 4

,»SP” saptamanal de limba rusa, apare joi, Tn volum de 44 pagini format A3, cu un tiraj de
6000 exemplare.

»SP” a publicat Tn perioada supusa monitorizarii 101 anunturi, 4 materiale publicitare.

Cei mai frecventi clienti publicitari au fost:

- judecatoriile din cadrul Ministerului Justitiei, cu citatii de prezentare la procese a unor
cetateni;

- institutiile din cadrul Ministerului Afacerilor Interne — MAI (anunturi de dare in
urmarire generalda a unor persoane, disparitia unor persoane, concurs de posturi
vacante);

- administratia publica locala (anunturi cu privire la desfasurarea unor activitati,
solicitari catre populatie sa demonteze crucile de la marginea drumurilor).

Volumul total de anunturi si materiale publicitare este 8094 cm2 (vezi tabelul 6)

Tabelul 6. Volumul de publicitate in ziarul ,,SP”

Decembrie | lanuarie
DATA 2007 2008 Februarie | Martie | Aprilie | Mai Total
Suprafata | 814,26 1659.70 | 1835.33 1427.6 | 1466.93 | 890.18 | 8094
Anunturi 10 21 19 21 19 11 101
Materiale
publicitare | 1 1 1 1 4
Inclusiv:
IM 1 1
APL 1 1 2 4 5 3 16
MEC 1 1
MF 2 2
MT 1 1 2
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MET 3 1 2 6
MS 1 2 2 5
MPS 1 4 5 3 13
MJ 1 8 4 8 4 2 27
MAI 3 2 4 5 10 2 26
MDI 2 2
OFM 1 2 3

,»,Observatorul de Nord”, saptamanal de limba romana, apare vineri, in volum de 16 pagini
format A3, cu tirajul de 7215.

»ON” a publicat in perioada supusa monitorizarii 126 anunturi, 4 materiale publicitare.

Cei mai frecventi clienti au fost administratiile publice locale (anuntarea unor licitatii,
felicitari, condoleante), spitalele din cadrul Ministerului Sanatatii, institutiile de nvatamant
din cadrul Ministerului Educatiei si Tineretului (locuri vacante, felicitari, condoleante),
Ministerului Afacerilor Externe (lista serviciilor, mijloace de semnalizare moderne etc.),
intreprinderile municipale (fabrica de branzeturi inchiriaza camere, concurs de locuri vacante
etc.).

Volumul total de anunturi si materiale publicitare este 4676,61 cm2. (vezi tabelul 7)

Tabelul 7. Volumul de publicitate in ziarul ,,Observatorul de Nord”

Decembrie
DATA 2007 lanuarie | Februarie | Martie | Aprilie | Mai Total
Suprafata | 504.23 520.21 |1071.28 |1256.09 | 713.94 | 610.86 | 4676,61
Anunturi | 19 20 24 28 23 12 126
Materiale
publicitare | 1 2 1 4
Inclusiv:
IS 1 1
IM 1 3 3 7
APL 5 1 5 13 4 3 31
MEC 1 1 1 3
MF 1 1
M| 1 1
MET 3 6 3 2 6 2 22
MS 4 8 3 5 4 24
MPS 1 1 2
MCT 1 1 2
MJ 1 1 5 1 8
MAI 2 3 6 4 4 3 22
MDI 1 1
OFM 2 2
DNS 1 1
CClI 1 1

.Realitatea”, saptamanal de limba romana si rusa, apare vineri, in volum de 8 pagini format
A3. Nu este indicat tirajul publicatiei. A fost monitorizata varianta romana.

»Realitatea” a publicat in perioada supusa monitorizarii 149 anunturi, 40 materiale publicitare
sl 7 articole care pot fi considerate drept publicitate camuflata. Printre cei mai frecventi clienti
publicitari se numara administratiile publice locale (deciziile consiliului raional Soroca,

12



anuntarea unor licitatii privind vanzarea unor terenuri, imobile, concursuri de achizitionare a
unor bunuri din bani publici, felicitari, condoleante), intreprinderile de stat si municipale
(Banca sociala ofera credite, Moldtelecom publica telefoanele de serviciu), Inspectoratul
Fiscal, Agentia pentru ocuparea fortei de munca — OFM (locurile vacante Th cdmpul muncii
din raion). Volumul total de anunturi si materiale publicitare, inclusiv publicitatea camuflata
este 32676,3 cm2. (vezi tabelul 8)
Tabelul 8. Volumul de publicitate in ziarul ,,Realitatea”

DATA

Decembrie

2007

2008

lanuarie

Februarie

Martie

Aprilie

Mai

Total

Suprafata

3958.8

4892.50

8118

6723.5

2409.5

6574

32676,3
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Tabelul 9. Numarul total al anungurilor publicitare din bani publici

,» Timpul”

»MS”

»NM”

”KP”

”SP"

»GB”

»ON”

,,Realitatea”

Suprafata

11334,52

46859,04

569414

58810,25

8094

64476,8

4676,61

32676,3

Anunturi

164

972

199

140

101

217

126

149

Materiale
publicitare

4

31

19

29

4

30

4

40

Publicitate
camuflata

4

38

21
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Inclusiv:
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Anunturi si materiale publicitare, numar total

14




Capitolul 2. Volumul de publicitate din bani publici (suprafata)

Dupa volumul total de anunturi, materiale publicitare si publicitate camuflata pe primul loc se
situeaza ,,Golos Balti” - 64476,8 cm2, ,Komsomolskaia Pravda” - 58810,25 cm2,
»Nezavisimaia Moldova” — 56941,4 cm2, ,,Moldova Suverana” — 46859,04 cm2, ,,Realitatea”
—32676,3 cm2. Cu exceptia cotidianului ,,Komsomolskaia Pravda”, celelalte ziare private au
obtinut publicitate intr-un volum mult mai mic: ,, Timpul” — 11334,52 cm2, ,,SP” — 8094 cmz2,

,Observatorul de Nord” — 4676,61 cm2. (vezi Tabelul 9 si 10)

Tabelul 10. Volumul de publicitate din bani publici in ziarele supuse monitorizarii
Publicatii | Aparitii, | Tiraj, | Volumul de anunturi si materiale publicitare, cm?2
Volum Exem | Decem | lanuarie | Februar | Martie Aprilie Mai
plare brie 2008 ie 2008 | 2008 2008 2008
2007
»Timpul” | Luni-joi, | 46750, | 1761.7 | 2447.33 1360.94 | 2212.04 1421.99 2130.52
Cotidian 8A3 Hiraj
privat, de | Vineri, sapta
limba 24A3 manal
romana ”
»,Moldova | Marti- 18452, | 6734.57 | 14288.88 | 13367.2 | 12448.74 | 6628.06 5840.26
Suverana”, | vineri, Wiraj 7
Fost 4A2 sapta
cotidian manal
guvernam ”
ental de
limba
romana
., Nezavisi Marti-joi, | 18950, | 9341 1758.25 9973 13680.5 14412.75 | 7776
maia 4A2 Hiraj
Moldova”, | Vineri, sapta
fost 32A3 manal
cotidian ”
guvernam
ental, de
limba rusa
,Komsom | Luni- 8635 9850 9611.5 10518.2 | 6896.5 14472 7462
olskaia sambata, 5
Pravda”, 24A3 58500
Cotidian Joi, 56A3
privat, de
limba rusa
,SP” Joi, 44A3 | 6000 814.26 | 1659.70 1835.32 | 1427.6 1466.93 890.18
(Balti)
Saptamana
| privat, de
limba rusa
,,Golos Marti, Nu 15754 | 3888.5 10909 8844.05 16165.75 | 8915.5
Balti”, 4A3 dispun
Bisaptama | Vineri, 8- | em de
nal editat 16A3 inform
de atie
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consiliul
oridsenesc,
de limba
rusa

,,Observat
orul de
Nord”
(Soroca)
Saptaména
| privat, de
limba
romana

Vineri, 7215 | 504.23 | 520.21 1071.28 | 1256.09 713.94 610.86
16A3

,,Realitate
a”
(Soroca)
Saptiméana
| editat de
consiliul
raional, de
limba
romana

Vineri, Nu 3958.8 | 4892.50 8118 6723.5 2409.5 6574
8A3 dispun
em de
inform
atie
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SP, Golos Biilti (GB)
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3000
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Date comparate privind numarul total al anunturilor publicitare din banii publici

Cele mai multe anunturi si materiale publicitare au fost plasate, de departe, in fostul cotidian
guvernamental ,Moldova Suverana” — 972 si 31, apoi in ,,Golos Balti” — 217 si 30,
»,Nezavisimaia Moldova” — 199 si 19, ,Realitatea” — 149 si 40, ,,Komsomolskaia Pravda” —
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140 si 29. Cele mai multe articole care pot fi calificate drept publicitate camuflata s-au
inregistrat Tn paginile cotidianului ,,Nezavisimaia Moldova” — 38, ,,Komsomolskaia Pravda” —
21, ,,Golos Balti” — 10. (vezi Tabelul 9)

De remarcat faptul ca , Timpul”, ,,SP” si ,,Observatorul de Nord” nu au beneficiat de
publicitate de la intreprinderile de stat (IS). Acestea au preferat si-si plaseze anunturile si
materialele publicitare in ziarele de limba rusa ,,Golos Balti” — 141, ,,Nezavisimaia Moldova”
— 88, ,,Komsomolskaia Pravda” — 55, si, mai putin in cele de limba roména, ,,Moldova
Suverana” — 33, ,,Realitatea” — 22.

Administratiile publice locale prefera fostele ziare guvernamentale si cele editate de ele
insele. ,,Moldova Suverana” a beneficiat de 171 de anunturi si materiale publicitare din partea
APL, comparativ cu 49 publicate de ,, Timpul”, ,,Nezavisimaia Moldova” — 32, comparativ cu
8 1n ,,Komsomolskaia Pravda”, ,,Golos Balti” — 50, comparativ cu 16 in ,,SP”, ,,Realitatea” —
95, comparativ cu 31 in ,,Observatorul de Nord”.

Si institutiile din cadrul Ministerului Educatiei si Tineretului, Ministerului Sanatatii, si
judecatoriile (MJ) prefera, pe plan national, fostele ziare guvernamentale, in provincie insa ele
nu urmeaza acest tipar. ,,Observatorul de Nord” a beneficiat de la institutiile de invatamant de
22 anunturi, comparativ cu doar 4 publicate in ,,Realitatea”. Cam aceeasi proportie — de 24 la
6 se mentine si in cazul institutiilor medicale. De asemenea, institutiile de paza din Balti si
Soroca au plasat anunturile publicitare preponderent in ziarele private ,,SP” — 26 si
,»Observatorul de Nord” — 22.

Subdiviziunile din cadrul Ministerului Dezvoltarii Informationale acorda prioritate fostelor
ziare guvernamentale si ziarelor publice. Totusi, de cele mai multe anunturi publicitare din
partea MDI s-a bucurat ziarul ,,Komsomolskaia Pravda” — 18. ,,Timpul” a beneficiat doar de
un singur anunt.

Guvernul, Ministerul Economiei si Camera de Comert si Industrie, care au mediatizat in
aceasta perioada expozitia “Fabricat in Moldova”, au apelat la fostele ziare guvernamentale
»,Moldova Suverana” si ,,Nezavisimaia Moldova”, dar si la ,,Komsomolskaia Pravda” (10),
ignorand ziarul de limba romana ,, Timpul”, cu cea mai frecventa aparitie si cu un tiraj mult
mai mare decét ,,Moldova Suverana”.

Ministerul Afacerilor Externe a plasat anunturi publicitare de 9 ori in ,,Moldova Suverana” si
doar de doua ori in ,,Timpul”. Se remarca o preferinta a Academiei de Stiinte pentru

~7

»,Moldova Suverana”, a OFM pentru ,,Komsomolskaia Pravda” si ,,Realitatea”.
Concluzii

1. Analiza rezultatelor monitorizarii arata in mod evident ca volumul publicitatii de stat
nu depinde de tirajul publicatiei. Cotidianul ,, Timpul”, cu 5 aparitii pe saptamana,
cu un ,, tiraj saptamanal” de 46750 exemplare, beneficiaza de un volum mult mai mic
de anunturi si materiale publicitare furnizate de institutiile de stat, administratiile
publice locale, intreprinderile de stat si municipale decat fostul ziar guvernamental
»,Moldova Suverana”, editat de 4 ori pe saptamana, cu un ,tiraj saptaméanal” de 19 452
exemplare. In luna aprilie, de exemplu, diferenta era de aproape 5 ori, iar in mai — de
aproape 3 ori. In medie, ,,Moldova Suverani” a beneficiat din partea institutiilor
publice de un volum de publicitate de 4,1 ori mai mare decat ,, Timpul”.

2. Ziarul ,,Komsomolskaia pravda”, cu un volum si un tiraj de peste 3 ori mai mare decét
fostul ziar guvernamental ,,Nezavisimaia Moldova”, a avut un volum de anunturi si
materiale publicitare relativ egal cu acesta din urma, respectiv, 58810,25 cm2 si
56941,4 cm2.
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3.

In provincie, discriminarea publicatiilor private in raport cu cele publice este si
mai_evidenta. La Balti, saptaméanalul ,,SP” cu un volum de 44 pagini format A3 a
beneficiat din partea institutiilor publice de un volum de publicitate de doar 8094 cm2,
de aproape 8 ori mai putin decat ,,Golos Bilti” — 64476,8 cm2, editat de administratia
publica locala, Tn volum de 4 si 16 pagini A3, cu un tiraj pe care redactia nu se
incumeta sa-1 divulge.

La Soroca, ziarul ,,Realitatea”, editat de consiliul raional, in volum de 8 pagini A3,
intr-un tiraj nedivulgat, a publicat anunturi si materiale publicitare din partea
institutiilor publice de circa 32676,3 cm2, ceea ce este de aproape 7 ori mai mult decat
a obtinut ,,Observatorul de Nord” (4676,61 cmz2), care apare in volum de doua ori mai
mare — 16 pagini A3, cu un tiraj de 7 215 exemplare.

La nivel national, constatam ca ziarele de limba roméana — ,, Timpul”, cu 11334,52
cm2, si ,,Moldova Suverana”, cu 46859,04 cm2, — au_beneficiat impreuna de un
volum de 58193,56 cm2 de publicitate din partea institutiilor publice, ceea ce e de
doua ori mai putin decat ziarele de limba rusa ,,Nezavisimaia Moldova” (56941,4
cm2) si ,,Komsomolsckaia Pravda” (58810,25 cm2), cu un volum total de 115751,65
cm2.
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PARTEA I11. Suport financiar oferit mass-mediei de catre autorititile statului in
perioada 2005-2007

Introducere

Capitolul 1. Colectarea datelor
1.1. Institutii de la care a fost solicitata informatia despre sustinerea mass-mediei
1.2. Expedierea cererilor de solicitare a informatiei despre sustinerea mass-mediei
1.3. Rezultate vizand raspunsurile la solicitarile informatiei despre sustinerea mass-
mediei

Capitolul 11. Generalizarea informatiei despre sustinerea mass-mediei
2.1. Principii in baza carora a fost acordat suport organizatiilor mass-mediei
2.2. Cele mai frecvente forme de asistenta indicate in raspunsuri
2.3. Organizatii mass-media care au beneficiat de sprijin din partea institutiilor publice
2.4. Institutiile de stat care, conform raspunsurilor, au oferit cel mai mare suport
2.5. Institutiile de stat care, conform raspunsurilor, au oferit cel mai mic suport
2.6. Concluzii

Introducere
Prezentul studiu are drept scop sa determine modul si masura Tn care institutiile de stat
sprijina mass-media din R.Moldova. Este pentru prima data cand o organizatie
neguvernamentala de profil — Centrul Independent de Jurnalism (C1J), Tsi propune asemenea
obiectiv, considerand oportuna cunoasterea situatiei reale din, cel putin, trei motive:
- ea ofera posibilitate publicului sa cunoasca in ce mod sunt utilizati banii publici pentru
sustinerea mass-mediei;
- ea ofera posibilitate statului sa-si corecteze/ajusteze, daca e necesar, politicile de
sustinere a mass-mediei;
- ea ofera posibilitate ClJ-ului, dar si altor organizatii neguvernamentale, sa-si elaboreze
in cunostinta de cauza politici si actiuni de perspectiva in vederea dezvoltarii mass-
mediei pe principii democratice.

Ca si in oricare studiu, datele initiale joaca un rol-cheie, dar tocmai la colectarea lor au aparut
marile dificultati. Tn pofida existentei unui cadru juridic vizand accesul la informatia de
interes public, Tn mare, corespunzator rigorilor europene, subiectii, de la care ClJ, perfect
legal, a solicitat informatie, fie au neglijat solicitarea, deci, si legea, fie au dat raspunsuri
incomplete, fie au dat raspunsuri desfasurate, dar inexacte. Doar un numar extrem de redus de
institutii au reactionat adecvat la prima solicitare a CI1J. Faptul Tn cauza i-a determinat pe
autorii studiului sa aloce efort si timp suplimentar procesului de colectare a informatiei la
tema, recurgand inclusiv la calea judiciara.

Desi, in unele cazuri ,,scoase cu carligul”, in altele — incomplete, sumare sau ambigui, datele
obtinute permit, totusi, a vedea un tablou general al suportului financiar oferit mass-mediei de
catre institutiile statului in anii de referinta, si, prin aceasta, sunt valoroase.

Autorii studiului aduc multumiri institutiilor de stat care din start au adoptat o atitudine
cooperanta si responsabila in oferirea informatiei solicitate si, totodata, isi exprima speranta
ca, in timp, factorii decizionali vor constientiza plenar importanta transparentei informatiei de
interes public pentru intreaga societate.

Capitolul 1. Colectarea datelor

1.1. Institutii de la care a fost solicitata informatia despre sustinerea mass-mediei

Tn scopul colectarii datelor, a fost elaborata o lista a institutiilor publice centrale si locale, de
la care C1J a solicitat informatie cu privire la suportul financiar oferit mass-mediei de cétre
autoritati intre anii 2005-2007.
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Lista institutiilor a fost stabilita, tindndu-se cont de prevederile legislatiei nationale (Legea
privind accesul la informatie, Legea cu privire la Guvern, Legea privind organizarea
administrativ-teritoriala a Republicii Moldova, Legea Serviciului Public, Legea
Administratiei Publice Locale, Legea cu privire la statutul alesului local, Legea Achizitiilor
publice, etc). Tn total au fost identificate si incluse Tn studiul C1J 96 de institutii de stat (lista -
in Anexa 1.)

1.2. Expedierea cererilor de solicitare a informatiei despre sustinerea mass-mediei
ClJ, in cadrul proiectului, a elaborat si a expediat cereri, solicitind informatie despre
organizatiile mass-media (ziare, reviste, presa on-line, agentii de presa, radiodifuzori) care au
beneficiat de asistenta financiara directa sau indirecta, in perioada anilor 2005-2007. (Modelul
de cererie - In Anexa 2.)
Cererile au fost expediate in doua etape:
- 1a 07.02.2008 au fost expediate 35 de cereri in adresa Primariilor locale (lista - Anexa 3);
- la 12.02.2008 au fost expediate 61 de cereri in adresa autoritatilor publice centrale,
intreprinderilor de stat si municipale, aparatului Parlamentului, aparatului Presedintelui
Republicii Molodova, Institutiilor de invatamint superior din Republica Moldova. (lista - in
Anexa 4).
1.3. Rezultate vizand raspunsurile la solicitarile informatiei despre sustinerea mass-
mediei
Din 96 de institutii publice numai 55 au raspuns la solicitarile ClJ (Anexa 5). 41 institutii
publice nu au raspuns (Anexa 6). O institutie publica - ,,Termocom”, a raspuns prin refuz de a
prezenta informatia solicitatda, pe motiv ca activitatea economico-financiara a instututiei
constiuie secret comercial. Sa mentionam la moment ca, in opinia autorilor studiului, nici unei
institutii nu i s-a solicitat informatie ce tine de secretul comercial si ca solicitarile s-au
intemeiat pe prevederile legislatiei nationale. Prin urmare, refuzul ,,Termocom”-ului are alt
motiv decat cel invocat. Un numar semnificativ din cele 55 de raspunsuri au fost incomplete.
CIlJ, prin scrisori de preintampinare (Anexa 7), a solicitat pe 04.04.08 in mod repetat
informatie de la cele 41 de institutii care au ignorat primul demers, iar in adresa institutiilor
care au dat raspunsuri incomplete, CIJ, pe 14.04.08 a expediat scrisori de solicitare a
informatiei suplimentare si de precizare a unor date (Anexa 8).
Precizare: perioada colectarii informatiilor solicitate a coincis cu demiterea Guvernului
anterior si instalarea celui actual. Noul executiv a desfiintat Ministerul Industriei si
Infrastructurii, astfel ca si lista finala a institutiilor cuprinse in studiu este de 95. tatele initiale
generalizate vizand raspunsurile la demersurile CI1J se prezinta astfel:

- din 95 de institutii au raspuns 89;

- din 89 institutii care au raspuns, 50 au declarat ca au acordat sprijin financiar mass-

mediei;
- din 89 institutii care au raspuns, 34 au declarat ca nu au acordat sprijin financiar mass-
mediei;
- din 95 de institutii 5 au raspuns cu refuz de a oferi informatia solicitata.
- din 95 de institutii 6 nu au raspuns;

CIJ, pe motivul Tngradirii accesului la informatie, a depus cereri de chemare in judecata
Tmpotriva a 15 institutii, dintre care: 5 autoritati publice locale (Cahul, Cantemir, Calarasi,
Taraclia, Telenesti); 4 universitati de stat (USM, Tiraspol, Comrat, Taraclia); 2 societati
comerciale (SA ,,Moldova-Gaz”, SA ,,Banca de Economii”) — persoane juridice care, in baza
legii sau a contractului cu autoritatea publica ori institutia publica, sunt abilitate cu
gestionarea unor servicii publice si culeg, selecteaza, poseda, pastreaza, dispun de informatii
oficiale, inclusiv de informatii cu caracter personal; Academia de Politie ,,Stefan cel Mare”; 3
Agentii fondate de catre stat si/sau finantate de la bugetul de stat (Agentia Rezerve Materiale,
Achizitii Publice si Ajutoare Umanitare, Agentia de Stat pentru Protectia Proprietatii
Intelectuale (AGEPI), Agentia pentru Silvicultura ,,Moldsilva”). Dintre aceste institutii,
Academia de Politie ,,Stefan cel Mare” a refuzat sa furnizeze informatia solicitata pe motivul
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necesitatii acordului MAI; SA ,,Moldova-Gaz” a refuzat sa furnizeze informatia solicitata pe
motiv ca nu ar fi furnizor de informatie in sensul Legii privind accesul la informatie nr.
982/2000; Universitatea de Stat din Moldova si SA ,,Banca de Economii” au refuzat sa
furnizeze informatia solicitata pe motiv ca aceasta constituie secret comercial. Celelalte
institutii fie nu au raspuns la niciuna din scrisori, fie nu au raspuns la solicitarile de informatie
suplimentara;

- au fost incheiate tranzactii de Tmpacare cu 3 institutii: cu Primaria Calarasi, cu
Primaria Telenesti si cu Universitatea de Stat din Tiraspol, care au furnizat, totusi,
informatia solicitata;

- CHJ arenuntat la actiunea Tmpotriva Agentiei Rezerve Materiale, Achizitii Publice si
Ajutoare Umanitare din motiv ca, desi cu o intarziere de o luna si jumatate de la
expirarea termenului legal de satisfacere a cererii, informatia a fost oferita;

- actiunile impotriva AGEPI, a Universitatii de Stat din Taraclia si a Primariei Taraclia
au fost castigate de catre CIJ in prima instanta, paratii fiind obligati sa furnizeze
informatia solicitata si sa achite cheltuielile de judecata. Nu au fost depuse recursuri;

- celelalte 8 procese sunt pendinte, Tn prima instanta sau in instantele de recurs.

Capitolul 11. Generalizarea informatiei despre sustinerea mass-mediei

2.1. Principii in baza carora a fost acordat suport organizatiilor mass-mediei

Din raspunsurile date de institutiile publice nu pot fi deduse principiile in baza carora este
oferita asistenta. Mai degraba se creaza impresia ca suportul este oferit fie arbitrar, fie
ignorand principiul tratamentului egal si echitabil, al utilitatii publice, al transparentei etc.
Semnatarii raspunsurilor, in marea lor majoritate, nu au adus dovada faptului ca au selectat
organizatiile mediatice ce urmeaza a fi sprijinite in mod transparent, ca au utilizat criterii
credibile si masurabile, ca au perfectat documentele necesare (procese-verbale, decizii etc) in
conformitate cu rigorile juridice, inclusiv cele ce vizeaza achizitiile publice (doar Tn doua din
89 de raspunsuri — cele semnate de Aparatul Parlamentului R.M. si Universitatea de Stat
“l.Creanga”, se contin trimiteri la achizitii publice Tn conformitate cu legislatia nationala in
vigoare).

Doar opt raspunsuri contin si criterii, in baza carora au fost selectate organizatiile
mediatice.

De exemplu, Ministerul Ecologiei si Resurselor Naturale invoca drept criteriu pentru
acordarea asistentei financiare — antrenarea mass-media, organizatiilor neguvernamentale si
populatiei in procesul de realizare a actiunilor in domeniul mediului, organizarea activitatilor
educationale cu toate categoriile de cetateni.

Pentru Primaria or. Leova drept criterii, in cazul publicatiilor periodice la care este abonata,
servesc: caracterul informativ oficial, tangenta tematicii publicatiei cu activitatea primariei,
sfera de raspindire a publicatiei. Tn cazul plasarii publicitatii, anunturilor publicitare sunt alese
publicatii locale si republicane cu raaspindire mai larga in randul populatiei.

Primaria or. Orhei a pus la baza selectarii beneficiarilor criteriul necesitatilor de activitate
ale administratiei publice locale.

Academia de Muzica, Teatru si Arte Plastice indica drept criteriu principal nevoia de
reviste sau ziare care ar corespunde specificului studiilor si ar fi convenabile ca pret.

Agentia de Stat pentru Protectia Proprietatii Intelectuale mentioneaza ca isi orienteaza
colaborarea cu mass-medile republicane spre diseminarea cunostintelor si informatiei
referitoare la protectia proprietatii intelectuale si rolul sau in dezvoltarea social-economica si
culturala a tarii.

23



Centrul pentru Combaterea Crimelor Economice si Coruptiei a luat in consideratie
necesitatea unei informari multiaspectuale a subdiviziunilor Centrului inclusiv in privinta
modificarii legislatiei in vigoare, metode si tehnici de implementare in domeniul
jurisprudentei, economiei, tehnologiilor moderne, etc.

Selectarea agentiilor de presa la care s-a abonat Aparatul Presedintelui Republicii Moldova
a fost determinata de necesitatea de serviciu, de experienta de activitate acumulata de acestea,
de arealul de difuzare a informatiilor, de reprezentativitate, precum si de resursele financiare
disponibile ale Aparatului.

Primaria or. laloveni a selectat publicatia locala pentru ca este unica in raion, reflecta
evenimentele locale, da dovada de corectitudine si profesionalism Tnalt.

De mentionat ca, desi credibile, criteriile indicate nu n toate cazurile Tsi gasesc confirmare in
actiunile practice ale semnatarilor.

2.2. Cele mai frecvente forme de asistenta indicate in raspunsuri
Atat in anul 2005, cat si pe parcursul anilor 2006 si 2007 formele de asistenta financiara
acordata de catre institutiile de stat organizatiilor mass-media se reduc in special la:

- abonamente;

- servicii publicitare sau promotionale.

De mentionat ca un studiu realizat de C1J in lunile februarie-iunie anul 2007, studiu care a
cuprins 420 de institutii media, indica, intre altele, faptul ca 4 la suta din numarul redactiilor
functioneaza in sedii-proprietate de stat; 6% - in sedii-proprietate a fondatorilor si 66 — n
sedii Tnchiriate. Acest gen de asistenta, cu exceptia unui caz (Primaria Hincesti), este lipsa n
raspunsurile receptate Tn cadrul prezentului studiu. Faptul denota doua situatii: deficit de
cunostinte Tn materie de administrare publica a factorilor care au dat raspunsuri la solicitari,
sau, ceea ce ar fi mai grav, rea-credinta in oferirea informatiei. Studiul respectiv mai reliefa ca
in teriotoriu 52 la suta dintre publicatii erau de stat, sau, altfel spus, care necesitau sprijin de
stat.

2.3. Organizatii mass-media care au beneficiat de sprijin din partea institutiilor publice

- 107 organizatii mass-media au beneficiat de asistenta financiara in anul 2005 (Anexa 9) ;

- 131 organizatii mass-media au beneficiat de asistenta financiara in anul 2006 (Anexa 10);

- 134 organizatii mass-media au beneficiat de asistenta financiara in anul 2007 (Anexa 11).
Desi numeroase la prima vedere, organizatiile mass-media care au beneficiat de asistenta
financiara in anii de referinta, in proportie de 50-70%, sunt cele fondate de institutii de stat
(inclusiv cele de specialitate, cu arie restransa de raspandire, gen ,,Buletinul Achizitiilor
Publice”, ,,Meridian Ingineresc”, ,,Arta Medica”, ,,Curierul Economic” etc), sau de autoritati
publice centrale si locale. Organizatiile mediatice respective, ca regula, beneficiaza de un
suport financiar substantial direct sau indirect, fie ca-i vorba de publicatii centrale (bunaoara,
in 2007 ,,Alunelul” si ,,Florile dalbe” — cate 273 mii lei; ,,Moldova” — 598.500 lei), de
publicatii specializate (in 2007 ,,Curierul Economic” — 213.685 lei; ,,Mesager Universitar” —
80.000 lei), de publicatii municipale (in 2007 ,,Vocea Baltului” — 650.000 lei; ,,Stolita —
Comrat” — 306.100 lei), sau de publicatii raionale (in 2007 Curierul de Edinet — 11.152 lei;
Curierul de Hancesti — 25.000 lei). Parte dintre publicatiile respective ocupa o anumita nisa de
audienta si, in situatia data face neloiala, daca nu imposibila, concurenta onesta in cazul in
care cineva ar dori sa intre pe nisa data.

Tn cazul mass-mediei private suportul financiar este mai degraba exceptie decat regula. Tn
fond, acesta se materializeaza, in cele mai multe cazuri, intr-un numar redus de abonamente
sau de servicii de publicitate/promotiune. Doar céateva institutii de stat (de exemplu,
Ministerul Afacerilor Interne) si cateva primarii locale (bunaoara, Orhei) au indicat o lista
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extinsa de titluri de editii periodice care cuprinde si mass-media privata cu arie larga de
raspandire. Tn rest, cand lista este restransi, ea, de regula, include fie numai publicatia al carui
fondator este semnatarul (ASEM, primariile Balti, Ocnita, Hancesti etc), fie si ,,Monitorul
Oficial” sau ,,Moldova Suverana” (Primariile Leova, Edinet, Criuleni etc). Daca luam in
considerare faptul ca, de exemplu, publicatia ,,Moldova Suverana”, de jure, din 2005 nu mai
este publicatie guvernamentald, avem de a face fie cu o inertie a subiectilor respectivi in a

abona o editie oficiala, fie ca in mod premeditat se procedeaza in asemenea mod.

Cand primariile locale achita abonamente pentru gradinite, biblioteci, scoli etc, e explicabila
lista titlurilor de publicatii. Mai putin explicabil pare faptul cénd, bunaoara, Ministerul
Transporturilor si Gospodariei Drumurilor”, sau Universitatea de Stat de Educatie Fizica si
Sport aboneaza, in anul 2007, ,,Florile dalbe”. Mai putin explicabila pare si optiunea AGEPI
de a apela, de exemplu, in anul 2007 la serviciile postului de radio ,,Antena C” SRL, contra
sumei de... 84 mii lei. Reamintim ca ,,Antena C” a fost privatizata, in conditii, calificate de
multi experti, ilegale, pe 27 ianuarie 2007. Era o perioada, cand radiodifuzorul respectiv
activa in conditii de maxima incertitudine (proteste, procese de judecata etc) si, deci, de risc
sporit. Este Clar, ca pe atunci un contract la valoarea indicata, ar fi fost mai sigur cu alt
radiodifuzor, cu aceeasi, sau cu o acoperire teritoriala mai mare, cum ar fi, bunaoara, Radio
Moldova.

Tn anul 2005 42 de institutii de stat au acordat asistenta financiara organizatiilor mass-media,
inclusiv: 3 ministere; 10 institutii de Tnvatamant superior si 21 de primarii (2 municipale si 19
locale).

Tn anul 2006 45 de institutii de stat au acordat asistenta financiara organizatiilor mass-media,
inclusiv: 6 ministere; 10 institutii de Tnvatamant superior si 22 de primarii (3 municipale si 19
locale).

Tn anul 2007 48 de institutii de stat au acordat asistenta financiara organizatiilor mass-media,
inclusiv: 8 ministere; 10 institutii de Tnvatamant superior si 23 de primarii (3 municipale si 20
locale).

Institutiile mass-mediei scrise au beneficiat de asistenta financiara mai mare din partea
statului decat institutiile audiovizuale (exceptand IPNA Compania ,, Teleradio-Moldova” care
prin lege este finantata si de la Bugetul de Stat). Situatia este explicabila, de rand ce, un studiu
efectuat de CI1J in anul 2007, cuprinzénd 420 de redactii, scoatea in evidenta ca 82 la suta din
mass-mediile inregistrate ca “intreprinderi de stat” faceau parte din presa scrisa.

Pentru anii 2005-2007 in ,,Bugetul unitatilor administrative — teritoriale”, au fost planificate
,»Cheltuieli Tn scopul sustinerii radiodifuzorilor locali”, asa cum indica Ministerul Finantelor
n raspunsul solicitat de Cl1J, 7.854.000 lei; 6.202.400 lei si, corespunzator, 4.518.500 lei. lar
»1n scopul sustinerii redactiilor de ziare si reviste”, respectiv: 7.854.400 lei; 8.813.700 lei si
6.812.000 lei. Vom observa ca pentru anul 2005 sursele financiare au fost distribuite egal, iar
pentru urmatorii doi ani, probabil, n perspectiva alegerilor generale locale din anul 2007, s-a
dat prioritate ,,sustinerii redactiilor de ziare si reviste”. Din raspunsurile oferite ClJ-ului, nu
este clar cum, cui si in ce proportii din sursele planificate li s-a acordat sprijin radiodifuzorilor
locali, ziarelor si revistelor. De notat ca numarul radiodifuzorilor locali care au beneficiat de
anumit sprijin financiar, in nici un an din cei trei de referinta, nu ajunge nici la zece. Chiar
daca adunam toate sumele indicate de primarii, exeptand cea a municipiului Chiginau,
sprijinul Tn valoare pecuniara nu se ridica nici la 2 milioane lei anual. Raspunsurile conduc
la trei ipoteze: fie ca sprijinul a ramas ,,planificat doar pe hartie”, fie ca a avut alta destinatie,
fie ca nu a fost indicat in mod exact.

2.4. Institutiile de stat care, conform raspunsurilor, au oferit cel mai mare suport
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Anul 2005:

1.Ministerul Finantelor

2.Primaria mun. Chisinau

3.Ministerul Ecologiei si Resurselor Naturale
4.Primaria or. Balti

5.Comisia Electorala Centrala

Anul 2006:

1. Ministerul Finantelor

2. Primaria mun. Chisinau

3. Primaria or. Balti

4. Ministerul Ecologiei si Resurselor Naturale
5. Ministerul Apararii

Anul 2007 sunt:

1. Ministerul Finantelor

2. Primaria mun. Chisinau

3. Primaria or. Balti

4. Ministerul Ecologiei si Resurselor Naturale
5. Ministerul Culturii si Turismului.

Tn anul 2007 (an de referinta, deoarece presa guvernamentali centrali si radiodifuzorii
publici municipali au trecut prin procedura deetatizarii) de «cele mai scumpe contracte» din
partea institutiilor de stat au beneficiat urmatoarele organizatii mass-media (exceptand
radiodifuzorii publici national si regional):

1. Moldova Suverana — 376.800 lei (Ministerul Finantelor, surse neplanificate)

2. Radio Antena C SRL —84.000 lei (AGEPI)

3. Nezavisimaia Moldova — 81.300 lei (Ministerul Finantelor, surse neplanificate)

4. “Art-Club” TV SRL, Emisiunea televizata locala “Ora primariei” — 53.376 lei (Primaria
Straseni)

5. ,,Pro Media” SRL - 37.530 lei (Primaria Cimislia).

Tn anii 2005-2006, cate 9 institutii publice au oferit suport cumulat diferitor mass-medii de la
100 de mii de lei si mai mult. In anul 2007 numarul acestora era de 14.

2.5. Institutiile de stat care, conform raspunsurilor, au oferit cel mai mic suport
Anul 2005 :

1. Primaria Ocnita — 100 lei;

2. Primaria laloveni — 552 lei;

3. Primaria Briceni — 1162 lei ;

4. Primaria Singerei — 1628 lei;

5. Universitatea Agrara de Stat din Moldova — 2530 lei;

Anul 2006:

1. Primaria laloveni — 642 lei ;

2. Primaria Floresti — 2000 lei ;

3. Universitatea Agrara de Stat din Moldova — 2530 lei;

4. Primaria Briceni — 3615 lei ;

5. Agentia Agroindustriala ,,Moldova-Vin ” — 5000 lei.

Anul 2007 :

1. Primaria laloveni — 864 lei ;

2. Ministerul Transporturilor si Gospodariei Drumurilor — 1200 lei ;
3. Universitatea Agrara de Stat din Moldova — 2530 lei;

4. Agentia Agroindustriala ,,Moldova-Vin ” — 5000 lei.

5. Primaria Singerei — 5052 lei;
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Raspunsurile demonstreaza un decalaj izbitor Tntre suportul maxim si cel minim al institutiilor
publice oferit organizatiilor mass-mediei. Bunaoara, in anul 2007 asistenta oferita de
primariile locale oscileazi intre aproape 1 mie si aproape 70 de mii de lei. Tn cazul institutiilor
de Tnvatamant superior diferenta este de la circa 2.500 la peste 230 de mii de lei.

2.6. Concluzii

1.

Accesul la informatia vizand suportul financiar direct sau indirect acordat de catre
institutiile statului organizatiilor mass-media este limitat. Un numar impunator de
institutii de stat, chiar dupa solicitare repetata, a oferit informatie incompleta, sumara
sau ambigua. Situatia data releva fie ca institutiile nu detin informatia necesara, fie ca
0 detin, dar nu doresc sa o ofere Tn masura solicitata.

Asistenta acordata organizatiilor mass-media de catre institutiile de stat este
inechitabila si nu poate favoriza o concurenta loiala in domeniul mijloacelor de
comunicare Th masa.

Atét la nivel central, cat si la nivel local lipseste o politica clara si coerenta de
sustinere a mass-mediei, care ar facilita, inclusiv, initierea, mentinerea si dezvoltarea
unor relatii corecte dintre stat si mass-media de pe urma carora sa beneficieze intreaga
societate.

Tn cele mai multe cazuri nu sunt clare criteriile, conform carora sunt selectate
organizatiile mass-mediei catre care sa fie indreptati bani publici. Tn lipsa unor atare
criterii exacte, credibile si transparente apare posibilitatea manifestarii unei atitudini
arbitrare si discriminatorii Tn raport cu diferite organizatii mediatice, care, Tn definitiv,
conduce la avantajarea unor mass-medii si dezavantajarea altora.

In lipsa informatiilor complete este imposibil a stabili corectitudinea legali a
achizitiilor publice operate de semnatarii raspunsurilor la solicitarea CIJ.

Rezultatele prezentului studiu poate servi un suport important pentru initierea unor
discutii publice in perspectiva formularii unor propuneri pentru elaborarea eventualei
strategii de stat de sustinere a mass-mediei.

Recomandare generala: si fie elaborata, in cooperare cu societatea civila, si adoptata dupa
dezbateri publice corespunzatoare o politica statala de sustinere a mass-mediei, care sa se
bazeze pe principii exacte, transparente, non-discriminatorii, de echitate, care ar indreptati
plenar cazurile de finantare a mass-mediei din bani publici.
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PARTEA I11. Analiza legislatiei nationale si internationale referitoare la finantarea
mass-media din banii publici. Practica altor state. Recomandari — proiect de lege pentru
modificarea si completarea Legii privind achizitiile publice.

Introducere
Capitolul 1. Legislatia nationala care determina relatiile economice dintre stat si mass-
media
Capitolul 11. Standarde europene referitoare la relatiile financiare dintre stat si mass-
media
1. Recomandarile Comitetului de Ministri al Consiliului Europei
1.1. Recomandarea cu privire la masurile ce vizeaza promovarea transparentei mass-media
nr. R (94) 13 din 22 noiembrie 1994
1.2. Recomandarea cu privire la masurile de promovare a pluralismului mijloacelor de
comunicare Th masa nr. R (99) 1 din 19 ianuarie 1999
2. Reglementari generale ale Uniunii Europene privind sustinerea presei si transparenta
financiara
Capitolul 111. Sustinerea presei scrise in unele state europene
1. Regimul de transparenta financiara si sustinere financiara a presei in Franta
2. Regimul de transparenta financiara si sustinere financiara a presei in Belgia
3. Regimul de transparenta financiara si sustinere financiara a presei in Elvetia
4. Regimul de transparenta financiara si sustinere financiara a presei in Luxemburg
Concluzii si recomandari

Introducere

Transparenta surselor de finantare Tn domeniul presei are un impact direct asupra
pluralismului intr-o societate democratica. Prezentul studiu este elaborat in cadrul proiectului
»Relatiile dintre presa si autoritatile de stat — spre transparenta si responsabilitate” si Tsi
propune identificarea standardelor europene si a Recomandarilor Consiliului Europei cu
privire la finantarea si transparenta financiara in sectorul presei. Acesta se refera preponderent
la presa scrisa, desi unele elemente sunt aplicabile cu anumite particularitati si presei
electronice. De asemenea, scopul proiectului a fost de a releva si analiza mecanismele de
subventionare a presei din banii publici din unele state din Europa.

Primul capitol, ,,Legislatia nationala care determina relatiile economice dintre stat si
mass-media”, face o trecere in revista a legislatiei de baza a Republicii Moldova care creeaza
conditiile de activitate ale publicatiilor periodice si ale agentiilor de presa. Astfel, relevante
pentru tematica acestui capitol au fost Legea presei care contine cateva prevederi privind
finantarea publicatiilor periodice, Legea cu privire la publicitate al carei obiect de
reglementare cuprinde si activitatea mass-media si Legea privind achizitiile publice care
constituie cadrul juridic in baza caruia se stabilesc relatiile financiare dintre autoritatile de stat
si operatorii economici, inclusiv mass-media.

Al doilea capitol, ,Standarde europene referitoare la relatiile financiare dintre stat si
mass-media”, realizeaza o analiza a Recomandarilor Comitetului de Ministri al Consiliului
Europei R (94) 13 din 22 noiembrie 1994 cu privire la promovarea transparentei media si R
(99) 1 din 19 ianuarie 1999 cu privire la masurile de promovare a pluralismului mijloacelor de
comunicare in masa. Tot in acest capitol, subpunctul doi prezinta reglementarile generale ale
Uniunii Europene privind sustinerea presei si transparenta financiara, printre care se regasesc
Planul de actiuni in domeniul ajutoarelor de stat nr. COM(2005) 107 final,
Regulamentul 994/98/CE, Regulamentul nr. 659/1999/CE, Directiva Europeana
92/77/EEC, Directiva 2004/18/CE privind coordonarea procedurilor de atribuire a
contractelor de achizitii publice de lucrari, de bunuri si de servicii etc.
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Pentru comparatie, capitolul trei, ,Sustinerea presei scrise in unele state europene”,
prezinta legislatia existenta in unele state europene cu privire la transparenta si finantarea
presei. Cele mai relevante exemple au fost considerate a fi Franta, Belgia, Elvetia si
Luxemburg.

Tn finalul studiului, e trasata o serie de concluzii si recomandari ce tin de ajustarea cadrului
normativ national la standardele Uniunii Europene si Recomandarile Consiliului Europei,
care, realizate adecvat, vor constitui un pas major spre asigurarea unei transparente
corespunzatoare a relatiilor financiare ntre stat si presa din Republica Moldova.

Capitolul 1. Legislatia nationala care determina relatiile economice dintre stat si mass-
media

Prevederile relevante ale legislatiei nationale, a caror aplicare, la momentul de fata, determina
relatiile economice dintre stat si mass-media, sunt urmatoarele: Constitutia Republicii
Moldova, Legea presei, Codul audiovizualului al Republicii Moldova, Legea cu privire la
publicitate, Legea privind achizitiile publice.

Articolul 34 din Constitutie are ca obiect de reglementare dreptul la informatie si se refera la
functia de informare in masa: ,,(4) Mijloacele de informare publica, de stat sau private, sint
obligate sa asigure informarea corecta a opiniei publice.” Aceasta sarcini este in egala
masura valabila atat pentru publicatiile periodice private, cat si pentru cele apartinand statului.

Organizarea, conditiile-cadru de activitate a institutiillor mass-media sunt reglementate de
Legea presei'. Aceasta prevede ca institutiile mass-media se afla intr-un mediu de afaceri si
le recunoaste acestora dreptul si posibilitatea de a exista autonom. Tn acelasi timp, prevede o
serie de derogari pentru finantarea directa din partea statului a publicatiilor periodice si a
agentiilor de presa fondate de autoritatile publice, Art.12:

»(1) Publicariile periodice si agentiile de presa Tsi desfasoara activitatea pe baza de
autogestiune. Publicariile periodice destinate copiilor de virsta scolara si prescolara sint
finansate de catre stat; in acest caz ministerele (departamentele) respective devin fondatorii
(cofondatorii) lor.

(2) Publicariile periodice si agenyiile de presa fondate de catre autoritarile publice se
finanseaza de la bugetul respectiv.”

Totodata, unicele elemente de transparenta a provenientei finantarii presei periodice si
agentiilor de presa tin doar de publicarea bianuala a donatiilor primite din partea persoanelor
fizice si juridice:

,.(3) Pentru sustinerea publicariilor periodice si agentiilor de presa se admit donayii din
partea persoanelor fizice si juridice din Republica Moldova si din strainatate. Publicariile
periodice si agenriile de presa sint obligate sa publice de doua ori pe an — in ianuarie si iulie
— informayii privind sursa si valoarea donariilor, inclusiv a celor nefinanciare.”

Legea presei contine o interdictie privind finantarea directa de catre un stat strain, decat daca
nu exista o Tntelegere speciala intr-un tratat international incheiat bilateral cu acel stat:

,.(4) Se interzice finansarea sau sustinerea in orice alta forma a publicariilor periodice de
catre guvernele statelor straine, cu excepria cazurilor prevazute in acordurile interstatale
bilaterale.”

O interpretare restrictiva a acestei norme, in forma ei actuala, scoate in afara legii orice
sustinere, directa sau indirecta, a presei din oricare fonduri publice straine. Aceasta norma
contine un risc potential pentru programele de cooperare cu organizatiile internationale si nu

! Legea presei nr.243-X111 din 26.10.1994 (MO RM nr.2 din 12.01.1995).
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este asigurata de instrumentariul necesar pentru observarea tuturor formelor de sustinere
directa si indirecta practicate de alte state.

Aceasta lege nu prevede alte conditii, forme sau proceduri de sustinere directa sau indirecta
sau care ar impune conditii de transparentd pentru presa. Observatiile de mai sus sunt
suficiente pentru a constata ca Legea presei in redactia actuala nu tine cont de noile realitati
economice si de necesitatea crearii unei piete functionale in care sa activeze presa,
distorsionand jocul liber al concurentei prin sustinerea directa, plenara si neconditionata a
unor actori. De asemenea, legea in cauza lasa neobservate alte forme de sustinere directa sau
indirecta care pot sau nu pot fi utilizate pentru sustinerea presei in interes general.
Modernizarea legii presei ar trebui sa reflecte de asemenea si elementele de transparenta,
inclusiv pentru a asigura o informare completa a publicului asupra persoanelor care determina
politica editoriala, a limita concentrarea excesiva a presei in mainile unor persoane etc.
conform standardelor Consiliului Europei.

Legea cu privire la publicitate? ,,... stabileste principiile generale ale activitdrii in domeniul
publicitarii in Republica Moldova si reglementeaza relariile ce apar in procesul de producere,
amplasare si difuzare a publicitarii” (preambulul legii).

Potrivit art. 5 al acestei legi, Tn calitate de furnizori, producatori si difuzori de publicitate pot
fi ,persoanele fizice si juridice, indiferent de tipul de proprietate si forma juridica de
organizare”, adica inclusiv autoritatile statului si intreprinderile ce gestioneaza bani publici.

publicariile periodice finansate de la bugetul de stat, altele decéat cele specializate in
informayii si materiale cu caracter publicitar, nu trebuie sa depaseasca 30% din volumul unui
numar al ediziei.”

Legea cu privire la publicitate contine si prevederi, ce au ca obiect publicitatea sociala
(art.21): ,,(1) Publicitatea sociala reprezinta interesele societdrii si ale statului in ce priveste
propagarea unui mod de viata sanatos, ocrotirea sanatatii, protectia mediului inconjurator,
integritatea resurselor energetice, protecria sociala a populatiei. Ea nu are scop lucrativ si
urmareste obiective filantropice si de importanza sociala. (2) Producerea si difuzarea
gratuita a publicitarii sociale de catre agenyii de publicitate, transmiterea patrimoniului lor,
inclusiv a mijloacelor financiare, catre alte persoane fizice i juridice pentru producerea si
difuzarea publicitarii sociale se considera activitate de binefacere si se bucura de inlesnirile
prevazute de legislagie”.

Tn procesul de aplicare a acestei legi Tsi face aparitia o serie de probleme ce tin de finantarea
presei de catre stat, care se datoreaza absentei unor prevederi exprese privind utilizarea
banilor publici pentru publicitate publica si sociala, in baza unor criterii obiective, impartiale
si nediscriminatorii. Mentionam ca absenta unei prevederi clare care ar reglementa
procedurile speciale de achizitie de publicitate de catre autoritatile publice comporta riscul
unor potentiale abuzuri, voluntare sau involuntare, din partea factorilor de decizie (bunaoara,
pentru a-si promova unele realizari in scopuri exclusiv electorale etc.)

Legea privind achizitiile publice® reprezinta unul dintre cele mai importante instrumente
legislative, a carui utilizare, la momentul de fata, determina semnificativ relatiile economice
dintre stat si mass-media®. Cu regret, insa, utilizarea finantelor publice n domeniul mass-

2 Legea nr.1227-XI11 din 27.06.1997 cu privire la publicitate (MO RM nr.67-68 din 16.10.1997).

% Legea nr. 96-XVI din 13.04.2007 privind achizitiile publice (MO RM nr.107-111 din 27.07.2007).

‘A se vedea Raportul Centrului Independent de Jurnalism privind activitisile desfasurate in cadrul
componentei colectarea datelor cu privire la suportul financiar oferit presei de catre autoritarile statului
(Proiectul ,,Relatiile dintre presa si autoritatile de stat — spre transparenta si responsabilitate”).

30



media Tn baza acestei legi nu este suficient de transparenta, mai cu seama la capitolul
cheltuieli pentru publicitate, asistenta si abonamente. Aceasta duce la aplicarea unor criterii
subiective, discriminatorii, ineficiente Tn procesul distribuirii banilor publici destinati mass-
media, avantajand in mod nejustificat unele mijloace de informare Th masa in raport cu altele,
afectand concurenta loiala pe piata media si stimuland actele de coruptie.

Modificarea acestei legi este necesara in vederea instituirii, in cadrul procedurilor de achizitii
publice, a garantiilor juridice in vederea utilizarii transparente si responsabile a banilor publici
Tn domeniul mass-media, urmarindu-se inclusiv:

- crearea de conditii egale pentru toate institutiile mass-media privind accesul la finantele
publice, inclusiv cele utilizate pentru publicitate de catre institutiile si agentii economici
subventionati, Tntr-o forma sau alta, din bani publici;

- stimularea concurentei loiale pe piata mass-media si, implicit, consolidarea
independentei mass-media;

- cresterea rolului mass-media in promovarea guvernarii democratice, transparentei
economice, responsabilitatii guvernului si combaterii coruptiei, stimularea jurnalismului de
investigatie;

- instituirea unor norme speciale privind accesul la informatie in domeniul achizitiilor
publice, care sa asigure implementarea reformelor instituite de autoritatile publice Tn domeniu.

Tn vederea utilizarii transparente si responsabile a banilor publici in domeniul mass-media,
este necesara extinderea domeniului de aplicare a Legii privind achizitiile publice asupra
contractelor de achizitii publice mass-media a caror valoare estimativa, fara taxa pe valoarea
adaugata, este egala sau mai mare decat 10000 de lei. Totodata, este necesar a se asigura
publicitatea si transparenta tuturor achizitiilor publice mass-media, inclusiv a celor de valoare
mica.

La momentul de fata, Legea privind achizitiile publice prevede obligativitatea aplicarii
procedurilor de achizitii publice, in calitate de autoritati contractante, doar de catre persoanele
juridice de drept public — orice entitate ,,constituita exclusiv pentru a satisface necesitarile de
interes public, neavind scop lucrativ (industrial sau comercial)”. Tn opinia autorului, este
necesara instituirea calitatii de autoritate contractanta (in cadrul procedurilor de achizitii
publice) si pentru persoanele juridice de drept privat, care corespund uneia dintre conditiile
prevazute in art.12 alin.(2) lit.c): ,,a carei activitate este asigurata cu bani publici sau a carei
gestiune constituie obiectul controlului din partea autoritarilor publice ori a altor persoane
juridice de drept public, sau al carei consiliu de administratie, de conducere sau de
supraveghere este format, in proportie de peste 50 la suta, din membri numifi de catre
entitarile mengionate”. Astfel, spre exemplu, sub incidenta Legii privind achizitiile publice
urmeaza sa cada utilizarea banilor in domeniul mass-media de catre toate intreprinderile de
stat, intreprinderile municipale, precum si o serie de societati pe actiuni (S.A. ,,Apa-Canal
Chiginau”, S.A. ,,UNIC”, S.A. ,,Moldtelecom” etc.).

Modificarea Legii privind achizitiile publice este necesara, in opinia autorului, si Tn vederea
asigurarii si a altor aspecte ale publicitatii si transparentei achizitiilor publice mass-media,
precum:

- publicarea anuntului de intentie pentru toate contractele de achizitii publice mass-media
preconizate a fi atribuite pana la sfarsitul anului bugetar, indiferent de valoarea estimativa a
acestora. Anuntul de intentie privind achizitiile publice mass-media preconizate urmeaza a fi
publicate, potrivit proiectului de lege, atat ulterior aprobarii bugetului propriu al autoritatii
contractante, cat si in cazul modificarii bugetului propriu al autoritatii contractante, daca
asemenea modificari au ca efect aparitia unor achizitii publice mass-media preconizate;

- garantarea accesului la o serie de informatii, prevazute (la momentul de fata) in Legea
privind achizitiile publice: declaratiile de confidentialitate si impartialitate, semnate de
membrii grupurilor de lucru pentru achizitii ale autoritatilor contractante (in cadrul achizitiilor
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publice mass-media) — art.14 alin.(3); documentele prin care se certifica datele de calificare
ale operatorilor economici (participanti la achizitiile publice mass-media) — art.16 alin.(1);
deciziile de atribuire a contractelor de achizitii publice mass-media — art.22 alin.(2);
informatiile ce tin de contractele de achizitii publice mass-media atribuite — art.22 alin.(3) din
Lege; instiintarea privind respingerea tuturor ofertelor in cadrul achizitiilor publice mass-
media — art.29; dosarul achizitiei publice mass-media - art.32 alin.(1); informatia
documentata privind examinarea, evaluarea si compararea ofertelor in cadrul achizitiilor
publice mass-media — art.44 alin.(9); darea de seama privind procedura de achizitie publica
mass-media — art.70 alin.(1);

- publicarea pe pagina web a Agenriei Rezerve Materiale, Achizitii Publice si Ajutoare
Umanitare a copiilor contractelor de achizitii publice mass-media si a copiilor darilor de
seama privind realizarea achizitiilor publice mass-media de valoare mica.

Totodata, Tn vederea utilizarii responsabile a banilor publici Tn domeniul mass-media, este
necesara instituirea obligatiei autoritatilor contractante de a elabora, adopta si publica pe
pagina web a Agenziei Rezerve Materiale, Achizirii Publice si Ajutoare Umanitare a unui
raport de evaluare a achizitiei publice mass-media.

Tn final, este necesara modificarea Legii privind achizitiile publice si In vederea instituirii
unor norme speciale, care ar avea menirea de a garanta obligatia autoritatii contractante de a
deschide ofertele pentru achizitii publice mass-media (depuse in temeiul aceleiasi invitatii de
prezentare a ofertelor) Tn cadrul unei singure sedinte, precum si dreptul de acces la informatie
n cadrul sedintelor de deschidere a ofertelor.

Capitolul 11. Standarde europene referitoare la relatiile financiare dintre stat si mass-
media

1. Recomandarile Comitetului de Ministri al Consiliului Europei

Consiliul Europei® rimane organizatia internationala cea mai activa atunci cand vine vorba de
transparenta surselor de finantare a mass-media. Dreptul la informare si libertatea de opinie
este stabilit in articolul 10 din Conventia pentru Apararea Drepturilor Omului si a Libertatilor
Fundamentale®. Pentru garantarea transparentei este importanti Recomandarea nr. R (23) din
2000 a Comitetului de Ministri cu privire la promovarea pluralismului media si
Recomandarea nr. R (94) 13 - din 1994, cu privire la masurile ce vizeaza promovarea
transparentei media’. La fel, Recomandarea nr. R (99) 1 din 1999 cu privire la masurile de
promovare a pluralismului mijloacelor de comunicare Th masa®. Aceste acte nu au efect direct
in ordinea juridica nationala si nu au caracter obligatoriu pentru Statele membre. Totusi,
acestea reprezinta standardul comun, acceptat consensual de Statele membre ale Consiliului
Europei, inclusiv Moldova, care este parte a acestuia din 1995.

1.1. Recomandarea cu privire la masurile ce vizeaza promovarea transparentei media,
nr. R (94) 13 din 22 noiembrie 1994,

Recomandarea reprezinta practic ghidul cel mai important pentru Statele membre ale
Consiliului Europei in materia reglementarii accesului publicului la sursele de finantare a
posturilor de radio, televiziune (audiovizual) si presa scrisa.

Conform pct. 10 al Memorandumului Explicativ din Anexa Recomandarii, transparenta se
defineste ca ,,posibilitatea publicului larg de a avea acces in mod echitabil si impartial la
anumite date privind Media”. Scopul transparentei ar fi, conform tezei a doua, sa ofere

> Accesati http://www.coe.int/ pentru portalul principal sau, pentru portalul Diviziunii Media
http://www.coe.int/t/dghl/standardsetting/media/default FR.asp

¢ Adoptata la Roma, la 4 noiembrie 1950, http:/conventions.coe.int/Treaty/fr/treaties/html/005.htm

" Textul integral la http://www.coe.int/t/dghl/standardsetting/media/doc/cm/rec(1994)013&expmem_EN.asp?
8 Textul integral la_http://apel.md/files/docs/Rec_99 1pluralism_mass_media_ro.pdf
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publicului larg posibilitatea sa cunoasca cine sunt proprietarii institutiei media in cauza in
vederea formarii unei opinii despre valoarea informatiilor relatate de cei care conduc posturile
de radio, televiziune sau ziare.

Tn viziunea Consiliului Europei, publicului larg ar trebui sa i se ofere cel putin date privind
identitatea managerilor sau a persoanelor juridice, Tn ultimul caz, inclusiv a persoanelor care
sunt principalii actionari ai Tntreprinderilor media si care detin pachetul de control asupra
mijlocului de informare in cauza. Publicul ar trebui sa aiba acces la informatiile privind
achizitiile de proprietate media, printr-o cerere facuta fie autoritatilor competente, fie
organizatiilor care activeaza expres in acest domeniu. Legislatia nationala trebuie sa prevada
obligatia presei scrise de a face publice periodic aceste date.

Consiliul Europei face deosebire intre regulile minime de transparenta pentru sectorul audio-
vizual si cele referitoare la transparenta presei scrise.

Este important de observat ca ambele categorii privind transparenta trebuie sa aiba in vedere
respectarea drepturilor si intereselor legitime ale persoanelor la care se refera informatiile.
Recomandarea are in vedere si salvgardarea concurentei care ar putea fi afectata sau, mai
general, respectarea regulilor economiei de piata care impun, in anumite limite, secretul
comercial.

In ce priveste sectorul presei scrise, transparenta relatiilor financiare dintre stat si
intreprinderile din sectorul presei scrise poate fi garantata prin inserarea in legislatia nationala
a unor prevederi legislative ce ar impune ntreprinderilor din sectorul presei scrise publicarea
unei serii de informatii clasificate Tn urmatoarele categorii:

a. Informarii cu privire la persoana juridica care detine ziarul respectiv

Tn cadrul acestei categorii poate fi introdusa obligatia de a-si divulga identitatea pentru toti
fondatorii sau actionarii PPAP (publicatiile periodice si agentiile de presa) sau numai pentru
cei ce detin cote de participare semnificative in capitalul intreprinderii, de a divulga
identitatea persoanelor ce detin in aplicarea unor contracte sau altor angajamente, o putere de
orientare, gestionare sau de observare asupra functionalitatii structurii editoriale a PPAP.
Aceasta exigenta se poate extinde nu doar asupra actelor ce confera o parte din proprietate, 0
putere de administrare, orientare sau observare, dar si asupra actelor ce ar putea realiza pe
viitor acelasi obiectiv (de exemplu, o promisiune de Tnstrainare).

b. Transparenga in privinga celor care defin mai multe proprietafi in sectoarele mass-
media

Informatiile din aceasta categorie vizeaza in primul rand, participatiile la capitalul altor
intreprinderi editoriale (nationale si/sau straine), dar si participatiile detinute in capitalul
statutar al serviciilor de radiodifuziune, pentru a putea identifica proprietatile Tncrucisate ale
intreprinderilor din sectorul respectiv si concentrarile’ multimedia. Aceste dispozitii pot fi
aplicate si fata de cotele detinute Tn capitalul intreprinderilor aflate n sectoare conexe cu cel
al presei (de ex.: agentii de publicitate, tipografii).

c. ldentificarea persoanelor sau organismelor care exercité o influensa decisiva
asupra politicii editoriale

° Detalii la pct. 1.2. privind (Anexa la Recomandarea nr. R (99) 1 “Masuri pentru promovarea pluralismului mijloacelor
de comunicare in masa
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Este vorba de informatiile referitoare la persoanele sau organismele, care, pe langa
administratorii oficiali ai structurii editoriale, sunt susceptibile sa exercite o influenta
determinanta asupra orientarii editoriale a acestui sau acestor organe de presa™.

d. Informariile privind transparensa in cazul in care activitatile PPAP respective pot fi
guvernate de declararii privind politica editoriala a publicariei Tn cauza

Tn cazul in care activitatea organului de presa este reglementata printr-un text ce defineste
politica sa editoriala sau orientarea sa politica (de ex.: regulament intern) acesta ar trebui sa
fie, de asemenea, publicat, divulgarea informatiilor pe care le contine ar permite publicului
larg sa-si formeze o opinie despre valoarea si credibilitatea care merita sa fie acordata acestui
organ de presa.

e. Informagiile privind transparensa in cazul in care concentrarile de presa sunt
permise pana la un prag legal stabilit

Acestea sunt utile mai ales pentru autoritatile Tmputernicite sa aloce ajutoare directe
intreprinderilor din sectorul presei in baza conditiilor care trebuie sa fie intrunite pentru a
putea beneficia de un ajutor.

Pe de alta parte, aceste informatii sunt importante pentru a aplica dispozitiile nationale
referitoare la fuziuni!. Astfel, daca cotele-parti de piata pe care le detin cei implicati depasesc
norma stabilita si, prin urmare, concentrarea necesita o autorizare prealabila, aceste informatii
vor permite Autoritatii de concurenta sa verifice daca plafoanele existente au fost sau nu
depasite.

1.2. Recomandarea cu privire la masurile de promovare a pluralismului mijloacelor de
comunicare in masa nr. R (99) 1 din 19 ianuarie 1999*
Actul recomanda guvernelor Statelor membre:
i. sa examineze masurile propuse si sa analizeze includerea lor in legislatia si
practicile lor nationale, daca este nevoie, pentru a promova pluralismul media;

ii. sa evalueze in mod sistematic eficienta masurilor adoptate si sa examineze
necesitatea de a le revizui in conformitate cu dezvoltarile economice si
tehnologice din sectorul media.

Consiliul Europei subliniaza importanta elaborarii unui cadru legislativ capabil ca previna sau
sa contracareze concentrarile economice care ar putea pune in pericol pluralismul mijloacelor
de comunicare in masa la nivel national, regional sau local. Tn acest context, Statele membre
ar trebui sa stabileasca unele plafoane in legislatia lor nationala cu privire la presa, in scopul
de a limita influenta pe care una si aceeasi intreprindere comerciala sau unul si acelasi grup
comercial o poate avea in unul sau mai multe din sectoarele mijloacelor de comunicare in
masa. Aceste plafoane ar putea lua in consideratie tirajul sau veniturile/cifra de afaceri ale
intreprinderilor din sectorul presei. De aici vine necesitatea unor mecanisme credibile pentru
auditul tirajelor si veniturilor realizate de catre acestea.

9 De ex.: Legea Frantei nr. 86-1067 din 30 septembrie 1986 cu privire la libertatea de comunicare (detalii la capitolul 2.1)
sau, indirect, Sectiunea 6.1 a Codului German al Presei din 12 decembrie 1973 vorbeste despre incompatibilitatea profesiei
de jurnalist sau publicist cu detinerea altor functii decat aceasta, de ex. intr-un Guvern, Autoritate publica sau intreprindere
privatad. (Versiunea actualizata la 13 septembrie 2006 poate fi accesata la http://www.presserat.de/Press-Code.227.0.html)

11 Articolele 17 si 18 din Legea cu privire la protectia concurentei nr. 1103-X1V din 30 iunie 2000 (nu sunt
ajustate la legislatia UE privind concentrarile economice)
12 poate fi accesata la http://apel.md/files/docs/Rec_99_1pluralism_mass_media_ro.pdf
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De asemenea, ar putea fi stabilite limitari ale participarii la capitalul intreprinderilor din
sectorul presei. In cazul in care autorititile nationale nu considera oportuni crearea unei
institutii aparte cu dreptul de a actiona impotriva fuziunilor sau altor operatiuni de concentrare
care ameninta pluralismul presei, autoritatea generala insarcinata cu protectia concurentei ar
trebui sa acorde o atentie deosebita pluralismului mijloacelor de comunicare in masa in cadrul
examinarii fuziunilor sau altor operatiuni de concentrare economica din acest sector.

2. Reglementari generale ale Uniunii Europene privind sustinerea presei si
transparenta financiara

Sistemele de protectie a pluralismului si a transparentei presei in Statele membre ale UE sunt
variate si diferite. Norme unice nu exista, reglementarea acestui domeniu fiind de competenta
Statelor membre®®. Exista doar unele documente care se refera tangential la acest sector.
Astfel, Directiva 2004/18/CE* privind coordonarea procedurilor de atribuire a contractelor
de achizirii publice de lucrari, de bunuri si de servicii, impune Statelor membre sa asigure
transparenta ofertelor publice, a costurilor si beneficiilor societatilor care au beneficiat de
subventii. Ea mai solicita Statelor membre ca autoritatile nationale sa nu faca discriminari
intre companii de stat si cele private. Prevederile in cauza au o legatura indirecta cu
transparenta in sectorul presei, urmarind asigurarea concurentei efective intre intreprinderi din
sectorul mass-media la atribuirea unor asemenea contracte’. Directiva Europeand
92/77/EEC®®, denumita generic ,,a 6-a directiva europeana privind TVA”, autorizeaza Statele
membre sa aplice reducerea TVA pentru livrarile de bunuri si prestatiile de servicii din
categoriile indicate Tn anexa sa H, printre care figureaza ,,ziarele si presa periodica”.

Cat priveste sustinerea financiara a intreprinderilor din sectorul presei, in UE exista doar
prevederi generale privind acordarea ajutoarelor de stat, valabile pentru toate sectoarele
economiei nationale. Principiul general este stabilit in articolul 87 (1) al Tratatului CE,"
care interzice Statelor membre de a acorda ajutoare de stat care distorsioneaza sau risca sa
distorsioneze concurenta pe o piati. Tnsesi procedurile de acordare a ajutoarelor de stat, cu
notificarea obligatorie a Comisiei despre orice initiativa in acest sens sunt stipulate in
Regulamentul nr. 659/1999/CE*®. Alin. 3 al articolului 87 stipuleaza ca anumite ajutoare pot
fi declarate compatibile cu piata comuni. Tn acest sens, Regulamentul 994/98/CE al
Consiliului European, abiliteaza Comisia si acorde ,exceptiri pe categorii”*® pentru
ajutoarele de stat in domeniul culturii si conservarii patrimoniului cultural. Statele membre au
obligatia doar de a Tnstiinta Comisia Europeana despre ajutoarele pe care le acorda n acest
sector. Tn 2005, odata cu adoptarea Planului de acfiuni in domeniul ajutoarelor de stat®® nr.
COM(2005) 107 final, Comisia Europeana, pentru a asigura o mai buna orientare a
ajutoarelor de stat acordate in sectorul culturii, Tsi propune la pct. 59 sa precizeze rolul si

13 |ssues Paper for the Liverpool Audiovisual Conference Media Pluralism - What should be the European
Union’s role?

1 Adoptati la 31 martie 2004.

1 Ex : Achizitie publica 244251-2008 de servicii de publicitate si marketing publicata n Suplimentul JOUE,
http://ted.europa.eu/Exec?DataFlow=N_list_results.dfl&Template=TED/N_result_details_curr.htm&Page=2&do
cnumber=2008244251&Statl ang=FR

'8 Directiva Consiliului European din 19 ocombrie 1992 cu privire la sistemul comun al taxei pe valoare
adaugata si modificarea Directivei 77/388/EEC (aproximarea ratelor TVA).

7 Tratatul Comunitatii Europene (versiune consolidata), Jurnalul Oficial C 325 din 24 Decembrie 2002.

8 Adoptat la 22 martie 1999.

19 “Exceptarile pe categorii” presupune elaborarea unor categorii de ajutoare ce nu necesiti obtinerea unei
notificari prealabile Tnainte de acordarea ajutorului.

20 “Aceasta semnifica ca unele criterii de exceptari de la notificare vor constitui si criterii de compatibilitate a
ajutoarelor [n.r. — cu piata comuna], ceea ce va permite autoritatilor nationale [n.r. — insarcinate cu atributii de
acordare a ajutoare lor de stat], de a aplica exceptarile pe categorii direct, nu doar afirmand compatibilitatea
acestora, dar si incompatibilitatea unor ajutoare”.
http://www.aer.eu/fileadmin/user_upload/Mainlssues/CohesionRegionalPolicy/Consultations-2005/Com2005-

FR.pdf
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utilizarea exceptarilor pe categorii si sa examineze posibilitatea de a acorda acestor exceptari
nu doar un efect pozitiv, dar, in unele cazuri, si un efect negativ.

Capitolul 111. Sustinerea presei scrise in unele state europene
1. Regimul de transparenta financiara si sustinere financiara a presei in Franta
Legea nr. 86-1067 din 30 septembrie 1986 cu privire la libertatea de comunicare reprezinta
o0 lege importanta pentru asigurarea transparentei surselor de informare stabilind interdictia
actiunilor la purtator in cazul media, pentru evitarea controlarii din umbra a proprietarilor
oficiali ai intreprinderilor de presa. Legea impune publicarea numelor:
e directorului publicatiei;
o al proprietarului sau al reprezentantului legal al trustului de presa din care face parte;
e aprimilor trei actionari.
Actionarul majoritar — persoana fizica trebuie sa fie directorul publicatiei. Tn cazul in care
directorul publicatiei beneficiaza de imunitate parlamentara, el trebuie sa desemneze un co-
director, responsabil in fata legii civile si penale.

Sustinerea financiara a presei scrise in Franta este reglementata prin mai multe acte normative
care instituie un regim economic special pentru presa. Acest regim include prioritar doua
tipuri de masuri de sprijin: tarife postale preferentiale si scutiri fiscale (TVA redusa),
reprezentand 18 tipuri de ajutoare directe si indirecte. Pentru a consolida garantiile acordate
presei, acest regim este acordat publicatiilor si agentiilor de presa care au primit avizul unei
comisii paritare — formata din reprezentanti ai presei si ai autoritatilor — denumita ,,Comisia
paritara a publicatiilor si agentiilor de presi”?, a carei activitate este reglementatd prin
Decretul n° 97-1065.

Toate ajutoarele sunt acordate intreprinderilor de presa sau angajatilor din sectorul presei care
corespund anumitor caracteristici cum ar fi orientarea editoriala, cifra de afaceri, tiraj, proiecte
Tnaintate s.a. Exista doar 4 tipuri de ajutoare ,,universale” care vizeaza toata presa. Acestea
sunt:

(1) Ajutorul pentru transportarea presei de catre Societatea Narionala a Cailor Ferate
(SNCF) de care beneficiaza toate ntreprinderile de presa. Tn conformitate cu articolul
41 din caietul de sarcini al SNCF, prin Decretul nr. 83-817, statul poate solicita
prestarea unor servicii de transport specifice, prevazute de acordurile colective. Un
astfel de acord, ce determina conditiile de acoperire de catre stat a unei parti din
cheltuielile de transport ale presei este incheiat anual intre stat si SNCF.

(2) Ajutoarele acordate pe plan postal care sunt exprimate prin aplicarea unor tarife
preferentiale la livrarea si distributia presei de catre Posti. Aceste ajutoare®” au fost
instituite prin articolele D19 — D 28 ale Codului oficiilor postale gi comunicariilor
electronice. Publicatiile beneficiaza de acest ajutor doar daca corespund cerintelor
stipulate la art. D-19.

(3) Reducere a Taxei pe Valoare Adaugata. Acest ajutor a fost instituit prin articolul 298
septies al Codului fiscal?®, conform caruia publicatiile care corespund conditiilor
prevazute la articolele 72 si 73 ale aceluiasi Cod beneficiaza de o TVA de 2,10% (cea
normala este de 19,6%) , aplicata pe veniturile din vanzari. Veniturile obtinute din

2! Detalii la http://www.cppap.fr/sommaire.php3 .
22 Detalii la http://www.presse-poste.com/conditions-generales-d-admission
2% Mai multe detalii la http://www.france-galop.eu/uploads/tx_smiledocutheque/3-L-1-01_02.pdf , pag. 2.

36



anunturile publicitare sunt impozitate la rata normala, iar lucrarile de compozitie,
tiparire si furnizare de informatii de catre agentiile de stiri, la rata de 5,5%%*.

(4) Ajutoarele acordate pe plan social unor categorii de persoane angajate in sectorul
presei reprezinta reduceri ale cotizatiilor in fondurile de securitate sociala®, reduceri
de 20% aplicabile fata de contributiile in fondurile de asigurari sociale®®, scutirea de
plata cotizatiilor sociale?’.

Alte tipuri de ajutoare, directe, se acorda doar intreprinderilor care corespund unor criterii
determinate, cele mai multe vizand sustinerea si diversificarea publicatiilor de informare
politica si generala.

(1) Ajutoarele pentru modernizarea presei cotidiene de informarie politica si generala au
fost instituite prin Decretul nr. 99-79% si permit acordarea subventiilor intreprinderilor
din sectorul presei, pentru realizarea proiectelor de modernizare (a chioscurilor si altor
puncte de distributie).

(2) Ajutoarele pentru portajul® presei cotidiene de informarie politicd si generald,
instituite prin Decretul Nr. 98-1009*° pentru a promova acest mod de distributie.

(3) Ajutorul pentru distribusia presei cotidiene narionale de informarie politica si
generala este acordat pentru o perioadda maxima de 3 ani publicatiilor cotidiene
nationale de informatie politica si generala de limba franceza care indeplinesc anumite
conditii. Instituit prin Decretul nr. 2004-1310%!, ajutorul este repartizat in functie de
numarul de exemplare efectiv vandute pe teritoriul Frantei, direct cumparatorului
final.

(4) Ajutoarele pentru sustinerea publicariilor cotidiene nationale de informare politica
si generala cu slabe resurse publicitare gi/sau cu slabe venituri realizate de pe urma
plasarii anungurilor de catre persoane fizice au fost instituite prin Decretul nr. 86-
616% si, respectiv, Decretul nr. 89-528%, cu conditia ci, in primul caz veniturile
datorate publicitatii sa nu depaseasca 25% din venitul total, iar in cel de-al doilea, sa
nu depaseasca 15% din veniturile publicitare totale. Ajutorul se acorda sub forma de
subventie directa.

24 http://www.ddm.gouv.fr/article.php3?id_article=382

% Acordate in baza Legii nr. 91-1 din 3 ianuarie 1991 vinzitorilor ,,co-portori” si ,,portor”i de presa. (Nota: a se
vedea referinta nr. 29)

%6 Ordinul ministrului asigurarilor sociale din 26 martie 1987 de reducere si calculare a contributiilor la
asigurarile sociale datorate de anumite categorii de jurnalisti. Textul integral disponibil la
http://www.legifrance.gouv.fr/affichTexte.do?cidTexte=JORFTEXT000000322036&date Texte=20080921

2" Scutire acordata conform Legii nr. 93 — 121 din 27 ianuarie 1993 (art.16).

%8 Modificat prin Decretul nr. 2006-656 din 2 iunie 2006

2 Conform art 1 al Decretului nr. 98-1009, prin ,,portaj” se subintelege “metoda de distributie a presei de catre
editor sau de catre orice alta persoana angajata Tn acest scop, ce consta in livrarea, prin orice mijloace, altele
decét serviciul obligatoriu de transportare a presei executat de catre Posta, a exemplarelor fiecarui numar ai unei
publicatii, la domiciliul cumparatorului care si-a achizitionat un abonament.”

% Decretul nr 98-1009 din 6 noiembrie 1998 privind fondurile de sustinerea a “portajului” de presa.
http://www.legifrance.gouv.fr/affichTexte.do?cid Texte=JORFTEXT000000573856

*Decretul nr 2004-1310 din 26 noiembrie 2004 de modificare a Decretului nr 2002-629 din 25 aprilie 2002 de instituire a
unui suport de distributie a presei nationale si politica generala de informatii

%2 Decretul nr 86-616 din 12 martie 1986 de instituire a ajutorului pentru cotidianele nationale de indformare politica si
generala cu mici venituri din publicitate.

* Adoptat la 28 iulie 1989.
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(5) Ajutoarele pentru sustinerea publicariilor saptamanale regionale si locale au fost
instituite prin Decretul nr. 2004-1312* pentru a sprijini publicatiile intr-o limba
regionala si reprezinta o subventionare directa a acestora.

(6) Ajutorul pentru tiparirea descentralizatd a ziarelor cotidiene a fost instituit prin
Decretul Nr. 2004-595 din 22 iunie 2004, permitand publicatiilor de a-si rambursa o
parte din cheltuielile de transmitere prin fax citre tipografiile descentralizate din
provincie.

(7) Exonerarea de taxa profesionala a editurilor si agentiilor de presa a fost instituita
prin articolul 1458% al Codului fiscal si se aplica pentru unele categorii de
intreprinderi din sectorul presei.

(8) Distribuitorii de presa beneficiaza de ajutoare directe pentru modernizare.
Subventionarea se acorda n anumite conditii, distribuitorilor care doresc sa-si
renoveze spatiile de vanzare sau sa-si optimizeze modul de gestionare a produselor de
presa. Acestea au fost instituite prin art. 134 din Legea cu privire la finangele
rectificative pentru anul 2004.

(9) Pentru a sustine distribugia si promovarea presei narionale peste hotare, Decretul
Nr. 2004-1311% a instituit un ajutor direct, acordat, in anumite conditii, publicatiilor
capabile sa-si justifice importanta distribuirii lor peste hotare in raport cu distribuirea
lor pe teritoriul tarii.

(10) Un regim special privind investiriile a fost instituit prin articolul 39 bis*" al Codului
fiscal, ce permite intreprinderilor de presa ce editeaza o revista sau o publicatie lunara
sau bilunara consacrata in mare parte informarii politice, de a utiliza, in anumite
conditii, o parte din profiturile realizate, fara a fi impozitate, pentru achizitionarea
bunurilor necesare activitatii curente sau pentru acoperirea cheltuielilor susceptibile a
fi trecute ca cheltuieli de initiere a activitatii, cu exceptia achizitionarii de terenuri
si/sau titre/actiuni ale altor intreprinderi.

(11) Prin Decretul nr. 2004-13131*¥ au fost instituite ajutoare pentru dezvoltarea
serviciilor on line ale intreprinderilor de presa. Aceste ajutoare se prezinta sub forma
unor Tmprumuturi financiare, partial rambursabile, companiilor de presa scrisa pentru
realizarea unor proiecte ce permit a pune la dispozitia publicului continutul editorial al
unui ziar distribuit pe un suport numeric.

Presa electronica nu beneficiaza de o alta sustinere din partea statului decét de ajutoare
pentru dezvoltarea serviciilor on line. Aceasta s-a decis in contextul Directivei Europene
92/77/EEC* mentionate mai sus. Avand n vedere caracterul Directivelor europene care nu
au aplicabilitate directa si trebuie transpuse de catre statele membre, raméne la discretia
acestora de a interpreta aceasta categorie. Consiliul de Stat al Frantei a considerat ca
extinderea TVA redusa la presa electronica ar fi starnit serioase probleme legate de caracterul
acestui serviciu si a precizat intr-un aviz al sau din 23 iunie 1959 ca convine sa se limiteze
beneficiile regimului economic al presei la ,publicatii imprimate, ce permit difuzarea

3 Adoptat la 26 noiembrie 2004.

% Prevedere introdusa prin Legea nr. 2006-1771 din 30 decembrie 2006 - art. 122 (V). JORF din 31 decembrie
2006.

% Decretul nr 2004-1311 din 26 noiembrie 2004 privind fondul ajutor pentru distributia si promovarea presei
franceze peste hotare

%7 Introdus prin Decretul nr. 2002-923 din 6 iunie 2002 - art. 4, Jurnalul Oficial al Republicii Franceze din 8
iunie 2002.

% Adoptat la 26 noiembrie 2004.

* Directiva Consiliului European din 19 octombrie 1992 cu privire la sistemul comun al taxei pe valoare
adaugata si modificarea Directivei 77/388/EEC (aproximarea ratelor TVA).
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imediatd a gandurilor si nu necesita un aparataj special. Absenta cheltuielilor legate de
producerea hartiei reduce cheltuielile de realizare a ziarelor cu aprox. 50% din cheltuieli,
pentru a nu le limita doar la costurile de colectare si redactare a informatiilor”. Din aceste
considerente s-a considerat ca serviciile presei electronice se pot autofinanta din publicitate.

2. Regimul de transparenta si sustinere financiara a presei in Belgia

Dat fiind faptul ca Belgia este un stat federal format din trei comunitati distincte,
competentele Tn materie culturala au fost transferate de la nivel federal catre comunitati, care
atribuie actualmente ajutoare directe pentru presa scrisa si efectueaza supravegherea
transparentei n acest sector.

Tn comunitatea valona, autoritatea de supraveghere in sectorul presei este Consiliul Superior
al Audiovizualului (CSA), instituit prin Decretul din 24 iulie 1997. Aceasta institutie
independenta nu poate fi controlata nici de stat si nici de organisme private. Consiliul
Superior al Audiovizualului asigura accesul publicului la date privind: numele organizatiei de
presa, adresa, societatea de difuzare, capitalul social, numele actionarilor si structura
actionariatului, atat in sectorul presei, cat si al audiovizualului. Echivalentii acestuia sunt
Vlaamse Regulator voor de Media (VRM), instituit prin Decretul din 16 decembrie 2005*
pentru Comunitatea flamanda din Belgia si Medienrat pentru Comunitatea germanofona din
Belgia.

Tn comunitatea flamanda din Belgia, ajutoarele pentru presa sunt legate de realizarea unor
proiecte particulare. Acolo Guvernul si sectorul presei sunt legate printr-un Protocol cu
privire la modalitasile de acordare a ajutoarelor directe®’. Subventiile sunt acordate
organelor de presa care prezinta proiecte de schimb de experienta, valorizare a competentelor
personalului s.a. De asemenea, exista un credit anual de 500 000 euro pentru promovarea
citirii presei in scoli.

Tn comunitatea valona, Decretul CCF - 500 (2003-2004) - N° 673 din 31 martie 2004
»privind ajutoarele atribuite presei francofone cotidiene gi dezvoltarii inigiativelor presei
cotidiene scrise francofone Tn mediul gcolar” precizeaza conditiile de acordare a ajutoarelor.
El insarcineaza cu acordarea ajutoarelor presei cotidiene francofone scrise Centrul de ajutor
pentru presa scrisa. Ajutoarele sunt destinate tuturor ziarelor editate in limba franceza,
tiparite si publicate pe un suport de hértie cu ajutorul unei rotative, cu cel putin 200 de editii
pe an distribuite contra platda si comportand cel putin 16 pagini editoriale consacrate
informatiilor, analizelor si comentariilor pe teme politice, economice, sociale, sportive,
stiintifice si culturale, cu caracter national, international, comunitar sau regional.
Tntreprinderile de presa trebuie sa respecte, de asemenea, si conventiile colective sectoriale, Tn
particular codul deontologic anexat la acestea.

Tn comunitatea germanofona, ajutoarele pentru presa se acorda conform conditiilor
stipulate Tn Decretul din 7 februarie 1994 ,,cu privire la ajutorul acordat presei cotidiene™**.
Conform art. 4 al Legii speciale a reformelor institu,tionale43 din 8 august 1980, Statul
federal este cel ce se ocupa de acordarea ajutoarelor indirecte.

e Rata TVA - nuld. In timp ce TVA normala este de 21%, iar rata redusa este de 6%,
rata aplicabila la vanzarea ziarelor este de 0%.

e Tarife postale preferensiale. Conform prevederilor celui de-al treilea Contract de
gestiune Tncheiat intre Posta si stat, aprobat prin Ordinul regal din 4 septembrie
2002*, distributia ziarelor constituie o misiune a serviciului public conferit postei. Tn
consecinta, tarifele postale pentru distributia ziarelor si periodicelor sunt mentinute
sub pretul de cost, ,,in temeiul deciziei statului” si ,,din motive de interes general”.

40 http://staatsbladclip.zita.be/moniteur/lois/2006/03/07/10i-2006035318.html

1 Sursa: http://www.senat.fr/Ic/lc136/lc1363.html

“2 Detalii la_ http://jure.juridat.just.fgov.be/?lang=fr

“3 http://wallex.wallonie.be/index.php?doc=3144

* Detalii la www.bipt.be/GetDocument.aspx?forObjectlD=364&lang=fr pag. 9.
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3. Regimul de transparenta financiara si sustinere financiara a presei in Elvetia

Pentru asigurarea unui control al transparentei in sectorul presei, in Elvetia a fost instituit un
Consiliu al Presei* care reprezinta un organ fnvestit cu dreptul de a formula concluzii in
cazuri de contestare a activitatilor jurnalistilor, editurilor, publicatiilor din sectorul presei.
Concluziile sale sunt publicate®.

Declarayia drepturilor si indatoririlor jurnalistului/ei din 21 decembrie 1999, modificata la 5
iunie 2008, stabileste dreptul jurnalistului/ei la transparentd, in ceea ce tine de actiunile
(cotele parti) detinute de catre angajatorul sau, sa fie informati inainte de luarea deciziilor care
ar modifica compozitia sau organizarea redactiei.

Directiva nr. 2.4* denumita ,,Funcfia publica” subliniaza incompatibilitatea profesiei de
jurnalist cu orice profesie publica sau cu caracter privat, ceea ce ar prezenta un risc de conflict
de interes.

Cat priveste sustinerea financiara a intreprinderilor de presa, in Elvetia statul, editurile si
Posta elvetiana contribuie fiecare anual cu aproape 100 min. Franci elvetieni * pentru a
acoperi deficitul rezultat din distributia postala a presei.

Tn pofida multiplelor incercari, nu s-a mai instituit un sistem de ajutoare directe organelor de
presa elvetiene.

Cat priveste ajutoarele indirecte, acestea sunt exprimate prin:

a) Rata TVA redusa la 2,4%, cea normala fiind de 7,6%, prevazuta de Articolul 36 din Legea
federald cu privire la taxa pe valoare addugata™.

b) Tarifele postale preferentiale previzute de Articolul 15°* din Legea federald cu privire la
postd din 30 aprilie 1997°% intitulat ,,Preturi preferentiale pentru transportarea ziarelor si
periodicelor prin abonament”.

Tn contrabalanta acestei obligatii, posta primea o indemnizatie din partea Confederatiei.
Aceasta suma se ridica in anul 2007 la 80 mIn Franci elvetieni (ceea ce reprezinta app. 55
min. Euro) si rezulta dintr-o modificare a Legii cu privire la posta adoptata in 2002 si intrata
in vigoare Tn 2004. Tnainte de aceasta modificare, Confederatia indemniza posta cu 100 min
Franci elvetieni (app. 70 min. Euro), dar odata cu optarea pentru favorizarea presei locale si
excluderea din randul beneficiarilor de ajutor a publicatiilor ce au un tiraj mai mare de
300.000 exemplare, precum si a celor a caror parte editoriala reprezinta mai putin de jumatate
din total, suma a fost corespunzator diminuata.

Conform prevederilor actuale ale art. 15, de la 1 ianuarie 2008, Posta va aplica reduceri de
preturi la transportarea publicariilor cotidiene si sapt@manale distribuite prin abonament, cu
conditia ca acestea vor corespunde mai multor criterii de admisibilitate. De reduceri vor mai
beneficia si revistele si periodicele editate de organizagii cu scop nelucrativ, in aceleasi
conditii, sa corespunda mai multor criterii de admisibilitate. Pentru a compensa cheltuielile

** http://www.presserat.ch/

“® Deciziile luate sunt publicate http://www.presserat.ch/vade-mecum.htm

*" http://www.presserat.ch/21730.htm

*8 http://www.presserat.ch/21580.htm

9 Conform cursului afisat la 22 septembrie 2008 la http://www.bnm.md/md/official_exchange rates, 1 franc
elvetian = 9,09 lei moldovenesti.

%0 Adoptati la 2 septembrie 1999, detalii la http://www.admin.ch/ch/f/rs/6/641.20.fr.pdf, pag. 22.

> Tn cadrul reformei din 2002, Parlamentul elvetian a decis mentinerea articolului 15 din Legea presei pani la

31 decembrie 2007. La data de 22 iunie 2007, Parlamentul Elvetian a adoptat acest articol intr-o noua redactie.

52 http://www.postreg.admin.ch/fr/files/loiFederaleSurlL aPoste.pdf
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suportate de Posta, Confederatia 1i va aloca acesteia, incepand cu anul 2008, 30 min Franci
elvetieni (app. 20 min. Euro), ceea ce face ca Elvetia sa manifeste o evolutie regresiva a
sustinerii presei scrise.

4. Regimul de transparenti financiari si sustinere financiari a presei in Luxemburgin
scopul promovarii diversitatii presei de opinie din Luxemburg, a fost instituit un regim de
promovare a presei scrise, sub forma de ajutor financiar direct anual oferit din bugetul de stat.
Legea din 3 august 1998 cu privire la promovarea presei scrise®™ este cea care
reglementeaza acordarea acestor ajutoare. Suma globala alocata presei consta dintr-o parte
fixa, stabilita anual printr-un regulament de catre Marele Duce, si pe de alta parte, dintr-o
suma calculata proportional numarului de pagini publicate anual. Marimea finala de referinta
reflecta evolutia salariilor si a pretului hartiei.

Pentru a putea beneficia de un ajutor pentru presa, o publicatie trebuie de cel putin un an sa
corespunda urmatoarelor criterii:

a) Este editata n Luxemburg si apare fara intrerupere cel putin o data pe saptamana,
cu exceptia cazurilor de forta majora sau fortuite,

b) Este editata de catre o persoana fizica sau juridica, stabilita in Ducatul Luxemburg,
al carei scop este comercializarea informatiei;

c) Este dotata cu o redactie de cel putin 5 jurnalisti ce activeaza ziua intreaga, angajati
de catre editor prin contract de munca pe o durata nedeterminata si atestat de catre Consiliul
de Presa cu titlul de jurnalist sau jurnalist stagiar;

d) Este susceptibila de a atinge intreaga populatie a Ducatului Luxemburg n
preponderenta datorita utilizarii limbii luxemburgheze, franceze sau germane;

e) Ofera o informare generala, atat nationala, cét si internationala;

f) Este finantata esential prin produsul pe care 1l vinde (cu oferirea spatiilor publicitare
ce nu depasesc 50% din suprafata totala a acestuia, in medie);

g) Cumpararea careia sau abonarea la care nu este conditionata de afilierea la o
oarecare asociatie sau organizatie.

Nicio editie locala a vreunei publicatii straine nu poate beneficia de ajutor pentru presa, decat
daca ea nu beneficiaza in strainatate de niciun ajutor pentru presa.

Presa electronica este reglementata prin Legea cu privire la mass-media electronice din 27
iulie 1991, care nu stipuleaza acordarea unor ajutoare de stat acesteia.

Concluzii si recomandari

Sustinerea presei din bani publici este o practica comuna atat pentru Statele membre ale UE,
cat si pentru alte state europene. Indiferent daca statele au optat pentru acordarea de ajutoare
financiare directe si/sau indirecte presei, conditiile de beneficiere si alocare a acestora sunt
stabilite expres in acte normative.

Legislatia Moldovei cu privire la presa nu contine astfel de reglementari si nu asigura
transparenta necesara alocarii banilor publici. Cadrul legal existent nu asigura jocul liber al
concurentei pe piata respectiva. Din aceste considerente este necesara crearea unei piete
functionale a presei. Concomitent, observam ca Recomandarile Consiliului Europei privind
transparenta mass-media examinate mai sus se regasesc in standardele generale europene.
Acestea, Tnsa, nu sunt transpuse in legislatia nationala. Implementarea acestor Recomandari
ale Consiliului Europei va constitui un progres real la nivel legislativ pentru a redresa situatia
din sectorul mass-media, considerat unul din sectoarele ,,cruciale” in avansarea relatiilor cu
UE, precum si in dialogul cu Consiliul Europei.

58 http://www.mediacom.public.lu/medias/presse luxembourgeoise/promotion presse/prom_presse.pdf
% http://www.press.lu/
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Redresarea situatiei este posibila printr-o abordare complexa (in pachet):

1. Este necesara abrogarea prevederilor din Legea presei privind finantarea PPAP ce
contravin principiilor enuntate mai sus. Tn acest sens:

a) pe termen scurt (cu efect imediat), ar trebui elaborat un mecanism eficient care
ar asigura publicarea informatiilor privind sursa si valoarea donatiilor,
inclusiv a celor nefinanciare; precum si referitor la persoanele care detin si
influenteaza politica editoriala a mijloacelor de informare in masa respective;

b) pe termen mediu, este necesara elaborarea unui proiect de lege complex
privind conditiile de activitate si procedurile de sustinere a presei; crearea si
consacrarea legislativa a mecanismului deetatizarii mijloacelor de informare in
masa;

2. Este necesara completarea Legii cu privire la publicitate cu o notiune noua si anume
»publicitate publica — publicitate achizitionata din bani public”. De asemenea, trebuie
reglementata diferenta de substanta existenta Tintre ,publicitatea comerciald”,
»publicitatea sociala” si ,publicitatea publica” care sa prevada o serie de obligatii
pentru sectorul public, pornind de la faptul ca publicitatea plasata de catre autoritatile
publice urmareste nu doar obiective filantropice si de importanta sociala dar si alte
obiective (de ex: anunturi de angajare etc.).

3. Este importanta si ajustarea la standardele europene a Legii privind achizitiile publice,
cu instituirea unor obligatii de asigurare a transparentei publice pe toatd durata
contractelor de achizitii publice din sectorul presei, inclusiv obligatia autoritatilor
contractante implicate de a-si publica darile de seama privind procedurile de achizitii
din sectorul respectiv pe site-ul web propriu, in asa fel, incat informatia sa poata fi
accesata liber de orice cetatean.
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Nota informativa
la proiectul Legii pentru modificarea si completarea
Legii nr. 96-XV1 din 13 aprilie 2007 privind achizitiile publice

Tn prezent, utilizarea finantelor publice In domeniul mass-media nu este suficient de
transparenta, mai cu seama la capitolul cheltuieli pentru publicitate, asistenta si abonamente.
Aceasta duce la aplicarea unor criterii subiective, discriminatorii, ineficiente in procesul
distribuirii banilor publici destinati mass-media, avantajand ih mod nejustificat unele mijloace
de informare in masa n raport cu altele, afectand concurenta loiala pe piata media si
stimuland actele de coruptie.

Proiectul de Lege pentru modificarea si completarea Legii nr. 96-XVI din 13 aprilie
2007 privind achizigiile publice (in continuare — proiect de lege) are ca scop instituirea, n
cadrul procedurilor de achizitii publice, a garantiilor juridice in vederea utilizarii transparente
si responsabile a banilor publici Tn domeniul mass-media, urmarind inclusiv:

- crearea de conditii egale pentru toate institutiile mass-media in accesul la finantele
publice, inclusiv cele utilizate pentru publicitate de catre institutiile si agentii economici
subventionati, intr-o forma sau alta, din bani publici;

- stimularea concurentei loiale pe piata mass-media si, implicit, consolidarea
independentei mass-media;

- cresterea rolului mass-media in promovarea guvernarii democratice, transparentei
economice, responsabilitatii guvernului si combaterii coruptiei, stimularea jurnalismului
de investigatie;

- instituirea unor norme speciale privind accesul la informatie in domeniul achizitiilor
publice, care sa asigure implementarea reformelor instituite de autoritatile publice in
domeniu.

Tn vederea delimitarii domeniului de aplicare a acestor garantii, se propune completarea
art.1 din Legea privind achiziriile publice (in continuare — Lege) cu patru notiuni noi:
»achizitie publica mass-media”, ,,bunuri mass-media, lucrari mass-media, servicii mass-
media”, ,,contract de achizitii publice mass-media”, si ,,operator economic mass-media”.

Tn vederea utilizarii transparente si responsabile a banilor publici Tn domeniul mass-
media, prin modificarea si completarea art. 2 al Legii, se propune extinderea domeniului de
aplicare a Legii asupra contractelor de achizitii publice mass-media a caror valoare estimativa,
fara taxa pe valoarea adaugata, este egala sau mai mare decat 10000 de lei. Totodata, obiectul
proiectului de lege creeaza premise pentru includerea in domeniul de aplicare al Legii a
particularitatilor publicitatii si transparentei achizitiilor publice mass-media, inclusiv a celor
de valoare mica.

Art.12 alin.(2) si (5) din Legea in redactia n vigoare prevede obligativitatea aplicarii
procedurilor de achizitii publice, in calitate de autoritati contractante, doar de catre persoanele
juridice de drept public — orice entitate ,,constituita exclusiv pentru a satisface necesitarile de
interes public, neavand scop lucrativ (industrial sau comercial)”.

Completarea art.12, in conformitate cu proiectul de lege, cu un nou alineat are ca scop
instituirea calitatii de autoritate contractanta (in cadrul procedurilor de achizitii publice) si
pentru persoanele juridice de drept privat, care corespund uneia dintre conditiile prevazute in
art.12 alin.(2) lit.c): ,,a carei activitate este asigurata cu bani publici sau a carei gestiune
constituie obiectul controlului din partea autoritarilor publice ori a altor persoane juridice de
drept public, sau al carei consiliu de administratie, de conducere sau de supraveghere este
format, in proportie de peste 50 la suta, din membri numiri de catre entitarile mengionate”.
Astfel, spre exemplu, sub incidenta Legii urmeaza sa cada utilizarea banilor in domeniul
mass-media de catre toate intreprinderile de stat, intreprinderile municipale, precum si o serie
de societati pe actiuni (S.A ,,Apa-Canal Chisinau”, S.A. ,,UNIC”, S.A. ,,Moldtelecom”) etc.

43



Tn vederea asigurarii publicitatii si transparentei achizitiilor publice mass-media, se
propune introducerea unui nou articol (Articolul 22'. Contractele de achizisii publice mass-
media), ce are ca obiect instituirea urmatoarelor obligatii:

Pentru autoritatile contractante:

- de a publica anuntul de intentie pentru toate contractele de achizitii publice mass-media
preconizate a fi atribuite pana la sfarsitul anului bugetar, indiferent de valoarea
estimativda a acestora. Anuntul de intentie privind achizitiile publice mass-media
preconizate urmeaza a fi publicate, potrivit proiectului de lege, atat ulterior aprobarii
bugetului propriu al autoritatii contractante, cat si in cazul modificarii bugetului propriu
al autoritatii contractante, daca asemenea modificari au ca efect aparitia unor achizitii
publice mass-media preconizate;

- de a garanta accesul la o serie de informatii, prevazute in Legea n vigoare: declaratiile
de confidentialitate si impartialitate, semnate de membrii grupurilor de lucru pentru
achizitii ale autoritatilor contractante (in cadrul achizitiilor publice mass-media) — art.14
alin.(3); documentele prin care se certifici datele de calificare ale operatorilor
economici (participanti la achizitiile publice mass-media) — art.16 alin.(1); deciziile de
atribuire a contractelor de achizitii publice mass-media — art.22 alin.(2); informatiile ce
tin de contractele de achizitii publice mass-media atribuite — art.22 alin.(3) din Lege;
instiintarea privind respingerea tuturor ofertelor in cadrul achizitiilor publice mass-
media — art.29; dosarul achizitiei publice mass-media — art.32 alin.(1); informatia
documentata privind examinarea, evaluarea si compararea ofertelor in cadrul achizitiilor
publice mass-media — art.44 alin.(9); darea de seama privind procedura de achizitie
publica mass-media — art.70 alin.(1);

Pentru Agentia Rezerve Materiale, Achizizii Publice si Ajutoare Umanitare:

- sa publice pe pagina sa web copiile contractelor de achizitii publice mass-media;

- sa publice pe pagina sa web copiile darilor de seama privind realizarea achizitiilor
publice mass-media de valoare mica;

- sa garanteze accesul la o serie de informatii, prevazute in Legea in vigoare: dosarul
achizitiei publice mass-media — art.32 alin.(2); contractul de achizitii publice mass-
media si documentele ce confirma desfasurarea procedurii de achizitie publice mass-
media — art.67 alin.(7); darea de seama privind procedura de achizitie publica mass-
media — art.70 alin.(1).

Tn vederea utilizarii responsabile a banilor publici In domeniul mass-media, n baza
proiectului de lege, se propune instituirea obligatiei autoritatilor contractante de a elabora,
adopta si publica pe pagina web a Agentiei a unui raport de evaluare a achizitiei publice mass-
media, Tn termen de 120 de zile de la data finalizarii contractului de achizitii publice mass-
media.

Se propune instituirea unui nou alineat la art.32 din Lege in vederea instituirii obligatiei
autoritatilor publice de a include in dosarul achizitiei publice mass-media toate documentele
prezentate de ofertanti, precum si alte documente ce au stat la baza deciziilor, adoptate pe
parcursul procedurii de achizitii publice. Aceasta prevedere, de asemenea, urmeaza sa
constituie o garantie in implementarea utilizarii transparente si responsabile a banilor publici
in procesele de achizitii publice mass-media.

Prin initiativa de completare a art.43 din Lege cu trei alineate, se urmareste instituirea
unor norme speciale in cadrul achizitiilor publice mass-media, care au menirea de a garanta
obligatia autoritatii contractante de a deschide ofertele pentru achizitii publice mass-media
(depuse in temeiul aceleiasi invitatii de prezentare a ofertelor) in cadrul unei singure sedinte,
precum si dreptul de acces la informatie in cadrul sedintelor de deschidere a ofertelor.

44



Modificarile si completarile, propuse in p. 4, p. 5, p. 6 si p. 10 din proiectul de lege, au
drept scop sistematizarea prevederilor Legii privind achizitiile publice Tn contextul instituirii,
in cadrul procedurilor de achizitii publice, a garantiilor juridice ale utilizarii transparente si
responsabile a banilor publici Tn domeniul mass-media, examinate anterior.

PROIECT
Lege pentru modificarea si completarea
Legii nr.96-XVI1 din 13 aprilie 2007 privind achizitiile publice

Parlamentul adopta prezenta lege organica.

Art. 1. — Legea nr.96-XVI din 13 aprilie 2007 privind achizitiile publice (Monitorul
Oficial al Republicii Moldova, 2007, nr.107-111), cu modificarile ulterioare, se modifica si se
completeaza dupa cum urmeaza:

1. Laarticolul 1:

dupa notiunea ,,achizitie publica” se introduce o notiune noua, cu urmatorul cuprins:

»achizigie publica mass-media — achizitie publica de bunuri mass-media, lucrari mass-
media si/sau servicii mass-media;”

dupa notiunea ,,bani publici” se introduce o notiune noud, cu urmatorul cuprins:

,bunuri mass-media, lucrari mass-media, servicii mass-media — bunuri, lucrari si
servicii, furnizate, executate sau prestate de catre unul sau mai multi operatori economici
mass-media, Tn calitate de participanti la procedurile de achizitii publice sau in conditii de
subcontractare;”

dupa notiunea ,,contract de achizirii publice” se introduce o notiune noua, cu urmatorul
cuprins:

»contract de achizifii publice mass-media — contract de achizitii publice, care are ca
obiect procurarea de bunuri mass-media, executarea de lucrari mass-media si/sau prestarea de
servicii mass-media;”

articolul se completeaza in final cu o notiune noua, cu urmatorul cuprins:

»operator economic mass-media — operator economic, care este detinator de licenta de
emisie si/sau autorizatie de retransmisie sau fondator de publicatie periodica si/sau agentie de
presa.”

2. La articolul 2 alin.(1):

alineatul (1) se completeaza cu litera ¢) cu urmatorul cuprins:

,»,C) pentru contractele de achizitii publice mass-media — 10000 de lei.”

dupa alineatul (3) se completeazi cu alineatul (3*) cu urmatorul cuprins:

.(3") Prezenta lege prevede si particularitati privind publicitatea si transparenta
contractelor de achizitii publice mass-media, inclusiv a celor de valoare mica.”

3. Laarticolul 12:

dupa alineatul (2) se completeazi cu alineatul (2*) cu urmatorul cuprins:

(21 Tn raport cu operatorii economici mass-media, este persoani juridica de drept
public orice entitate, cu sau fara scop lucrativ, care corespunde cerintelor alin.(2) lit.b) si c).”

la alin.(5) sintagma ,,alin.(2)” se inlocuieste cu sintagma ,,alin.(2) sau (2%)”.

4. La articolul 16, alineatul (2) se completeaza in final cu textul ,, , cu exceptia cazurilor
prevazute in art.21" alin.(1) lit.d)”.

5. La articolul 19 alin.(3), cuvintele ,publicarea anuntului de intentie nu este
obligatorie” se Tnlocuiesc cu cuvintele ,,cu exceptia cazurilor prevazute in art.22* alin.(1) lit.a)
si b), publicarea anuntului de intentie nu este obligatorie”.

6. La articolul 22, alineatul (3) se completeaza in final cu textul ,, , cu exceptia cazurilor
prevazute in art.21* alin.(1) lit.d)”.

7. Dupa articolul 22 se introduce articolul 22* cu urmatorul cuprins:

LArticolul 22, Contractele de achizitii publice mass-media

(1) Tn vederea asigurarii publicitatii si transparentei achizitiilor publice mass-media,
autoritatea contractanta este obligata:
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a) sa publice, in conformitate cu art.19 alin.(2), anuntul de intentie pentru toate
contractele de achizitii publice mass-media preconizate a fi atribuite pana la sfarsitul anului
bugetar, indiferent de valoarea estimativa a acestora;

b) in cel mult 30 de zile calendaristice de la data modificarii bugetului propriu, sa
publice anuntul de intentie privind achizitiile publice mass-media, a caror publicitate si
transparenta nu a fost asigurata in conditiile lit.a);

c) sa publice pe pagina web a Agentiei raportul de evaluare a achizitiei publice mass-
media, nu mai tarziu de 120 de zile de la data finalizarii contractului de achizitii publice mass-
media;

d) in conformitate cu Legea nr.982-X1V din 11.05.2000 privind accesul la informatie, sa
ofere accesul la informatiile prevazute in art.14 alin.(3), art.16 alin.(1), art.22 alin.(2) si (3),
art.29, art.32 alin.(1) si (3), art.43 alin.(5) lit.b), art.44 alin.(9), art.70 alin.(1) si (4).

(2) Tn vederea asigurarii publicitatii si transparentei achizitiilor publice mass-media,
Agentia este obligata:

a) sa publice pe pagina sa web, in conditiile prevazute in art.21 alin.(1), copiile
contractelor de achizitii publice mass-media;

b) sa publice pe pagina sa web, in termen de 30 de zile din momentul prezentarii, copiile
darilor de seama privind realizarea achizitiilor publice mass-media de valoare mica;

c) n conformitate cu Legea nr. 982-X1V din 11.05.2000 privind accesul la informatie,
sa ofere accesul la informatiile prevazute in art.32 alin.(2) si (3), art.67 alin.(7), art.70 alin.(1)
si (4).”

8. La articolul 32, dupa alineatul (2) se introduce alineatul (3) cu urmatorul cuprins:

»(3) Tn dosarul achizitiei publice mass-media vor fi incluse toate documentele
prezentate de ofertanti, precum si alte documente ce au stat la baza deciziilor, adoptate pe
parcursul procedurii de achizitii publice.”

9. La articolul 43, dupa alineatul (3) se introduc alineatele (4), (5) si (6) cu urmatorul
cuprins:

.»(4) Ofertele pentru achizitii publice mass-media, depuse in temeiul aceleiasi invitatii de
prezentare a ofertelor, se deschid in cadrul unei singure sedinte, intreruperea sau finisarea
careia este posibila doar dupa satisfacerea deplina a tuturor solicitarilor de informatie
prevazute in alin.(5).

(5) Tn cazul achizitiilor publice mass-media, autoritatea contractanti este obligata pana
la sfarsitul sedintei de deschidere a ofertelor:

a) sa comunice, la solicitarea oricarei persoane prezente la sedinta, orice informatie din
ofertele deschise in cadrul sedintei;

b) sa ofere, la solicitarea oricarui ofertant sau reprezentant al acestuia prezent la sedinta,
copia oricarei oferte deschise in cadrul sedintei.

(6) Pentru furnizarea informatiilor prevazute in alin.(5) lit.b) autoritatea publica este in
drept sa perceapa plati, a caror marime nu va depasi cheltuielile de multiplicare a
documentelor solicitate.”

10. La articolul 70, dupa alineatul (3) se introduce alineatul (4) cu urmatorul cuprins:

»(4) Prin derogare de la prevederile alin.(2) si (3), in cazul achizitiilor publice mass-
media, accesul la informatiile specificate la alin.(1) se asigura in conformitate cu art.21’
alin.(1) lit.d) si art.21" alin.(2) lit.c).”

Art.11. — Prezenta lege intra in vigoare la 12 luni de la data publicarii.
Art.I11. — Tn termen de 6 luni de la data publicari prezentei legi, Agentia Rezerve
Materiale, Achizitii Publice si Ajutoare Materiale va elabora si propune Guvernului spre

aprobare raportul-model de evaluare a achizitiei publice mass-media.

PRESEDINTELE PARLAMENTULUI Marian LUPU
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Anexa 1: Lista institutiilor carora au fost trimise cereri privind accesul la informatie

Nr. Destinatarul Adresa

d/o

1 Aparatul Guvernului R.M. R. Moldova, Chisinau 2033, str. Piata Marii
Adundri Nationale 1

2 Ministerul Afacerilor Externe si Integrarii Europene R. Moldova, Chisinau 2012, str. 31 august 1989,
nr. 80

3 Ministerul Economiei si Comertului R. Moldova, Chisinau 2033, str. Piata Marii
Adunari Nationale 1

4 Ministerul Finantelor R. Moldova, Chisinau 2005, str. Cosmonautilor
7

5 Ministerul Industriei si Infrastructurii R. Moldova, Chisinau 2001, bd. Stefan cel Mare
69

6 Ministerul Agriculturii si Industriei Alimentare R. Moldova, Chisinau bd. Stefan cel Mare 162

7 Ministerul Transporturilor si Gospodariei Drumurilor R. Moldova, Chisinau 2012, bd. Stefan cel Mare
134

8 Ministerul Ecologiei si Resurselor Naturale R. Moldova, Chisinau 2005, str. Cosmonautilor
9

9 Ministerul Educatiei si Tineretului R. Moldova, Chisinau 2033 str. Piata Marii
Adunari Nationale 1

10 Ministerul Sanatatii R. Moldova, Chisinau 2009, str. V. Alecsandri
2

11 Ministerul Protectiei Sociale, Familiei si Copilului R. Moldova, Chisinau 2009, str. V. Alecsandri 1

12 Ministerul Culturii si Turismului R. Moldova, Chisinau 2033, str. Piata Marii
Adunari Nationale 1

13 Ministerul Justitiei R. Moldova, Chisinau 2012, str. 31 August
1989 nr. 82

14 Ministerul Afacerilor Interne R. Moldova, Chisinau 2012, bd. Stefan cel Mare
75

15 Ministerul Apararii R. Moldova, Chisinau sos. Hincesti 84

16 Ministerul Dezvoltarii Informationale R. Moldova, Chisinau str. Puskin 42

17 Ministerul Reintegrarii R. Moldova, Chisinau 2033, str. Piata Marii
Adundri Nationale 1, Casa Guvernului

18 Ministerul Administratiei Publice Locale R. Moldova, Chisinau 2033, str. Piata Marii
Adundri Nationale 1, Casa Guvernului

19 Comisia Electorala Centrala R. Moldova, Chisinau str. V. Alecsandri 119

20 Comisia Nationala a Valorilor Mobiliare R. Moldova, Chisinau bd. Stefan cel Mare 77

21 Banca Nationala a Moldovei R. Moldova, Chisinau bd. Renasterii 7

22 Academia de Stiinte R. Moldova, Chisinau bd. Stefan cel Mare 1

23 Serviciul Standardizare si Metrologie R. Moldova, Chisinau str. Coca 28

24 Biroul Relatii Interetnice R. Moldova, Chisinau str. A. Mateevici 109/1

25 Biroul National de Statistica R. Moldova, Chisinau 2019, str. Grenoble 106

26 Serviciul Graniceri R. Moldova, Chisinau 2012, str. Petricani 19

27 Serviciul Vamal R. Moldova, Chisinau 2001, str. Columna 30

28 Agentia pentru Silvicultura ,,Moldsilva” R. Moldova, Chisinau 2001, bd. Stefan cel
Mare 124

29 Agentia pentru Constructii si Dezvoltare a Teritoriului R. Moldova, Chisinau 2005, str. Cosmonautilor
9

30 Agentia agroindustriala ,,Moldova — Vin” R. Moldova, Chisinau bd. Stefan cel Mare 162

31 Agentia Rezerve Materiale, Achizitii Publice si Ajutoare | R. Moldova, Chisinau 2012, str. Columna 118/1

Umanitare

32 Agentia Relatii Funciare si Cadastru R. Moldova, Chisinau 2005, str. Puskin 47

33 Agentia Pentru Ocuparea Fortei de Munca R. Moldova, Chisinau str. V. Alecsandri 1, et. 6

34 Agentia de Stat pentru Protectia Proprietatii Intelectuale | R. Moldova, Chisinau str. Andrei Doga 24/1

35 Centru pentru Combaterea Crimelor Economice si | R. Moldova, Chisinau bd. Stefan cel Mare 198

Coruptiei

36 Camera de Licentiere R. Moldova, Chisinau bd. Stefan cel Mare 124

37 Agentia Sportului R. Moldova, Chisinau 2004, bd. Stefan cel Mare
162

38 Agentia ,,Apele Moldovei” R. Moldova, Chisinau bd. Stefan cel Mare 162

39 Directia Finante, Buget si Contabilitate R. Moldova, Chisinau bd. Stefan cel Mare 105

40 Directia Generala R. Moldova, Chisinau bd. Stefan cel Mare 154
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41 Primaria mun. Chisinau R. Moldova, Chisinau bd. Stefan cel Mare 83

42 UTA Gagauzia ,,Gagauz — Yeri” — Primaria or. Comrat »Gagauz-Yeri” or. Comrat, str. Tretiakova 38

43 Primaria or. Anenii Noi r. Anenii Noi, or. Anenii Noi str. Suvorov 6

44 Primaria or. Basarabeasca r. Basarabeasca, or. Basarabeasca str. Karl Marx
57

45 Primaria or. Balti MD  r. Balti, or. Balti str. Independentei 1

46 Primaria or Briceni r. Briceni, or. Briceni str. Independentei 28

47 Primaria or Cahul r. Cahul, or. Cahul str. Piata Independentei 6

48 Primaria or Cantemir r. Cantemir, or. Cantemir, str. Trandafirilor 2

49 Primaria or Calarasi r. Calarasi, or. Calarasi, str. M. Eminescu 19

50 Primaria or Causeni r. Causeni, or. Causeni, str. Mesterul Radu 3

51 Primaria or Cimislia r. Cimislia, or. Cimislia, str. Decebal 9

52 Primaria or Criuleni r. Criuleni, or. Criuleni, str. 31 august 108

53 Primaria or Donduseni MD5101, r. Donduseni, or. Donduseni, str.
Independentei 49

54 Primaria or Drochia MD 5201 r. Drochia or. Drochia, bd.
Independentei 15 -A

55 Primaria or Dubasari r. Dubasari, com. Cocieri

56 Primaria or Edinet r. Edinet, or. Edinet, str. Octavian Cerempei 30

57 Primaria or Falesti MD 5001 r. Floresti or. Floresti, str. Stefan cel
Mare 30, A”

58 Primaria or Floresti r. Floresti, or. Floresti, str. Stefan cel Mare 32

59 Primaria or Glodeni r. Glodeni, or. Glodeni, str. Suveranitatii 4

60 Primaria or Hincesti r. Hincesti, or. Hincesti, str. Hincu Mihalcea 132

61 Primaria or laloveni MD 6801, r. laloveni or.laloveni str. Alexandru
cel Bun 45

62 Primaria or Leova MD 6301, r. Leova or. Leova str. Unirii 22

63 Primaria or Nisporeni MD 6401, r. Nisporeni, r. Nisporeni str. Al. Cel
Bun 55

64 Primaria or Ocnita MD 7100 r. Ocnita, or. Ocnita str. M.Viteazu 1

65 Primaria or. Orhei MD 3500, r. Orhei or. Orhei str. Vasile Mahu
166

66 Primaria or Rezina MD 5400 r. Rezina, or. Rezina, str. 27 Augustr

67 Primaria or Riscani MD 5600 r. Riscani, or. Riscani str. 31 august 4

68 Primaria or Singerei MD 6201, r. Singerei, or. Singerei, str.
Independentei 124

69 Primaria or Soroca MD 3000. r. Soroca, or. Soroca, str. Stefan cel
Mare 5

70 Primaria or Straseni MD 3700 , r. Straseni or. Straseni, str. M.
Eminescu 32

71 Primaria or Soldanesti MD 7201,r. Soldanesti or.  Sodanesti str.
Victoriei 26

72 Primaria or Stefan — Voda MD 4201, r. Stefan Voda or. Stefan Voda str.
Stefan cel Mare

73 Primaria or Taraclia r. Taraclia, or. Taraclia str. Lenin 138

74 Primaria or Telenesti MD 5801, r. Telenesti, or. Telenesti, str. 31
august 8

75 Primaria or Ungheni r. Ungheni or. Ungheni str. Nationala 7

76 S.A.,, Apa - Canal” R. Moldova, Chisinau str. Albisoara 38

77 ,Moldova — Gaz” R. Moldova, Chisinau str. Albisoara 38

78 ,,Termocom” R. Moldova, Chisinau str. T. Vladmirescu 6

79 ,,Banca de Economii” R. Moldova, Chisinau str. Columna 115

80 I.S. ,,Posta — Moldovei” R. Moldova, Chisinau bd. Stefan cel Mare 134

81 Universitatea de Stat din Moldova R. Moldova, Chisinau str. Mateevici 60

82 Universitatea Tehnica din Moldova R. Moldova, Chisinau bd. Stefan cel Mare 168

83 Academia de Studii Economice din Moldova R. Moldova, Chisinau str. Mitropolit Banulescu
Bodoni 61

84 Universitatea de Stat de Medicina si Farmacie ,,Nicolae | R. Moldova, Chisinau bd. Stefan cel Mare 165

Testimitanu”
85 Universitatea Pedagogica de Stat ,,lon Creanga” R. Moldova, Chisinau str. I. Creanga 1
86 Universitatea de Stat din Tiraspol (cu sediul in mun. | R. Moldova, Chisinau str. lablocikin 5
Chisinau)
87 Universitatea de Stat din Comrat R. Moldova, or. Comrat, str. Galatan 17
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88 Universitatea de Stat de Educatie Fizica si Sport R. Moldova, Chisinau str. A. Doga 24/1

89 Universitatea Agrara de Stat din Moldova R. Moldova, Chisinau str. Mircesti 44

90 Academia ,,Stefan cel Mare” a Ministerului Afacerilor | R. Moldova, Chisinau str. Gheorghe Asachi 21
Interne

91 Institutul de Relatii Internationale din Moldova R. Moldova, Chisinau str. Puskin 54

92 Academia de Muzica, Teatru si Arte Plastice R. Moldova, Chisinau Str. A. Mateevici 87

93 Institutul Militar al Fortelor Armate , Alexandru cel | R. Moldova, Chisinau str. Haltei 21
Bun”

94 Universitatea de Stat ,,Bogdan Petriceicu Hasdeu” din | R. Moldova, or. Cahul str. Independentei 1
Cahul

95 Universitatea de Stat ,,A. Russo” din Balti R. Moldova, or. Balti str. Puskin 38

96 Universitatea de Stat din Taraclia R. Moldova, or. Taraclia str. Pacii 4

Anexa 2: Model de cerere privind accesul la informatie
g

(@l Independent de Jurnalism
2

str. Sciusev, 53, Chisinau, 2012 MD,
tel.(3732) 213652, 227539, fax (3732) 226681

« » 2008
Catre

Dlui/Dnei

CERERE PRIVIND ACCESUL LA INFORMATIE

Tn conformitate cu Legea privind accesul la informatie (Nr. 982-XIV din 11.05.2000) solicitam si ne puneti
la dispozitie informatia privind organizatiile mass-media (ziare, reviste, presa on-line, agentii de presa, companii
de radio si TV, cu precizarea formei de proprietate) , care au beneficiat de asistenta financiara directa sau
indirecta , Tn perioada anilor 2005-2007 (formularul se anexeaza):

1. subventii planificate total:
inclusiv:

- fonduri fixe (computere etc),

- chiria pentru sediu,

- salarii,

- fonduri circulante (hartie etc)
ajutor financiar neplanificat (sau singular) total:

inclusiv :

- fonduri fixe (computere etc),

- chiria pentru sediu,

- salarii,

- fonduri circulante (hartie etc)

3. procurare de abonamente
4. plasarea publicitatii, a anunturilor cu caracter publicitar, inclusiv din partea intreprinderilor publice
5. - alte beneficii
I1. De asemenea va rugam sa ne prezentati:
- copiile deciziilor si a documentelor care justifica acordarea asistentei sus-mentionate,
- lista criteriilor de selectare aplicate organizatiilor mass-media la acordarea sprijinului,
Tnsotita de copiile documentelor care explica modalitatea de stabilire a acestora.
Va rugam sa asigurati expedierea informatiei solicitatate prin posta la adresa indicata in antetul scrisorii.
Cu respect, Corina Cepoi, Director interimar Centrul Independent de Jurnalism

o

Anexa 3 : Lista institutiilor in adresa carora au fost expediate cererile privind accesul la
informatie in prima etapa.
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Nr. Destinatarul Adresa
d/o
1 Primaria mun. Chisinau R. Moldova, Chisinau bd. Stefan cel Mare 83
2 UTA Gagauzia ,,Gagauz — Yeri” — Primaria | ,,Gagauz-Yeri” or. Comrat, str. Tretiakova 38
or. Comrat
3 Primaria or. Anenii Noi r. Anenii Noi, or. Anenii Noi str. Suvorov 6
4 Primaria or. Basarabeasca r. Basarabeasca, or. Basarabeasca str. Karl Marx 57
5 Primaria or. Balti MD r. Balti, or. Balti str. Independentei 1
6 Primaria or Briceni r. Briceni, or. Briceni str. Independentei 28
7 Primaria or Cahul r. Cahul, or. Cahul str. Piata Independentei 6
8 Primaria or Cantemir r. Cantemir, or. Cantemir, str. Trandafirilor 2
9 Primaria or Calarasi r. Calarasi, or. Calarasi, str. M. Eminescu 19
10 Primaria or Causeni r. Causeni, or. Causeni, str. Mesterul Radu 3
11 Primaria or Cimislia r. Cimislia, or. Cimislia, str. Decebal 9
12 Primaria or Criuleni r. Criuleni, or. Criuleni, str. 31 august 108
13 Primaria or Donduseni MD5101, r. Donduseni, or. Donduseni, str. Independentei 49
14 Primaria or Drochia MD 5201 r. Drochia or. Drochia, bd. Independentei 15 -A
15 Primaria or Dubasari r. Dubasari, com. Cocieri
16 Primaria or Edinet r. Edinet, or. Edinet, str. Octavian Cerempei 30
17 Primaria or Falesti MD 5001 r. Floresti or. Floresti, str. Stefan cel Mare 30, A”
18 Primaria or Floresti r. Floresti, or. Floresti, str. Stefan cel Mare 32
19 Primaria or Glodeni r. Glodeni, or. Glodeni, str. Suveranitatii 4
20 Primaria or Hincesti r. Hincesti, or. Hincesti, str. Hincu Mihalcea 132
21 Primaria or laloveni MD 6801, r. laloveni or.laloveni str. Alexandru cel Bun 45
22 Primaria or Leova MD 6301, r. Leova or. Leova str. Unirii 22
23 Primaria or Nisporeni MD 6401, r. Nisporeni, r. Nisporeni str. Al. Cel Bun 55
24 Primaria or Ocnita MD 7100 r. Ocnita, or. Ocnita str. M.Viteazu 1
25 Primaria or. Orhei MD 3500, r. Orhei or. Orhei str. Vasile Mahu 166
26 Primaria or Rezina MD 5400 r. Rezina, or. Rezina, str. 27 Augustr
27 Primaria or Riscani MD 5600 r. Riscani, or. Riscani str. 31 august 4
28 Primaria or Singerei MD 6201, r. Singerei, or. Singerei, str. Independentei 124
29 Primaria or Soroca MD 3000. r. Soroca, or. Soroca, str. Stefan cel Mare 5
30 Primaria or Straseni MD 3700, r. Straseni or. Straseni, str. M. Eminescu 32
31 Primaria or Soldanesti MD 7201,r. Soldanesti or. Sodanesti str. Victoriei 26
32 Primaria or Stefan —Voda MD 4201, r. Stefan Voda or. Stefan Voda str. Stefan cel
Mare
33 Primaria or Taraclia r. Taraclia, or. Taraclia str. Lenin 138
34 Primaria or Telenesti MD 5801, r. Telenesti, or. Telenesti, str. 31 august 8
35 Primaria or Ungheni r. Ungheni or. Ungheni str. Nationala 7

Anexa 4 : Lista institutiilor in adresa carora au fost expediate cererile privind accesul la
informatie in a doua etapa:

Nr. Destinatarul Adresa
d/o
1 Aparatul Guvernului R.M. R. Moldova, Chisinau 2033, str. Piata Marii Adudari
Nationale 1
2 Ministerul Afacerilor Externe si Integrarii | R.Moldova, Chisinau 2012, str. 31 august 1989, nr. 80
Europene
3 Ministerul Economiei si Comertului R.Moldova, Chisinau 2033, str. Piata Marii Adunari
Nationale 1
4 Ministerul Finantelor R. Moldova, Chisinau 2005, str. Cosmonautilor 7
5 Ministerul Industriei si Infrastructurii R. Moldova, Chisinau 2001, bd. Stefan cel Mare 69
6 Ministerul ~ Agriculturii ~ si  Industriei | R. Moldova, Chisinau bd. Stefan cel Mare 162
Alimentare
7 Ministerul Transporturilor si Gospodariei | R. Moldova, Chisinau 2012, bd. Stefan cel Mare 134
Drumurilor
8 Ministerul Ecologiei si Resurselor Naturale | R. Moldova, Chisinau 2005, str. Cosmonautilor 9
9 Ministerul Educatiei si Tineretului R. Moldova, Chisinau 2033  str. Piata Marii Adunari
Nationale 1
10 Ministerul Sanatatii R. Moldova, Chisinau 2009, str. V. Alecsandri 2
11 Ministerul Protectiei Sociale, Familiei si | R. Moldova, Chisinau 2009, str. V. Alecsandri 1

50




Copilului

12 Ministerul Culturii si Turismului R. Moldova, Chisinau 2033, str. Piata Marii Adunari
Nationale 1
13 Ministerul Justitiei R. Moldova, Chisinau 2012, str. 31 August 1989 nr. 82
14 Ministerul Afacerilor Interne R. Moldova, Chisinau 2012, bd. Stefan cel Mare 75
15 Ministerul Apararii R. Moldova, Chisinau sos. Hincesti 84
16 Ministerul Dezvoltarii Informationale R. Moldova, Chisinau str. Puskin 42
17 Ministerul Reintegrarii R. Moldova, Chisinau 2033, str. Piata Marii Adunari
Nationale 1, Casa Guvernului
18 Ministerul Administratiei Publice Locale R. Moldova, Chisinau 2033, str. Piata Marii Adunari
Nationale 1, Casa Guvernului
19 Comisia Electorala Centrala R. Moldova, Chisinau str. V. Alecsandri 119
20 Comisia Nationala a Valorilor Mobiliare R. Moldova, Chisinau bd. Stefan cel Mare 77
21 Banca Nationala a Moldovei R. Moldova, Chisinau bd. Renasterii 7
22 Academia de Stiinte R. Moldova, Chisinau bd. Stefan cel Mare 1
23 Serviciul Standartizare si Metrologie R. Moldova, Chisinau str. Coca 28
24 Biroul Relatii Interetnice R. Moldova, Chisinau str. A. Mateevici 109/1
25 Biroul National de Statistica R. Moldova, Chisinau 2019, str. Grenoble 106
26 Serviciul Graniceri R. Moldova, Chisinau 2012, str. Petricani 19
27 Serviciul Vamal R. Moldova, Chisinau 2001, str. Columna 30
28 Agentia pentru Silvicultura ,,Moldsilva” R.Moldova, Chisinau 2001, bd. Stefan cel Mare 124
29 Agentia pentru Constructii si Dezvoltare a | R. Moldova, Chisinau 2005, str. Cosmonautilor 9
Teritoriului
30 Agentia agroindustriala ,,Moldova — Vin” R. Moldova, Chisinau bd. Stefan cel Mare 162
31 Agentia Rezerve Materiale, Achizitii | R. Moldova, Chisinau 2012, str. Columna 118/1
Publice si Ajutoare Umanitare
32 Agentia Relatii Funciare si Cadastru R. Moldova, Chisinau 2005, str. Puskin 47
33 Agentia Pentru Ocuparea Fortei de Munca R. Moldova, Chisinau str. V. Alecsandri 1, et. 6
34 Agentia de Stat pentru Protectia Proprietatii | R. Moldova, Chisinau str. Andrei Doga 24/1
Intelectuale
35 Centru pentru Combaterea  Crimelor | R. Moldova, Chisinau bd. Stefan cel Mare 198
Economice si Coruptiei
36 Camera de Licentiere R. Moldova, Chisinau bd. Stefan cel Mare 124
37 Agentia Sportului R. Moldova, Chisinau 2004, bd. Stefan cel Mare 162
38 Agentia ,,Apele Moldovei” R. Moldova, Chisinau bd. Stefan cel Mare 162
39 Directia Finante, Buget si Contabilitate R. Moldova, Chisinau bd. Stefan cel Mare 105
40 Directia Generala R. Moldova, Chisinau bd. Stefan cel Mare 154
41 S.A. ,, Apa - Canal” R. Moldova, Chisinau str. Albisoara 38
42 »Moldova — Gaz” R. Moldova, Chisinau str. Albisoara 38
43 ,,Termocom” R. Moldova, Chisinau str. T. Vladmirescu 6
44 ,,Banca de Economii” R. Moldova, Chisinau str. Columna 115
45 1.S. ,,Posta — Moldovei” R. Moldova, Chisinau bd. Stefan cel Mare 134
46 Universitatea de Stat din Moldova R. Moldova, Chisinau str. Mateevici 60
47 Universitatea Tehnica din Moldova R. Moldova, Chisinau bd. Stefan cel Mare 168
48 Academia de Studii Economice din | R. Moldova, Chisinau str. Mitropolit Banulescu Bodoni 61
Moldova
49 Universitatea de Stat de Medicina si | R. Moldova, Chisinau bd. Stefan cel Mare 165
Farmacie ,,Nicolae Testimitanu”
50 Universitatea Pedagogica de Stat ,lon | R. Moldova, Chisinau str. I. Creanga 1
Creanga”
51 Universitatea de Stat din Tiraspol (cu sediul | R. Moldova, Chisinau str. lablocikin 5
in mun. Chisinau)
52 Universitatea de Stat din Comrat R. Moldova, or. Comrat, str. Galatan 17
53 Universitatea de Stat de Educatie Fizica si | R. Moldova, Chisinau str. A. Doga 24/1
Sport
54 Universitatea Agrara de Stat din Moldova R. Moldova, Chisinau str. Mircesti 44
55 Academia ,,Stefan cel Mare” a Ministerului | R. Moldova, Chisinau str. Gheorghe Asachi 21
Afacerilor Interne
56 Institutul de Relatii Internationale din | R. Moldova, Chisinau str. Puskin 54
Moldova
57 Academia de Muzica, Teatru si Arte | R. Moldova, Chisinau Str. A. Mateevici 87
Plastice
58 Institutul Militar al Fortelor Armate | R. Moldova, Chisinau str. Haltei 21
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»Alexandru cel Bun”

59 Universitatea de Stat ,,Bogdan Petriceicu | R. Moldova, or. Cahul str. Independentei 1
Hasdeu” din Cahul

60 Universitatea de Stat ,,A. Russo” din Balti R. Moldova, or. Balti str. Puskin 38

61 Universitatea de Stat din Taraclia R. Moldova, or. Taraclia str. Pacii 4

Anexa 5 : Lista institutiilor care au raspuns la prima cerere
Aparatul Guvernului R.M.

Ministerul Afacerilor Externe si Integrarii Europene
Ministerul Agriculturii si Industriei Alimentare

Ministerul Transporturilor si Gospodariei Drumurilor
Ministerul Ecologiei si Resurselor Naturale

Ministerul Educatiei si Tineretului

Ministerul Sanatatii

Ministerul Protectiei Sociale, Familiei si Copilului
Ministerul Justitiei

10. Ministerul Apararii

11. Ministerul Dezvoltarii Informationale

12. Ministerul Reintegrarii

13. Ministerul Administratiei Publice Locale

14. Comisia Electorala Centrala

15. Comisia Nationala a Valorilor Mobiliare

16. Banca Nationala a Moldovei

17. Academia de Stiinte

18. Biroul de Relatii Interetnice

19. Serviciul Vamal

20. Agentia pentru Constructii si Dezvoltare a Teritoriului

21. Agentia agroindustriala ,,Moldova — Vin”

22. Agentia Rezerve Materiale, Achizitii Publice si Ajutoare Umanitare
23. Agentia Relatii Funciare si Cadastru

24. Agentia Pentru Ocuparea Fortei de Munca

25. Agentia de Stat pentru Protectia Proprietatii Intelectuale

26. Centru pentru Combaterea Crimelor Economice si Coruptiei
27. Camera de Licentiere

28. Agentia Sportului

29. Agentia ,,Apele Moldovei”

30. Directia Generala Presedintia

31. Directia General Administrativa (parlament)

32. Primaria or. Anenii Noi

33. Primaria or. Balti

34. Primaria or Cahul

35. Primaria or Cantemir

36. Primaria or Drochia

37. Primaria or Floresti

38. Primaria or Glodeni

39. Primaria or laloveni

40. Primaria or Leova

41. Primaria or Ocnita

42. Primaria or. Orhei

43. Primaria or Soroca

44. Primaria or Straseni

45. Primaria or Stefan — Voda

46. Primaria or Ungheni

47. S.A.,, Apa - Canal”

48. ,,Termocom”

49. Universitatea Tehnica din Moldova

50. Universitatea de Stat de Medicina si Farmacie ,,Nicolae Testimitanu”
51. Academia ,,Stefan cel Mare” a Ministerului Afacerilor Interne
52. Institutul de Relatii Internationale din Moldova

53. Institutul Militar al Fortelor Armate ,,Alexandru cel Bun”
54. Universitatea de Stat ,,Bogdan Petriceicu Hasdeu” din Cahul
55. Universitatea de Stat Pedagogica ,,lon Creanga”

CoNo~AWNE

Anexa 6 : Lista institutiilor care nu au raspuns la prima cerere
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Ministerul Economiei si Comertului
Ministerul Finantelor

Ministerul Afacerilor Interne

Ministerul Culturii si Turismului

Ministerul Industriei si Infrastructurii
Serviciul Standartizare si Metrologie

Biroul National de Statistica

Serviciul Graniceri

Agentia pentru Silvicultura ,,Moldsilva”

10. Primaria mun. Chisinau

11. UTA Gagauzia ,,Gagauz — Yeri” — Primaria or. Comrat
12. Primaria or. Basarabeasca

13. Primaria or Briceni

14. Primaria or Calarasi

15. Primaria or Causeni

16. Primaria or Cimislia

17. Primaria or Criuleni

18. Primaria or Donduseni

19. Primaria or Dubasari

20. Primaria or Edinet

21. Primaria or Falesti

22. Primaria or Hincesti

23. Primaria or Nisporeni

24. Primaria or Rezina

25. Primaria or Riscani

26. Primaria or Singerei

27. Primaria or Soldanesti

28. Primaria or Taraclia

29. Primaria or Telenesti

30. ,,Moldova — Gaz”

31. ,,Banca de Economii”

32. L.S. ,,Posta— Moldovei”

33. Universitatea de Stat din Moldova

34. Academia de Studii Economice din Moldova
35. Universitatea de Stat din Tiraspol (cu sediul in mun. Chisinau)
36. Universitatea de Stat din Comrat

37. Universitatea de Stat de Educatie Fizica si Sport
38. Universitatea Agrara de Stat din Moldova
39. Academia de Muzica, Teatru si Arte Plastice
40. Universitatea de Stat ,,A. Russo” din Balti
41. Universitatea de Stat din Taraclia

CoNoO AWM R

Anexa 7 : Modelul scrisorii de preantampinare

str. Sciusev, 53, Chisinau, 2012 MD,
tel.(3732) 213652, 227539, fax (3732) 22668
« » 2008

Catre

Dlui/Dnei

Stimate domnule ,

La data de , Centrul Independent de Jurnalism a expediat pe adresa
o0 cerere prin care, conform Legii cu privire la accesul
la informatie (nr. 982 XIV din 11.05.2000), a solicitat informatii privind organizatiile mass-media care au
beneficiat de asistenta financiara directa sau indirecta in perioada anilor 2005 — 2007. In conformitate cu art. 16
al Legii privind accesul la informatie, informatiile si documentele solicitate urmeaza a fi puse la dispozitia
solicitantului din momentul in care vor fi disponibile pentru a fi furnizate, dar nu mai tirziu de 15 zile
lucratoare de la data inregistrarii cererii de acces la informatie. Totodata, in conformitate cu art. 19 al Legii
privind accesul la informatie, refuzul de a furniza o informatie sau un document oficial urmeaza a fi facut in
scris, indicindu-se data intocmirii refuzului, numele persoanei responsabile, motivul refuzului, actul normativ pe
care se bazeaza refuzul, precum si procedura de recurs a refuzului, inclusiv termenul de prescriptie.
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Conform avizului de receptie, cererea a fost recptionata de institutia DVS. La data de , iar
pina la ora actuala la CIJ nu a parvenit nici un raspuns. Pentru a evita utilizarea mecanismelor prevazute in art.
22 (Atacarea pe cale extrajudiciara a actiunilor furnizorilor de informatie), art. 23 (Atacarea pe cale judiciara a
actinilor furnizorilor de informatie) al Legii privind accesul la informatie, solicitam sa ne comunicati informatia
solicitata in cererea de acces la informatie din . In caz contrar, CIJ va actiona insitutia DVS. in
instanta.

Lista institutiilor carora au fost trimise scrisori de preantdmpinare:

1. Ministerul Economiei si Comertului

2. Ministerul Finantelor

3. Ministerul Afacerilor Interne

4. Ministerul Culturii si Turismului

5. Serviciul Standardizare si Metrologie

6. Biroul National de Statistica

7. Serviciul Graniceri

8. Agentia pentru Silvicultura ,,Moldsilva”

9. Primaria mun. Chisinau

10. UTA Gagauzia ,,Gagauz — Yeri” — Primaria or. Comrat
11. Primaria or. Basarabeasca

12. Primaria or Briceni

13. Primaria or Calarasi

14. Primaria or Causeni

15. Primaria or Cimislia

16. Primaria or Criuleni

17. Primaria or Donduseni

18. Primaria or Dubasari

19. Primaria or Edinet

20. Primaria or Falesti

21. Primaria or Hincesti

22. Primaria or Nisporeni

23. Primaria or Rezina

24. Primaria or Riscani

25. Primaria or Singerei

26. Primaria or Soldanesti

27. Primaria or Taraclia

28. Primaria or Telenesti

29. ,Moldova — Gaz”

30. ,,Banca de Economii”

31. 1.S. ,,Posta — Moldovei”

32. Universitatea de Stat din Moldova

33. Academia de Studii Economice din Moldova
34. Universitatea de Stat din Tiraspol (cu sediul in mun. Chisinau)
35. Universitatea de Stat din Comrat

36. Universitatea de Stat de Educatie Fizica si Sport
37. Universitatea Agrara de Stat din Moldova
38. Academia de Muzica, Teatru si Arte Plastice
39. Universitatea de Stat ,,A. Russo” din Balti
40. Universitatea de Stat din Taraclia

Lista institutiilor care au raspuns la cererea de preantampinare:

Ministerul Economiei si Comertului
Ministerul Finantelor

Ministerul Culturii si Turismului
Ministerul Afacerilor Interne
Serviciul Standartizare si Metrologie
Biroul National de Statistica
Serviciul Graniceri

Primaria mun. Chisinau

Nk~ E
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9

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24,
25.
26.
27.
28.
29.
30.
31.
32.
33.
34.

UTA Gagauzia ,,Gagauz — Yeri” — Primaria or. Comrat
Primaria or. Basarabeasca

Primaria or Briceni

Primaria or Causeni

Primaria or Cimislia

Primaria or Criuleni

Primaria or. Donduseni

Primaria or Dubasari com Cocieri

Primaria or Edinet

Primaria or Falesti

Primaria or Hincesti

Primaria or. Nisporeni

Primaria or Rezina

Primaria or Riscani

Primaria or Singerei

Primaria or Soldanesti

Primaria or. Telenesti

»Moldova — Gaz”

,.Banca de Economii”

1.S. ,,Posta — Moldovei”

Universitatea de Stat din Moldova
Academia de Studii Economice din Moldova
Universitatea de Stat de Educatie Fizica si Sport
Universitatea Agrara de Stat din Moldova
Academia de Muzica, Teatru si Arte Plastice
Universitatea de Stat ,,A. Russo” din Balti

Anexa 8 : Lista institutiilor in adresa carora au fost expediate cereri de solicitare a
informatiei suplimentare sau de precizare a unor date

CoNoRr~WNE

10.

Ministerul Apararii

Agentia Rezerve Materiale, Achizitii Publice si Ajutoare Umanitare

Agentia de Stat pentru Protectia Proprietatii Intelectuale

Centru pentru Combaterea Crimelor Economice si Coruptiei

PresedentieDirectia Generala
Primaria or. Balti

Primaria or. Cahul

Primaria or Cantemir
Primaria or laloveni
Primaria or Ocnita

11.Academia ,,Stefan cel Mare” a Ministerului Afacerilor Interne

Model de cerere de solicitare a informatiei suplimentare sau de precizare a unor date

1.Ministerul Apararii al Republicii Moldova
Dlui Ministru Vrabie Vitalie

Ref: raspuns nr. 11/313 din 27.02.2008 la cererea de acces la informatie din 12.02.2008
Stimate Domnule Ministru,

Tn completarea raspunsului Dvs. din data de 27.02.2008 la cererea de acces la informatie adresata de catre
Centrul Independent de Jurnalism, va rugam sa ne comunicati urmatoarele date referitoare la Centrul Mass-
Media Militara:

» Sumele de bani alocate de la buget in anul 2005, 2006, 2007 detaliat pe compartimente conform
anexei la cererea de acces la informatie din 12.03.2008.
» Copia ordinului Ministrului Aparirii in baza caruia a fost fondat Centrul.
Tn conformitate cu art. 16 al Legii privind accesul la informatie, informatiile si documentele solicitate
urmeaza a fi puse la dispozitia solicitantului din momentul in care vor fi disponibile pentru a fi furnizate, dar nu
mai_tarziu de 15 zile lucratoare de la data inregistrarii_cererii_de acces la informatie. Totodata, n

conformitate cu art.19 al Legii privind accesul la informatie refuzul de a furniza o informatie sau un document
oficial urmeaza a fi facut in scris, indicandu-se data intocmirii refuzului, numele persoanei responsabile, motivul

refuzului,

termenul de prescriptie.
Va rugam sa asigurati expedierea informatiei solicitate prin posti la adresa indicata Tn antetul scrisorii.

actul normativ pe care se bazeaza refuzul, precum si procedura de recurs a refuzului, inclusiv
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2. Agentia Rezerve Materiale, Achizitii Publice si
Ajutoare Umanitare

Dlui Turcan lon
Director General

Ref: raspuns nr. 0106-541 din 19.02.2008 la cererea de acces la informatie din 12.02.2008

_ Stimate domnule Director General,
In completarea raspunsului Dvs. din data de 19.02.2008 la cererea de acces la informatie adresata de catre
Centrul Independent de Jurnalism, va rugam sa ne comunicati urmatoarele date:

» Tipul de proprietate (forma de organizare) a publicatiei ,,Buletin de Achizitii Publice”.

» Sumele de bani alocate in anul 2005, 2006, 2007 detaliat pe compartimente conform anexei la
cererea de acces la informatie din 12.03.2008.

> Denumirea documentului in baza caruia se editeaza revista ,,Buletin de Achizitii Publice” si
copia acestuia.

Tn conformitate cu art. 16 al Legii privind accesul la informatie, informatiile si documentele solicitate
urmeaza a fi puse la dispozitia solicitantului din momentul in care vor fi disponibile pentru a fi furnizate, dar nu
mai tarziu de 15 zile lucratoare de la data Tnregistririi cererii de acces la informatie. Totodata, in
conformitate cu art.19 al Legii privind accesul la informatie refuzul de a furniza o informatie sau un document
oficial urmeaza a fi facut in scris, indicandu-se data intocmirii refuzului, numele persoanei responsabile, motivul
refuzului, actul normativ pe care se bazeaza refuzul, precum si procedura de recurs a refuzului, inclusiv
termenul de prescriptie.

3. Agentia de Stat pentru Protectia
Proprietatii Intelectuale

Dlui Chirosca Dorian
Director General

Ref: raspuns nr. 425 din 05.03.2008 la cererea de acces la informatie din 12.02.2008
Stimate domnule Director Genral,
Tn completarea raspunsului Dvs. din data de 05.03.2008 la cererea de acces la informatie adresata de citre
Centrul Independent de Jurnalism, va rugam sa ne comunicati urmatoarele:

» Sumele de bani alocate Tn anul 2005, 2006, 2007 publicatiilor INFO PRO BUSINESS, PROFIT,
emisiunii ,,Evrica”, MOLDPRES, INFOTAG, emisiunilor TVC-21, respectiv serviciile pentru
care au fost alocate aceste sume de bani (abonamente, articole, publicitate etc.).

» Criteriile de selectie Th baza carora s-au Tncheiat contracte de co-productie cu aceste publicatii si

posturi TV, precum si copiile documentelor care explica modalitatea de selectare (proces-verbal

etc.).

Copiile deciziilor care justifica incheierea acestor contracte de co-productie.

Sumele de bani alocate Tn 2005, 2006, 2007 publicatiilor KOMPASS MOLDOVA, VARO-

INFORM, PAGINI AURII, NEOGEN, STROITELISTVO | OBORUDOVANIE.

Criteriile de selectie in baza carora au fost solicitate servicii acestor publicatii si copiile

documentelor care explica modalitatea de selectare (proces-verbal etc.).

Copiile deciziilor care justifica solicitarea serviciilor acestor publicati.

vV WV VYV

Tn conformitate cu art. 16 al Legii privind accesul la informatie, informatiile si documentele solicitate
urmeaza a fi puse la dispozitia solicitantului din momentul in care vor fi disponibile pentru a fi furnizate, dar nu
mai tarziu de 15 zile lucratoare de la data Tnregistririi cererii de acces la informatie. Totodata, in
conformitate cu art.19 al Legii privind accesul la informatie refuzul de a furniza o informatie sau un document
oficial urmeaza a fi facut in scris, indicandu-se data intocmirii refuzului, numele persoanei responsabile, motivul
refuzului, actul normativ pe care se bazeaza refuzul, precum si procedura de recurs a refuzului, inclusiv
termenul de prescriptie.

4. Centrul pentru Combaterea Crimelor
Economice si Coruptiei
Dlui Majinschi Valentin
Director General
Ref: raspuns nr. 17/412 din 22.02.2008 la cererea de acces la informatie din 12.02.2008

Stimate domnule Director General,

56



Tn completarea raspunsului Dvs. din data de 22.02.2008 la cererea de acces la informatie adresata de catre
Centrul Independent de Jurnalism, va rugam sa ne comunicati urmatoarele:

» Sumele de bani alocate Th 2005, 2006, 2007 pentru procurarea de abonamente la fiecare
publicatie Tn parte.

» Criteriile de selectie in baza cérora au fost procurate abonamente la aceste publicatii si copiile
documentelor care explica modalitatea de selectare (proces-verbal etc.).

Tn conformitate cu art. 16 al Legii privind accesul la informatie, informatiile si documentele solicitate
urmeaza a fi puse la dispozitia solicitantului din momentul in care vor fi disponibile pentru a fi furnizate, dar nu
mai tarziu de 15 zile lucritoare de la data inreqgistrarii cererii de acces la informatie. Totodata, in
conformitate cu art.19 al Legii privind accesul la informatie refuzul de a furniza o informatie sau un document
oficial urmeaza a fi facut n scris, indicAndu-se data Tntocmirii refuzului, numele persoanei responsabile, motivul
refuzului, actul normativ pe care se bazeaza refuzul, precum si procedura de recurs a refuzului, inclusiv
termenul de prescriptie.

5. Presedintia R.M.
Directia Generala
Dnei Russu Alina

Ref: raspuns nr. 08/1-65 din 21.02.2008 la cererea de acces la informatie din 12.02.2008
Stimata doamna Sef al Directiei generale,
Tn completarea raspunsului Dvs. din data de 21.02.2008 la cererea de acces la informatie adresata de catre
Centrul Independent de Jurnalism, va rugam sa ne comunicati urmatoarele:

» Lista publicatiilor la care Aparatul Presedintelui RM a fost abonat inh anul 2005, 2006, 2007,
respectiv sumele de bani alocate pentru procurarea de abonamente la fiecare publicatie in parte
anual Tn 2005-2007.

» Banii alocati in fiecare an Tn perioada 2005-2007 agentiilor de presa ,,Moldpres”, ,,Infotag”,
,»Basa-Press” pentru abonare.

» Criteriile de selectie In baza carora au fost procurate abonamente la aceste agentii de presa si
copiile documentelor care explica modalitatea de selectare (proces-verbal etc.).

Tn conformitate cu art. 16 al Legii privind accesul la informatie, informatiile si documentele solicitate
urmeaza a fi puse la dispozitia solicitantului din momentul in care vor fi disponibile pentru a fi furnizate, dar nu
mai tarziu de 15 zile lucratoare de la data inregistririi cererii de acces la informatie. Totodata, in
conformitate cu art.19 al Legii privind accesul la informatie refuzul de a furniza o informatie sau un document
oficial urmeaza a fi facut in scris, indicandu-se data intocmirii refuzului, numele persoanei responsabile, motivul
refuzului, actul normativ pe care se bazeaza refuzul, precum si procedura de recurs a refuzului, inclusiv
termenul de prescriptie.

6. Primariei mun. Balti
Dlui Primar Panciuc Vasile

Ref: raspuns nr. P-03-18/380 din 28.02.2008 la cererea de acces la informatie din 07.02.2008

Stimate Domnule Primar,

Tn completarea raspunsului Dvs. din data de 28.02.2008 la cererea de acces la informatie adresata de catre
Centrul Independent de Jurnalism, va rugam sa ne comunicati urmatoarele:
Posturi TV
Lista posturile TV carora au fost alocati bani din bugetul local n anul 2005, 2006, 2007 si
respectiv suma de bani alocata fiecarui post TV in parte.
Tipul serviciilor pentru care Primaria Balti a alocat bani acestor Posturi TV (pentru fiecare post
TV in parte) in anul 2005, 2006, 2007 (difuzarea publicitatii, emisiuni etc.)
Criteriile de selectie a acestor Posturi TV in baza carora Primaria a acordat sustinere financiara
pentru procurarea utilajului si Th considerarea carora a solicitat servicii.
Copiile deciziilor si documentelor care justifica acordarea acestor sume de bani, precum si copia
documentelor care explica modalitatea de aplicare a criteriilor de selectie (proces-verbal etc.).

v Vv Vv Vv£E

Publicatii

Lista publicatiilor care au fost sustinute financiar din bugetul local in anul 2005, 2006, 2007 si
respectiv suma de bani alocata fiecarei publicatii in parte.

» Tipul serviciilor pentru care au fost alocati bani acestor publicatiilor anual Tn 2005-2007
(procurare abonamente, publicare anunturi etc.).

AN
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»  Criteriile de selectie a acestor publicatii in baza carora a fost acordata asistenta financiara, copiile
deciziilor si documentelor care justifici acordarea acestor sume de bani, precum si copiile
documentelor care explica modalitatea de aplicare a criteriilor de selectie (proces-verbal etc.).

> De asemenea, va rugam sa ne comunicati daca a fost acordata sustinere financiara ziarului
»Vocea Biltului”, suma alocata pentru fiecare an in perioada 2005-2007 (subventii planificate —
fonduri fixe, chirie sediu, salarii, fonduri circulante etc.; subventii neplanificate; procurare
abonamente, plasarea publicitatii; alte beneficii). Va rugam si atasati copiile deciziilor si
documentelor in baza carora au fost acordate subventiile.

Tn conformitate cu art. 16 al Legii privind accesul la informatie, informatiile si documentele solicitate
urmeaza a fi puse la dispozitia solicitantului din momentul n care vor fi disponibile pentru a fi furnizate, dar nu
mai_tarziu de 15 zile lucritoare de la data Tnregistririi_cererii_de acces la informatie. Totodata, in
conformitate cu art.19 al Legii privind accesul la informatie refuzul de a furniza o informatie sau un document
oficial urmeaza a fi facut in scris, indicandu-se data intocmirii refuzului, numele persoanei responsabile, motivul
refuzului, actul normativ pe care se bazeaza refuzul, precum si procedura de recurs a refuzului, inclusiv
termenul de prescriptie.

7. Primariei or. Cahul
Dlui Primar Zagorodnii Gheorghe

Ref: raspuns nr. 02/1-29-889 din 21.02.2008 la cererea de acces la informatie din 07.02.2008

Stimate Domnule Primar,
Tn completarea raspunsului Dvs. din data de 21.02.2008 la cererea de acces la informatie adresata de citre
Centrul Independent de Jurnalism, va rugam sa ne comunicati urmatoarele date referitoare la programul
informativ TV ,,ASPECT”:

» Tipul de proprietate (forma de organizare).

» Sumele de bani alocate de la bugetul local n anul 2005, 2006, 2007 detaliat pe compartimente
conform anexei la cererea de acces la informatie din 07.03.2008.

» Denumirea documentului Tn baza caruia au fost alocate aceste sume de bani si copia acestuia.

Tn conformitate cu art. 16 al Legii privind accesul la informatie, informatiile si documentele solicitate
urmeaza a fi puse la dispozitia solicitantului din momentul in care vor fi disponibile pentru a fi furnizate, dar nu
mai tarziu de 15 zile lucratoare de la data inregistririi cererii de acces la informatie. Totodata, in
conformitate cu art.19 al Legii privind accesul la informatie refuzul de a furniza o informatie sau un document
oficial urmeaza a fi facut in scris, indicandu-se data intocmirii refuzului, numele persoanei responsabile, motivul
refuzului, actul normativ pe care se bazeaza refuzul, precum si procedura de recurs a refuzului, inclusiv
termenul de prescriptie.

8. Primariei or. Cantemir
Dlui Primar Semion Vladmir

Ref: raspuns nr. 05-5/40 din 13.02.2008 la cererea de acces la informatie din 07.02.2008

Stimate Domnule Primar,
Tn completarea raspunsului Dvs. din data de 13.02.2008 la cererea de acces la informatie adresata de catre
Centrul Independent de Jurnalism, va rugam sa ne comunicati urmatoarele date referitoare la ziarul raional
,Curier de Cantemir”:

» Sumele de bani alocate de la bugetul local Tn anul 2005, 2006, 2007 detaliat pe compartimente
conform anexei la cererea de acces la informatie din 07.03.2008.
» Denumirea documentului Tn baza caruia au fost alocate aceste sume de bani si copia acestuia.

Tn conformitate cu art. 16 al Legii privind accesul la informatie, informatiile si documentele solicitate
urmeaza a fi puse la dispozitia solicitantului din momentul in care vor fi disponibile pentru a fi furnizate, dar nu
mai tarziu de 15 zile lucratoare de la data inregistririi cererii de acces la informatie. Totodata, in
conformitate cu art.19 al Legii privind accesul la informatie refuzul de a furniza o informatie sau un document
oficial urmeaza a fi facut in scris, indicandu-se data intocmirii refuzului, numele persoanei responsabile, motivul
refuzului, actul normativ pe care se bazeaza refuzul, precum si procedura de recurs a refuzului, inclusiv
termenul de prescriptie.

9.Primarului or. laloveni
Dlui Caracuian Gheorghe

Ref: raspuns nr. 02/1-29-889 din 21.02.2008 la cererea de acces la informatie din 07.02.2008
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_ Stimate Domnule Primar,
In completarea raspunsului Dvs. din data de 21.02.2008 la cererea de acces la informatie adresata de catre
Centrul Independent de Jurnalism, va rugam sa ne comunicati urmatoarele date:

» Sumele de bani alocate de la bugetul local Tn anul 2005, 2006, 2007 pentru procurarea de
abonamente, respectiv plasarea publicitatii in publicatia raionald independenta ,,Ora locala”.

» Denumirea documentului Tn baza caruia au fost alocate aceste sume de bani si copia acestuia.

» Criterii de selectie a acestei publicatii pentru procurarea de abonamente si plasarea publicitatii,
respectiv documentul care confirma modalitatea de selectare (proces-verbal etc.).

Tn conformitate cu art. 16 al Legii privind accesul la informatie, informatiile si documentele solicitate
urmeaza a fi puse la dispozitia solicitantului din momentul n care vor fi disponibile pentru a fi furnizate, dar nu
mai_tarziu de 15 zile lucritoare de la data Tnregistririi_cererii_de acces la informatie. Totodata, in
conformitate cu art.19 al Legii privind accesul la informatie refuzul de a furniza o informatie sau un document
oficial urmeaza a fi facut in scris, indicandu-se data intocmirii refuzului, numele persoanei responsabile, motivul
refuzului, actul normativ pe care se bazeaza refuzul, precum si procedura de recurs a refuzului, inclusiv
termenul de prescriptie.

10. Primariei or. Ocnita
Dnei Primar Galina Zalevscaia

Ref: raspuns nr. 65 din 12.02.2008 la cererea de acces la informatie din 07.02.2008

Stimate Doamna Primar,
In completarea raspunsului Dvs. din data de 12.02.2008 la cererea de acces la informatie adresata de catre
Centrul Independent de Jurnalism, va rugam sa ne comunicati urmatoarele date:

» Sumele de bani alocate de la bugetul local in anul 2005, 2006, 2007 pentru plasarea publicitatii
(concursuri, licitatii etc.) Tn ziarul raional si pentru procurarea de abonamente.
» Copia deciziei Consiliului ordagenesc nr. 01/03 din 09.02.2006.

Tn conformitate cu art. 16 al Legii privind accesul la informatie, informatiile si documentele solicitate
urmeaza a fi puse la dispozitia solicitantului din momentul in care vor fi disponibile pentru a fi furnizate, dar nu
mai tarziu de 15 zile lucratoare de la data Tnregistririi cererii de acces la informatie. Totodata, in
conformitate cu art.19 al Legii privind accesul la informatie refuzul de a furniza o informatie sau un document
oficial urmeaza a fi facut in scris, indicandu-se data intocmirii refuzului, numele persoanei responsabile, motivul
refuzului, actul normativ pe care se bazeaza refuzul, precum si procedura de recurs a refuzului, inclusiv
termenul de prescriptie.

11. Academia ,,Stefan cel Mare”
Dlui Prim-prorector locotenent de
politie lurie Odagiu

Ref: raspuns nr. 217 din 12.03.2008 la cererea de acces la informatie din 12.02.2008
Stimate domnule Prim-prorector locotenent de politie,
Tn completarea raspunsului Dvs. din data de 12.03.2008 la cererea de acces la informatie adresata de catre
Centrul Independent de Jurnalism, va rugam sa ne comunicati urmatoarele date:

» Lista organizatiilor mass-media cu care Academia a colaborat Tn vederea achizitionarii de carte,
ziare, reviste, plasarea publicitatii Tn cadrul campaniilor de admitere, si respectiv sumele de bani
alocate acestora pentru serviciile prestate Tn anul 2005, 2006, 2007 fiecarei organizatii mass-
media n parte.

» Lista criteriilor in baza carora aceste organizatii ai fost selectate spre colaborare si copia
documentelor (proces-verbal etc.) care explica modalitatea de selectare.

Tn conformitate cu art. 16 al Legii privind accesul la informatie, informatiile si documentele solicitate
urmeaza a fi puse la dispozitia solicitantului din momentul in care vor fi disponibile pentru a fi furnizate, dar nu
mai tarziu de 15 zile lucritoare de la data inregistririi cererii de acces la informatie. Totodata, n
conformitate cu art.19 al Legii privind accesul la informatie refuzul de a furniza o informatie sau un document
oficial urmeaza a fi facut in scris, indicandu-se data intocmirii refuzului, numele persoanei responsabile, motivul
refuzului, actul normativ (titlul, numirul, data adoptirii, sursa publicatiei oficiale) pe care se bazeaza
refuzul, precum si procedura de recurs a refuzului, inclusiv termenul de prescriptie.

Daca accesul la informatiile, documentele solicitate este partial limitat, furnizorii de informatii sint
obligati sa prezinte solicitantilor partile documentului, accesul la care nu contine restrictii conform
legislatiei, indicandu-se in locurile portiunilor omise una din urmatoarele sintagme: "secret de stat”, “secret
comercial”, "informatie confidentiald despre persoana”. Refuzul accesului la informatie, la partile respective ale
documentului se intocmeste cu respectarea prevederilor articolului 19 din prezenta lege.
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Anexa 9

la Cererea privind accesul la informatie

care au beneficiat de asistenta financiara directa sau indirecta, in perioada 2005

Organizatiile mass-media

Stat “Moldpres”

Institutia publica Organizatia mass-media | Tipul de Ajutor financiar planificat/neplanificat (va rugam sa Procurare Plasarea Alte Data
propri-etate precizati, indicind in fata sumelor literele “P”” sau “N”), lei de publicitatii, | peneficii
abonamente | anunturilor
- lei Ccu caracter
g Inclusiv publicitar,
T Fonduri Chiria Fonduri lei
A fixe pentru | Salarii | circulante
L sedii
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
1.Ministerul Agricultura Moldovei Publica 7807 . _ - 7807
Agriculturii si Fondator Ministerul
Industriei Agriculturii si Industriei
Alimentare Alimentare
Total 7807
2.Ministerul Alunelul IS 250000 P
Finantelor
Noi IS 250000 P
Florile Dalbe IS 250000 P
IPNA Compania Institutie 44307200 P | 4999000 P
“Teleradio Moldova” Publica
IPNA Compania Institutie 601500 N
“Teleradio Moldova” Publica
Agentia Informationalade | IS 787700 N




Reprezentanta din RM a S.A. 500000 P
teleradiocompaniei
interstatale “Mir”
Bugetul unitatilor
administrative -
teritoriale Cheltuielile efectuate in 7854400 P
scopul sustinerii
radiodifuzorilor locali
Cheltuielile efectuate in 7854200 P
scopul sustinerii redactiilor
de ziare si reviste
Total 62655000 4999000
3.Ministerul Compania Publica Publica 300000
Ecologiei si Teleradio Moldova
Resurselor Naturale | Mediul Ambiant 189300 189300
Natura 100040 100040
Faclia 24900
Moldova Suverana 20000
Florile Dalbe Public 16000 8000
IPNA Compania teleradio Public 50000
Moldova
Centrul de Creatie si 14887
Imagine “Media Art”
Noi 10000
Alunelul 6000 6000
Total 731127
4.Comisia Moldova Suverana 148500 148500
Electorala Centrala
Heszasucumas Moinosa 134300 134300
Total 282800
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5.Centrul pentru Abonarea la editii periodice 17864 17864
Combaterea Total 17864 17864
Crimelor
Economice si
Coruptiei
9498
6.Serviciul Vamal Editii Periodice SRL 9498
Profit SA 2200 2200
Omnia Presa SRL 192 192
Omnia Presa SRL 112 112
Omnia Pressa SRL 9061 9061
Moldova Suverana 550 550
Moldova Suverana 70 70
Moldpresa IS 408 408
Moldpresa IS 450 450
Moldpresa IS 3672 3672
Moldpresa IS 24400 24400
Curierul Vamal - fondator IS 22975.04 1218 /20000 | 894.50
862.20
Total 50613 45463 5150
7.Agentia Business - Elita SRL 3772 3772
Agroindustriala
“Moldova - Vin”
Total 3772
8.Agentia Rezerve Buletinul Achizitiilor Fondat de 45100 45100
Materiale, achizitii Publice - fondator catre Agentie
publice si Ajutoare
Umanitare Total 45100 45100
9.Agentia pentru Centrul Editorial Ghid Info | Camera de 28056 28056
Protectia INFO PRO-Bussines Comert si
Proprietatii Industrie
Intelectuale Revista financiar — bancara | Infotag 9600 9600
“Banci si Finante — Profit”
INPA Teleradio Moldova IS 24750 24750
TVC 21 Studioul Honestas | SRL 12600 12600

emisiunea Buna Dimineata
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PROSTUDIO TV SRL 5000 5000
Moldpress IS 7380 7380
Infotag Agentia 7800 7800
Privata
STRIH - firma editoriala SRL 3750 3750
Informationala
Ghidul VARO INFORM SRL 1040 1040
Catalogul Pagini de Aur 2016 2016
Total 101992 15180 86812
10.Aparatul Abonarea la Editii 19548.35 19548.35
Presedintelui Periodice
Republicii Moldova | Total 19548.35 19548.35
11.Directia General | Moldpres IS 76022 76022
- Administrativa
Parlament Moldpresa SA 41251 41251
BASA - Press SRL 7557.76 7557.76
Infotag SRL 10591.19 10591.19
Total 135421.95 117273 18148.95
12.Primaria mun.
Chisinau
Ziarul Municipal Publicatie 3604700 P
“Capitala” Periodica /2005
/2006
/2007
I.M. Postul de Televiziune | Intreprindere | 4868700 P 1844600
Euro-TV municipala
I. M. Postul de Radio Intreprindere | 4243600 P 176100
“Antena C municipala
Total 12717000 2020700
13.Primaria Ziarul Raional “Meleag Consiliul 1162 1162
or.Briceni Natal” Raional
Briceni
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Total

1162

1162

14.Primaria or. Balti

Televiziunea Locala

235000

211700

23300

Ziarele “Vocea Baltului”
“T"onoc bamme”

447800

447800

Total

917.800

211700

471100

15.Primaria or.
Cimislia

PRO Media

SRL

4250

2460
1790

Total

4250

4250

16.Primaria or.
Criuleni

Moldova Suverana

HeszaBucumass MongoBa

Monitorul Oficial

Contabilitate si Audit

Est — Curier

465

Total

8865

465

17.Primaria
or.Donduseni

Ziarul raional “Pasul Nou”

Televiziunea prin Cablu
Edinet “Noutati”

Total

24000

18.Primaria s.
Cocieri r. Dubasari

Abonamente pentru
biblioteca publica

Abonamente pentru scoala
medie

Abonamente pentru
Primarie

Abonamente pentru
biblioteca pentru copii

Total

4362

4362

19.Primaria or.
Edinet

Ziarul Curierul de Edinet

1690

1690

Moldova Suverana

4500

4500

Total

6190

6190
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20.Primaria or. Ziarul Moldova Suverana 810 810
Falesti
Publicitatea periodica 1030 500
Patria Mea or. Falesti 230
300
Posta Moldovei filiala 9237.16 4389.4
Falesti 4847.76
Total 11077.16 9237.16 1840
21.Primaria or. Meridian Ocnita 100 100
Ocnita
Total 100 100
22. Primaria or. Curierul de Hincesti SRL 18100 18100
Hincesti
Total 18100 18100
23. Primaria or. Ora Locala 552 552
laloveni Total 552 552
24. Primaria or. Posta Moldovei — IS 32095 32095
Riscani perfectarea abonamentelor
la 179 de reviste si ziare
Total 32095 32095
25. Primaria or. “MOASIS” birou de SRL 300 300
Floresti informare prin radio
“FLOR TV” eter, SRL 12600 12600
emisiunea ora primarului
“FLOR TV” eter, SRL 2976 2976
emisiunea ora primarului
Total 15876 15876
26. Primaria Ziarul Ecou Publicatie 1056 1056
or.Singerei Independenta
Ziarul “Plai Singerean” Intreprindere | 572 572
Municipala
Total 1628 1628
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27. Primaria or. Moldova Suverana Cotidian 122.8 122.8
Leova National
Independent

Curier de Leova 442 42 400

Moldpresa IS 1008 1008

Revista de Drept Privat 80 80

Jloroc-mpecc 261 261

Contabilitate si Audit 492 492

Administratia Publica 115.20 115.20

Buletinul Achizitiilor 166.08 166.08

Publice

Buletinul Curtii de Apel 190.20 190.20

Economica

JoxymeHT

Mesagerul Municipal 190.20 190.20

Comunist 31.90 31..90

Functionarul Public 46.80 46.80

Total 3146.18 2746.18 400
28_. Prima}ria or. Gazeta de Vest SRL 12607 12607
Nisporeni Total 12607 12607
29. P_rimaria or. Monitorul Oficial 3384 3384
Orhei Moldova Suverana 1618.24 538.24 1080

Plaiul Orheian 12434.23 450 11984.23

AprymenTsl 1 DakThl 236.82 236.82

Functionarul Public 46.20 46.20

Exonomudeckoe 78 78

O603penne
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Komcomonsckas [IpaBna 1606.86 1606.86
Administratia Publica 113.60 113.60
Jloroc Ipecc 108 108
HeszaBucumas MoinnoBa 430.80 430.80
Contabilitate si Audit 530.40 530.40
Alunelul 129 129
Faclia 111450 1114.50
Saptamina 458.50 458.50
Tainele Sanatatii 84 84
Amic 575.50 575.50
Didactica PRO 333.60 333.60
Noi 268.16 268.16
Clipa Siderala 10.85 10.85
Mediul Ambiant 309.70 309.70
Universul Pedagogic 196.98 196.98
Tineretul Moldovei 24 24
Flux 48 48
Guta 24 24
Literatura si Arta 455.92 455.92
Timpul 71.60 71.60
Sfatul Bunicii 71.90 71.90
Chiparus Ghidig 47.30 47.30
Florile Dalbe 200 200
Flux Saptaminal 166.60 166.60
ITen. Komur. 99.09 99.09




Bbubnuor. dinenen. 83.25 83.25
Bocnur. Pa6. 50.40 50.40
3aByu. 184 184
Hocyr Bunk 110.40 110.40
[epBoe cenTsIOpst 22.85 22.85
Natura 195 195
Tropotel si Tropotica 15 15
Timpul de Dimineata 223.98 223.98
Valea Valent 57.50 57.50
Flux Cotidian 132 132
babymika 62.40 62.40
Univers Pedagogic PRO 619.80 619.80
Limba Romina 104.40 104.40
Universul Sanatatii 36.30 36.30
310pOBBIii 00pa3 KbI3HU 25.75 25.75
Total 27163.38 14099.15 13064.23
30. Primaria or. P.P. “Straseneanca” Privat 9000 9000
Straseni publicatie independenta
“Art-Club” Emisiunea SRL 24000 24000
televizata locala “ora
primariei”
Total 33000 33000
31. Primaria or. Ziarul Prier 4500/ 2005 2000/ 2005 2500/ 2005
Stefan Voda - /2006 - /2006 - /2006
/2007 /2007 /2007
Faclia 2600/ 2005 2600/ 2005
/2006 - /2006
/2007 /2007
Literatura si Arta 1650/ 2005 1650/ 2005
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/ 2006 - /2006
/ 2007 /2007
Moldova Suverana 5000/ 2005 5000/ 2005
/ 2006 - /2006
/ 2007 /2007
Saptamina 4000/ 2005 4000/ 2005
/ 2006 - /2006
/ 2007 /2007
Cugetul 5000/ 2005 5000/ 2005
/ 2006 - /2006
/ 2007 /2007
Dreptul 2000/ 2005 2000/ 2005
/ 2006 - /2006
/ 2007 /2007
Didactica PRO 2000/2005 2000/ 2005
/2006 - /2006
/2007 /2007
Jurnal de Chisinau 1000/ 2005 1000/ 2005
/ 2006 - /2006
/ 2007 /2007
Universul Pedagogic 2000/ 2005 2000/ 2005
/ 2006 - /2006
/ 2007 /2007
Monitorul Oficial 26000/ 2005 26000/ 2005
/ 2006 - /2006
/ 2007 /2007
Contabilitate si Audit 3000/ 2005 3000/ 2005
/ 2006 - /2006
/ 2007 /2007
Tribuna Copiilor 1500/ 2005 1500/ 2005
/ 2006 - /2006
/ 2007 /2007
Limba romana 2000/ 2005 2000/ 2005
/ 2006 - /2006
/ 2007 /2007
Total 62250 59750 2500
32. Primaria or. Abonarea la editii periodice 3644 3644

Telenesti

pentru Aparatul Primariei
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Abonarea la editii periodice 964 964
pentru Gradinite
Abonarea la editii periodice 6039 6039
pentru Scoli
Abonarea la editii periodice 11032 11032
pentru biblioteci
Abonarea la editii periodice 1092 1092
pentru Centrul de cultura
Total 22163 22163
33. Universitatea Vector V-N Compania de 12210.41 12210.41
Tehnica din editare si distributie a cartii
Moldova publicatii periodoce din
Moldova
Vector V-N Compania de 13397.30 13397.30
editare si distributie a cartii
publicatii periodoce din
Romania
Vector V-N Compania de 441.36 441.36
editare si distributie a cartii
publicatii periodoce din
Federatia Rusa
Vector V-N Compania de 68414.83 68414.83
editare si distributie a cartii
Reviste
Meridian Ingineresc - Fondat UTM | 6000 6000
fondator
Mesager Universitar - Fondat UTM | 80000 60000 20000
fondator
Total 180463.9 66000 94463.9
34. Academia de Ziarul Curierul Economic 123423.2 75557.2 | 47866
Studii Economice == 1234232 75557.2 | 47866
35. Universitatea de | Reclama Service SA 255 255
ﬁfi}c‘lesfggﬁ'e Faclia SRL 3624 3624
Noutatile Chisinaului IM 2110 2110
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Total 5989 5989

36. Universitatea de | Posta Moldovei IS 2072 2072

Statdin Tiraspol 1 Vista Fin Consultant SRL 540 540
Editii Periodice SRL 9987 9987
Varo Inform SRL 155 155
IM Noutatile Chisinaului IM 1200 1200
ICS Pagini de Aur SA SA 466 466
Rabota | Obrozovanie SRL 7037 7037
Publicatia periodica Novoe | SRL 1440 1440
Vremea
Faclia SRL 3724 3724
Bussines Media Group 1140 1140
Axiial TV Asoc obst. 1400 1400
Teleradio Moldova IS 6071 6071
PP Chisinevschii SRL 935 935
Obozrevateli
TV Programe SRL 304 304
Euro TV Chisinau IM 2875 2875
Total 39345 12753 21728

37. Universitatea de | “Posta Moldovei” 56336.48 56336.48

Medicina si
Farmacie “N.
Testemitianu”

Abonare la editii periodice

Fondat — Buletinul ASM
Stiinte Medicale

Fondat — Curierul Medical

Fondat — Arta Medica

Fondat — Sanatatea Publica.

Economia si
Managementul in medicina

Fondat — Info-med
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Fondat — Analele stiintifice
ale USMF Nicolae
Testemitianu

Fondat — medicina
Stomatologica

Fondat — Cotidianul

Medicus
Total 56336.48 56336.48
38. Universitatea Vector V- N Companie de SRL 21670 21670
Pedagocica de Stat | editare si distributie a cartii
lon Creanga Posta Moldovei IS 4008.21 4008.21
Total 25678.21 25678.21
39. Universitatea de | Editii Periodice 13508.54 13.508.54
Stat “B.P. Hasdeu” - -
Cahul Reviste Electronice 9998 9998
Total 23506.54 23506.54
40. Universitatea Stiinta Agricola 2530 2530
Agrara de Stat din
Moldova Total 2530 2530
41. Academia de Rabota | obrozovanie SRL 2627.24 2627.24
Muzica, Teatru si
Arte Plastice Flux SRL 824.16 824.16
Business Media Grup SRL 1200 1200
Agentia Editii Periodice SRL 15132 15132
Vector V-N SRL 4392.06 4392.06
Camera Nationala a Cartii IS 1160 1160
Noutatile Chisinaului SRL 1052.42 1052.42
Aboninfo SRL SRL 4426.92 4426.92
Total 30814.8 25110.98 5703.82
42. Universitatea de | Abonare la ziare si reviste 133796.48 133796.48
Stat “Alecu Russo Faclia 1100 1100

din Balti
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Reviste Specializate 2500 2500
Total 137396.48 133796.48 3600
Anexa 10
la Cererea privind accesul la informatie
Organizatiile mass-media
care au beneficiat de asistenta financiara directa sau indirecta, in perioada 2006
Institutia publica Organizatia mass-media | Tipul de Ajutor financiar planificat/neplanificat (va rugam sa Procurare Plasarea Alte
proprietate precizati, indicind in fata sumelor literele “P” sau “N”), lei de publicititii, | beneficii Data
abonamente | anunturilor
. lei Ccu caracter
-g Inclusiv publicitar,
T Fonduri Chiria Fonduri lei
A fixe pentru | Salarii | circulante
L sedii
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
1. Ministerul Agricultura Moldovei Publica 57531 . o - 57531
Agriculturii si
Industriei
Alimentare
Total 57531 57531
2. Ministerul Alunelul IS 250000 P
Finantelor
Noi IS 250000 P
Noi IS 65000 N
Florile Dalbe IS 250000 P
Moldova IS 454700 N
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IPNA Compania Institutie 43568100 P 5000000 P
“Teleradio Moldova” Publica
IPNA Compania Institutie 1034200 N
“Teleradio Moldova” Publica
Compania de Stat Institutie 622800 N
“Teleradio Moldova” (in Publica
curs de lichidare)
Agentia Informationalade | IS 42300 N
Stat “Moldpres”
Reprezentanta din RM a S.A. 700000 P
teleradiocompaniei
interstatale “Mir”
Bugetul unitatilor
administrative -
teritoriale Cheltuielile efectuate in 6202400 P
scopul sustinerii
radiodifuzorilor locali
Cheltuielile efectuate in 8813700 P
scopul sustinerii redactiilor
de ziare si reviste
Total 62253200 5000
3. Ministerul Centrul mass-media De Stat 305100 216100
Apararii militara
Total 305100 216100
4. Ministerul AprymeHTsl 1 QakThI 1280 1280
Afacerilor Interne Bperis 1300 1300
Kumunesckue HoBocTu 324 324
Monnasckue Begomoctu 672 672
Heszasucumas Monosa 1100 1100
Hosoe Bpems 544 544
Tpyn 7 156 156
DKOHOMHUYECKOE 368 368

0603penwue Jloroc IIpecc
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Banku u puHAHCH 340 340
Flux 1330 1330
Jurnal de Chisinau 1248 1248
Moldova Suverana 2760 2760
Timpul de Dimineata 2340 2340
Ziarul de Garda 432 432
Saptamina 140 140
VIP - Magazin 312 312
Monitorul Oficial 1050 1050
Buletinul Achizitiilor 345 345
Publice
Contabilitate si Audit 696 696
Legea si Viata 264 264
Dreptul 324 324
Total 20301 20301
5. Ministerul Postul de Radio “Vocea Emico SRL 41700 41700
Ecologiei si Basarabiei”
Resurselor Naturale | Mediul Ambiant 288512 288512
Natura 120990 120990
Faclia 20000 20000
Supliment Ecologic la Publicatie 23100 23100
“Curierul Agricol” Periodica
Independenta
Heszasucumas Moinosa SRL 20000 20000
Florile Dalbe Public 10000 10000
Noi 25000 25000
Alunelul 7000 7000
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Moldova Suverana 50000 50000
Total 606302 207990 373312 25000
6. Ministerul Agentia “Editii Periodice” SRL 3714 3714
'S‘St;“':e'str:éﬁ'e Posta Moldovei IS 9293 9293
Ziarul Vocea Baltilor Intreprindere | 90 90
Municipala
Plaiul Orheian Intrepruindere | 60 60
Municipala
Total 13157 13157
7. Centrul pentru Abonarea la editii periodice 22796 22796
Combaterea Total 22796 22796
Crimelor
Economice si
Coruptiei
9498
8. Serviciul Vamal Editii Periodice SRL 9498
Editii Periodice SRL 48417 48417
Profit SA 900 900
Total 58815 58815
9. Agentia Editii Periodice Agentie de 5000 5000
Agroindustriala Presa
“Moldova - Vin”
Total 5000 5000
10. Agentia Rezerve | Buletinul Achizitiilor Fondat de 78000 78000
Materiale, achizitii Publice catre Agentie
publice si Ajutoare
Umanitare Total 78000 78000
11. Agentia pentru Centrul Editorial Ghid Info | Camera de 24420 24420
Protectia INFO PRO-Bussines Comert si
Proprietatii Industrie
Intelectuale Revista financiar — bancara | Infotag 12800 12800
“Banci si Finante — Profit”
INPA Teleradio Moldova IS 24750 A transmis in 24750
folosinta un
calculator
pentru
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pregatirea
emisiunii

PROSTUDIO TV SRL 8500 8500
Moldpress IS 7380 7380
Infotag Agentia 7800 7800
Privata
KOMPASS MOLDOVA Il 5280 5280
Ghidul VARO INFORM SRL 1200 1200
Catalogul Pagini de Aur 2208 2208
Ghid al Serviciilor SRL 2880 2880
NEOGEN
Victoria Gomon I 4500 4500
Total 101718 15180 86538
12. Aparatul Abonarea la Editii 17717 17717
Presedintelui Periodice
Republicii Moldova | Basa Press Agentie de 4731.01 4731.01
Presa
Infotag Agentie de 9457.34 9457.34
presa
Total 31905 31905
13. Directia General | Moldpres IS 108338 108338
- Administrativa
Parlament Infotag SRL 11048.92 11048.92
Vector V-N SRL 42379 42379
Total 161765.92 150717 11048.92
14. Primaria mun. Ziarul Municipal Publicatie 3604700 P 247800
Chisinau “Capitala” Periodica /2005
/2006
/2007
Total 3604700 P 247800
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15. Primaria mun. Redactia “Croauua — K.9” | Intreprindere | 214500 149700 46786
Comrat municipala

Total 214500 149700 46786
16. Primaria Ziarul Raional “Meleag Consiliul 3500 3500
or.Briceni Natal” Raional

Briceni

Canal de Televiziune Privat 115 115

“Canal X”

Total 3615 3615
17. Primaria or. Televiziunea Locala 561600 * *
Balti Ziarele “Vocea Baltului” 416000 416000

“T"onoc bonup”

Total 977600 416000
18. Primaria or. Moldova Suverana
Criuleni

Hezasucumas Mongosa

Monitorul Oficial

Contabilitate si Audit

Est — Curier 500

Total 10900 500
19. Primaria Ziarul raional “Pasul Nou”
or.Donduseni — -

Televiziunea prin Cablu

Edinet “Noutati”

Total 24000

20. Primarias.
Cocieri r. Dubasari

Abonamente pentru
biblioteca publica

Abonamente pentru scoala
medie
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Total 6463 6463
21.Primaria or. Ziarul Curierul de Edinet 4493 2560 1933
Edinet
I Moldova Suverana 5062 5062
Televiziunae AVM 20700 20700
Total 30255 7622 22633
22. Primaria or.
Falesti
alesti Publicitatea periodica 496 496
Patria Mea or. Falesti
Posta Moldovei filiala 11054.01 5532.36
Falesti 5521.65
Total 11550.01 11054.01 496
23. Primaria or. Meridian Ocnita 320 320
Ocnita Vestnik Ocniti 13.500
Total 13.820 320
24. Primaria or. Curierul de Hincesti SRL 21000 21000
Hincesti
Total 21000 21000
25. Primaria or. Ora Locala 642 642
laloveni Total 642 642
26. Primaria or. Posta Moldovei — IS 38019.75 38019.75
Riscani perfectarea abonamentelor
la 210 de reviste si ziare
Total 38019.75 38019.75
27. Primaria Publicatia “Pro — Familia” 5000 5000
or.Rezina
Total 5000 5000
28. Primaria or. “Flor TV SRL 2000 2000
Floresti
Total 2000 2000
29. Primaria Ziarul Ecou Publicatie 6116 1056 3710
or.Singerei Independenta 1237
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113

Ziarul “Plai Singerean” Intreprindere | 572 572
Municipala

Total 6688 1628 5060
30. Primaria or. Moldova Suverana Cotidian 1647 207 1440
Leova National

Independent

Curier de Leova 3852 42 80 3460

Moldpresa IS 1248 1248

Contabilitate si Audit 568.80 568.80

JlokymeHT 261 261

Total 7306.80 2326.80 1520 3460
31. Primaria or. Gazeta de Vest SRL 12931 12931
Nisporeni Total 12931 12931
32. Primaria or. Monitorul Oficial 3488 3488
Orhei Contabilitate si Audit 555 555

Komcomonsckas [IpaBaa 854 854

Plaiul Orheian 11516.63 404 11112.63

Exonomuueckoe 182.40 182.40

00603peHue

He3aBucumast Mongosa 552.22 552.22

AprymeHTsI 1 DakThI 92.40 92.40

Cnopt Kypuep 196.74 196.74

Administratia Publica 53.20 53.20

Functionarul Public 40.50 40.50

Vocea Poporului 97.92 97.92

Moldova Suverana 108.12 108.12
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Delta 49.50 49.50
Ikonbubiii [Tnanud. 165 165
Literatura si Arta 572.68 572.68
Natura 180 180
Saptamina 290.85 290.85
Sfatul Bunicii 73.70 73.70
Tainele sanatatii 96 96
Timpul de Dimineata 613.38 613.38
Tribuna Copiilor 84 84
Univers Pedagogic PRO 951.52 731.52
Amic 615 615
Alunelul 175 175
Clipa Siderala 120 120
Didactica PRO 480 480
Mediul Ambiant 276 276
Noi 297 297
Viata Ta 228 228
Trpotel si tropotica 96 96
Pronex 32 32
Bunica la Bucatarie 31.20 31.20
310poBBIit 00pa3 )KbI3HU 146.48 146.48
Babymka 72.72 72.72
Valea Valentina 86.34 86.34
ITenaror BectHuk 30 30
Jocyr B mkone 151.70 151.70
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3aByd 228.76 228.76

Bubnunoreka B mKose 55.50 55.50

Havannuk IlIxona 182.16 182.16

ITuonep 77.70 77.70

Hupexrop IlIxona 80.40 80.40

Chiparus 22.35 22.35

Farmacia dom. 22.35 22.35

Florile Dalbe 292 292

Flux Saptaminal 276 276

Guta 26 26

Flux Cotidian 160.44 160.44

Jurnal de Chisinau 50.85 50.85

Cuvintul 84 84

Cugetul 29.70 29.70

Faclia 1443.96 1443.96

Moldova Independenta

Cotidian National 2640 2640

Total 29300.42 15547.79 13.572.63
33. Primaria or. P.P. “Straseneanca” Privat 14000 14000
Straseni publicatie independenta

“Art-Club” Emisiunea SRL 33240 33240

televizata locala “ora

primariei”

Total 47240 47240
34. Primaria or. Ziarul Prier 4500/ 2005 2000/ 2005 2500/ 2005
Stefan Voda /2006 /2006 /2006

/2007 12007 /2007
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Faclia 2600/ 2005 2600/ 2005
/2006 /2006
/2007 /2007
Literatura si Arta 1650/ 2005 1650/ 2005
/2006 /2006
/2007 /2007
Moldova Suverana 5000/ 2005 5000/ 2005
/2006 /2006
/2007 /2007
Saptamina 4000/ 2005 4000/ 2005
/2006 /2006
/2007 /2007
Cugetul 5000/ 2005 5000/ 2005
/2006 /2006
/2007 /2007
Dreptul 2000/ 2005 2000/ 2005
/2006 /2006
/2007 /2007
Didactice PRO 2000/ 2005 2000/ 2005
/2006 /2006
/2007 /2007
Jurnal de Chisinau 1000/ 2005 1000/ 2005
/2006 /2006
/2007 /2007
Universul Pedagocic 2000/ 2005 2000/ 2005
/2006 /2006
/2007 /2007
Monitorul Oficial 26000/ 2005 26000/ 2005
/ 2006 / 2006
/ 2007 / 2007
Contabilitate si Audit 3000/ 2005 3000/ 2005
/2006 /2006
/2007 /2007
Tribuna Copiilor 1500/ 2005 1500/ 2005
/2006 /2006
/2007 /2007
Limba romana 2000/ 2005 2000/ 2005
/2006 /2006
/2007 /2007
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Total 62250 59750 2500
35. Primaria or. Abonarea la editii periodice 4696 4696
Telenesti pentru Aparatul Primariei
Abonarea la editii periodice 1902 1902
pentru Gradinite
Abonarea la editii periodice 6136 6136
pentru Scoli
Abonarea la editii periodice 4874 4874
pentru biblioteci
Abonarea la editii periodice 1092 1092
pentru Centrul de cultura
Total 18700 18700
36. Universitatea Vector V-N Compania de 7962 7962
Tehnica din editare si distributie a cartii
Moldova publicatii periodoce din
Moldova
Vector V-N Compania de 4039.12 4039.12
editare si distributie a cartii
publicatii periodoce din
Romania
Vector V-N Compania de 103827.94 103827.94
editare si distributie a cartii
publicatii periodoce din
Federatia Rusa
Meridian Ingineresc Fondat UTM | 6000 6000
Mesager Universitar Fondat UTM 80000 60000 20000
Total 201829.06 66000 115829.06 20000
37. Academia de Ziarul Curierul Economic 229286.56 83666.56 145620
Studii Economice =y 229286.56 83666.56 | 145620
38. Universitatea de | PP “Businass Media Grup” 2000 2000
Stat de Educatie -
Fizica si Sport Faclia SRL 500 500
Noutatile Chisinaului IM 2106 2106
Florile Dalbe IS 1500 1500
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Moldova Suverana 780 780
Pagini de Aur 1321.67 1321.67
Total 8207.67 8207.67
39. Uniersitatea de Posta Moldovei IS 1680 1680
Stat din Tiraspol & i Beriodice SRL 10761 10761
IM Noutatile Chisinaului IM 1235 1235
Rabota | Obrozovanie SRL 3593 3593
Publicatia periodica 2875 2875
“Novoe Vremea”
Faclia SRL 3018 3018
Business Media Group SRL 1140 1140
Axiial TV Asoc obst 1400 1400
Teleradio Moldova STAT 4800 4800
PP Chisinevschii SRL 1150 1150
Obozrevateli
Antena C SRL 2519 2519
Total 34171 12441 21730
40. Universitatea de | SRL Vector V - N 94083.57 94083.57

Medicina si
Farmacie “N.
Testemitianu”

Abonare la editii periodice

Fondat — Buletinul ASM
Stiinte Medicale

Fondat — Curierul Medical

Fondat — Arta Medica

Fondat — Sanatatea Publica.

Economia si

Managementul in medicina

Fondat — Info-med

Fondat — Analele stiintifice

ale USMF Nicolae
Testemitianu
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Fondat — medicina
Stomatologica

Fondat — Cotidianul

Medicus
Makler 104 104
Morfologia 408 408
Total 94595.57 94595.57
41. Universitatea Vector V- N Companie de | SRL 28433.90 28433.90
Pedagogica de Stat | editare si distributie a cartii
lon Creanga Editii periodice din Rusia
Vector V- N Companie de | SRL 4778 4778
editare si distributie a cartii
Editii periodice din
Romania
Posta Moldovei IS 4934.48 4934.48
Compania Teleradio Public 600 600
Moldova
Total 38746.38 38146.38 600
42. Universitatea de | Editii Periodice 15901.08 15901.08
Stat “B.P. Hasdeu” - -
C:hul asdeu Reviste Electronice 7584 7584
Total 23485.08 23485.08
43. Universitatea Stiinta Agricola — fondat de 2530 2530
Agrara de Stat din Universitatea Agrara
Moldova Total 2530 2530
44, Academia de Vector VN SRL 8945.43 8945.43
Muzica, Teatru si —
Arte Plastice Agentia “Editii Periodice SRL 10986 10986
Flux SRL 950 950
Business Elita SRL 2243 2243
Noutatile Chisinaului SRL 2500 2500
Rabota | Obrazovanie SRL 2775 2775
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Noutatile Chisinaului SRL 1052.42 1052.42
Aboninfo SRL SRL 7286 7286
Deleu Dele SA 5068 5068
Cart Press SA 9968 9968
Total 51733.85 44496.43 7277.42
45. Universitatea de | Abonare la ziare si reviste 152392.26 152392.26
Stat “Alecu Russo” -
din Balti Faclia 1100 1100
Reviste Specializate 2500 2500
Total 155992.26 152392.260 3600
Anexa 11
la Cererea privind accesul la informatie
Organizatiile mass-media
care au beneficiat de asistenta financiara directa sau indirecta, in perioada 2007
Institutia publica Organizatia mass-media | Tipul de Ajutor financiar planificat/neplanificat (va rugam sa Procurare Plasarea Alte
propri-etate | precizati, indicind in fata sumelor literele “P” sau “N”), lei de publicitatii, | beneficii Data
abonamente | anunturilor
. lei Ccu caracter
g Inclusiv publicitar,
T Fonduri Chiri Fonduri lei
A fixe a Salarii circulante
L pentr
u
sedii
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
1. Ministerul Agricultura Moldovei Publica 45290 45290
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Agriculturii si Total 45290 45290
Industriei
Alimentare
2. Ministerul Florile Dalbe IS 1200 1200
Transporturilor si
Gospodariei
Drumurilor Total 1200 1200
3. Ministerul Alunelul IS 273300 P
Finantelor
Noi IS 273300 P
Florile Dalbe IS 273300 P
Moldova IS 598500 N
IPNA Compania Institutie 61219300 P | 4998200 P
“Teleradio Moldova” Publica
IPNA Compania Institutie 965600 N
“Teleradio Moldova” Publica
Reprezentanta din RM a S.A. 800000 P
teleradiocompaniei
interstatale “Mir”
Moldova Suverana 376800 N
He3asucumas MongoBa 81300 N
5’ dun%gu_]l tu:ti_ta;ilor Cheltuielile efectuate in 4518500 P
; _tln_lslr Ive - scopul sustinerii
eritoriale radiodifuzorilor locali
Cheltuielile efectuate in 6812000 P
scopul sustinerii redactiilor
de ziare si reviste
Total 76191900 4998200
4, Ministerul Centrul mass-media De Stat 418800 344100
Apararii militara
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Total 418800 344100
5. Ministerul Editarea publicatiei social IS 433100 433100
Culturii si culturala si de Arte
Turismului “Moldova”
Total 433100 433100
6. Ministerul AprymeHThI U DakThI 1773 1773
Afacerilor Interne Bpens 728 798
Kummnesckune HoBoctn 645 645
Monnasckue BegomocTu 910 910
Komcomoisckas nmpaeaa 4512 4512
Komcomonsckas mpasnia 182 182
(saptaminal)
Hezasucumas Mongosa 1776 1776
Hosoe Bpems 910 910
Tpyn 7 910 910
DKOHOMHYECKOE 198 198
0603penue Jloroc IIpecc
Flux 2508 2508
Jurnal de Chisinau 2976 2976
Moldova Suverana 4298 4298
Timpul de Dimineata 2600 2600
Ziarul de Garda 822 822
Saptamina 685 685
VIP - Magazin 396 396
Monitorul Oficial 4923 4923
Buletinul Achizitiilor 372 372
Publice
Mup TTIK+C]T 798 798
ABTOpEBIO 524 524
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Total 33446 33446
7. Ministerul “Mediul Ambiant” 233532 233532
Ecologiei si “Buletinul Ecologic” al
Resurselor Naturale | MERN
Faclia 20000 20000
Pro Farmacia 10000 10000
Curierul Agricol 23000 23000
TV Moldova 1 200000 200000
Spiridusii SRL 87000 87000
Noi 50000 50000
Florile Dalbe 15000 15000
Natura 66000 66000
Total 704532 397532 307000
8. Ministerul Agentia “Editii Periodice” SRL 13528 13528
Administratiet Cotidian National SRL 1020 1020
Publice Locale .
Independent “Moldova
Suverana”
Posta Moldovei IS 13912 13912
Total 28460 27440 1020
9. Centrul pentru Abonarea la editii periodice 27862 27862
Combaterea Total 27862 27862
Crimelor
Economice si
Coruptiei
10. Serviciul Vamal | Moldpressa IS 7791 1125 240
4896 1530
Total 7791 6021 1770
11. Agentia Editii Periodice Agentie de 5000 5000
Agroindustriala Presa
“Moldova - Vin”
Total 5000 5000
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12. Agentia Rezerve | Buletinul Achizitiilor Fondat de 185000 185000
Materiale, achizitii Publice catre Agentie
publice si Ajutoare
Umanitare Total 185000 185000
13. Agentia pentru Centrul Editorial Ghid Info | Camera de 22200 2220
Protectia INFO PRO-Bussines Comert si
Proprietatii Industrie
Intelectuale Revista financiar — bancara | Infotag 6400 6400
“Banci si Finante — Profit”
INPA Teleradio Moldova IPNA 24750 24750
Moldpress IS 7380 7380
Infotag Agentia 7800 7800
Privata
KOMPASS MOLDOVA Il 5280 5280
Ghidul VARO INFORM SRL 1440 1440
Catalogul Pagini de Aur 2208 2208
“Stroitelstvo | Il 5160 5160
oborudovanie”
Compania Radio AntenaC | SRL 84000 84000
Total 166618 15180 151438
14. Aparatul Abonarea la Editii 21619.90 21619.90
Presedintelui Periodice
Republicii Moldova | Basa Press Agentie de 4363.9 4363.9
Presa
Infotag Agentie de 8708.15 8708.15
presa
Total 34691.95 34691.95
15. Directia General | Moldpres IS 56148 56148
- Administrativa
Parlament Moldpresa SA 60093.82 60093.82
Infotag SRL 10181.54 10181.54
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“BASA - Pres” SRL 14040 14040

Total 140463.36 116241.82 24221.54
16. Primaria mun. Ziarul Municipal Publicatie 3604700 P 200000
Chisinau “Capitala” Periodica /2005

/2006
/2007

Total 3604700 P 200000
17. Primaria mun. Redactia “Cromuua — K.” Intreprindere | 306100 20000 149700 38122
Comrat municipala

Total 306100 20000 149700 38122
18. Primaria or. Radioul TEMP Particular 8000 8000
Anenii Noi

Total 8000 8000
19. Primaria Ziarul Raional “Meleag Consiliul 3715 3715
or.Briceni Natal” Raional

Briceni

Canal de Televiziune Privat 1991 1991

“Canal X”

Total 5706 5706
20. Primaria or. Televiziunea Locala 500000 * *
Balti Ziarele “Vocea Baltului” 650000 650000

“T"onoc bamp”

Total 1150000 650000
21. Primaria or. PRO Media SRL 37530 37530
Cimisli

imistia Jurnal de Chisinau 500 500
Timpul 450 450
Mass — Media locala 15000 15000
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Total

53480

53480

22. Primaria or.
Criuleni

Moldova Suverana

HezaBucumas MoigoBa

Monitorul Oficial

Contabilitate si Audit

Est — Curier

500

500

Total

13500

500

23. Primaria
or.Donduseni

Ziarul raional “Pasul Nou”

Televiziunea prin Cablu
Edinet “Noutati”

Total

24000

24. Primarias.
Cocieri r. Dubasari

Abonamente pentru
biblioteca publica

Abonamente pentru scoala
medie

Abonamente pentru
Primarie

Abonamente pentru
Biblioteca Copii

Total

7898

7898

25. Primaria or.
Edinet

Ziarul Curierul de Edinet

11152

6300

4852

Moldova Suverana

5760

5760

Analitic Moldpres

2000

2000

Total

18912

14060

4852

26. Primaria or.
Falesti

Agentia Informationala de
Stat Moldpres

510

510

Publicitatea periodica
Patria Mea or. Falesti

638.5

488.50
150

Posta Moldovei filiala
Falesti

17386.88

8737.58
8649.30
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Total 18535.38 17386.88 1148.5
27. Primaria or. Meridian Ocnita 20.000
Ocnita 863 863

Total 20.863 863
28. Primaria or. Curierul de Hincesti SRL 25000 25000
Hincesti e

Curierul de Hincesti 100

exemplare

Total 25000 25000
29. Primaria or. Ora Locala 864 864
laloveni Total 864 864
30. Primaria or. Posta Moldovei — IS 45141.38 45141.38
Riscani perfectarea abonamentelor

la 207 de reviste si ziare

Total 45141.38 45141.38
31. Primaria or. “Flor TV SRL 5580 5580
Floresti _

MOASIS birou de SRL 700 700

informare prin radio

Total 6280 6280
32. Primaria Ziarul Ecou Publicatie 5000 1056 873
or.Singerei Independenta 3071

Ziarul “Plai Singerean” Intreprindere | 52 52

Municipala

Total 5052 1108 3944
33. Primaria or. Moldova Suverana Cotidian 1695.90 165.60 1530
Leova National

Independent

Moldpresa — Monitorul IS 1647 1527 120

Oficial

Comunist 40.26 40.26

Contabilitate si Audit 636 636

JokymeHT 364.8 364.8
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Curier de Leova 1172.40 62.40 1110

Total 5556.36 2790.06 2760
34. Prima}ria or. Gazeta de Vest SRL 7357.28 7357.28
Nisporeni Desteptarea SRL 2042 2042

Total 10299.28 10299.28
35. Primaria or. Monitorul Oficial 5218.50 5218.50
Orhe Contabilitate si Audit 1148.40 1148.40

Komcomonbckas [TpaBna 1448.90 1448.90

Plaiul Orheian 17008.60 618 17008.60

Moldova Suverana 512.98 512.98

Functionarul Public 99.60 99.60

Hezasucumas Momngosa 129 129

Exonomuueckoe 307.20 307.20

0603peHue

AprymeHTsl 1 PakThl 497.76 497.76

Administratia Publica 74.70 74.70

Sport Plus 60 60

Cuvintul 84 84

Litaratura si Arta 639.36 639.36

Timpul de Dimineata 216 216

Timpul 814.95 814.95

Sud Est Cultural 64.70 64.70

Ziarul de Garda 63 63

Alunelul 200 200

Tainele sanatatii 98.40 98.40

Tribuna Copiilor 86.40 86.40
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Sfatul bunicii 60 60
Natura 144 144
Florile Dalbe 300 300
Univers Pedagogic 263 263
Faclia 1044 1044
Amic 608.72 608.72
KnaccHbli pyKOBOIMTENb 399 399
Clipa Siderala 72.60 72.60
Didactica PRO 604.50 604.50
Tropotel si Tropotica 234 234
Mxonpreri [Iaaud. 167.85 167.85
Ienaror BectHuk 33.55 33.55
JHocyr B mkosue 147.60 147.60
3aByd 407.40 407.40
Vuurt. 'azeta 621 621
Guta 24 24
Univers Pedagogic PRO 682 682
Delta 208.35 208.35
Noi 273.60 273.60
310poBbIii 00pa3 HKBI3HU 64.80 64.80
Teoria si Arta educatiei 312.60 312.60
Saptamina 176 176
Cewmeiinbrit Jox. 50.40 50.40
Mos cembst 123.55 123.55
Limba Romana 360 360
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Viata ta 229.80 229.80
Tara Moldovei 70.40 70.40
Mediul Ambiant 138.90 138.90
Vocea Poporului 92.40 92.40
Psihologia azi 443.10 443.10
Tribuna Invat. 637.08 637.08
JlomariHuit ouar. 250.75 250.75
Cotidian National 438 438
Total 38455.4 21008.8 17446.6
36. Primaria or. P.P. “Straseneanca” Privat 14000 14000
Straseni publicatie independenta
“Art-Club” Emisiunea SRL 53376 53376
televizata locala “ora
primariei”
Total 67376 67376
37. Primaria or. Abonarea la editii periodice 3587 3587
Telenesti pentru Aparatul Primariei
Abonarea la editii periodice 700 700
pentru Gradinite
Abonarea la editii periodice 6700 6700
pentru Scoli
Abonarea la editii periodice 3464 3464
pentru biblioteci
Abonarea la editii periodice 1356 1356
pentru Centrul de cultura
Total 15807 15807
38. Primaria or. Ziarul Prier 4500/ 2005 2000/ 2005 2500/ 2005
Stefan Voda /2006 /2006 /2006
/2007 /2007 /2007
Faclia 2600/ 2005 2600/ 2005
/2006 /2006
/2007 /2007
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Literatura si Arta 1650/ 2005 1650/ 2005
/2006 /2006
/2007 /2007
Moldova Suverana 5000/ 2005 5000/ 2005
/2006 /2006
/2007 /2007
Saptamina 4000/ 2005 4000/ 2005
/2006 /2006
/2007 /2007
Cugetul 5000/ 2005 5000/ 2005
/2006 /2006
/2007 /2007
Dreptul 2000/ 2005 2000/ 2005
/2006 /2006
/2007 /2007
Didactice PRO 2000/ 2005 2000/ 2005
/2006 /2006
/2007 /2007
Jurnal de Chisinau 1000/ 2005 1000/ 2005
/2006 /2006
/2007 /2007
Universul Pedagocic 2000/ 2005 2000/ 2005
/2006 /2006
/2007 /2007
Monitorul Oficial 26000/ 2005 26000/ 2005
/ 2006 / 2006
/ 2007 / 2007
Contabilitate si Audit 3000/ 2005 3000/ 2005
/2006 /2006
/2007 /2007
Tribuna Copiilor 1500/ 2005 1500/ 2005
/2006 /2006
/2007 /2007
Limba romana 2000/ 2005 2000/ 2005
/2006 /2006
/2007 /2007
Total 62250 59750 2500
39. Universitatea Vector V-N Compania de 128245 128245
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Tehnica din
Moldova

editare si distributie a cartii

Vector V-N Compania de 22328.4 22328.4
editare si distributie a cartii
publicatii periodoce din
Romania
Meridian Ingineresc Fondat UTM | 6000 6000
Mesager Universitar Fondat UTM | 80000 60000 20000
Total 236573.4 66000 150573.4 20000
40. Academia de Ziarul Curierul Economic 213685.02 156628.02 | 57057
Studii Economice =y 213685.02 156628.02 | 57057
41. Universitatea de | PP “Businass Media Grup” 2500 2500
Stat de Educatie -
Fizica si Sport PP Media Sport 3000 3000
Noutatile Chisinaului IM 4000 4000
Florile Dalbe IS 1000 1000
Pagini de Aur 400 400
Total 10900 10900
42. Universitatea de | Posta Moldovei IS 4211 4211
Stat din Tiraspol Revista FIN Consultant SRL 1260 1260
Editii Periodice SRL 19914 19914
Contabil Service SRL 870 870
SC BNC Press SRL 720 720
IM Noutatile Chisinaului IM 1283 1283
Rabota | Obrozovanie SRL 5009 5009
Faclia SRL 3503 3503
Business Media Group SRL 1140 1140
Teleradio Moldova Publica 2500 2500
PP Chisinevschii SRL 1294 1294

Obozrevateli
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Antena C

SRL

3538

3538

Total

45242

26975

18267

43. Universitatea de
Medicina si
Farmacie “N.
Testemitianu”

SRL Vector V- N
Abonare la editii periodice

136547.13

136547.13

Deleu — Delev

12655.59

12655.59

Fondat — Buletinul ASM
Stiinte Medicale

Fondat — Curierul Medical

Fondat — Arta Medica

Fondat — Sanatatea Publica.

Economia si
Managementul in medicina

Fondat — Info-med

Fondat — Analele stiintifice
ale USMF Nicolae
Testemitianu

Fondat — medicina
Stomatologica

Fondat — Cotidianul
Medicus

Total

149202.72

149202.72

44. Universitatea
Pedagogica de Stat
lon Creanga

Vector V- N Companie de
editare si distributie a cartii
Editii periodice din Rusia

SRL

35700

35700

Moldpresa
Editii periodice din
Romania si Moldova

SA

12227

12227

Ziarul *“ Rabora |
obrazovanie”

700

700

Total

48627

47927

700

45. Universitatea de
Stat “B.P. Hasdeu”
Cahul

Editii Periodice

14951.54

14951.54

Reviste Electronice

12592

12592

Total

27543.54

27543.54
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46. Universitatea} Stiinta Agricola 2530 2530
Q%ﬁfv‘;e Statdin - o 2530 2530
47. A_cademia de_ Rabota | Obrazovanie SRL 527.25 527.25
Xrl:g';?é;?sgu S Agentia Editii Periodice SRL 26945 26945
FLUX SRL 960 960
Noutatile Chisinaului SRL 500 500
Camera Nationala a Cartii IS 480 480
Timpul de Dimineata 600 600
Deleu Dele 1l 7163 7163
Cart Press SA 7700 7700
Aboninfo SRL 1300 1300
Total 46175.25 43588 2587.25
Abonare la ziare si reviste 174071.8 174071.8
48. Universitatea de | Faclia 1100 1100
(S“tgté;\tliecu Russo” Reviste Specializate 2500 2500
Total 155992.26 152392.260 | 3600
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